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ETYCZNE PROBLEMY FOTOGRAFA

1. NOWE ,RYTUALY SPOLECZNE” - NOWE DYLEMATY

Kazde nowe medium zmienia spoleczna rzeczywisto§¢. W dodatku
zmiany te sa coraz dynamiczniejsze. Od wynalezienia druku do jego masowego
upowszechnienia musialo uplyna¢ bez matla kilka stuleci. Fotografia t¢ sama
droge przebyla w lat kilkadziesiat (jeszcze szybciej Internet rozszerzyl swoj
zasigg na caly §wiat). Za jedno z bardziej znamiennych w skutki wydarzen
w historii fotografii uzna¢ mozemy wypuszczenie na rynek w roku 1888
przez Georga Eastmana lekkiego aparatu z celuloidowa, waska klisza.
Powoli zacz¢la ona wypiera¢ szklane negatywy, stwarzajac szanse robienia
zdje¢ calym rzeszom amatoréw. Obecnie w ciggu roku powstaja setki tysiecy
zdjec.

Gdyby$my zechcieli zada¢ pozornie trywialne pytanie, czym rdzni sig
nasza epoka od poprzednich, to obok mnéstwa wyznacznikéw z pewnoscia
Jest to liczba otaczajacych nas obrazéw. Masowa kultura oddziatuje gléwnie
poprzez przekaz obrazkowy (dlatego, ze wlasnie taki jest najlatwiej przy-
swajalny), przenika coraz intensywniej $wiat ,realny”, wplywa na nas,
zmieniajac tym samym Srodowisko, w ktérym zyjemy. Zrodiem owej ,,0b-
razkowej rewolucji” jest bez watpienia fotografia — ziszczenie odwiecznego
marzenia o chwytaniu i utrwalaniu chwili. Obrazy, ktére produkujemy
1 konsumujemy, sa uzyskiwane gléwnie za pomoca aparatu fotograficznego,
ktory stal si¢ wszechobecny. Juz w roku 1843 niemiecki filozof Ludwig
Feuerbach pisal o swoich wspélczesnych: ,,wola obraz od rzeczy samej,
kopi¢ od oryginatu, symbol od rzeczywistoéci, ztudzenie od bytu” (Sontag
1986: 140). I nic w tym dziwnego, obraz jest czesto bardziej pociagajacy od
rzeczywistosci, idealizuje ja, odwoluje si¢ do naszych marzen i pragnien,
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a nie do niej. Zapotrzebowanie na nowe zdjgcia ciagle rosnie, chociaz
powstaje ich coraz wigcej. Susan Sontag (1986: 67), autorka ksiazki O fotografii,
dostrzega w tym wszystkim swoiste bledne koto; ,,aparaty fotograficzne sa
szczepionka i zaraza, stanowia §rodek przywlaszczenia rzeczywistosci i srodek
sprawiajacy, ze jawi si¢ ona jako przestarzala”. Zdjecia ,,zatrzymujac czas”,
jednocze$nie brutalnie uswiadamiaja nam, jak szybko on umyka. Tym
samym przypominaja o nieuchronnym przemijaniu. Wigkszos$¢ zdje¢ pojawia
si¢ 1 szybko znika, nie jesteSmy w stanie ich wszystkich zapamigtac i z pew-
noscia nawet nie warto tego probowac. Gazety, magazyny, wszelka ilustrowana
prasa domaga si¢ wciaz nowych. Glod obrazu jest nienasycalny.

Z jednej strony odbieramy tysigce obrazow, z drugiej za$ produkujemy
je sami. Powr6¢émy jeszcze raz do S. Sontag (1986: 12), ktoéra tak pisze
o fotografii we wspolczesnym Swiecie:

Fotografia stala si¢ dzi§ rozrywka, niemal rownie masowa co zycie seksualne czy taniec.
Oznacza to, ze podobnie jak sztuka masowa, fotografia w rgkach wigkszosci ludzi wcale sztuka
nie jest. Stanowi przede wszystkim rytual spoleczny, ochrong przed Igkiem i narzedzie wiadzy.

Fotografia funkcjonuje na wielu poziomach: amatorskim, pamiatkarskim,
profesjonalnym itp., mozna by tu stosowaé rozne podzialy. Tak czy inaczej
granica pomi¢dzy sztuka a rejestracja czysto pamiagtkowa jest wyrazna. Dla
wigkszosci ludzi wilasnie ten drugi wymiar jest istotny. Francuski socjolog
Pierre Bourdieu (1965) w ksiazce Fotografia — sztuka poslednialsztuka klas
Srednich (swoista dla tego autora gra stow) dowodzi, iz w funkcji ,,pamiat-
karskiej” tkwi najistotniejsze uzasadnienie masowego jej stosowania.

Potraktujmy rytuat ,jako zbior ustalen lub przepisow dotyczacych
sposobow postepowania w okreslonych sytuacjach publicznych i uroczystych...”
(Slownik Etnologiczny 1987: 321) i sprébujmy zastanowiC si¢, czy taka
definicja odpowiada zasadom uprawiania fotografii pamigtkowej. Przypomnijmy
sobie dziesigtki obejrzanych albumoéw. Poréwnajmy je, a niechybnie do-
strzezemy uderzajace podobienstwa. Wynikaja one z konwencji budowania
wspomnien ,,rodzinno-wycieczkowych”; maja by¢ ladne, radosne, kolorowe.
Kanon zostaje przyjety nie tylko przez fotografujacego, ale i przez foto-
grafowanych. Fotografia pamigtkowa zarekwirowala uroczysty, wyjatkowy,
Swiateczny obszar naszego zycia.

Obrazy fotograficzne staly si¢ integralna czeScia dzisiejszego Swiata.
Ogromne billboardy systematycznie wypelniaja przestrzen miast. Ten natlok
obrazéw (nie tylko, co oczywiste, fotograficznych) niesie ze soba pewne
problemy. Po pierwsze, wytwarza si¢ szum informacyjny, w ktéorym coraz
trudniej jest oddzieli¢ to, co wazne, od tego, co mniej istotne. Po drugie,
przy tak masowej produkcji spada jej jakos$c¢ i dlatego wiasnie otacza nas
wiele zupelnie nieporadnie wykonanych fotografii. I wreszcie, po trzecie,
coraz wigcej do$wiadczen jest nam danych w postaci posredniej, a nasz
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stosunek do obrazéw fotograficznych niejednokrotnie oparty jest na emocjach,
takich jak milo$é, podziw czy cheé posiadania. Niemozno$¢ rzeczywistej
bliskosci innej osoby mozemy zastapi¢ surogatem w postaci zdjecia.

Wynalezienie fotografii zmienilo oblicze $wiata i nasz oglad rzeczywistosci.
Prymat informacji obrazkowej zdaje si¢ by¢ nieunikniony. Dlatego musimy
nauczy¢ si¢ funkcjonowaé w ikono(foto)sferze i wiedzie¢, jakie czyhaja tam
na nas pulapki. Kazdy wynalazek, dajac nam nowe mozliwosci, implikuje
takze nowe spoleczne sytuacje i nowe dylematy etyczne. Wszyscy odbiorcy
i tworcy fotografii, niezaleznie od poziomu zawansowania i pola, w ktorym
dzialaja, musza si¢ z nimi spotykaé. Dalsza czg$¢ artykulu jest proba
przeanalizowania, jakie problemy etyczne i o jakim natgZeniu pojawiajg si¢
w praktyce fotografowania i1 recepcji zdjec.

2. ZARYS PROBLEMATYKI ETYCZNEJ FOTOGRAFII

Od czasu wynalezienia techniki utrwalania obrazu metoda fotograficzng
wykonano miliony zdjg¢. Chyba juz wszystko co nas otacza zostato wielo-
krotnie sfotografowane. Susan Sontag pisze (1986: 7): ,,zbieraé¢ fotografie
to zbiera¢ §wiat”. Ogrom $wiatowej kolekcji zdje¢ trudno byloby poréwnaé
z jakimkolwiek innym zbiorem. Z czasem, gdy technika ta stawala si¢
prostsza, przybywalo takze jej amatorow. Od wielu wigc dziesiatkow lat
jest ona najbardziej masowa ze wszystkich sztuk. Idei wynalezienia fotografii
przyswiecal cel utrwalania rzeczywistosci, taka jaka ona jest. Gdy w korcu
cel ten zostal osiagnigty, pojawili si¢ artysci chcacy postuzyé si¢ aparatem
fotograficznym do rejestrowania obrazéw przez siebie wykreowanych. Foto-
grafia dlugo walczyla o wejscie do panteonu sztuk, przez lata pelniac funkcje
pomocnicze. Dzi§ nikt nie neguje faktu, ze moze ona by¢ sztuka, a okrelenie
fotograf-artysta nikogo nie dziwi. Fotografia doskonale stuzy takze reklamie.
Mozna by nawet zaryzykowac stwierdzenie, ze obok reklaméwek telewizyjnych
stala si¢ jej glownym medium. Wreszcie jest fotografia zrédlem informacii,
z ktorego korzystaja miliony ludzi. Reportaz fotograficzny jest dzi§ uznawany
za wazna, integralna, a jednocze$nie bardzo swoista dziedzin¢ dziennikarstwa,
ktore — opowiadajac — zamiast stéw poshuguje sic obrazem.

Sposréd wielu zjawisk, ktére nazywamy ogolnie fotografia, wyrdznilem
cztery, powszechnie uznane typy. Pierwszy z nich, to fotografia pamiatkowa,
wykonywana podczas wakacji, uroczystoéci rodzinnych itp. Drugi typ to
fotografia reklamowa, nastawiona na cele komercyjne. Trzeci, to fotografia
artystyczna, w ktérej obcujemy z wizjg artysty, z jego sposobem postrzegania
rzeczywistoSci, z tym, jak ja kreuje. I wreszcie czwarty typ, czyli reportaz.
Nie bez przyczyny wymienitem rodzaje fotografii wlasnie w takiej kolejnosci.
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Kazda z tych dzedzin laczy si¢ z pewnymi problemami etycznymi, rodzi
pytania, bywa Ze wywoluje watpliwosci. Nie zawsze pojawiaja si¢ one
wyraznie, czasami z kolei staja si¢ bardzo dramatyczne. Mysle, ze narastaja
zgodnie z kolejnodcia, w ktorej wymienilem rodzaje fotografii. W dalszej
czgsci tego rozdziatlu bede starat si¢ zalozenie to udowodnié.

3. FOTOGRAFIA PAMIATKOWA

Wigkszo$¢ z nas wykonuje zdjecia pamiatkowe, a z pewnoscia kazdy
musial je oglada¢. Blysk flesza i trzask migawki towarzyszy prawie kazdemu
wigkszemu rodzinnemu spotkaniu, podczas $wiat i wszelkich uroczystodci
fotografujemy, aby utrwali¢ na zdjeciach wyjatkowe, niecodzienne sytuacje.
Wyjatkowo$¢ takich zdje¢ najmocniej dostrzegana jest przez osoby, ktére
znajduja si¢ na nich, oraz wszystkich tych, ktérzy sa w stanie rozpoznaé
sfotografowane osoby. Inaczej mowiac, wartoéé takich zdje¢ zalezy od tego,
kogo one przedstawiaja i przez kogo sa ogladane. To niemalze banalne
stwierdzenie prowadzi do wniosku, iz nie maja one uniwersalnoéci zdjec
reporterskich, artystycznych czy tez reklamowych. Stanowia wazny, rodzinny,
pamigtkowy dokument. Oczywiicie wiele z nich jest cennym zrédlem
informacji o ludziach, najczgsciej jednak z ,.kregu zainteresowanych”, czyli
krewnych i znajomych. Aparat stal si¢ nieodlacznym elementem ekwipunku
turysty. Szczegolnie ci z najbardziej rozbudowanym programem wycieczek
wpadaja w fotograficzny amok. Zdjecia sa niezbitym dowodem powodzenia
wyprawy. Z ciekawoscia ogladane beda przez najblizszych. Jesli jednak
dochodzi do pokazywania ich osobom ,,spoza kregu zyczliwych zaintereso-
wanych”, nie uzyskamy juz tak silnego efektu. A wrecz mozemy byé
rozczarowani ignorancja ogladajacych. Oczywiscie moze zdarzyé si¢ zupelnie
inaczej, a przywiezione zdjecia stanowi¢ beda nie tylko wspanialy materiat
pamiatkowy dla autoréw fotografii, ale takze interesujacy material poznawczy
dla oséb je ogladajacych.

Susan Sontag pisze, ze w naszych czasach fotografowanie stalo sie
swoistym rytualem spolecznym. Rytual ten towarzyszy nam nieraz od
narodzin az po kres zycia. Tym sposobem zdjecia wykonywane co pewien
czas tworza mniej lub bardziej dokladna fotograficzna biografie jednostki.
Niektore okresy zycia zobrazowane sa dziesiatkami fotografii, inne z kolei
mijaja bez Sladow. Badania dowiodly, ze ok. 30 procent wszystkich zdjeé
amatorskich to zdjgcia przedstawiajace dzieci. ,,Nie robié¢ zdje¢ dziecku, to
okazywa¢ brak zainteresowania” (Sontag 1986: 13). Dla wielu amatoréw
narodziny dziecka sa impulsem do zwielokrotnienia liczby wykonywanych
zdje¢. 1 co ciekawe, liczba ta systematycznie spada wraz z dorastaniem
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dzieci. Az w koficu mlodzi siggaja po aparaty i spoleczny rytual fotografowania
zostaje podtrzymany. Zdjecia bliskich os6b pelnia funkcj¢ surogatu w momen-
tach roziaki. Nosimy przy sobie fotografie ludzi, ktorych darzymy uczuciem.
Czasami s to cale mini albumy. Zdjecia takie, to juz nie tylko kawalek
naswietlonego papieru, ale takze substytut osob, na ktorych bliskosci nam
zalezy. Jesli nie mozna czego$ mieé, to przynajmniej mozna posiada¢ zdjecie
upragnionej rzeczy lub ukochanego cztowieka. Stawomir Magala (1982: 53)
w ksigzce pod tytulem Fotografia w $wiecie wspdlczesnym zajal si¢ m. in.
psychologicznymi osobliwosciami fotografii, stwierdzajac, iz ,fotografia
stanowi przedhuzenie naturalnych zdolnosci percepcyjnych gatunku, aczkolwiek
prowadzi do takiego ogladania éwiata dostgpnego zmyslowi wzroku, ktory
naturalny nie jest”. Niewatpliwie obraz, ktéry ,,nieuzbrojone” oko dostarcza
do moézgu, aby tam zostal odpowiednio przetworzony, jest inny niz ten
rejestrowany na kliszy. Ale przez ponad sto lat od czasu wynalezienia
dagerotypii i innych technik zapisywania obrazu nauczyliSmy si¢ juz calkiem
niezle odczytywaé ten kod. A tego, ze wymaga to specyficznych kompetenciji
kulturowych dowodzi fakt nierozpoznawania si¢ na fotografiach np. przez
afrykanskich Buszmendéw. Oczywiscie mieszkancy tzw. cywilizowanego $wiata
poprzez realistyczne malarstwo odbyli trening kulturowy, ktory pozwolil im
szybciej rozszyfrowac jezyk fotografii.

Odnoénie do fotografii pamigtkowej, nasuwa si¢ pytanie, dlaczego ludzie
tak chetnie fotografuja. Moze w pewnym stopniu fenomen ten wyjasnia
S. Magala (1982: 53) wyrdzniajac dwa typy modyfikacji, jakie wprowadza
fotografia do naszego sposobu zapamigtywania. Po pierwsze modyfikuje
pamig¢é, poniewaz pozwala na przywolywanie obrazow bez ryzyka, ze
zostang one znieksztalcone. Tym sposobem zdjecia staja si¢ czym$ w rodzaju
pamigci zewnetrznej, do ktorej zawsze mozemy siggnaé. Mozemy korzystac
z niej sami oraz udostgpnia¢ ja innym. O ile latwiej jest opowiadaé
o wakacjach, komunii czy §lubie majac do dyspozycji wsparcie fotograficzne.
Zdjgcia to spos6b na zmaterializowanie naszej pamigci, przynajmniej ulam-
kow sekund. Czgsto ufamy im bardziej niz sobie samym, a pamigé blaknie
nieraz duzo szybciej niz fotografie. Podsumowujac: robimy zdjecia pamiat-
kowe, gdyz mamy w nich narzgdzie doskonale wspomagajace nasza pamigé,
zdejmujace obowigzek dlugiego opowiadania o rzeczach, ktoére mozna po
prostu pokaza¢ na zdjeciu. Fotografia pozwala lepiej dzieli¢ si¢ tym, co
wydarzylo si¢ w naszym zZyciu z innymi, dajagc im namiastk¢ tego, co
zobaczyliSmy. Zatrzymujemy na kliszy momenty radosne, wyjatkowe, od-
swigtne, czyli — jak moéwia niektérzy — zatrzymujemy czas. Ripostuje im
S. Sontag (1986) twierdzac, ze wlasnie owo zatrzymywanie chwil najbardziej
przypomina o nieuchronnym przemijaniu i zamiast dawaé rado$¢ wspomi-
nania zmusza wr¢cz do refleksji nad tym, co — chociaz naturalne — radosne
wcale nie jest.



152 Tomasz Ferenc

Drugi z modyfikatoréw pamigci, wyrozniony przez S. Magale, polega
na tym, ze ,czyni [fotografia] pamig¢ intersubiektywnie kontrolowana
— uniezaleznia nas od osobniczych zréznicowan w zakresie przypominania
z pamigci”’. To, co sfotografowane, dane jest obiektywnie. Ide¢ t¢ doskonale
oddat fotograf pochodzenia wegierskiego Laszlo Moholy-Nagy.

W aparacie fotograficznym znajdujemy narzedzie zwiastujace poczatki najbardziej obiektywnego
punktu widzenia. Wszyscy zostang zmuszeni do dostrzezenia tego, co jest optycznie prawdziwe,
zrozumialte w mysl wlasnych zasad, obiektywne, nim dorobig si¢ ewentualnie swojej subiektywnej
wizji (za: Sontag 1986: 183)

RzeczywiScie, przekonanie o wiernosci, obiektywnosci przekazu foto-
graficznego jest jedna z glownych, jesli nie najistotniejsza przyczyna jej
ogromnej popularnosci. I wlasnie takie maja by¢ zdjecia pamiatkowe — jak
najwierniejsze, a je$li to mozliwe, nawet ladniejsze od fotografowanej
rzeczywistosci. Zdjecie pamiatkowe musi budzi¢ w nas przyjemne skojarzenia,
jesli mamy do niego wraca¢ w przyszlosci. Robiac zdjecia mamy gwarancje,
ze osoby ogladajace je ujrza to samo, co my ujrzelisSmy przykladajac
wziernik aparatu do oka. Ale ta uniwersalizacja ma takze swoje zle strony.
Jak zauwaza zajmujacy si¢ ta problematyka autor: ,,zarazem fotografia
splaszcza, utrywialnia pamig¢é, zmniejsza tez udzial jednostkowej wyobrazni
w tworzeniu $wiata...” (Magala 1982: 53).

Wykonywanie zdjg¢ pamiatkowych nie wywoluje tak silnych probleméw
etycznych, jakie moga pojawic si¢ w przypadku pozostalych typow fotografii.
Na ogot nie robimy zdjg¢ w czasie rodzinnych ki6tni, niepowodzen zyciowych,
nie fotografujemy podstawowych czynnosci skladajacych si¢ na nasze zycie:
pracy, seksu, codziennych zaj¢é. Fotografia pamiagtkowa zaanektowala
obszar uroczysty, tworzac tym samym sielankowy, przyjacielski, rodzinny
obraz rzeczywisto$ci. Ogladajac albumy pamiatkowe, szczegoélnie familijne,
doszedlem do wniosku, ze wszystkie zdjecia umieszczone w nich sa do
pewnego stopnia podobne. Generalnie pojawia si¢ mato zdje¢ uchwyconych
,»Na Zywo”, przewaznie sa one mniej lub bardziej upozowane. Wigkszo§¢
z nas pragnie ,,uwieczni¢ si¢” w jak najkorzystniejszym S$wietle, a zatem
czestokro¢ na widok aparatu w czyjej§ dloni zamieramy w bezruchu
w postawie neutralnej i, o ile to mozliwe, usuwamy slady emocji z twarzy.
Dzigki tym zabiegom otrzymujemy zdjecia ludzi wyrwanych na utamek
sekundy z ich naturalnych péz, gestow, sposobu wyrazania ekspresji,
stowem, z autentycznosci. Ale nie nalezy popada¢ w przesade, na kazdym
zdjeciu pozostaje co§ z nas, co z pewnoscia dostrzeze baczny obserwator.
Co$ wigcej, niz fotograficzna poza. Pozowanie w ramach pewnej konwencji
zdje¢ pamiatkowych jest rama, w ktorej nie sposoéb zamkna¢ indywidualnosci
kazdego czlowieka. Poza tym nie jesteSmy w stanie ukry¢ wszystkiego i tak
naprawdg nie zawsze do tego dazymy. Tendencyjnos¢ fotografii pamiatkowej
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lezy w zalozeniach jej funkcji. Chcemy utrwala¢ momenty wyjatkowe, radosne,
niezwykle. 1 jest to jak najbardziej naturalne. Zdjecia takie w wigkszosci
przypadk6w sa pokazywane licznemu gronu znajomych. Wiasnie m. in. dlatego
nie wykonujemy zdjeé mogacych skompromitowac nas lub osoby nam bliskie,
nie ma tu miejsca na oryginalno$é, zbytnia ekstrawagancj¢ w kadrowaniu czy
$miale ujecia. Ma byé normalnie, rado$nie, tadnie.

Wigkszo$é z nas przestrzega tej konwencji i poddaje si¢ nieformalnym
zasadom wykonywania zdje¢ pamiatkowych. Z duzym zainteresowaniem ogla-
dam albumy pamigtkowe os6b zajmujacych si¢ fotografia zawodowo lub
majacych artystyczne inklinacje. W wielu przypadkach nie réznia si¢ one od
albuméw os6b uprawiajacych tylko i wylacznie fotografi¢ pamiatkowa. Roznice
pojawiaja si¢ raczej w formie anizeli w tresci. Sa lepiej skadrowane, czasami
poprawniej naswietlone, od czasu do czasu mozna natrafi¢ na co$ oryginalnego.
Konwencja zostaje przyjeta nie tylko przez fotografujacego, ale takze przez
fotografowanych. Chcac sprosta¢ oczekiwaniom przyszlych odbiorcow zdjecia te
nalezy wykonac¢ zgodnie z kanonem. A zatem nawet ,,zawodowcy’ ulegaja mu,
cho¢ zapewne z wigksza §wiadomoscig realizowania konwencji.

Fotografia pamigtkowa wychodzi naprzeciw oczekiwaniom, realizuje je
spelniajac swoja funkcje dokumentacyjna w ramach pewnych zalozen. Jest
to czgsto dokument wykreowany, co nie oznacza, iz jest falszywy. Pragnienie
zachowania pigknych wspomniefi w materialnym wymiarze realizowane jest
m. in. poprzez fotografie.

4. FOTOGRAFIA A REKLAMA

Fotografia stala' si¢ jednym z gléwnych narzedzi reklamy. Zadomowila
si¢ w gazetach, magazynach oraz na wielkich billboardach. Nie sposéb nie
dostrzec jej we wspodlczesnym $wiecie. Czym rézni si¢ fotografia reklamowa
od innych dziedzin tej sztuki? Przede wszystkim tym, Ze charakteryzuje ja
funkcja perswazyjna. Inaczej méwiac, ma zachecaé, oddzialywaé skutecznie
na odbiorcg, naklaniajac go do reakcji zgodnych z oczekiwaniami twércéw
reklamy. Spelnia ona funkcj¢ wabika, na ktéry autor takiego zdjecia bedzie
probowal nas ,,ztapa¢”. Jerzy Busza (1990) zwraca uwage na fakt, iz zdjecie
reklamowe powinno by¢ tak skonstruowane, aby jego tre$¢ odnosila si¢ do
funkcjonujacych w kulturze wzorcéw, pragnier, dazen. Umiejetnie wykonana
reklama musi wykorzysta¢ to wszystko, by skuteczniej dotrze¢ do konsumenta.
Te ,spoleczne mitologie” — jak nazywa je Busza — to pragnienie wiecznej
mlodosci, zdrowia, sukcesu, powodzenia w zyciu itd. Dzialanie wedlug
zasady ,,jeszcze nie wiesz, Ze tego potrzebujesz, ale my ci¢ o tym przekonamy”
jest dos¢ typowe dla tworcow reklam. Znajac te spoleczne pragnienia mozna
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je wciaz bardziej rozbudzaé. Podobnie mozna kreowaé nowe pragnienia,
o ktorych jeszcze nie wiemy, a ktére stang sie dla nas pociagajace w przy-
sztosci.

Wszystkim tym zabiegom doskonale stuzy fotografia. F otografia reklamowa
jest najczgsciej uzupetniana jakims$ tekstem oraz znakiem firmy. Dlatego nie
sposob analizowac jej w oderwaniu od tekstualnej warstwy przekazu. Stowa
i obrazy musza razem tworzy¢ caloéé komunikatu. Dopiero odebranie
calo$ci werbalno-wizualnej pozwala calkowicie zinterpretowaé reklame.

Proponowatbym prosty podziat reklam na te, ktore moga funkcjonowaé
bez tekstu, operujac tylko obrazem, ewentualnie krotkim hastem, oraz na
te, ktore bez stownego uzupelnienia nie bylyby czytelne dla odbiorcy.
W pierwszym typie reklamy to zdjecie jest glownym nosnikiem przekazu
i na nim koncentruje si¢ nasza uwaga. Im zdjecie jest ciekawsze, tym wigksza
szansa, ze zostanie dostrzezone, a tym samym reklama spelni swoje zadanie.
Codziennie widzimy mnéstwo takich reklam, lepszych i gorszych. W drugim
typie reklam tekst staje si¢ kluczem, uzupelnieniem informacji, naprowadzeniem
na wiladciwe tory interpretacji. Swego czasu pojawily si¢ na billboardach
reklamy piwa Lech, ktérego firmowym kolorem jest zielony. W ciasnym
kadrze umieszczono kawalek kobiecego i meskiego ciata. Modele zakrywaja
zielonymi liSémi swoje intymnosci. Trudno byloby odszyfrowaé t¢ reklame,
gdyby nie napis ,,czasami dobrze mie¢ co§ zielonego”. Mamy tu do czynienia
z zabiegiem, o ktdrym pisze Jerzy Busza. Polega on na tym, Ze tworzy sie
iluzj¢ wielodci interpretacyjnych, czyniac tym samym komunikat niejasnym.

W poprawnie skonstruowanym tekscie reklamy — owa niejasnosé jest pozorna. Mimo bowiem
specyficznej niejasnosci tekstu reklama pobudza nasza uwage i zmusza do czynnosci in-
terpretacyjnych (Busza 1990: 79).

Zielen ma odnosi¢ si¢ nie tylko do koloru listka, ale przede wszystkim
do butelki piwa wkomponowanej w calo§¢ reklamy.

Naklaniajaca funkcja reklam musi by¢ dobrze zakamuflowana, tak aby
odbiorca nie odnibst wrazenia, ze pozbawia si¢ go wolnosci wyboru.
»Idealna manipulacja wymaga wrecz idealnych pozoréw braku manipulacii”
(Busza 1990: 71). Herbert McLuhan stwierdzil, iz ,fotografia jest jednym
z najwigkszych motoréw napgdowych upigkszania si¢ kobiet i mezczyzn
w spoleczenstwach o odpowiednim standardzie zyciowym” (Magala 1982:
57). Te manipulacyjna funkcje w ogromnym stopniu przejela fotografia
reklamowa. Obok produktéw i ustug promuje si¢ takze pewien styl zycia,
uzywa si¢ wizerunkoéw ludzi pigknych, zadowolonych, cieszacych si¢ zyciem.
Ze znanych mi twoércow reklam tylko Oliviero Toscani zupelnie odszedt od
dominujacej na tym obszarze estetyki. Wprowadzil on do $wiata reklamy
nowe, czgsto szokujace pomysty. Ale jest to juz inny temat wymagajacy
odrebnego omoéwienia.
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Swiat proponowany nam w reklamach pelny jest na ogét dostatku,
radoéci, ogblnego zadowolenia promieniujacego z twarzy modeli i modelek.
Jest to twoér oderwany od rzeczywistosci zycia codziennego na tyle, Ze nie
bedzie przesada stwierdzenie, iz jest on sztuczny. Pojawia si¢ tu problem
retoryki stosowanej w tworzeniu tresci wizualno-tekstualnej reklamy. Umberto
Eco (1973: 124) w Pejzazu semiotycznym pisze:

retoryka, niegdy§ sztuka naklaniania, pojmowana jako subtelne oszustwo, zostaje coraz
powszechniej uznana za pewng technike¢ ludzkiego rozumienia, ograniczona watpliwosciami
i podlegajaca wszelkiego rodzaju uwarunkowaniom — historycznym, psychologicznym, biologicznym
- wlasciwym kazdemu ludzkiemu dzalaniu. Istnieja jednak rézne stopnie wywodu nakianiajacego.
Tworza one jak gdyby szereg cigglych odcieni, siggajacych od uczciwego i ostroznego
przekonywania do nakianiania oszukariczego; innymi stowy, od wywodu filozoficznego do
technik propagandy i perswazji masowe;j.

Fotografia funkcjonuje w naszej §wiadomoéci jako medium obiektywne.
Dzigki temu doskonale shizy zabiegom uprawiania ,,perswazji masowej”.
Zdjecie, jakkolwiek by nie bylo wykreowane, jest odbiciem czego$ realnego,
czego$§ co istnieje, a zatem jest mozliwe. Operujac na granicy realnosci
i marzen mozna kreowa¢ obrazy rozbudzajace cheé posiadania.

Zdjecia konstruuje si¢ tak, aby stworzy¢ iluzje posiadania obok wlasciwego
produktu czego$ jeszcze. Na przyklad tworcy reklamy papieroséw Camel
odwolujg si¢ do marzef o prawdziwej meskiej przygodzie, w przypadku za$
papierosow Marlboro wykorzystuja kowbojska legende. Reklama papieroséw
Prince obok zdjecia kobiety w masce karnawatowej lansuje hasto inna
rzeczywisto$¢”. Samo sfotografowanie produktu to stanowczo za malo,
niezbgdna jest otoczka, klimat niesamowitosci, odmiennosci, wyjatkowosci.
Dlatego najlepsze fotografie reklamowe powstaja w pracowniach takich
mistrzéw, ktérzy owe niesamowitosci potrafia wyczarowac.

Problemy etyczne dotyczace fotografii reklamowej odnosza sie, po
pierwsze, do jej funkcji, a po drugie, do tresci samych zdje¢. Reklama oparta
na fotografii wykorzystuje ja, aby wzbudzi¢ zainteresowanie, zachecié do
blizszego zapoznania si¢ z usluga badz towarem. Ta naklaniajaca funkcja
jest czym$ wigcej niz informacja. Jest stwarzaniem iluzji o posiadaniu czego$
wyjatkowego. Caly ten proceder juz dawno przestat by¢, jak pisat Umberto
Eco (1973), subtelnym wywodem, a stal si¢ ,,perswazja masowa”. Fotografia
ma w tym wszystkim duzy udzial i $wietnie wspiera skuteczno$é reklam.
Zatem wszelkie zarzuty kierowane w strong reklam wizualnych — jak
kreowanie popytu na towary niemalze zbedne, promowanie niezdrowych
uzywek, produktéw o niskiej jakosci, wzbudzanie frustracji wéréd ludzi nie
mogacych sobie na dane rzeczy pozwoli¢ itd. — dotycza takze fotografii.
Zdjgcia reklamowe niejednokrotnie wzbudzaly dyskusje. Glowna przyczyna
protestow jest, jak do tej pory, nago$é. Moze takze nie podobaé sie
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przedmiotowe i tendencyjne wykorzystywanie wizerunku kobiet. Zdjecia
w niektorych reklamach staja si¢ powaznym problemem. Swego czasu burzge
wywolal plakat reklamujacy film Milosa Formana Skandalista Larry Flynt.
Umieszczenie mezczyzny z rozpostartymi ramionami na tle kobiecych bioder
zostalo odebrane jako naruszenie uczué religijnych. A wkroczenie na teren
sacrum musiato wywola¢ dyskusje na temat etycznej poprawnosci tego zdjecia.

Fotografia reklamowa jest najbardziej komercyjnym typem fotografii.
Jako ze robiona jest w celu promowania, a co za tym idzie ma zwigkszaé
zyski, tworcy reklam nie przebieraja w $rodkach. Wazna jest skutecznogé.
A nawet jesli jakie§ zdjecie spowoduje skandal, to bardzo czgsto wzmaga
to jeszcze zasigg oddzialywania reklamy poprzez przedruki i zwigzane z tym
wielkie zamieszanie.

5. FOTOGRAFIA ARTYSTYCZNA

»Nikt jeszcze nie odkryl brzydoty dzieki fotografii. Ale wielu odkrylo
dzigki niej pigkno” napisala Susan Sontag (1986: 82). Na czym polega
odkrywanie pigkna poprzez fotografie i dlaczego nie mozna takze dzieki
niej odkry¢ brzydoty? Czy autorka zaklada, ze brzydota jest w naszym
Swiecie czyms$ na tyle oczywistym, iz fotografowanie jej jest tylko przypo-
minaniem lub zwykla rejestracja powszechnie znanego zjawiska? A moze
jest w tym stwierdzeniu przekonanie o mocy fotografii, dzigki ktorej nawet
rzeczy brzydkie lub przykre dla nas w odbiorze mozna utrwali¢ w sposob
pickny, a nawet zachwycajacy. Fotograf wylapuje to, co wiekszoéé ludzi
omija, dostrzega szczegOly, stara si¢ spojrze¢ na rzeczy zwykle w odmienny
sposob. Wyostrzony zmyst obserwacji pozwala mu robi¢ zdjecia, dzigki
ktorym odkrywamy pigkno rzeczy prostych, ktére otaczaja nas na co dzien.
Prezentowana kilka lat temu wystawa Edwarda Hartwiga, jednego z bardziej
znanych polskich fotografikow, skladala si¢ z cyklu zdjeé przedstawiajacych
stare plakaty, spod ktorych wystawaly poprzednio naklejone, a spod nich
jeszcze starsze. Powstaly w ten sposob pigkne, barwne kompozycje. Pigkno
otacza nas zewszad, nalezy tylko umie¢ je dostrzec, nie zawsze jest to jednak
proste. Czasami za$ poszukiwania fotograféw artystow prowadza do szo-
kujacych rezultatow, natezenie probleméw etycznych zwiazanych z tego typu
pracami staje si¢ bardzo duze.

Jednym z takich fotograféw jest Amerykanin Andreas Serano. Slawe
przyniosta mu reakcja przeciwnikéw, ktorych oburzenie i glosna krytyka
uczynily go znanym w calych Stanach Zjednoczonych. Co spowodowalo tak
silne oburzenie, ktére wywolalo protest Amerykanskiego Stowarzyszenia
Rodzin oraz interpelacje w senacie USA? Posrednio wlasnie poszukiwanie



Etyczne problemy fotografa 157

pickna. Serano portretuje zakapturzonych czlonkéw Ku-Klux-Klanu, wykonuje
abstrakcyjne kompozycje, ktorych tytuly brzmia np. Mleko, krew, jak
réwniez fotografie cial zmarlych. Ogromne fotogramy (czasami ponad 100
na 150 cm) sa wykonane perfekcyjnie pod kazdym wzgledem; kompozycii,
wykorzystania swiatta, jakosci odbitek.

Oglada si¢ je nawet z przyjemnoscia i beznamigtnie do chwili odczytania podpisow. Witedy
nastgpuje co§ dziwnego, co nazwa¢ by mozna przewartoiciowaniem znaczenia obrazu. Co jest
mite dla oka, nie musi byé mite dla rozumu. [..] Po przeczytaniu tytuléw zdje¢ wydaje sig
nam, ze istnieje powazny rozziew pomigdzy odczuwaniem przez nas znakéw ikonograficznych
a symboli ukrytych w stowach. Tak wigc fotografia Serano jest w istocie prowokacjs wobec
samej fotografii. Jesli bowiem dojdziemy do wniosku, ze podpisane zdjecie méwi co innego
niz nie zaopatrzone w tytul, zaprzeczamy mozliwosciom komunikacyjnym fotografii.

We wspomnianej publikacji (Mikolajczyk 1994: 28) poruszone zostaly
dwa istotne problemy. Po pierwsze — swoista gra, jaka proponuje fotograf
odbiorcom, rodzi pytania natury etycznej, po drugie — podwaza nasza wiarg
w zgodnos¢ przekazu werbalnego z wizualnym, oparta na wzajemnym
uzupelnianiu si¢. Aby prowokacja powiodla si¢, nalezy naruszy¢ sfera
spolecznego sacrum, uderzy¢é w jaki§ czuly punkt, co spowoduje odpowiedni
rezonans. To uczynil Serano. Jego cykl zdje¢ z kostnicy jest naruszeniem
tabu. Tu wladnie pojawiaja si¢ watpliwosci dotyczace owych zdjeé. Mozna
zada¢ odwieczne pytanie o to, jak daleko moze posunac si¢ artysta w swej
prowokacji? Pytanie to jest w fotografii tak samo wazne, jak w kazdej innej
dziedzinie sztuki. Z ta r6éznica, ze aby aparat mogl zarejestrowac cokolwiek,
musi to zaistnie¢. Malarz ma mozliwo$¢ opierania si¢ tylko i wylacznie na
wyobrazni, punktem wyjscia dla fotografa zawsze musi by¢ naturalna badz
wykreowana sytuacja. Oczywiscie fotografia dysponuje ogromnymi moz-
liwosciami manipulacji, przeksztalcania obrazu. Istnieje nawet gataz fotografii
zwanej nieobiektywna lub nieprzedstawiajaca. Oscyluje ona w strong abstrakcji,
a przeksztalcenia obrazu rzeczywisto$ci sa w niej tak duze, ze praktycznie
pierwotnie fotografowany obiekt jest nierozpoznawalny. Jednak moim
zdaniem zanika tu co$, co stanowi o samej istocie fotografii, czyli jej
ikonograficzny charakter. Ten typ fotografii, jak rowniez wszystkie inne,
ktore odeszty od niego nie beda nas interesowaé z tej przyczyny, iz nie
lacza si¢ wyraznie z Zadnymi etycznym problemami. Poza tym spoleczna
percepcja takiej fotografii ograniczona jest do bardzo niewielkiej grupy
odbiorcow.

Powracajac do Serano, zdjgcia zmartych sa naruszeniem tabu. Czy mozna
jednoznacznie odpowiedzie¢, dlaczego nie nalezy fotografowa¢ martwych
ludzi, aby potem prezentowa¢ zdjecia w galerii? Moze najistotniejszym
powodem jest bezbronno$¢ zmartych. Serano za§ wystawia swe ogromne
postery na publiczny widok, podpisujac je przyczyna zgonu: uduszenie,
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zabity nozem itd. Tym samym martwy staje si¢ ilustracja do rubryki w akcie
zgonu, gdzie wpisuje si¢ przyczyng¢ $mierci.

W roku 1994 w Zamku Ujazdowskim w Warszawie odbyla si¢ wystawa
Andreas Serano — prace z lat 1986-1992. W katalogu wystawy znalazlo si¢
zdjecie Piss Christ (Chrystus w Urynie). Zwiedzajacy ekspozycje nie mieli
jednak mozliwosci zapoznania si¢ z nim, poniewaz nie zostalo ono wystawione.
Serano zastosowal tu ponownie zabieg z podpisem, ktéry catkowicie zmienia
sposOb naszego odbioru zdjecia. Jak pisze M. Mikolajczyk (1994),

gdyby nie tytui, bylaby pewnie odbierana jako estetyzujaca, niemalze romantyczna, godna
powieszenia jeSli nie w kosciele, to na pewno w plebanii.

Rzeczywiscie, poczatkowo mozna odnie§¢ wrazenie, ze krucyfiks zostal
oblany czyms$, co przypomina bursztyn z uwig¢zionymi pecherzykami powietrza.
Tytul spowodowal, ze zdjecie to statlo si¢ skandalem, a amerykanska
publicznos¢ zareagowata bardzo ostro. Serano urazil uczucia religijne, a jego
gorace zapewnienia, ze prowokacja byla §wiadoma i wymierzona nie w Boga,
ale w instytucje Kosciola katolickiego, nikogo nie uspokoily. Tym razem
fotograf nie tylko naruszyl spoleczne tabu (zdjecia zmarlych), ale dokonat
zamachu na sacrum. 1 zrobil to tak, ze trudno jest nam zaprzeczyé
estetycznej wartoSci zdjecia Piss Christ. Ale estetyka to tylko jedna strona
fotografii, druga wiaze si¢ z trescia i tu moga pojawic si¢ problemy etyczne.
Sfera religii zawsze budzila silne emocje, a kazde jej naruszenie wywolywalo
konflikty.

Drugim waznym problemem, pojawiajacym si¢ przy okazji prac Serano,
jest rozdzwigk pomiedzy podpisem a obrazem, ktéry pojawia si¢ nie tylko
w tym omawianym przypadku. M. Mikotlajczyk (1994) dochodzi do wniosku,
ze moze to zaprzecza¢ komunikacyjnej funkcji fotografii. Moim zdaniem
stwierdzenie to, cho¢ nie pozbawione stusznosci, jest generalizacja przesadzong.
Fotografia artystyczna rzadzi si¢ innymi prawami niz fotografia reporterska.
Gdyby na polu reportazu dochodzilo do takich ,manipulacji”, wtedy
fotografia szybko stracilaby zaufanie wsroéd odbiorcow, ktorzy nie wiedzieliby
czy wierzy¢ podpisowi, czy fotografii. I, mimo ze znane sa przypadki
nierzetelnych czy wrecz nieprawdziwych podpisow pod zdjeciami, nie podwaza
to wiary w sama fotografi¢ jako narzedzie.

Obok tematow religijnych fotografia artystyczna narusza inne spoleczne
tabu, czyli nagosc. Swego czasu w Londynie odbywala si¢ wystawa amerykan-
skiego fotografika Roberta Mapplethorpe’a, z ktorej usunigto zdjgcie zaty-
tutowane Rosie. Wykonana w 1976 roku fotografia przedstawia trzyletnia
dziewczynke ubrang w przeswitujaca sukienke¢. Zdjecie takie kojarzone jest
z ofiarami pedofilii, problemem, ktory zdaje si¢ ciagle narasta¢. Wycofano
je, gdyz wszelkie erotyczne sugestie odnoszace si¢ do dzieci budza spoleczny
sprzeciw. Mapplethorpe, ktorego zdjecia pelne sa fascynacji cialem, wkroczyt
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w tematyke, na ktéra — szczegélnie ostatnio — opinia publiczna jest silnie
uwrazliwiona. Wszelkie kodeksy etyczne, normy obyczajowe oraz prawo
klada nacisk na ochrone dzieci. A to zdjgcie zostalo uznane za naruszajace
wyobrazenie o niewinnosci dziecka. Mamy tu wyrazny problem etyczny.
Artysta, w odréznieniu od reportera, czgsto aranzuje konkretne sytuacje,
kreuje je. Jest zatem w pelni odpowiedzialny za to, co sfotografuje.
W reportazu pojawia si¢ element przypadkowosci, reporter na ogol nie
kontroluje tego co si¢ dzieje. Upraszczajac — po jednej stronie jest rejestracja,
po drugiej kreacja. Jesli fotograf-artysta decyduje si¢ na prowokacje, ktéra
zawsze jest naruszeniem pewnych norm, musi liczy¢ si¢ z konsekwencjami,
jakie moze to spowodowaé. Niewystawienie prac Serano i Mapplethorpe’a
bylo préba obrony wartosci. W pierwszym przypadku religijnych, w drugim
obyczajowych. W obu sytuacjach uznano, Ze naruszaja one normy etyczne.

Kiedy 28 lat temu w Krakowskim Towarzystwie Fotograficznym otwarto
pierwsza wystawg aktu i portretu, wybuchl skandal. Teraz otacza nas wigcej
nagosci i nikt juz nie pikietuje wystaw, na ktorych prezentowane sa akty.
Czy zdjecia te mozna rozpatrywa¢ w kategoriach problemu etycznego?
Podzial na trzy kategorie, ktory zaproponowalem powyzej, nie jest akceptowany
przez wszystkich. Co oznacza, ze pojawiaja si¢ opinie, wedlug ktorych
jakiekolwiek zdjecie nagosci narusza normy etyczne, czy, jak to czesto jest
ujmowane, normy dobrego smaku.

Reasumujac, fotografia artystyczna wywoluje dylematy etyczne wtedy,
gdy narusza normy spoleczne, tematy tabu, gdy staje si¢ oczywista prowokacja.
Nalezy pamigta¢ o tym, ze sztuka prowokowala na dlugo przed wynalezieniem
fotografii, jednak aparat dal artyScie nowe mozliwosci. Jesli artysta fotograf
chce wykona¢ szokujace zdjecie, musi wykreowac pewne ujecia. Amerykanin
James Witkin zamieszcza w gazetach ogloszenia, w ktorych zaprasza do
swojego studia osoby kalekie. Placi im za pozowanie, a jego zdjecia osiggaja
niebagatelne ceny. Latwo$¢ kopiowania zdje¢ i szerokie mozliwosci ich
rozpowszechniania, przy jednoczesnej dosadnosci przekazu fotograficznego
spowodowaly, ze fotografia stala si¢ medium, wokol ktorego co rusz
wybuchaja skandale. Dociera ona do duzo wigkszej grupy odbiorcow niz
inne sztuki wizualne. Stad ewentualne nasilenie spolecznego oburzenia jest
o wiele powszechniejsze. A wszelkie krytyczne artykuly i przedruki zdjeé,
nawet z negatywnym komentarzem, przyczyniaja si¢ do propagowania ,,dziet
wykletych”. Dosadno$¢ fotografii polega na niepozostawianiu ztudzen, dana
sytuacja musiala zaistnie¢, skoro widzimy ja na zdjeciu (oczywiscie mozna
takze wytwarza¢ zupelnie nowe wartosci poprzez fotomontaze, czy prze-
ksztalcenia komputerowe). Tym samym odbiorca stajagc przed zdjeciem staje
takze przed konkretna sytuacja, ktora zaistniala w przeszlosci i zostala
wywolana przez artyst¢. Czasami moga to by¢ absolutnie niewinne i nie
budzace zadnych watpliwosci fotogramy, innym razem moze by¢ to Piss
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Christ lub Rosie. Fotografia artystyczna ociera si¢ czasami o pornografie,
czasami uderza w uczucia religijne, w ustalony porzadek i sposob patrzenia
na rzeczywisto$¢. Dlatego problemy etyczne musza sie pojawia¢. Nie jawig
si¢ one nam wszystkim, co oczywiste, jednakowo. Zawsze byto tak, ze cos,
co dla jednego stanowito problem, dla innej osoby wcale nim nie byto. Tak
tez jest w przypadku fotografii. I nawet jesli co§ nam si¢ podoba, to budzi
czgsto mieszane uczucia. Na przyklad mamy opory, aby przyznac, ze
sfotografowany przez Serano krucyfiks w urynie wyglada zachwycajaco.

6. FOTOGRAFIA REPORTAZOWA

Fotografia reporterska jest dla milionéw odbiorcéw waznym zrédiem
informacji o $wiecie. Dzigki niej mozemy zobaczyé obrazy zarejestrowane
w roznych, najbardziej odleglych miejscach. Reporterzy dostarczaja zdjecia
ilustrowanej prasie, gdzie dobry tekst juz dawno przestal wystarcza¢. Nic
nie uwiarygodnia artykulu tak, jak odpowiednie zdjecie. Wiele z nich
powstaje przy narazeniu zycia fotografujacego. Szczegélnie niebezpieczne jest
dziennikarstwo wojenne, z roku na rok pochlania ono coraz wiecej ofiar,
Ale fotografia reportazowa to nie tylko wojny, kleski zywiotowe, nieszczescia.
Negatyw z ta sama dokladnoscig utrwala codzienne zycie, wielkie i radosne
Swieta, wydarzenia sportowe, caly otaczajacy nas Swiat.

Pole zainteresowan fotografii jest nieograniczone. Co nazwiemy zatem
reportazem? Czy beda to zaréwno zdjecia z pokazu mody, z demonstracji,
z dzungli czy z olimpiady? Zasigg jest tu olbrzymi. Roman Burzyriski (1960:
8) zaproponowal nastepujaca definicje reportazu:

Fotografia, ktéra zajmuje si¢ zyciem codziennym ludzi, zdarzeniami, wypadkami, ktére sa
silnie zwiazane z rzeczywistoscia. Fotografia ta opowiada o zajeciach ludzi i o ich uczuciach.
Ukazuje $wiat i stosunki panujace miedzy ludzmi. Odnajduje w ludziach rysy ich charakteru,
dociera do wngtrza czlowieka, ukazuje warunki, w jakich zyje, odstania nawet Srodowisko,
z ktorego pochodzi.

Jest to podejscie do reportazu, ktére nazwatbym antropocentrycznym.
Cztowiek faktycznie od poczatkéw historii fotografii zajmuje w niej glowne
miejsce, ale wielu réporterow szuka inspiracji gdzie indziej. Zdjecia przyrody
wykonywane w niedostgpnych miejscach, ale i w bezposrednim sasiedztwie
cztowieka, takze mozemy nazwac reporterskimi. Na wystawach ,,World Press
Photo” maja one swoja odrgbna kategorie. Wymagaja tej samej cierpliwosci,
do$wiadczenia, umiejetnosci patrzenia, jak przy kazdym innym reportazu. Defi-
nicja Burzynskiego jest takze humanistyczna. Zaklada, ze czlowiek z aparatem
w reku bedzie staral si¢ dotrze¢ do tego, co ukryte, ze zamiast sensacji
szuka¢ bedzie prawdy, ukaze sylwetke psychiczna portretowanej osoby.
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Tymczasem reportaz staje si¢ coraz bardziej agresywny. Zdjgcia sa coraz
dostowniejsze, czgsto brutalne. Pogon za niezwykloscia powoduje zanik
dawnego humanizmu fotografii reporterskiej. Pamigtam np. zdjecie zamiesz-
czone w jednej z amerykanskich gazet w okresie, gdy republiki nadbattyckie
walczyly o niepodleglo$é. Przedstawialo ono z przerazajaca dokladnoscia
moment, w ktorym radziecki czolg najezdzal na lezacego czlowieka. I nie
byto to male uzupelnienie tekstu, lecz wielkie zdjecie na cala strong. Tworcy
rozkladowki tej gazety doskonale wiedza, ze przeczytaé o tym, jak czolgi
rozjezdzaja ludzi, a zobaczy¢ to na zdjgciu, to co§ zupelnie innego. Obraz
dziata bezposrednio na nasz moézg, druk trzeba przeczytac. Mowi si¢ co
prawda o czytaniu ilustracji, ale trwa to ulamki sekund w poréwnaniu
z czytaniem tekstu. Bezposrednio$¢ obrazu fotograficznego moze by¢ szokujaca.
Szczegolnie, jesli ogladamy dramaty takie, jak Smier¢. W przykladzie, ktory
opisatem, koszmar sytuacji jest jeszcze wigkszy, gdyz czlowiek pod gasienicami
zyt jeszcze w momencie wyzwolenia migawki. Widzimy jego przerazone oczy
1 domyslamy si¢, co stanie si¢ za chwilg. Do okresu II wojny Swiatowej
nie do pomyslenia bylo wykonywanie takich zdje¢, jakie dzi§ ogladamy
w prasie. Przy fotografowaniu miejsc bitew postugiwano si¢ raczej szerokimi
planami. Zdjecie Roberta Capy wykonane w czasie wojny hiszpanskiej
przedstawia upadajacego Zolnierza, ktory zostat postrzelony. Wywotato ono
fale dyskusji, trwajacych jeszcze do niedawna, czy mozliwe jest, ze zostalo
ono upozowane gdzie§ za linia frontu. Nie wierzono w jego autentycznosé.
Zaprezentowany na wystawie ,,World Press Photo” reportaz z Czeczenii
przedstawia dwoch rannych mezczyzn, jednemu z nich wybuch urwal obie
nogi. Takie okrutne wydarzenia towarzysza kazdemu zbrojnemu konfliktowi.
Nie byly one jednak pokazywane z taka drastyczna doslownoscia.

Zawdd fotoreportera nalezy do tych profesji, ktére budza wiele kontrowersji.
Problemy etyczne z nim zwiazane przyjmuja czasami dramatyczne rozmiary.
Pierwsza osoba, ktora musi si¢ z tym borykaé jest sam fotograf, jakze
czgsto oskarzany o naruszenie prawa do zycia prywatnego czy o godzenie
w godno$¢ innych ludzi. Ale problemy te nie omijaja tez odbiorcow zdjecia
ani osob przedstawianych na nich. Fotografia kryje w sobie ogromny
potencjal, jest instrumentem oddzialywania, silnie ksztaltujacym obraz $wiata
w $wiadomosci ludzi. Poniewaz klisza wiernie rejestruje obraz, zdjecie
traktuje si¢ jako dowdd prawdziwszy nawet niz tekst. Dowod, ktéremu
trudno zaprzeczy¢. Wsrod zdjeé reporterskich za najlepsze uchodza te, ktore
pokazuja emocje, stany napigcia, sytuacje ekstremalne. Takie wlasnie zdjecia
budza jednocze$nie najwigcej kontrowersji. Ich wykonanie niejednokrotnie
wymaga od fotoreportera narazenia Zycia. Rodzi si¢ pytanie, do jakich
granic moze si¢ posuwac reporter w swojej pracy? Czy sa sytuacje, kiedy
wykonanie zdjecia nie jest juz tylko nietaktem, ale naruszeniem godnosci
osobistej fotografowanej osoby? Wykonujac zdjecie, trzeba pamieta¢ o dobraniu
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odpowiedniej przestony, czasu i, co najistotniejsze, o kadrowaniu. Czytelne
zdjecie musi by¢ skomponowane. Jak pisze Susan Sontag (1986: 17) ,,Foto-
grafujac, przesadzamy o atrakcyjnosci tematu — nie zwracamy natomiast
uwagi, ze atrakcyjny bywa bdl i cierpienie blizniego”. Autorka przyrownuje
aparat do rewolweru, a wykonanie zdjecia do morderstwa:

Wykonywaé ludziom zdjgcia — to gwalci¢ ich i oglada¢ takimi, jacy nigdy siebie nie widuja:
w ten sposob ludzie ci stajg si¢ przedmiotami, ktoére mogliby symbolicznie mieé.

Dostrzega ona w akcie fotografowania co§ drapieznego. Fotograf, chcac
rejestrowac, stara si¢ nie ingerowac. Jakakolwiek ingerencja uniemozliwilaby
rejestracj¢. A zatem znajdujac si¢ w centrum najtragiczniejszych wydarzen
pozostaje on osoba niezaangazowana, obca, a przy tym zmuszona do
chlodnej oceny sytuacji. Tylko taka postawa daje szans¢ uzyskania ciekawych
fotografii. Ale utrzymanie jej nie jest latwe. Wielu fotoreporterow, szczegdlnie
tych pracujacych w miejscach najtragiczniejszych wydarzen, rezygnuje z repor-
tazu na rzecz innej, mniej psychicznie obcigzajacej fotografii.

7. PODSUMOWANIE

Kazda z omowionych form zastosowania fotografii przywoluje odmienne
zagadnienia etyczne. Zdjecia pamiatkowe moga by¢ rozpatrywane jako dowdd
konwencjonalizacji sposobow patrzenia, ulegania schematom czy wreszcie jako
kolejny ,,spoteczny rytual”. W przeciwienistwie jednak do pozostalych typéw
obieg ich recepcji jest na og6l ograniczony, nie staja si¢ one spolecznym
artefaktem o szerokim zasiggu, ale raczej masowo powielanym wzorcem.
Poniewaz operuja na ,,bezpiecznym” obszarze spolecznej akceptacji, nie wywotu-
ja gwaltownych wstrzaséw etycznych. Oddziatywanie pozostatych typow foto-
grafii nastawione jest na jak najszersza spoleczna recepcj¢e. W zwiazku z tym
moga si¢ one sta¢ spolecznym dylematem. Reklamy Toscaniego, zdjecia
prezentowane podczas ,,World Press Photo” czy wystawy artystow ,,prowokuja-
cych” (Serano, Araki, Witkin) czgsto daja pretekst do publicznej dyskus;i.
Igranie ze spolecznie usankcjonowanymi tematami tabu w przypadku fotografii
artystycznej (czasem takze reklamowej) i ciagle powracajacy problem ochrony
ludzkiej prywatnosci przed wszechobecnymi fotografami, to dwa podstawowe
tematy etycznych dyskusji wokot fotografii. Ale dyskusje te nie wyczerpuja calej
ztozonosci problemu wynikajacego z coraz wigkszej dominacji przekazu wizual-
nego. To, co S. Magala nazywa ,,ulatnianiem si¢ rzeczywistosci”’, czyli zdobywa-
niem coraz wigkszych obszaréow wiedzy za posrednictwem réznych przekazni-
kow, bez mozliwosci bezposredniej weryfikacji faktow, staje si¢ globalnym
problemem i rodzi zupelnie nowe dylematy epistemologiczne i etyczne.
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Tomasz Ferenc

ETHICAL PROBLEMS OF PHOTOGRAPHER

The incorporation of photography into mass culture brought with it a new group of
customs and ethical problems. On certain levels, this paradigm shift continues to influence
our perceptions of social reality.

Taking photos has become a social habit in most parts of the world. Most of us are
producers and consumers of great number of photos. We may distinguish four kinds of
photography: amateurs-memorial, advertising photography, artistic photography and photojour-
nalism. With the social acceptance of all of these kinds of photography different ethical
problems arise. For example, memorial pictures might be treated as representative of
a conventional way of thinking one way in which mass society might share a world perception.
Compared to the other types of photography, memorial photos operate in safer spheres, areas
widely accepted by those involved in the process. Usually these photos are devoted to special
occasions, and very rarely are these rules broken. Because of the nature of memorial
photography, the ethical problems are different than those connected with the other types of
photography. The ethical problems attached to memorial photography are less difficult or
complicated than those of the other three types, but deserve equal attention. Often these three
types of photos have larger public exposure, such as on billboards, in museums or print
media, and therefore they become more deeply incorporated into social reality and raise ethical
dilemmas.

The reasons and the aims of taking any photos are different, and therefore the ethical
problems are inevitably different, and deserve different theoretical explorations.



