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Natalia Moé¢ko”

Konwergencja programow audiowizualnych dla dzieci
— od telewizji do internetu

Rozrywka w telewizji czy w sieci?

Od lat telewizja spetnia role nie tylko informacyjng i dydaktyczna, ale sta-
nowi zrodto rozrywki dla masowego odbiorcy. W tym celu powstajg wcigz nowe
kanaty tematyczne nastawione na zapewnienie odbiorcom jak najwiekszej dawki
rozrywki. Bogustawa Dobek-Ostrowska wyznacza okres lat 60. jako czas poczat-
ku dominacji telewizji i zmniejszenia roli prasy i radia w komunikowaniu maso-
wym'. Powotujac si¢ na zrodla europejskie, autorka wyrdznia nastepujace fazy
rozwoju telewizji do konca ubiegltego stulecia: telewizji naziemnej, telewizji ka-
blowej, telewizji satelitarnej i faza nowych mediow?.

Rol¢ medium dostarczajacego ludziom rozrywki petita przede wszystkim
telewizja. Fakt ten zwigzany byt nie tylko z uzyciem nowoczesnej technologii
dla lepszego i szybszego przesytu informacji, zwigkszeniem liczby odbiornikow
w gospodarstwach domowych, ale takze z wigkszg liczbg programoéw zapewnia-
jacych rozrywke: muzycznych, nastawionych na emisje filmoéw, a nawet samych
seriali telewizyjnych. Tomasz Mielczarek w$rod najwazniejszych elementow roz-
woju telewizji po 1989 roku wymienia:

— likwidacje administracyjnych zakazow zwigzanych z odbiorem progra-
mow satelitarnych, upowszechnienie nowoczesnego sprzetu odbiorczego oraz
rozwoj sieci telewizji kablowych;

* Mgr, e-mail: natalia.mocko@gmail.com; doktorantka, Uniwersytet Slaski w Katowicach,
Wydziat Filologiczny, Instytut Jezyka Polskiego, Zaktad Lingwistyki Tekstu i Dyskursu, 40-032
Katowice, Plac Sejmu Slaskiego 1.

' B. Dobek-Ostrowska, Systemy telewizyjne na swiecie, [w:] Studia z teorii komunikowania
masowego, red. B. Dobek-Ostrowska, Wydawnictwo UWr, Wroctaw 1999.

2 Tamze, s. 132.

3 T. Mielczarek, Konwergencja polskich mediow. Proba analizy zjawiska, [w:] Konwergencja
mediow masowych i jej skutki dla wspotczesnego dziennikarstwa, t. 1, red. Z. Oniszczuk, M. Wielo-
polska-Szymura, Wydawnictwo US, Katowice 2012, s. 69—70.
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— rosngce zainteresowanie ofertg sieci satelitarnych oraz pojawienie si¢ tzw.
platform cyfrowych;

— potaczenie pakietu ustug kanatow telewizyjnych, dostgpu do internetu
i potaczen gltosowych;

— uruchomienie mozliwosci odbioru programéw nadawanych w technologii
HD, zamawiania programow oraz ich nagrywania na twardym dysku dekodera.

Rozszerzanie oferty odbioru programow przez odbiorniki telewizyjne z cza-
sem potaczono z ustugami telefonicznymi oraz ustuga dostepu do internetu, nie
zapominajac o tym, by otworzy¢ przed widzami mozliwos¢ ptynnego, jednocze-
snego korzystania z réznych systeméw medialnych. Tym samym w telewizji za-
praszano do korzystania z internetu, gdzie odbiorca mogt bez wysitku odnalez¢
rowniez program telewizyjny, a nawet zosta¢ uzytkownikiem telewizji interneto-
wej. Odbiorcy nie wydaja si¢ jednak w pelni usatysfakcjonowani ilo$cig rozryw-
ki, jaka zapewnia sama telewizja. Poszukuja czego$ wigcej, dlatego si¢gaja tam,
gdzie rozrywka ma swoj ciag dalszy — do internetu.

Dyskusja dotyczaca rozrywki w sieci stanowi doskonalta okazj¢ do spraw-
dzenia, jakiego typu rozrywki poszukuje wspotczesny internauta. Internet moze
stanowi¢ jej zrodto — wystarczy wspomnie¢, ze wpisanie frazy ,,rozrywka w sieci”
do wyszukiwarki internetowej powoduje uzyskanie ponad dwoch milionow wy-
nikow wyszukiwania w niespetna 30 sekund®. Uzytkownikowi daje to pojecie nie
tylko na temat frekwencji wystgpowania konkretnej frazy, ale i o otoczeniu, w ja-
kim si¢ pojawia. Co kryje si¢ pod wspomnianymi wynikami? Najcze$ciej uzyt-
kownik zostaje odestany do portali oraz serwiso6w zawierajacych gry, zabawne
filmy, zdjecia oraz szeroko pojety humor’. Spetnione zostajg zatem podstawowe
wyznaczniki znaczenia wyrazenia ,,rozrywka” podane w Uniwersalnym stowniku
Jjezyka polskiego, w ktdrym rozrywka oznacza ‘to, co stuzy odpre¢zeniu, wypo-
czynkowi, co uprzyjemnia czas, bawi, rozwesela, stanowi przyjemno$¢ polaczong
z wypoczynkiem; zabawe, relaks’®.

Internet nie byt jednak w pierwotnym znaczeniu przestrzeniag dla rozrywki.
W studiach nad komunikowaniem mozemy odnalez¢ informacje na temat poczat-
kowego przeznaczenia go dla celow obronnych, stworzenia przez Departament
Obrony USA w 1969 roku i finansowania przez rzad amerykanski. Warto rowniez
wspomnie¢, ze poczatkowo przeznaczenie internetu jako sieci ogdlnodostepnej
byto w duzej mierze zwigzane z celami politycznymi i gospodarczymi, w tym
kampaniami wyborczymi’. W tym czasie rozrywka nie byta dla internautow bez-
posrednio zwigzana z internetem, natomiast odprezenie i wypoczynek za pomoca
srodkoéw masowego przekazu wigzano raczej z preznym rozwojem telewizji.

4 Dane na podstawie wynikow uzyskanych 5 stycznia 2014 r. z wyszukiwarki internetowej
Google.pl po wpisaniu hasta ,,rozrywka w sieci”.

5 Tamze.

¢ Uniwersalny stownik jezyka polskiego, red. S. Dubisz, PWN, Warszawa 2003, s. 1046.

7 Por. B. Ociepka, Wplyw nowych technologii na komunikowanie spoleczne, [w:] Studia z teorii. ..
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Czy obecnie internet przejal funkcje telewizji? Czy telewizja juz nie wy-
starcza? Odpowiedz na te dwa, w gruncie rzeczy odrgbne zagadnienia, pokazuje
wspomniang juz plynno$¢, gdzie internet stanowi ,,przedtuzenie” — ciag dalszy
programu telewizyjnego, np. w postaci odsytaczy zachecajacych do obejrzenia
dalszej czesci programu w sieci. Czy wspodtczesny odbiorca mocniej i z wigkszym
zaangazowaniem uczestniczy w procesie konsumpcji mediow, bo moze diuzej
przebywac w przestrzeni medialnej uwzgledniajacej ulubione programy? A moze
konsumenci wykonujg kolejny krok w kierunku mediéw stanowiacych przedtu-
zenie samego cztowieka?® W celu znalezienia odpowiedzi na te pytania, posta-
nowilam przesledzi¢ wybrane programy telewizyjne i poszukac ich kontynuacji
w internecie. Przedmiot zainteresowania stanowig w niniejszym opracowaniu
programy animowane przeznaczone dla najmtodszych odbiorcoéw, zaréwno pro-
dukcji polskiej, jak 1 zagranicznej, emitowane w telewizji polskiej oraz w ramach
stacji tematycznych oferowanych przez platformy cyfrowe, nazywane potocznie
(m.in. przez pytanych o opini¢ rodzicow oraz opiekunow dzieci) bajkami’.

Medioznawcy wspominajg o kulturze uczestnictwa, a zatem nowym mode-
lu przyswajania informacji, zaktadajacym odbiorce aktywnego, bioragcego udziat
W przetwarzaniu przyjmowanych tresci, majgcego bezposredni wptyw na to,
co jest przez korporacje produkowane i oferowane widzom, w miejsce biernego
odbiorcy wezesniejszych dekad. Jeden ze wspodtczesnych amerykanskich medio-
znawcow, Henry Jenkins, tworzac stownik terminologii medialnej, charakteryzuje
kulture uczestnictwa jako ,,kulture, w ktorej fani i inni konsumenci sg zapraszani
do aktywnego uczestnictwa w tworzeniu i redystrybucji nowych tresci”'®. Warto
zatem zastanowic sig, jak to aktywne uczestnictwo przeklada si¢ na percepcje
bajek skierowanych do dzieci.

Uwzgledniajac obecng wiedze na temat medidw, nie sposdéb pomina¢ wply-
wu internetu oraz rozwoju no$nikow przekazu na rozwoj telewizji. W tej mie-
rze sie¢ rozszerzyta bowiem mozliwosci oferowane wezesniej przez inne media,
petiace funkcje rozrywkowa. Najwieksze nastawienie na funkcj¢ rozrywkowa
w mediach, zwlaszcza w internecie, zaobserwowac¢ mozna w zakresie tzw. me-
diéw spotecznosciowych, a zatem m.in. w postaci popularnych w ostatnim czasie
serwisow: Facebook, Twitter, You Tube czy Google+!!.

8 Por. M. McLuhan, Zrozumie¢ media. Przedtuzenie czlowieka, tham. N. Szczucka, Wydaw-
nictwa Naukowo-Techniczne, Warszawa 2004 oraz A. Skudrzyk, Homo videns — nowe media a jezyk
miodego pokolenia, [w:] Profilaktyka logopedyczna w praktyce edukacyjnej, t. 2, red. K. Wesierska,
N. Moc¢ko, Wydawnictwo US, Katowice 2013.

° Okreslenie ,,bajka” bede stosowata w dalszej cze$ci pracy wymiennie z programem telewi-
zyjnym, majac na mysli nie termin nawigzujacy do literatury ludowej, ale potoczng nazwe¢ nadawa-
ng programom animowanym.

0 H. Jenkins, Kultura konwergencji. Zderzenie starych i nowych mediéw, thum. M. Bernato-
wicz, M. Filiciak, WAIiP, Warszawa 2007, s. 257.

" Wigcej informacji na ten temat czytelnik znajdzie w raporcie z badaf na temat zwyczajow
spotecznosci internetowych Wave 7: http://www.universalmccann.pl/uploads/images/Gallery/doku-
menty/wave7 www_01.pdf [dostep: 5.01.2013].
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Podane miejsca, w ktérych mozna znalezé rozrywke, sa coraz czg$ciej
przeznaczone dla konkretnego typu odbiorcow, w tym najmtodszych internau-
tow, dla ktorych wazna jest mozliwo$¢ obejrzenia kolejnego odcinka ulubio-
nej animacji, gry z bohaterami ogladanych w telewizji bajek, a takze wzigcie
udziatu w konkursie i wygranie postproduktow, czyli gadzetow zwigzanych
z ulubiong bajka. To wszystko odbywa si¢ w internecie, ale czgsto ma swoj po-
czatek w telewizji, gdzie pojawia si¢ bohater bajki, szybko zaskarbiajac sobie
sympati¢ maluchow i zapraszajac je do spedzenia ze sobg wigkszej ilosci czasu
online.

Dziecko uczestnikiem mediow

Nabywanie przez dziecko kompetencji komunikacyjnej jest jedng z naj-
wazniejszych umiejetnosci, jakie stojg przed jednostka juz w pierwszych latach
zycia'?. Badacze zachowan jezykowych dzieci coraz czeSciej zwracajg uwage
na istotng przemiane w tej sferze, polegajaca na rosngcym wptywie nowych me-
diéw na rozwdj dzieci (w tym rozwdj mowy), wynikajacy z duzej ekspozycji na
srodki masowego przekazu, w tym szczegdlnie telewizj¢ oraz internet'’. Dzie-
ci szybko przyswajaja zasady komunikacji medialnej, w tym kontaktu zapo-
sredniczonego. Tego typu kontakt mozemy okresli¢ jako interface to interface
z udzialem wyspecjalizowanych urzadzen. Z opinii opiekunow (w wigkszos$ci
rodzicow dzieci) wynika, ze ogladajace telewizje przedszkolaki wybieraja z ra-
moéwki najchetniej programy animowane, lubig takze specjalne kanaly umoz-
liwiajace ciagte ogladanie bajek'’. W internecie rowniez strony zapewniajace
mozliwos¢ przegladania bajek w sposob online sa najchetniej wybierane przez
najmtodszych internautow za posrednictwem ich opiekunow'>.

12 Por. S. Grabias, Jezyk w zachowaniach spolecznych, Wydawnictwo UMCS, Lublin 1994
oraz B. Niesporek-Szamburska, Jak dziecko poznaje jezyk — od nabywania do ksztalcenia kompe-
tencji jezykowej, [w:] Profilaktyka...

13 Por. W. Osmanska-Furmanek, Poznawanie rzeczywistosci w przenikajgcych sie swiatach
— realnym i wirtualnym, [w:] Mlodziez wobec niegoscinnej przysztosci, red. R. Leppert, Z. Me-
losik, B. Wojtasik, Wydawnictwo Naukowe Dolno$laskiej Szkoty Wyzszej, Wroctaw 2005 oraz
A. Skudrzyk, dz. cyt.

4 W niniejszym artykule bede stosowata wymiennie okre$lenia ,,bajka” oraz ,,program dla
dzieci”, majac na mysli takie bajki audiowizualne, ktore sa przeznaczone dla najmtodszych od-
biorcow.

15 Przytoczone w artykule opinie pochodza z rozméw przeprowadzonych z rodzicami dzieci
przedszkolnych w wieku od 3. do 5. roku zycia w przedszkolach na terenie Katowic. Rozmowy
miaty charakter pogadanki i odbyly si¢ w ramach warsztatow dla rodzicéw, w ktorych uczestniczyto
25 osob.
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Czego oczekujg dzieci od wspolczesnych mediow?

Opiekunowie'®, zapytani o to, kiedy najczesciej dzieci ogladaja bajki, odpo-
wiadali zwykle: przed wyjsciem z domu, po przyjsciu z przedszkola, po powro-
cie ze szkoty, wieczorem, w weekendy, nie zawsze o statych porach, zwlaszcza
w weekendy o roznych godzinach.

Mozna zauwazy¢, ze dzieci maja styczno$¢ z mediami zasadniczo przez caly
dzien (nawet jesli sg tylko biernymi odbiorcami) z wylaczeniem zajg¢ przed-
szkolnych. Tego typu spostrzezenie moze budzi¢ przekonanie o coraz wickszym
wplywie medidw na dzieci. Warto zaznaczyc¢, ze takze ksiazeczki dla dzieci, ktore
jako medium rowniez byty dostgpne dla mtodych odbiorcow przez caly dzien,
niewatpliwie mialy na nich wplyw. Mimo to, nie mozemy méwi¢ o tak silnej eks-
pozycji na t¢ forme przekazu. Na pewno wiaze si¢ to z potrzeba zaangazowania
obu stron — opiekuna czytajacego ksiazeczke oraz dziecka, ktore odbiera tresc.
Rozrywka w sieci eliminuje lub znacznie ogranicza potrzebe zaangazowania ze
strony rodzica. Podobng sytuacje mozna bylo zaobserwowac podczas rozwoju
radia oraz telewizji. Dostep do odbiornikow byt powszechny, wydaje si¢ jednak,
ze to przemiany kulturowe (w tym tworzenie pasm programow dla dzieci, teatrzy-
koéw, programow edukacyjnych, takze zagranicznych) oraz zabiegi producentow
(np. stworzenie specjalnych kanalow zapewniajacych dostep do programéw dla
najmlodszych) spowodowaty, ze dopiero wspolczesnie méwimy o tak silnej me-
diatyzacji zycia spotecznego. Na przestrzeni lat inaczej postrzegamy tez rodzica
przebywajacego z dzieckiem w jednej przestrzeni medialnej (dawniej telewizor
kojarzony byt z miejscem spotkan catej rodziny, obecnie jednym z wyznacznikow
dobrobytu jest posiadanie wickszej ilosci odbiornikéw — kazdy moze ogladac to,
na co ma ochot¢ we wlasnym pokoju — jedna przestrzen medialna, ale podzielona
w zaleznosci od zapotrzebowania na konkretny produkt).

Ponadto istotne jest uzupetnienie informacji o rodzaj medium — rownie czgsto
pytani umozliwiali bowiem dziecku obejrzenie bajki w telewizji, co zobaczenie
ulubionego bohatera w internecie (w ramach odpowiednich stron zapewniajacych
dostep do programow dla najmlodszych w wersji online). Wybor tego drugiego
medium — w odrdznieniu od telewizji — dawat mozliwos¢ przerwania ogladania,
ponownego obejrzenia filmu i obejrzenia dalszej czesci/nastepnego odcinka. Do-
datkowo internet wydawatl si¢ atrakcyjny ze wzgledu na mozliwo$¢ obejrzenia
ulubionej bajki, ktora niekoniecznie jest nadal emitowana w telewizji, zapoznania
si¢ z dalszymi losami postaci w formie kontynuacji lub przerobki, wyprobowania
gry komputerowej powstatej w oparciu o fabute bajki, wziecia udziatu w konkur-
sie internetowym dotyczacym bajki lub postaci z reklam.

16 W niniejszym artykule bed¢ stosowala wymiennie okre$lenie ,,opiekunowie” oraz ,,rodzi-
ce”, majac na mysli opiekundéw prawnych dziecka, a zatem osoby spedzajace z dzieckiem wigkszos$¢
czasu w ciggu dnia, z wylaczeniem zajg¢ przedszkolnych.
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Podobna r6znorodno$¢ spotka internautg szukajacego animacji i programow
dla dzieci. Oferta dotyczy nie tylko najnowszych bajek, emitowanych rowniez
w telewizji w ramach programéw tematycznych dla najmlodszych, ale tez pro-
dukcji znanych od dawna, w tym najstynniejszych bajek rodzimych (polskiej pro-
dukcji) wyemitowanych przez TVP w ciagu ponad szesc¢dziesigciu lat jej istnienia
i posiadajacych ponad sto serii programéw animowanych sklasyfikowanych jako
przeznaczone dla dzieci. Latwy dostgp do tego typu programéw jest atrakcyj-
ny nie tylko dla dzieci, ale i rodzicow, ktorzy chetnie korzystaja z dodatkowych
mozliwos$ci odtworzenia na prosbe dziecka kilku odcinkdéw ulubionej bajki'’. Nie
bez znaczenia jest przy tym wybor funkcji dostepnych przede wszystkim w inter-
necie, czyli m.in. funkcji kilkukrotnego odtworzenia odcinka (lub obejrzenia go
najpierw przez osobg¢ dorosta, dopiero potem przez dziecko). W podobne funkcje
s3 juz zaopatrzone telewizory operatoréw nowej telewizji'®, a jednak posiadanie
komputera, laptopa lub innego urzadzenia z dostepem do internetu wciaz jest dla
rodzicéw bardziej atrakcyjne, poniewaz mozliwo$¢ wczesniejszego odtworzenia
odcinka odbywa si¢ w przestrzeni osobistej — to opiekun jest uzytkownikiem urza-
dzenia, na ktérym odtworzony zostanie program.

Co stycha¢ u Ztomka? Czy na pewno to chcieliSmy ogladaé?

By sprawdzi¢, jakiego rodzaju kontynuacje oferuje internet, a takze obejrzeé
dalsze losy postaci, wybratam popularng bajke opisujaca przygody Ztomka — sa-
mochodu, ktory pojawit si¢ po raz pierwszy jako bohater drugoplanowy kinowe-
go hitu Auta, a nastepnie zostal wprowadzony do kilku serii odcinkow juz jako
glowny bohater'®. Dzieci — jak wiadomo — nie lubig czekaé. Ta prawda dotyczy
rowniez oczekiwania na dalsze losy ulubionej postaci z bajki. Emitowane w te-
lewizji publicznej odcinki programoéow dla najmtodszych, czesto jedynie pod po-
stacig dobranocki lub innego statego elementu ramowki po§wieconego dzieciom,
zawieraty jeden odcinek konkretnej serii. Obecnie istnienie stacji oferujacych
programy tematyczne (w tym rowniez same bajki) pozwala na obejrzenie wigcej
niz jednego odcinka danej serii, mimo to dopiero internet zapewnia obejrzenie
nicograniczonej ilosci kolejno po sobie nastgpujacych odcinkow danej serii. Tym
samym matly internauta nie jest ,,skazany” na czekanie, kiedy chce pozna¢ dalsze

17 Opinia przytoczona na podstawie rozmow z rodzicami dzieci w wieku przedszkolnym.

18 Bede w dalszej czgsci stosowata wymiennie okre$lenia ,,nowa telewizja” oraz ,,neotelewi-
zja”. Dla lepszego zrozumienia przemian, jakie zaszty w telewizji w ciggu ostatnich dwudziestu lat,
odsytam m.in. do artykutu Iwony Loewe: O dialogu z widzem w polskiej noetelewizji publicznej. Pa-
ratekst jako sktadnik strumienia telewizyjnego, [w:] Jezyk w mediach. Antologia, red. nauk. M. Kita,
I. Loewe, Wydawnictwo US, Katowice 2012.

19 Ztomek to posta¢ z bajki Bujdy na resorach, emitowanej m.in. w ramowce stacji Disney
Channel PL.
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losy ulubionego bohatera. Doktadnie tak si¢ dzieje, gdy chcemy obejrze¢ kolejne
odcinki przygdd Ztomka. Z pomoca internetu mozliwe jest §ledzenie loséw po-
staci przez dhuzszy czas.

Internet daje jeszcze jedng mozliwo$¢ — pozwala na obejrzenie programu
w oryginalnej wersji jezykowej, moze zatem stuzy¢é pomoca rodzicom dzieci
bilingwalnych, ale i wszystkim tym dorostym, ktorych dzieci ucza si¢ jezykow
obcych. Istnieje pod tym wzgledem roznica pomiedzy produkcjami rodzimymi
i produkcjami obcymi, w przypadku ktoérych oryginalna wersja jezykowa jest
thumaczona i wiaczona w emisj¢ w postaci dubbingu — dostosowanego do zasad
poprawnosci jezykowej, niekoniecznie juz jednak zgodna z rodzimg grzecznoscia
jezykowa. Te rozwazania zostajg jedynie zasygnalizowane w niniejszym opra-
cowaniu. Kwestia adaptowanej do polskich realiow grzecznosci jezykowej oraz
poruszanych wartosci zostanie omdéwiona szerzej w innym artykule.

»Graj z Bolkiem i Lolkiem!”

Kolejng analizowang w niniejszym artykule mozliwos$cig korzystania z in-
ternetu jako ,,medium kontynuacji” jest wystepowanie bohateréw bajek i progra-
mow dla dzieci w grach tworzonych na bazie pierwowzoru, jakim byt program
telewizyjny, dostepnych online. W ten sposob funkcjonuja gry i zabawy z popu-
larnymi postaciami w internecie. Uzytkownik bez trudu odnajdzie ulubione posta-
ci z bajek, reprezentujace zardowno komercyjne propozycje znanych producentow
gier, jak i rozrywke dla dziecka w postaci bezptatnie dostepnych zabaw. Warto
przy tym zwroci¢ uwage na postaci z zagranicznych produkcji znane juz w Polsce
i robwniez przeniesione do $wiata gier i zabaw (ktorych bohaterowie sg rozpozna-
wani przez najmlodszych widzéw dzigki komercyjnym stacjom emitujacym pro-
gramy dla dzieci). Wsrdd produkeji rodzimych znalez¢ mozna m.in. kolorowanki,
puzzle i rebusy powstate na kanwie znanej bajki opowiadajacej o przygodach
dwoch braci: Bolka i Lolka?. W ten sposob popularna bajka emitowana od lat 60.
w TVP doczekala si¢ swojego ,,przedtuzenia” w wirtualnej rzeczywistosci.

»Ogladaj program Disney XD i odpowiadaj na pytania!”

Producenci bajek skierowanych do najmtodszych widzéw dbajg o zapewnie-
nie konsumentom — bedacym grupg biorgcg czynny udzial w procesie konsump-
¢ji mediow?' — obcowania z ulubionymi programami dostegpnymi na popularnych

20 Wigcej informacji na stronie: http://www.pl.jimjam.tv/gry/gry-bolek-i-lolek.html [dostep:
5.01.2014].
2 Por. H. Jenkins, dz. cyt.
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portalach internetowych. Mozliwo§¢ wziecia udziatu w konkursie odbywa si¢
za posrednictwem sieci, czesto dodatkowo z uwzglednieniem wspomnianych
wczesniej mediow spolecznosciowych — to tam odsyta nas bowiem informacja
zamieszczona w koncowej czgsci odcinka bajki, zwykle jako sformutowanie: od-
wiedz nas na... (tutaj nastepuje podanie konkretnej strony WWW — N.M.), wez
udzial w konkursie i odbierz nagrody!* Przy okazji wspomniana witryna zawiera
informacje o mozliwos$ci obejrzenia kolejnego odcinka, wyprobowania gry, na-
bycia gadzetow zwigzanych z programem i o wielu innych opcjach dostepnych
internautom.

»Jesli skorzystasz z internetu — rozrywka Cie¢ nie ominie!”

Przedstawione mozliwosci doskonale ilustrujg postprodukcje i postprodukty,
czyli kolejne ,,zycie” produktu juz nie w jednym, ale w wielu mediach, pomie-
dzy ktérymi ma miejsce przeptyw informacji. Przedtuzeniu programéw towarzy-
szy czasem ich przeksztalcenie (jak w przypadku przerabianych odcinkéw) lub
uzupehienie o dodatkowe opcje (obejrzenie odcinka lub odcinkéw danej serii
umozliwia wziecie udziatu w konkursie), a takze stworzenie (na bazie programu)
nowego rodzaju rozrywki, np. w postaci gry online. Uczestnikami tego procesu
przenoszenia staja si¢ zaroéwno dorosli, jak i dzieci. Zaryzykowa¢ mozna stwier-
dzenie, ze telewizja XXI wieku coraz lepiej i1 ptynniej splata si¢ z innym medium
masowego przekazu, czyli wlasnie internetem. Internet jednak nie wypiera ani
nie zastepuje telewizji w sposob catkowity, a raczej stanowi jej dopehienie. Po-
miedzy jednym i drugim $rodkiem przekazu zachodzi przeptyw informacji de-
finiowany przez wspotczesnych badaczy jako konwergencja albo wrecz kultura
konwergencji w mediach®.

Konwergencja

Stownikowa definicja stowa ,,.konwergencja” wskazuje na trzy zroédta owego
pojecia:

1. ksiazk. ,,zbieznos¢, tworzenie si¢ jakich§ zbieznosci” [...]; 2. biol. ,,podobienstwo cech
budowy, wygladu zewnetrznego itp., wystepujace u organizmow niespokrewnionych ze soba,
a zyjacych w podobnych warunkach, srodowiskach”; 3. antr. ,,podobienstwo wytworéw kul-

2 Przyktadem moze by¢ zamieszczanie informacji o konkursie na Facebooku. Zob. m.in. kon-
kurs na piosenk¢ o mitosci w ramach konkursu z Violetta, bohaterka produkcji Disney Channel:
https://www.facebook.com/disneychannelpolska [dostep: 14.02.2014].

2 Por. H. Jenkins, dz. cyt.
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turowych, np. tukéw, todzi, powstalych niezaleznie od siebie u réznych ludoéw, w roéznych
regionach $wiata™.

Mowiac o zjawisku konwergencji w mediach, H. Jenkins wyraznie wskazuje
na pojecie zmiany kulturowej, ktéra wplywa na cyrkulacje¢ tresci w obrebie roznych
systemoéw medialnych wymuszona coraz wigkszym i gtgbszym zainteresowaniem
oraz udziatlem spoleczenstwa pojmowanego juz nie jako pasywny, ale aktywny
odbiorca tre$ci dostgpnych w mediach®. Konwergencja jest zatem najsilniej zwia-
zana z antropologicznym (a zatem trzecim, w mysl definicji stownikowej) rozu-
mieniem tego wyrazenia. Mamy do czynienia ze swoistym podobienstwem tresci
w ramach r6znych systemow medialnych. Swoistym, bo zaktadajacym ewolucje,
wystepowaniem mniejszych lub wiekszych zmian, dopelnieniem.

Tworcami nowych (przeniesionych) tresci moga by¢ nie producenci progra-
mu dla dzieci, ale konsumenci, czyli odbiorcy, ktorzy wedtug wtasnego pomystu
przerabiajg znane tresci, aby zamiesci¢ je w innym medium (internecie). To dla-
tego H. Jenkins wskazuje na triade: konwergencja medidw — kultura uczestnictwa
— zbiorowa inteligencja®®. Mozna owa triad¢ przedstawi¢ rowniez w inny sposob,
stwierdzajac, ze aktywna postawa odbiorcow powoduje, iz tresci istniejace w jed-
nym medium mogg tatwo ulec prostemu przeniesieniu (zakladajagcemu proste
przesuniecie, jak w przypadku zamieszczenia wszystkich odcinkow danej serii
w internecie) lub ewolucji (jak w przypadku przerobki, generacji nowego sposobu
rozrywki, czyli np. gry lub konkursu).

Oba przedstawione przypadki zakltadajg istnienie konwergencji, ktora jest
mozliwa ze wzgledu na poszerzenie mozliwosci technologicznych zardéwno
w przypadku urzadzen, jak i samych kompetencji uzytkownikéw danego medium.
Mozliwos$¢ zmiany roli z odbiorcy na nadawce w opisanym procesie jest bezpo-
srednio zwigzana ze znajomoscia kultury, traktowanej w ujeciu H. Jenkinsa jako
zbiorowa inteligencja. Konwergencja mediow to zatem

[...] wiecej niz prosta zmiana technologiczna. Konwergencja zmienia relacje pomiedzy dzia-
ajacymi technologiami, przemystami, rynkami, gatunkami i grupami odbiorcow. Przeksztalca
ona logike dziatania przemystow medialnych, wykorzystywana przez konsumentéw do prze-
twarzania informacji oraz rozrywki. Zapamietajcie: konwergencja odnosi si¢ do procesu, a nie
jego finatu?’.

Podana definicja doskonale obrazuje wplyw funkcji dostarczania rozrywki,
ktora jest przypisywana mediom. Rozrywka ma na celu podtrzymanie kontak-
tu z odbiorca, zachecenie go do aktywnego udziatu w odbiorze polegajacym na

2 Uniwersalny stownik..., s. 232.
% Por. H. Jenkins, dz. cyt.

26 Tamze, s. 9.

27 Tamze, s. 21.
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interakcji. Nastawiony na bodzce odbiorca wymaga bowiem mozliwo$ci zastoso-
wania sygnatu zwrotnego, oceny oraz komentarza, chce wspoitworzy¢ produkt,
ktory jest mu dostarczany, jest prosumentem — §wiadomie uczestniczy w kulturze.
To pozwala odbiorcy na petniejsze wlaczenie si¢ w dialog zapewniajacy rozrywke
lub — mowigc stowami Iwony Loewe — mozliwo$¢ biesiadowania, zaproszenia
rzeczywistosci telewizyjnej ,,do siebie”?. O istnieniu dialogu w mediach Matgo-
rzata Kita pisze nastepujaco:

Z perspektywy odbiorcy dialog w mediach — harmonijna wspoétkreacja lub pojedynek, potycz-
ka, starcie antagonistyczne — jest czyms, co obserwuje jako sedzia, arbiter, z dystansem, nie
angazujac si¢ po zadnej stronie, z ktorych celem kazdej jest zabiegac o pozyskanie jego uwagi,
przychylnosci. Ale tez odbiorca — dzigki nowoczesnej technologii komunikacyjnej — wkracza
w przestrzen dialogu w mediach. Staje si¢ aktywnym uczestnikiem rozmowy. Przeksztaltca si¢
w roéwnoprawnego partnera dziennikarza. Przejmuje rol¢ dziennikarza, zadajac pytania w ra-
mach czatow?.

A jednak konwergencja produkcji dostepnych w telewizji i internecie to
dialog jeszcze szerszy. Odbiorca-konsument nie tylko wkracza w przestrzen me-
dium i podejmuje dialog — on ma bezposredni wptyw na tresci, ktore zobaczyt
1 — co wigcej — wptywa takze na ich zamieszczenie w innym medium lub wrecz
samodzielnie przeksztalca poznane tresci, umieszczajac je w nowym medium.
Takie pojecie dialogu pomigdzy cztowiekiem i roznymi systemami medialnymi
jest zwigzane silnie z interaktywnos$cig internetu, rozumiang ,,[...] jako aktywne
wspotdziatanie cztowieka i maszyny”™, i jego wptywem na ksztattowanie kompe-
tencji kulturowej uzytkownikow?'. Kultura ma za$ kluczowe znaczenie dla badan
nad jezykiem w mediach, gdyz

jezykoznawcy chetnie postrzegaja jezyk jako archiwum kulturowe, w ktorym nic nie ginie
catkowicie, cho¢ moze znalez¢ si¢ w nieuzywanej, zakurzonej teczce odtozonej ad acta. Za-
chowuje wszakze potencjat powrotu, by¢ moze w zmienionej formie, o zmienionej funkcji. Tu
dziata co$ w rodzaju trybu standby>.

Warto zauwazy¢, ze udziat w kulturze konwergencji zaktada osiagnigcie wy-
starczajacego poziomu ,,wtajemniczenia” w kultur¢ uczestnictwa oraz zbiorowa
inteligencje. Uczestnictwo, co warte podkreslenia raz jeszcze, nie zaktada bierne-
go przyswajania informacji, ale aktywno$¢ w procesie ,,przedtuzenia”, postawe

2 Por. I. Loewe, O dialogu...

¥ M. Kita, Medialna moda na dialog, [w:] Jezyk w mediach..., s. 233.

30 T. Piekot, Stowo w kulturze multimediow, [w:] Jezyk w mediach..., s. 263.

31 Wigcej na ten temat czytelnik znajdzie w: 1. Loewe, Udzial Internetu w ksztattowaniu kom-
petencji kulturowej (w tym jezykowej), [w:] Oblicza Internetu, red. M. Sokotowski, Wydawnictwo
Panstwowej Wyzszej Szkoty Zawodowej w Elblagu, Elblag 2004.

32 M. Kita, Metafora tygla jezykowego w mediach a koncepcja konwergencji mediow, [w:]
Konwergencja mediow masowych..., s. 333.
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odbiorcy eksplorujacego zbiory internetu w celu odszukania pozadanych tresci,
sprawdzania, a nawet komentowania zastyszanych i obejrzanych tresci. Wspotist-
nienie systeméw medialnych przynosi w tym obszarze nowa przestrzen do badan
nad jezykiem — wplyw zjawiska konwergencji na jezyk w mediach, w tym w tele-
wizji¥. Tymczasem opisane w artykule programy audiowizualne przeznaczone sa
przede wszystkim dla najmtodszych odbiorcéw. Czy zatem mozna mowic o dzie-
ciach jako pelnoprawnych uczestnikach kultury konwergencji?

Dziecko w procesie konwergencji

Wsrdéd umiejetnoscei, ktére dzieci powinny posiadaé, aby stac si¢ pelnopraw-
nymi uczestnikami w kulturze konwergencji, H. Jenkins wymienia:

1. Zdolno$¢ do taczenia we wspdlnym przedsigwzigciu swojej wiedzy z wie-
dzg innych;

2. Umiejetno$¢ dzielenia i porownywania systemow warto$ci poprzez oceng
probleméw etycznych;

3. Umiejetno$¢ taczenia w cato$¢ fragmentow informacji;

4. Zdolnos¢ wyrazania swoich interpretacji i uczu¢ wzgledem popularne;j hi-
storii poprzez wlasng kulture ludowa;

5. Zdolnos¢ wiaczenia swoich dziet do obiegu poprzez internet, zeby moc sie
podzieli¢ z innymi;

6. Odgrywanie 16l jako sposob eksploracji fikcyjnego swiata i jako sposdb na
rozwijanie gltebszego rozumienia samego siebie i otaczajacej nas kultury.

Zatem $wiadomy udzial w kulturze konwergencji to nie tylko przywilej wspot-
czesnych konsumentéw mediéw?, ale i zaakceptowanie szeregu umiejetnosci
i zdolnosci koniecznych do wypracowania. To dlatego zanurzenie w rzeczywistosci
przenikajacych si¢ i uzupehiajacych systemdéw medialnych nalezy rozumie¢ jako
proces pojmowany nie tylko w odniesieniu do pojecia rozrywki, ale szerzej — jako
element kultury3. Nalezy si¢ zastanowié, czy dzieci sg w stanie spetni¢ wymienio-
ne przez H. Jenkinsa kryteria §wiadomego uczestnictwa w kulturze konwergencji.
Biorac pod uwage polskie realia i przyktadajac je do poszczegolnych umiejgtnosci
wymienionych przez badacza, proponuj¢ do kazdego elementu dopasowac konkret-
ne zachowania/zabawy dzieci w wieku przedszkolnym:

1. Laczenie wiedzy we wspdlnym przedsigwzigciu np. podczas zabaw —uzycie
jednakowych zabawek bedacych postproduktami (np. figurek z jajek-niespodzianek

33 Wigcej na temat tego typu badan znajdzie czytelnik w artykule 1. Loewe: Statos¢ i zmien-
nosé jezyka w polskiej telewizji w kontekscie konwergencji, [w:] Konwergencja mediow masowych...

3% H. Jenkins, dz. cyt., s. 172-173.

33 Pojecie ,.konsumenta mediéw” tworze w odniesieniu do opisywanego przez H. Jenkinsa
(dz. cyt.) procesu konsumpcji mediow.

3¢ H. Jenkins, dz. cyt.
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— czesto w postaci ulubionych postaci z bajek, kart zawierajacych wizerunki bo-
haterow bajek itp.), zabawa w odtwarzanie ulubionych bajek w oparciu o wiedze
dzieci po obejrzeniu danej produkc;ji.

2. Umiejetno$¢ poréwnywania systemOw wartosci jest, moim zdaniem,
w przypadku przedszkolakéw niemozliwa, zabawa na tym etapie bywa czgsto
jeszcze bezrefleksyjna, odtworcza, pozbawiona funkcji symbolicznych.

3. Dziecko taczy fragmenty w catos¢ na kilku ptaszczyznach — przede wszyst-
kim chetnie uktada puzzle z wizerunkiem ulubionego bohatera, potrafi ponadto
dopasowac¢ figurki bohateréw do konkretnej bajki, nie myli postaci jednej z bajek
z innymi bohaterami, rozpoznaje dalsze losy postaci (w postprodukcjach) jako ko-
lejne odcinki ulubionej bajki, kolekcjonuje poszczegdlne postaci z danej bajki.

4. Kreatywna zabawa polega nie na odtwarzaniu konkretnych bajek, ale na
tworzeniu wlasnych interpretacji, czgsto w formie zmienionej, np. z udziatem kil-
ku jednakowych ksiezniczek, kilku jednakowych gtownych bohaterow, ktérych
przygody moga si¢ rézni¢ od tego, co dziecko widziato w telewizji czy internecie.
W tej mierze warto takze analizowaé dziecigce opowiesci na temat ostatnio obej-
rzanych bajek — interpretacje przedszkolakow ukazuja kreatywno$¢ najmtodszych
widzow, dopasowanie loséw postaci do rzeczywistosci znanej dziecku, np. po-
przez wplecenie fragmentdw z zycia dziecka podczas relacjonowania obejrzanego
odcinka, formutowanie wnioskow, ocene postawy bohatera przez pryzmat realiow
wiasciwych doswiadczeniu kulturowemu dziecka.

5. Juz na etapie przedszkolnym dziecko (z pomoca osoby dorostej) tworzy
kolekcje produktéw pozadanych np. w formie elektronicznych listow do Swicte-
go Mikotaja, spisu proponowanych prezentow urodzinowych dla poszukujacych
inspiracji krewnych itp. z uwzglednieniem linkow bedacych propozycja zakupu
konkretnego produktu. Coraz czesciej rowniez dzieci posiadaja urzadzenia z do-
stepem do internetu, na ktorych zapisuja ulubione strony internetowe oraz odwie-
dzane portale, ogladajac je wspolnie (kazde na swoim urzadzeniu) np. podczas
spotkan rodzinnych, na placach zabaw itp.

6. Juz przedszkolaki chetnie wybierajg wcielanie si¢ w glownych bohaterow
ulubionych bajek, upodobnienia na réznych ptaszczyznach w odniesieniu do po-
staci chetnie ogladanych produkcji filmowych to nie tylko poréwnania wzglgdem
wygladu (nawet niska, pulchna brunetka w wieku czterech lat wskazuje na swoje
podobienstwo do Roszpunki — ksiezniczki bedacej bohaterka jednej z produkcji
Disneya: dtugowtlosej blondynki, posiadajacej w petni kobiece ksztalty), ale i za-
chowania, umiejetnosci, a nawet stylu wypowiedzi postaci.

Moim zdaniem nalezy wiec spojrze¢ na najmtodszych uzytkownikéw mediow
w procesie konwergencji jako na petnoprawnych uczestnikow kultury, posiadaja-
cych kompetencje wtasciwe dla ich wieku oraz zdolnosci poznawczych i — przede
wszystkim — juz na etapie przedszkola swiadomych mozliwos$ci pozyskania wia-
domosci z r6znych mediow, ale przetwarzajacych te informacje, interpretujacych
je 1 wprowadzajacych w dalszy obieg mniej $wiadomie, a bardziej intuicyjnie
— w odrdznieniu od wigkszos$ci dorostych odbiorcéw. W przypadku dzieci be-
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dzie to zatem podazanie za kolejnymi ,,przedtuzeniami” ulubionych bohateréw:
od bajki w telewizji, poprzez jej kontynuacje czy przerobke w internecie, az po
wspomniane postprodukcje oraz postprodukty — seri¢ gadzetdw, ktore pozwalaja
aktywniej uczestniczy¢ w kulturze. Dzieci posiadajg serie takich gadzetow: ko-
szulek, przyboréw do pisania oraz rysowania, zabawek, a nawet §rodkow higie-
nicznych (chusteczek, szampondw itp.). Zapytane o bohatera umieszczonego na
koszulce (wyscigéwke z popularnej bajki dla dzieci), dziecko odpowiada: ,,On
jest z mojej ulubionej bajki. A wie pani, ze jest tez taka gra i ja ja mam. [ mam
nawet kubek ze Ztomkiem™’. Dziecko jest $wiadome koniecznos$ci poszukiwania
ulubionego bohatera w r6znych mediach, a postprodukty dodatkowo wspomagaja
te wyprawe w $wiat kultury handlu i ustug. Wie rowniez (a jego rodzice jeszcze
lepiej zdaja sobie z tego sprawe), ze moze posiada¢ rézne produkty oznaczone
logotypem ulubionej bajki lub opatrzone wizerunkiem ulubienca. Posrednikiem
staje si¢ rodzic, ktérego zadaniem jest zaopatrzenie dziecka w serie gadzetow (lub
wytlumaczenie mu braku konieczno$ci posiadania takowych).

Opisany przeze mnie material wskazuje wiec nie tylko na mozliwos$¢ migracji
z telewizji do internetu (w postaci stron WWW, gier, fanpage 6w na Facebooku
danej produkcji filmowej, forow dyskusyjnych czy konkursow), ale réwniez
na uwzglednianie innych medialnych i pozamedialnych postproduktow. Do tej
pierwszej kategorii zaliczy¢ mozna rowniez czasopisma zwigzane z bajka, ksigz-
ki bedace dalszym ciggiem przygdd bohatera, scenariusz przeniesiony na karty
ksigzki czy gry na urzadzenia mobilne. Pozamedialne postprodukty to wszelkiego
rodzaju rekwizyty uzupetiajace t¢ kulture. Udziatl w kulturze medialnej przewi-
duje zatem automatycznie wiaczenie w kultur¢ konwergencji poprzez nieustan-
ng ekspozycje na rozne systemy medialne (nie tylko masowe systemy medialne,
ale takze w dostownym, tacinskim rozumieniu medium jako przekaznika), wciaz
udoskonalane, bardziej atrakcyjne i intuicyjne w obstudze®, a potem obcowanie
z postprodukcjami i postproduktami dostepnymi na rynku.

W mojej opinii konwergencja oddziatuje na przemiany kulturowe nawet na
poziomie najmtodszych uzytkownikéw mediow. Niewatpliwie wptywa na wigk-
sze zaangazowanie mtodych konsumentow w podazanie za wszelkimi nowinkami
w dziedzinie techniki, a zatem coraz nowszymi urzgdzeniami zapewniajacymi
dostep do mediow, ale tez na che¢ zobaczenia wigkszej ilosci odcinkdéw ulubio-
nej bajki, skorzystania z dodatkowych mozliwosci (wzigcia udziatu w konkursie
lub zobaczenia nieemitowanych w telewizji odcinkow), w koncu — gromadzenia
postproduktow. Przemiany w jezyku odzwierciedla za$ znajomo$¢ jezyka bajek
— od imion ulubionych bohaterdéw, poprzez uzywane przez nich charakterystyczne

37 Przywotane stowa to wypowiedzZ pigciolatka — przedszkolaka uczeszczajacego do jednego
z katowickich przedszkoli.

3% Okreélenie ,,intuicyjna obstuga” stosuje w oparciu o czgste uzycie tego okreslenia dla opisu
uzytkowania réznego rodzaju sprzetow, m.in. telefondw komorkowych, telewizorow itp. Dla zobra-
zowania uzycia tego okreslenia zob. artykut na temat cechy najlepszych telewizorow: http:/www.
samsung.com/pl/article/one-key-to-a-great-tv-intuitive-control [dostep: 5.01.2014].
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zwroty, ostatecznie — przez nasladowanie sposobu mowienia czgsto ogladanej po-
staci z bajki. Maluch wie zatem, ze jego ulubieni bohaterowie to np. Ztomek lub
ptaszki z popularnej gry Angry Birds. Jeszcze do niedawna dzieci che¢tnie cyto-
watly tytulowego bohatera filmu Shrek, uzywajac sformutowania ,,Serio? Serio,
serio”. Ten slynny cytat pojawit si¢ poczatkowo w kinowej wersji filmu, a na-
stepnie zostat wpleciony w wyswietlane przy réznych okazjach krétkometrazo-
we produkcje z udziatem bohaterow tej bajki. Ostatnie z wymienionych zjawisk,
a zatem nasladowanie przez dzieci sposobu mowienia (wymowy) postaci z bajki
obserwuje m.in. u dzieci ogladajacych popularng bajke prezentujacg losy rodziny
sympatycznych $winek (Swinka Peppa). Swinki te czgsto przerywaja swoja wy-
powiedz, stosujac swoiste embotofrazje (lub wypetniacze) w postaci chrumknig-
cia. Dzieci w wieku przedszkolnym chetnie nasladuja taki sposob tworzenia zdan,
a nawet dluzszych wypowiedzi. Je§li mowimy o socjalizacji poprzez media, to
z pewno$cig warto zwrdci¢ uwage na ten wlasnie aspekt funkcjonowania kodow
medialnych w wypowiedziach dziecka®. Co za tym idzie, wazne staje si¢ rowniez
uzyskanie odpowiedzi na pytanie o to, w jaki sposob odbiér mediéw wptywa na
postrzeganie rzeczywistosci przez dziecko, w tym rozwoj funkcji poznawczych?

Podsumowanie

Poczynione tu rozwazania mozna podsumowac w nastgpujacy sposob: kon-
wergencja we wspotczesnych mediach stanowi proces niezwykle ciekawy z punk-
tu widzenia nauk o komunikowaniu oraz skupionych wokoét tematyki medialnej,
ale rowniez badan nad spoteczenstwem jako odbiorcg tresci ptynacych z r6znych
systemow medialnych. Jest przy tym potwierdzeniem tezy na temat ewolucji
i przenikania okreslonych form (np. programéw audiowizualnych dla dzieci) po-
migdzy systemami medialnymi. Niezbgdne sa dalsze badania tego obszaru dla
petnego opisu zjawiska konwergencji w mediach, a takze wplywu owego zjawi-
ska na rozwdj jezykowy m.in. dzieci zanurzonych w kulturze konwergencji, po-
niewaz coraz bardziej realny staje si¢ nowy wymiar rzeczywistosci, zapowiadanej
przed kilku laty przez H. Jenkinsa:

Dzigki zwigkszeniu liczby kanatoéw telewizyjnych oraz mobilnosci nowych technologii kom-
puterowych i telekomunikacyjnych wchodzimy w er¢, w ktorej media beda wszedzie. Kon-
wergencja nie jest czyms, co stanie si¢ pewnego dnia, gdy bedziemy mie¢ juz wystarczajaco
szybkie acza internetowe lub gdy wymyslimy odpowiednia konfiguracje urzadzen. Przygoto-
wani na to czy nie, juz teraz zyjemy w kulturze konwergencji®.

3% Por. E. Katuzinska, ,, Co to jest Slub?”. Analiza wypowiedzi dziecigcych z punktu widzenia
teorii gatunkow i rejestrow oraz jezykowego obrazu swiata, ,,Konteksty Kultury” 2012, nr 9 oraz
A. Skudrzyk, dz. cyt.

40 H. Jenkins, dz. cyt., s. 21.
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Convergence in Audiovisual Programs for Children
— From Television to the Internet

(Summary)

The article aims at answering questions about the most popular forms of children’s entertain-
ment available in various social media. It also provides an introduction to the subject of convergence
in the media, especially in entertainment for the youngest audiences transferred into virtual reality.
The author seeks an answer to the question whether nowadays the television itself is not sufficient,
as the Internet offers a prolongation of the possibility of experiencing entertainment by children in
the virtual world. Finally, the article focuses on evaluating the impact of convergence in the media
on the youngest cartoon viewers and Internet users, and also characterizes postproduction and post-
products, which are effects of participating in Convergence Culture.

Key words: Convergence Culture, convergence in the media, social media, Internet, programs
for children.



