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Stowa sg wazne.

Analiza dyskursu prasowego
w czasie kampanii
samorzgdowej w todzi

w 2010 roku

UNIWERSYTET LtODZzKI

Abstrakt:

Artykut prezentuje wyniki badan zwigzanych z prezenta-
cjg wyborczej kampanii samorzadowej na tamach lokalnych dziennikéw w 2010 roku.
Rozwazania koncentruja sie na sposobie prezentowania w tekstach prasowych podsta-
wowych kategorii uzywanych do wyjasniania przebiegu kampanii, takich jak: ,polityka”,
skandydat”, ,wybory” i zwigzanych z nimi dziatai. Do analizy wykorzystano technike
kategoryzowania przynaleznosci zaproponowang przez H. Sacksa. Artykut jest préba od-
powiedzi na pytanie: w jaki sposob i przy uzyciu jakich srodkow media ksztattujg sposéb
myslenia ich odbiorcédw na temat Swiata lokalnej polityki i odbywajacej sie w jej obszarze
rywalizacji? W artykule znajduja sie rowniez odniesienia do wybranych koncepcji sfery
publicznej, jak i proba odnalezienia tych zatozen w obrazie kampanii konstruowanym
w mediach lokalnych.

Stowa kluczowe:
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edna z podstawowych kwestii
J odnoszaca sie do regut dziatania

wspotczesnych spoteczenstw jest ta
dotyczaca utrzymywania i odtwarzania
tadu normatywnego. Problemy te w socjo-
logii podnoszone byty wielokrotnie, w arty-
kule zas$ jako dominujace przyjeto zatozenie
Petera L. Bergera i Thomasa Luckmanna
dotyczace zadan kluczowych socjologii wie-
dzy. W ich opinii ta subdyscyplina powinna
badac to, co w spoteczenstwie uchodzi za
wiedze. Nalezy zatem poszukiwac¢ odpo-
wiedzi na nastepujace pytania: w jakim
Swiecie zyja dzisiaj ludzie i co ,znaja” jako
rzeczywisto$¢? Wspomniani autorzy zasta-
nawiaja sie ponadto jak jest to mozliwe,
ze subiektywne znaczenia stajg sie obiek-
tywnymi faktami? (Berger, Luckmann 2010:
36-37).

Do tak okreslonych problemoéw mozna
odnosié sie zardwno z perspektywy syste-
mowej, jak i z poziomu mikro koncentrujac
sie na mikrorelacjach w Swiecie spotecz-
nym. Czy wciaz zatem jest tak, ze normy
spoteczne, ktore sg regulatorem naszych
dziatan i pomagaja nam w opisie i ,nazwa-
niu” $wiata sg produktem procesu socjali-
zacji dokonywanej w obszarze spotecznych
relacji? Jesli tak - to kto dzis$ tej socjalizacji
dokonuje i jakich narzedzi do tego uzy-
wa? Jak w jej ramach, przy coraz bardziej
heterogenicznych wspoélnotach, dokonuje
sie transmisja wartosci (w tym tych zwigza-
nych z ideologia)? Wreszcie, odnoszac sie
do poziomu metodologicznego i uzywajac
jezyka Harveya Sakcsa, nalezy zapytac,
jak wytwarza sie prawidtowe rozumienie
rzeczywistosci przez uczestnikdw zycia
spotecznego? Miedzy innymi te pytania
staty sie punktem wyjécia do rozwazan
prowadzonych w tym artykule. Przyjeto
w nim roéwniez zatozenie, ze tad spoteczny
jest obecnie rekonstruowany, przeobraza-
ny i negocjowany w ramach eksperckiego

dyskursu medialnego. Jego charakter
wptywa w sposéb znaczacy na ksztatt sfery
publicznej, a w konsekwencji na obecne

w tej sferze jednostki. Aby zawezié pole
badawczych dociekan artykut koncentruje
sie na dyskursie politycznym w ramach
dyskursu medialnego. Jest on bowiem
zwigzany z dyskursem elit symbolicznych
rozumianym tu jako: (...) czes¢ dyskursu
publicznego, obejmujgca przekazy ptyngce
do spoteczenstwa ze strony elit symbolicz-
nych (...) Do tak zdefiniowanego dyskursu
elit symbolicznych nalezy wiekszos¢ przeka-
zéw medialnych, oprécz pojawiajgcych sie
w mediach niekiedy wypowiedzi ,szarych”
obywateli. Ta zas jego czesc, ktora dotyczy
spraw i zagadnien politycznych traktowana
by¢ moze jako dyskurs polityczny wtasnie.
(Czyzewski, Kowalewski, Piotrowski 2010:
25).

Dyskurs polityczny jest forma dyskursu
publicznego, ktérego cecha konstytutywna
sg spotecznie uregulowane i kulturowo
zmienne cechy na poziomie stownictwa
(argumentacji, stylu), w ktérej nadawca
komunikatu musi sie liczy¢ z faktem, ze
adresatem nie jest bezposredni odbiorca.
Wreszcie kolejna: (...) jest kwestia publicz-
nej prawomocnosci okreslonych zagadnien
i stanowisk (,gtoséw” w dyskursie) wigzgca
sie zsymboliczng wtadzg w kontekstach
instytucjonalnych (...) oraz z dostepem do
Srodkéw masowego przekazu (Tamze: 21).

W zwiagzku z przyjetymi wyzej zatozenia-
mi, rozwazania zawarte w artykule nalezy
réwniez odnies¢ do obecnych w naukach
spotecznych koncepcji sfery publicznej
(okreslonej w jezyku angielskim jako
public sphere). Nie chodzi w tym przypadku
o dokonanie rozlegtych analiz tego, jak to
pojecie ksztattowato sie na drodze rozwa-
zan poszczeg6lnych myslicieli spotecznych
i filozoféw. Chce odnies¢ sie jedynie do
kilku spostrzezen, jakie wypowiadajacy

sie na temat sfery publicznej eksponowali
w swych koncepcjach, ktére koresponduja
z prezentowanym przeze mnie tematem.
Wybor tych koncepcji jest arbitralny, ale
w duzej mierze podyktowany katalogiem
gtéwnych problemoéw podejmowanych
w artykule. Dlatego tez, w tym miejscu
przywotane zostang poglady czterech au-
torow: Johna Rawlsa, Bruce’a Ackermana,
Jirgena Habermasa i Chantal Mouffe.
Rawlsowska wizja sfery publicznej jest
konsekwencja jego ideologicznych zatozen
zmierzajacych do konstrukcji wspotczes-
nego liberalizmu, gdzie zaakcentowano

rosnacy wptyw rozwigzan socjalliberalnych.

W podejsciu tym zaobserwowac mozna
probe syntezy instytucjonalnej warstwy
przestrzeni publicznej i aktywnosci oby-
watelskiej. Temu drugiemu czynnikowi
Rawls przypisuje duza wage, odwotujac sie
do istotnych zatozen zwigzanych z kom-
petencjamii przygotowaniem jednostki
do uczestniczenia w sferze publicznej.
Postuguje sie on pojeciem ,obywatelskiej
Swiadomosci” twierdzac, ze: (...) Skoro
oczekuje sie od niego [obywatela M.K.], ze
bedzie gfosowat, oczekuje sie tez, ze bedzie
miat jakies opinie polityczne (Rawls 1994:
320). Te z kolei majag wynikac z jego aktyw-
nosci i upodoban do: (...) rozwiniecia wtas-
nych dyspozycji intelektualnych i moralnych
(Tamze).

U Rawlsa obecny jest wyraznie watek
umowy spotecznej. Staje sie ona podsta-
wa metody kontraktualistycznej, w ktorej
jednostki ustalajg zasady spoteczne i po-
lityczne, jakimi beda sie kierowac, odrzu-
cajac tym samym utylitaryzm i kierowanie
sie wytacznie wtasnym interesem. Wiagze
sie z tym rowniez zasada sprawiedliwosci
jako bezstronnosci, realizowad jg mozna
bowiem tylko i wytgcznie poprzez umiejet-
ne potqgczenie liberalnych rzqgddw prawa,
obywatelskiej partycypacji i uprawnien do
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wystgpienia przeciwko ztemu prawu, czy ztej
wtadzy (Nowak, Plucinski 2011: 22). W ten
spos6b miedzy innymi usankcjonowane zo-
staje niepostuszenstwo obywatelskie jako
forma demokratycznego sprzeciwu. Jest

to odpowiedz na zetkniecie sie procesu
decyzyjnego majgcego charakter odgorny

i odpowiedzi na niego w postaci oddolnej
redefinicji sytuacji. W sferze publicznej
zostaje wiec wyeksponowana rola (Swiado-
mych) obywateli, ktérzy uczestnicza w jej
wspéttworzeniu obok centralnych instytu-
Cji panstwa, czy innych reprezentujacych
witadze. Tego typu dziatania maja by¢ proba
przeciwdziatania elityzmowi, a tym samy-
m ekskluzji jednostek i grup spotecznych

z debaty publicznej.

Ackerman reprezentujacy konserwatyw-
no-liberalng wizje sfery publicznej zwraca
uwage na proces wytwarzania sie spojnosci
i zgody w ramach rozproszonych pogla-
dow i odnosi sie do minimalizowania lub
niwelowania réznicy zdan w nowoczesnym
spoteczenstwie. Akcentuje tym samym
kwestie neutralnosci i konwersacyjnej
powsciagliwosci. Zdaniem tego autora
nie jest mozliwe wprowadzenie do debaty
publicznej neutralnego jezyka powodu-
jacego, aby rownoprawne i jednoczesnie
prawdziwie staty sie rézne sposoby opisu-
jace i odnoszace sie do ,,prawdy moralnej”.
Dlatego koniecznym dziataniem jest w tym
przypadku konwersacyjna powsciagli-
wos¢, ktorej konsekwencja jest taki ksztatt
sfery publicznej, z ktérej wyklucza sie te
tematy, co do ktérych nie istnieje pewnosc
osiagniecia porozumienia (Benhabib 2003:
79-80). Mozna w tym momencie dodad, iz
w publicznym dyskursie nie uczestnicza te
gtosy i definicje sytuacji, ktore nie mieszcza
sie w (Foucaultowskim) dyskursie prawdzi-
wosciowym. Prowadzi to do podziatu na
sfere publiczna i prywatna, gdzie do tej dru-
giej przeniesione zostaja te sporne kwestie
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(,problemy fundamentalne”), ktérych
publiczne rozstrzyganie prowadzi¢ moze
jedynie do niepotrzebnych antagonizméw.
Sfera publiczna wymaga ponadto w takim
ujeciu regulacji formalno-prawnych i wy-
znaczenia jasnych kryteriow decyzyjnych
(Nowak, Plucinski 2011: 19).

Nalezy jednak doda¢, iz w tym przypadku
pojawia sie problem ,moralnego punktu
widzenia”, bezstronnego stanowiska pre-
zentowanego przez (niezaleznego) obser-
watora. Czy taka sytuacja jest faktycznie
mozliwa i czy nie oznacza ona wyjecia owe-
go bezstronnego obserwatora ze Swiata
realnych os6b?

Poglady kolejnego autora, Habermasa,
okreslane sg jako mieszczace sie w ra-
mach rozwazan o dyskursywnej sferze
publicznej. Charakterystyczne dla rozwa-
zan tego autora jest przekonanie, iz state
poszerzanie sfery wolnosci i budowanie
solidarnos$ci miedzy ludzmi pozwoli na
witasciwe przeksztatcenie sie powojennych
spoteczenstw. Tylko bowiem wolni ludzie,
korzystajacy w wolny sposob ze swego
rozumu i umiejetnie przyjmujacy per-
spektywe uczestnika dyskusji, sg w stanie
ze sobg negocjowac, uzgadniac intere-
sy, tworzyé wspoélnote dziatania. W swej
pracy badawczej Habermas skupia sie na
analizowaniu jezyka, komunikacji, tego
jaka jest rola przejawiajacej sie w komu-
nikacji racjonalno$ci w zyciu codziennym.
Zatozeniem o charakterze rudymentarnym
jest to, w ktorym Habermas proponuje,
aby za prawde uwazac to na co zgadzaja
sie uczestnicy procesow komunikacyjnych.
Tym samym znaczenie okreslonych termi-
néw, kierunki dziatan, propozycje rozwia-
zania problemoéw definiowane sg w trakcie
debaty w sferze publicznej (Benhabib
2003: 82-84). Problemem pozostaje jednak
charakter i forma dzisiejszej sfery publicz-
nej. Czy wspédtczesnie mamy do czynienia

ze zbiorowa publicznoscia zaintereso-
wang sporem i debata? Jak na charakter
publicznosci wptynety przeksztatcenia na
rynku mediéw i sprywatyzowany odbior
komunikacji medialnej (Elliot 2011: 192)?
W koncepcji Habermasa sfera publiczna
charakteryzowana jest jako taka, do ktérej
wszyscy zainteresowani maja formalny

i realny dostep. Kluczowa przestrzenia,

w ramach ktérej uczestnicy sfery publicznej
dokonuja negocjowania w celu wspotdecy-
dowania o definicji sytuacji jest sfera komu-
nikacyjna. U Habermasa nacisk, podobnie
jak u Rawlsa, potozony jest wiec na komu-
nikacje i miedzygrupowy dialog sprzyjajacy
eliminowaniu antagonizméw.

Koncepcja sfery publicznej Mouffe
zasadza sie na krytycznej ocenie jej obec-
nego ksztattu w panstwach demokratycz-
nych. Propozycja belgijskiej filozofki ma
by¢ odpowiedzig i krytyka na delibera-
cyjny zwrot (postulowany przez Jirgena
Habermasa, Johna Rawlsa, Ulricha Becka,
czy Anthony’ego Giddensa), ktory w jej
przekonaniu wigze sie z utrzymaniem
neoliberlanej hegemonii, spychajacej na
pozasystemowy margines rozwazania
o charakterze skrajnym, niemieszczace sie
w mainstreamie (tzw. paradoks demokra-
¢ji). Ponadto Mouffe zwraca tez uwage,
ze dyskurs ekspercki prezentowany w ra-
mach dyskursu elit symbolicznych dazy
do zneutralizowania konfliktoéw i sporéw
spotecznych, narzucajac z géry mieszcza-
ce sie we wtasciwych ramach ,wtasciwe”
sposoby ich rozwigzania (Mouffe 2005,

zob. tez http://recyklingidei.pl/mouffe-

-agonistyczne-przestrzenie-publiczne-
-polityka-demokratyczna). Dla niej konflikt

jest jednak bardzo istotny, gdyz wptywa
na dynamike przemian spotecznych, zas
to co polityczne wiaze sie z antagonizme-
m konstytuujacym spoteczenstwa. Nie
oznacza on (jak u liberatéw) dazenia do

i osiggniecia kompromisu (inkluzyjnego
w sensie przedmiotowym i podmiotowym).
Rola konfliktu jest pomoc w ponownym
zdefiniowanie stron sporu w spoteczen-
stwie oraz nadanie im zbiorowych tozsa-
mosci ,My” i ,,0ni”. Zatem w demokracji,
w ktorej wciagz istnieje antagonizm i podziat
wtadzy, kluczowym staje sie spor politycz-
nych ,,przeciwnikéw”. Nie sg oni jednak
liberalnymi ,konkurentami” traktujgcymi
polityke, jako ekspercki spér dazacy do
wypracowania racjonalnego kompromisu
i technicyzacji wtadzy. Nie sa tez ,,wrogami”
dazacymi do wzajemnej totalnej krytyki
i unicestwienia drugiej strony. Realny spér
przeciwnikow ma bowiem sprzyjac odbu-
dowie idei demokracji opierajacej sie na
interesach i niepoktadajacej zbyt wielkiej
wiary w kwestie powszechnej partycypacji.
Przeciwnicy wzajemnie sie legitymizuja
i uznaja etyczno-polityczne reguty demo-
kracji. Spieraja sie zas o ich realne znacze-
nie i sposdb wdrazania zwigzanych z nimi
zatozen. Mouffe krytykuje zwolennikow
deliberacyjnego modelu sfery publicznej
zarzucajac im: marginalizacje problemu
agregacji preferencji i realizacji ekonomicz-
nych intereséw na rzecz zwrotu w strone
racjonalnej argumentacji oraz przesuniecie
gtownego katalogu spraw politycznych
w strone rejestru moralnego i oderwanie
sie od probleméw ekonomicznych.

Mouffe dokonuje réwniez waznego
rozréznienia termindéw: ,,politycznos¢”
i ,polityka”. Ten pierwszy odnosi sie do
antagonizmu, ktory tkwi w kazdym ludzkim
spoteczenstwie, i ktéry moze przybierac
rozne formy oraz ujawniac sie w rozmai-
tych relacjach spotecznych. ,,Polityka” zas,
odnosi sie do zestawu praktyk, dyskurséw
i instytucji, ktére daza do ustanowienia
okreslonego porzadku w celu zorganizo-
wania ludzkiej koegzystencji w warun-
kach, ktére zawsze pozostajg potencjalnie
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konfliktowe, poniewaz dotycza aspektu
spolitycznosci”. Takie zdefiniowanie tych
terminow powoduje, ze w ramach demo-
kracji osigganie porozumienie jest wtasci-
wie niemozliwe bez ekskluzji.

Postulat Mouffe dotyczy tego, aby celem
demokratycznej polityki byta zamiana
antagonizmu w agonizm, a w konsekwen-
cji przejscie od demokracji deliberacyjnej
w strone pluralizmu agonistycznego, ktéry
angazuje spoteczne pasje i emocje dla
realizacji demokratycznych projektéw.
Zaakceptowanie tego, ze kompromis jest
wynikiem tymczasowej hegemonii, stabili-
zacji wtadzy i pocigga za soba pewne formy
wykluczenia, pozwoli na wyobrazenie wtas-
ciwej natury sfery publicznej w demokracji.
W takiej przestrzeni nie chodzi bynajmniej
o wprowadzanie okreslonych rozwigzan
na drodze autorytarnej, ale o stworzenie
ptaszczyzny, na ktdrej strony moga wyrazaé
swe zr6znicowane i pozostajace w kon-
flikcie interesy i wartosci. W ten spos6b
moga wytwarzac sie zbiorowe tozsamosci
zorganizowane wokot okreslonych pozycji
i wybierajace sposrod realnych alternatyw.
Jedynie wtasciwe zdefiniowanie wyzwan
i ograniczen stojacych przed demokra-
tycznym spoteczefistwem (réwniez tych
zwigzanych z eksluzjg) pozwoli na wtasciwe
dziatania w sferze publicznej. Nie doprowa-
dzi do tego ukrywanie tych roznic ,,za ko-
tara” racjonalnosci i moralnosci, do czego
prowadzi zdaniem Mouffe model delibera-
cyjny (Mouffe 1999:754-757).

W koncowej czedci artykutu zawarte
zostang spostrzezenia wskazujace, kté-
ra z koncepcji sfery publicznej znajduje
swoje odzwierciedlenie w analizowanym
typie dyskursu politycznego, traktowane-
go w tym przypadku jako cze$é dyskursu
medialnego odnoszacego sie do polityki
(gtownie samorzadowej).
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W artykule zaprezentowane zostana
czeSciowe wyniki badan prasy lokalnej
w okresie kampanii wyborczej w todzi
w 2010 roku. Gtéwnym celem badania byto
wyodrebnienie i okre$lenie zbioréw i kate-
gorii odnoszacych sie do kluczowych pojec
stosowanych do opisu swiata lokalnej
polityki wyborczej. Wazne byto uchwyce-
nie tego za pomoca jakich tresci, tematéw
i form lokalne media prezentujg kampa-
nie samorzadowa. Pozostajac w obszarze
analizy dyskursu i analiz konwersacyjnych
w badaniu zastosowana zostata metoda
kategoryzowania przynaleznosci, za ktérej
tworce uznaje sie Sacksa.

Jezyk polityki i dyskurs polityczny sa sta-
tymi przedmiotami zainteresowania bada-
czy spotecznych. Zaktada sie w ten sposéb,
ze odkrycie i interpretacja sensu wypowia-
danych stéw, podejmowanych tematéw,
strategii jezykowych, czy szerzej moéwiac
retoryki politycznej pozwala na odniesie-
nie sie do problemu dotyczacego sensu,
charakteru i do pewnego stopnia jakosci
wspotczesnej debaty politycznej. Jednak
badanie zjawiska, czy tez pola spotecznego,
ktére w odbiorze spotecznym wypetnione
jest treSciami negatywnymi, jest dziatanie-
m trudnym. Ponadto pytaniem zasadniczy-
m jest to, jak w badaniach polityki wyzby¢
sie paternalistycznego podejscia. Innymi
stowy, nalezy dbac o to, aby nie powielaé
w badaniu schematoéw kultury ,medialne-
go gadania”, obecnych w relacjach dzienni-
karz - polityk, gdzie ten pierwszy stawia sie
w roli eksperta przewyzszajacego polityka
kompetencjami i prezentowanym typem
moralnosci.

Choc¢ w czesci publikacji pojawia sie teza
o przecenieniu roli dziennikarzy w ksztatto-
waniu srodowiska informacyjnego wspot-
czesnej polityki (wskazuje sie na wzajemne
powigzanie i daleko idaca wspétzaleznosc
politykéw i dziennikarzy, co widocznie

jest m.in. w zjawisku media spinning) to
reprezentanci mediéw stanowig istotny
element wspétczesnych, demokratycznych
systemow politycznych. Wptyw mediéw na
charakter dyskursu politycznego (i polityki)
pozostaje znaczny. Mozna uznac za trafne
okreslenie autoréow Rytualnego chaosu,
ktérzy obok komentowania i informowa-
nia zwracajg uwage na wspétaranzowa-
nie wydarzen politycznych (Czyzewski,
Kowalewski, Piotrowski 2010: 26). Mamy
wiec do czynienia nie tylko z informowa-
niem, ale takze, jak okreslit to Robert Park,
z ,wprowadzaniem informacji” (1940).
Media trwale wkomponowaty sie w proces
utrzymywania dtugotrwatego equilibrium
w dzisiejszych systemach demokratycznych
(Przeworski 2005).

Ponadto rola dziennikarzy (w tym w du-
zej mierze tych lokalnych) eksponowana
jest w modelach uktadow politycznych na
poziomie lokalnym. Widoczne jest m.in.

w modelu elitystycznym Floyda Huntera
(1953). W prowadzonych przez niego ba-
daniach z wykorzystaniem tzw. metody re-
putacyjnej wykazat, ze media przy udziale
Srodowiska biznesu odgrywaja wazna role
w ksztattowaniu polityki miejskiej i lokalnej
struktury wtadzy. Jeszcze wyrazniej widac
to w koncepcjach poliarchicznych, np.
Roberta Dahla (1971). Podkresla sie tam
policentryzm o$rodkéw decyzyjnych w dzi-
siejszych, demokratycznych systemach
politycznych. Wiele przyktaddw prezentu-
jacych rozproszenie osrodkow decyzyjnych
dotyczy lokalnego szczebla polityki. Wsréd
wptywowych grup wymienia sie tez media.
Dostep do nich traktujac ponadto, jako
istotny czynnik sprzyjajacy lokalnemu przy-
wodztwu. | chod sg to koncepcje XX wiecz-
ne ich zatozenia w sferze relacji Swiatow
medidw i polityki pozostajg aktualne.

Mozna w tym miejscu odwotac sie
rowniez do reprezentatywnych sondazy

dotyczacy kampanii wyborczych. Wyniki
jednego z nich wskazuja, ze potowa ankie-
towanych nie tylko nie uczestniczy w spot-
kaniach z kandydatami, ale réwniez nie
wie o ich organizacji. Takie wyniki prezen-
towane sg w badaniach CBOS i dotycza
kampanii samorzadowych od roku 2002.
Uczestnictwo w spotkaniach wyborczych

z kandydatami w kampanii 2010 deklaruje
6% respondentéw, a co piaty twierdzi, ze
zostat odwiedzony przez kandydata w swo-
im domu. W jednym i drugim przypadku
relatywnie czesciej sytuacja ta dotyczy
mieszkancow wsi (CBOS BS/170/2010).
Mozna zatem stwierdzi¢, ze czestosc i cha-
rakter kontaktu odbiorcy z formami agitacji
politycznej decyduje o przesunieciu uwagi
badacza na przekazy medialne.

Na uzytek opisywanego w artykule
badania monitorowane byt dwie codzienne
todzkie gazety: ,Dziennik £6dzki” (mutacja
t6dz) oraz ,,Gazeta Wyborcza £6dz” (tzw.
lokalna ,,wktadka” do ogdélnopolskiego
wydania). Badaniem objeto dzienniki
ukazujace sie od 19 pazdziernika 2010 do
7 grudnia 2010. Taki wybér podyktowany
byt przede wszystkim préba uchwycenia
strategii jezykowych stosowanych w tych
gazetach w okresie samorzadowej kam-
panii wyborczej. Do korpusu badawczego
wybrane zostaty tytuty, tzw. leady i wy-
roznienia w tekscie wszystkich artykutow,
ktére odnosity do polityki regionalnej lub
krajowej. W ten sposéb do analizy za-
kwalifikowanych zostato 136 artykutéw
z ,Gazety Wyborczej £6dz” (GWE) i 373
artykuty z ,Dziennika t6dzkiego” (Dt),
tacznie stanowi to 517 rekordow podda-
nych opracowaniu. Przewaga artykutow
z Dt wynika z tego, ze jest to gazeta o wiek-
szej liczbie stron, niz dodatek dotaczany
do ,,Gazety Wyborczej”. Na tej podstawie
nie mozna wiec stwierdzi¢, ze tematyka
wyborcza jest szerzej reprezentowana na

59

tamach jednego z tych dziennikéw (ponad-
to badania nie miaty charakteru poréw-
nawczego, gdzie zestawiano by ze soba
sposo6b prezentacji tematéw w tych dwoch
tytutach). Czas monitorowania tych todz-
kich dziennikéw zwigzany byt z zatozeniem,
ze miesigc przed wyborami samorzadowy-
mi kampania wkracza w swa decydujaca
faze. Ponadto 19 pazdziernika doszto do
waznego wydarzenia z punktu widzenia
opisywanych zjawisk, mianowicie zamachu
w biurze Prawa i Sprawiedliwosci w todzi,
gdzie jeden z pracownikow zostat zastrze-
lony, byt nim Marek Rosiak, inny za$, Pawet
Kowalski, powaznie ranny. Wydarzenia te
staty waznym tematem (issue), do ktérego
czestokro¢ wracano na tamach gazet, co
miato tez wptyw na przebieg i charakter
prowadzonej kampanii.

Specyfika kampanii samorzadowej spra-
wia, ze koncentruje sie ona na sprawach
zwigzanych z polityka miejska (co powinno
sie wigzac z przewaga przekazéw mieszcza-
cych sie w formule policy). Niewiele miejsca
poswieca sie kwestiom dyskusyjnym, od-
noszacym sie do sfery aksjonormatywne;j.
Jesli w analizowanym materiale pojawiaty
sie tego rodzaju spory to zwigzane one
byty z przywotywaniem tych z poziomu
centralnego lub przytaczaniem wypowiedzi
politykéw, ktére dotyczyty spraw ,,0gdél-
nokrajowych”. Tak byto na przyktad przy
okazji sporu o refundowanie zabiegéw
zaptodnienia metoda in vitro. Dlatego tez
tematy te nie znajda sie w prezentowanych
nizej opracowaniach.

Wedle danych czytelnictwa i sprzedazy
prasy w roku 2010, wybrane do analizy
dzienniki znajdowaty sie wsréd najlepiej
sprzedajacych sie dziennikéw w todzi.
Zajmuja drugie - ,,Dziennik £6dzki” (24,57
% rynku) i trzecie miejsce - ,GW £6dz”
(13,94 % rynku). Najlepiej sprzedajacym sie
dziennikiem jest ,Ekspress llustrowany”
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(24,67% rynku), ale ze wzgledu na nieco
inny charakter tej gazety nie wtaczono jej
do prowadzonych analiz.

Mimo $wiadomosci spadajacego czytel-
nictwa prasy drukowanej, co w pierwszym
rzedzie dotyczy dziennikéw informacyj-
nych, w badaniu przyjeto zatozenie, ze ich
rola w ksztattowaniu Srodowiska informa-
cyjnego i miejskiej przestrzeni publicznej
wcigz pozostaje istotna. Nawet jesli przyj-
miemy ze media audiowizualne (telewizja,
internet) maja kluczowy wptyw na procesy
komunikacyjne w obszarze polityki, to
zgodnie z teorig samoodniesienia medidw,
nadawcy audiowizualni poszukuja infor-
macji i tematow (issues) rbwniez wérod
pozostatych form przekazu, takich chociaz-
by jak prasa. Po drugie prasa lokalna wcigz
petni role jednego z wazniejszych osrodkéw
ksztattowania lokalnej sfery publicznej,
wyznaczajac czestokroc granice i forme
dyskursu politycznego, o czym byta mowa
wyzej.

Decyzja o wyborze do analizy tytutéw, le-

adow i wyr6znien w artykutach gazetowych
podyktowana byta z kolei zmieniajagcym
sie wspodtczesnie sposobem poszukiwania
i zbierania informacji. Obserwowany obec-
nie proces skracania artykutéw, kondenso-
wania ich do prostej i w zatozeniu nadawcy
nasyconej trescig formy pozwala zaktada¢,
ze tytut i wyrdznienia w tekscie sg tymi
elementami artykutu, ktére maja zatrzymac
odbiorce (czytelnika), sktoni¢ go do prze-
czytania artykutu. Nagtowek komunikuje
nie tylko fakty, ale réwniez zaktada wstep-
na interpretacje komunikatu. Klasyczna
formuta nagtéwka prasowego zaktada, ze
odnosi sie on do pytan: ,co sie stato?”, ,jak
do tego doszto?”, ,,dlaczego to sie stato?”
i ,w jakich okoliczno$ciach?”. Obecnie ma
on coraz bardziej skré6towa, metaforyczna
forme, co jednak nie zmienia jego gtéwnej
funkcji informacyjno-interpretacyjnej. Te

krotkie formy same w sobie maja nie$¢
okreslong tresc, przestanie (theme), ktore
dla czesci czytelnikdw moga okazac sie
jedyna forma kontaktu z tekstem gazetowy-
m. Koresponduje to ze sposobem pozyski-
wania informacji przy pomocy tzw. nowych
medidw, jak Internet, gdzie ,poszukujacy”
nie czyta lecz ,,surfuje”, $lizga sie skaczac
od tekstu do tekstu, od linku do linku, od
jednej do drugiej zapowiedzi materiatu,
budujgc w ten sposéb swoje (niedoskona-
te) informacyjne srodowisko. Jak zauwaza
Bernard Poulet, wspotczesnie: (...) rodzi sie
nowa metoda czytania. Tekst nie ma juz po-
czqtku, konca, Srodka i zakonczenia, lecz jest
zbiorem niezaleznie istniejgcych fragmen-
téw (Poulet 2011: 155). Dlatego badanie
nie koncentruje sie na catych artykutach,
ale ich wybranych elementach, bedacych
swoistg wizytowka tekstu i tresci w nim
zawartych.

Aby wskazaé najwazniejsze elementy
prowadzonej analizy, ktérej wyniki za-
prezentowane zostang ponizej, nalezy
przywotaé zalecenia i zatozenia dotyczace
samego postepowania metodologiczne-
go. Beda one odnosié sie do uwag, jakie
w odniesieniu do Analizy Kategoryzowania
Przynaleznosci (dalej w tekscie angielski
sktot MCA od Membership Cathegorizatoin
Analysis) formutuje jej twérca Sacks.

Metoda MCA dotyczy form normatyw-
nych i kognitywnych spotecznych relacji.
Jej zadaniem jest konstrukcja deskryp-
tywnego aparatu analizy tego, co zostato
powiedziane. Badacz stara sie odtworzy¢
reguty (np. jezykowe) jakimi kieruja sie
ludzie przy tworzeniu ,prawidtowych”
opisow rzeczywistosci (Silverman 2007:
164-177).

Z reguty, MCA dotyczyta ,klasycznych”
interakcji opierajacych na rozmowie (np.
wymianie zdan w sekwencji pytanie - od-
powiedz), ponadto starano sie odtworzy¢

wptyw czynnika jakim jest kontekst pro-
wadzonej interakgji, np. ten o charakterze
instytucjonalnym (sala rozpraw, gabinet
lekarski, trybuna stadionu pitkarskiego).
Metoda ta jednak oprocz wykorzystywania
jej w analizach konwersacyjnych zaczeta
by¢ uzywana do analizy tekstu w ujeciu
text-in-interaction. Sacks nie daje jednak
wyraznych wskazowek, w jaki sposéb,

w tych sytuacjach stosowac te metode,
natomiast propozycje Davida Silvermana
pokazuja do$¢ duza swobode w budowaniu
aparatu badawczego mogacego stuzy¢ do
pracy badacza z tekstem. W tym przypadku
rownie duza role odgrywa kontekst w jakim
powstaje i prezentowany jest tekst. Badacz
powinien mie¢ na uwadze istniejgce pod-
stawy wiedzy potocznej (common-sense
knowledge), ktére moga stac sie czesto
kluczem do interpretacji tekstu przez od-
biorce lub méwiac inaczej staja sie zbiorem
zakodowanych w pamieci senséw (Garfinkel
2007: 58).

Ponadto nalezy przyjac, ze piszacy (autor
tekstu, dziennikarz, reporter, felietonista)
w taki sposob stara sie komponowad,
budowac swéj tekst, aby byt on zgodny
z przyjetymi przez niego/nig zatozeniami
na temat odbiorcy, czytelnika badz czytel-
niczki. W ten sposob piszac, czy tez tworzac
swdj tekst, robi to na zasadzie interak-
¢ji zwyobrazonym modelem czytelnika
(recipient design). Dziennikarz bazuje na
swej wtasnej wiedzy, przeSwiadczeniach,
opiniach, badz tez np. na badaniach czytel-
nictwa prasy. Tak tez tworzy sie okreslony
rodzaj wiezi miedzy autorem (gazeta),

a czytujgcym prase. Mozna tu postuzyc¢

sie okresleniem ,spotecznego Swiata”,
ktéry w tym przypadku odzwierciedlat-

by srodowisko os6b skupionych wobec
danego tytutu. Istniejace w obrebie tego
Swiata reguty, normy, sposoby zachowania,
wreszcie kod jezykowy sa dla obu stron
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zrozumiate, pozwalaja, jakby ujat to Sacks,
na prawidtowe odtwarzanie rzeczywistosci.
Naturalnie rola obu stron, tj. dziennikarzy
i czytelnikdw nie jest taka sama. Tylko tych
pierwszych zaliczymy do tzw. elit symbo-
licznych, nie zapominajac jednak o tym, ze
elity te koncentruja sie w duzym stopniu
na trafieniu w gusta (najlepiej masowego)
odbiorcy. W tego typu relacji zaburzona
jest, co naturalne, sekwencja zwyczajowej
konwersacji. Wyjatkiem moga tu by¢ ko-
mentarze zamieszczane pod tekstami pub-
likowanymi w portalach internetowych (np.
autorskich blogach, gdzie dziennikarz ma
mozliwos¢ ich Sledzenia i natychmiastowej
odpowiedzi). Podstawa traktowania tekstu
w perspektywie interakcyjnej jest zatozenie
o wspotdzieleniu przez piszacego i czyta-
jacego norm spotecznych i kulturowych
wptywajacych na rozumienie tekstu i jego
(,wtasciwy”) odbiér. Mozna jednak zatozyc,
ze zgodnie z reguta natychmiastowej od-
powiedzi i teorii samoodniesienia mediéw
polityczny dyskurs na tamach prasy nosi
znamiona interakcji o charakterze wymiany
zdan i oddziatuje na inne kanaty przekazu
w tym na kluczowa, jak sie wydaje, telewi-
zje. Gazeta i jej dziennikarze postuguja sie
wiec okreslonym ,jezykiem tekstu” (the
language of text) (Drew 2006: 63-80), chcac
jednoczesnie spotkac sie z oczekiwaniami
odbiorcy, rynku i wtasnego srodowiska.
Z pewnymi zastrzezeniami mozna wiec
traktowad tekst gazetowy jako rodzaj pi-
semnej interakgji (written interaction).
Poniewaz badanym gatunkiem s3 arty-
kuty prasowe drukowane w wysokonakta-
dowej prasie codziennej, to uprawnionym
zdaje sie byc zatozenie, ze w ten sposéb
badania odnosza sie do dominujacego
nurtu dyskursu politycznego. Nie beda to
prawdopodobnie gtosy skrajne, lecz raczej
te odnoszace sie do dominujacych typow
opinii. Ponadto dyskurs tego typu, zgodnie
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z tym co napisano wyzej, moze byc¢ postrze-
gany jako konstytuowany spotecznie i jed-
nocze$nie odgrywajacy role konstytuujaca
(Mautner 2011: 54).

W przypadku opisywanego badania,
chodzi zatem o ustalenie, jak w dzisiejszych
procesach komunikacji politycznej, w ra-
mach odtwarzanej i rekonstruowane;j sfery
publicznej dyskurs polityczny na tamach
lokalnej codziennej prasy ksztattuje wiedze
i opinie jej odbiorcéw w kontekscie inten-
cjonalnych komunikatéw kierowanych
do okreslonych swiatow spotecznych, do
odpowiednio wyobrazonych przez na-
dawce grup spotecznych. Odniesieniu sie
do tego problemu postuzy odtworzenie
praktyk stosowanych przez dziennikarzy
przy opisie i definiowaniu niestabilnych,

w zakresie wzajemnych relacji i znaczen ka-
tegorii politycznych. Znaczenie bedzie miat
wiec dobér stow, kontekst i proponowana
przez dziennikarzy okreslona interpretacja
danego problemu, wydarzenia, czy idei.
Zasadniczym problemem staje sie wtedy
to - czy dziennikarz, polityk (samorzado-
wiec) oraz czytelnik (obywatel, wyborca,
todzianin) podzielaja to samo moralne
uniwersum.

Wracajac do ustalen metodologicznych,
nalezy zauwazy¢, iz metoda MCA zaktada,
ze kategorie, za pomoca ktérych dokony-
wany jest opis rzeczywistosci, uktadaja
sie w zbiory. Moga by¢ one grupowane na
przyktad poprzez dziatania konstytuujace
granice danej kategorii. Dla zobrazowania
tego, jak wyglada zastosowanie tej metody
w analizach, mozna odwotad sie do badan
jej tworcy. Sacks podaje przyktad relacji
dotyczacych dramatycznych wydarzen
w kampusie studenckim, gdzie zamacho-
wiec strzelat ze Smiertelnym skutkiem
do studentéw. Badacz zwraca uwage, ze
charakter i ton nagtéwkoéw budowaé moze
odmienne ,,opowiesci” o tym samym

wydarzeniu. | tak np. kategoria ,,student-
ki” byta opisywana za pomoca pojecia
»ofiary”, kategoria ,,pracownicy uczelni”
to ,Swiadkowie”, za$ kategoria ,sprawca”
to ,przestepca”. Tak okreslane kategorie
uktadaja sie w ,opowies¢ horror”. W innym
przypadku studenci charakteryzowani
byli jako osoby mtode, majace przed soba
cate zycie (,opowie$¢ moment-zycia”), czy
wreszcie jako mtode kobiety, siostry i cérki
(,opowies¢ o zabitych kobietach”). Metoda
ta pozwala wiec na odtworzenie kulturo-
wego Swiata i moralnego porzadku poprzez
dotarcie do zawartosci okreslonych katego-
rii i sposobéw do postugiwania sie nimi.
Wyodrebnione w analizie kategorie po-
zwalaja na stworzenie okreslonego zbioru
oraz tzw. zasad, na ktérych sie on opiera.
Jest to mozliwe dzieki tzw. narzedziu kate-
goryzowania przynaleznosci (dalej w tekscie
skrot MCD od angielskiego Membership
Categorization Device). MCD sktada sie
wiec ze zbioru kategorii, w analizowanym
przypadku takich jak: kandydat, prezydent,
reprezentant partii, polityk. Pojedyncza
kategoria, np. kandydat jest dla odbiorcy
zrozumiata bez odwotywania sie do jego
ptci, wygladu zewnetrznego, czy innych tego
typu cech. Niemniej jednak to od socjaliza-
cji odbiorcy zalezy jak ta kategoria bedzie
dookreslana. Czy czytelnik uzyje do tego
etykiety partyjnej, ideologicznej, czy infor-
macji z zycia osobistego kandydata? Czy
wezmie pod uwage jej lub jego szanse na
wybor, przejawiane sktonnosci do rywali-
zacji lub agresywnosci? Tak tworzone opisy
kandydatéw sktadaja sie na ich wizerunek,
za$ za rezim wytwarzania tych charakte-
rystyk kandydatow w duzej mierze uznac
nalezy media. Kazda tozsamosc postrzega-
na jest zatem jako czastka jakiego$ zbioru.
Kandydat bedzie wiec tozsamosciag pocho-
dzaca ze zbioru kampania wyborcza badz
tez polityka. Ten zbiér mieszczacy w sobie

tego rodzaju tozsamosci i ich opisy to wtas-
nie MCD. Narzedzie to jest zatem jednoczes-
nie zbiorem oraz zasadami jego aplikowania
(Silverman 2007: 166). W odniesieniu do
kategoryzacji stosowane moga byc¢ okre-
$lone zasady (zostang one zaprezentowany
w trakcie omawiania wynikéw badan). Sa
one ,,odpowiedzialne” za sposob i charakter
naszych codziennych wypowiedzi, za to, jak
opisujemy otaczajacy nas Swiat, systemy
normatywne i Srodowisko moralne.

Dla zobrazowania mechanizmu dzia-
tania tego typu analizy postuzyé sie moz-
na badaniami dwoch autorek Jennifer
Summerville i Barbary Adkins. Dokonaty
one analizy dokumentow urzedowych
rzaddéw lokalnych dotyczacych polityki
regionalnej. Swoje rozwazania staraty sie
odnie$¢ do koncepcji governmentality
Michela Foucaulta, chcac opisac istnieja-
ce w danej wspélnocie politycznej relacje
wtadzy. W badanych tekstach poszukiwano
mechanizmu kategoryzacji, np. na podsta-
wie tozsamosci miejsca (place-identity),
gdzie do obywateli apeluje sie poprzez
odwotanie do ich tozsamosci lokalnej,
liczac na uruchomienie okreslonych kolek-
tywnych proceséw. Ponadto pojawianie sie
kategorii politycznych takich jak rzgd czy
obywatele byto w dokumentach w sposéb
wyrazny czesciej zwigzane z kategoria-

mi dotyczacymi okreslonych aktywnosci

i dziatan niz z kategoriami odnoszacymi sie
do rywalizacji. Stosowano réwniez celo-
we przenoszenie i zamienianie zaimkow
»,my/ty” w zaleznosci od tego, czy autorzy
dokumentu chcieli apelowac do poczucia
wspolnotowosci, czy tez indywidualizmu.
Celem tych dokumentow byto tworzenie
wspdlnego spotecznego Swiata, Swiata mo-
ralnego (moral world). Jego odbiorcy mieli
odczytaé go w okres$lony sposob, zrozumiec
tekst w celu akceptacji i uznania jego za-
tozen (propozycji poszczegblnych polityk).
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Stad tez apele o charakterze kolektywnej
mobilizacji i dziatania na rzecz miejsca
zamieszkania. Nie zapominajmy bowiem,
ze tekst i sposéb jego odbioru ma stuzyé
celom instytucji, czy podmiotéw stojacych
za jego powstaniem i przygotowaniem (np.
moga to byc cele partii, kandydata, rzadu,
grupy interesu) (Summerville, Adkins 2007).

W przypadku zas badan, ktérych dotyczy
ten artykut, mozna zastanawiac sie jakie
kategorie wtaczane sg do opisu kampanii
wyborczej, czyli jak dziata tutaj mechanizm
kategoryzacji? Jak wygladaja tworzone
przez dziennikarzy zbiory, ktére potem
moga stac zrédtem odniesienia do ,,prawid-
towych form dyskursu”, jakimi postuguja
sie czytelnicy-obywatele? Ponadto do ka-
tegorii odnosza sie zestandaryzowane pary
relacyjne, na podstawie ktérych przypisany
zostaje okreslonej kategorii dany zestaw
zachowan i oczekiwan (np. para wyborca
i kandydat). Tak zbudowane i dookreslone
zbiory tworza wiec narzedzie kategory-
zowania przynaleznosci (MCD). Pytanie
postawione wyzej stanowig o$ problema-
tyki badawczej opisywanego tu projektu.
Podsumowujac te cze$¢ jeszcze raz nalezy
przypomnieé, ze celem prezentowanych
badan jest sprawdzenie, jak dyskurs po-
lityczny obecny na tamach lokalnej prasy
pomaga jej czytelnikom (w tym wyborcom)
we witasciwy sposob odtwarzad rzeczy-
wistos¢. Jezyk nie stuzy wtedy jedynie
sprostemu” transferowi znaczen, ale sam
ma wptyw na ksztattowanie (,,spoteczne
wytwarzanie”) rzeczywistosci.

Przed rozpoczeciem prezentacji wynikow
nalezy przedstawic tto i kontekst towa-
rzyszacy relacjom prasowym z kampanii
wyborczej. Gtownym punktem odniesienia
dla analizy jest kampania wyborcza przed
wyborami samorzadowymi jesienig w 2010
roku. Warto przypomnie¢, ze w wyborach
na prezydenta todzi nie kandydowata
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osoba piastujaca ten urzad w mijajacej
kadencji. Poprzedni prezydent Jerzy
Kropiwnicki zostat odwotany przez miesz-
kancédw todzi w referendum. Nie byto wiec
tak, jak w wielu innych duzych osrodkach,
gdzie o urzad ubiegat sie dotychczas spra-
wujacy te funkcje prezydent. Kampania
w miescie i przekazy na jej temat zostaty
zdominowane przez wybory na prezydenta
todzi. Sktada sie na to wiele czynnikéw.
Mozna wskazaé chocby na te o charakte-
rze instytucjonalnym, jak np. ordynacja
wiekszosciowa. Pozwala ona prezentowac
kampanie prezydencka jako pojedynek
konkretnych postaci, z ktérych zwyciezca
zostanie osoba, kt6ra zbierze jak najwiek-
szg liczbe gtoséw. Ponadto interesujacy dla
mediow byt proces wytaniania kandydatow
na prezydenta. Po pierwsze dlatego, ze
pokazywat tarcia wewnatrz najwiekszych
partii politycznych, a po drugie pozwalat
przypuszczac, ze rywalizacja ta bedzie kon-
tynuacja (i swoistym ekwiwalentem) sporu
partii politycznych na poziomie krajowym.
W todzi nie udato sie bowiem stworzy¢
silnego politycznego Srodowiska, ktore
nie bytoby kojarzone z zadnym z duzych
ugrupowan politycznych (tak jak to miato
miejsce we Wroctawiu, gdzie udato sie to
Rafatowi Dutkiewiczowi). W przekazach
medialnych w nieco mniejszym zakresie
pojawiaty sie informacje dotyczace wy-
boréw do rady miejskiej. Najmniej tresci
poswiecono wyborom do sejmiku woje-
wodztwa i wydarzeniom w okolicach todzi.
Waznym tematem, ktéry wptynat na
charakter kampanii wyborczej, jej jezyk
i przestanie, byto tragiczne wydarzenie
jakie miato miejsce w todzkiej siedzibie
Prawa i Sprawiedliwosci. W biurze doszto
do strzelaniny, za$ sprawca tego zamachu
zastrzelit jednego z jego pracownikéw
i powaznie ranit kolejng osobe. Bez wat-
pienia wptyneto to na klimat kampanii,

poczatkowo wyciszajac rywalizacyjny ton
kampanii, a w kolejnej fazie wtaczajac te
kwestie w pole rywalizacji politycznej.

W przygotowanej bazie danych prze-
prowadzono postepowanie badawcze
rozpoczynajac od analizy zawartosci. Nizej
zaprezentowana jest tzw. chmura tagéw,
pokazujaca w graficzny sposéb najczesciej
wystepujacych w tekstach piec¢dziesiat
stOw. Rys. 1 bbb

Nie jest zaskakujgcym, ze najczesciej
pojawiad sie bede stowa zwigzane z todzia
i wyborami na prezydenta tego miasta.
Stolica regionu i wybory na gospodarza
miasta zdominowaty przekazy lokalnych
mediéw. Co naturalne, ze wzgledu na
charakter tego wydarzenia, pojawiaja sie
tez czeste odwotania do zabojstwa Marka
Rosiaka. Ta wstepna i ograniczona w for-
mie prezentacja czestosci stéw pokazuje
jedynie pewna tendencje mediéw przy
ksztattowaniu obrazu kampanii wyborczej
na szczeblu samorzadu.

Sposo6b prezentacji i omawiania kwestii
politycznych na poziomie lokalnym jest
konsekwencja opisu polityki jako takiej.
Dlatego w codziennej prasie duzo miej-
sca poswiecano rywalizacji najwiekszych
partii politycznych, za$ relacje te czesto
nadawaty temu charakter modelu dycho-
tomicznego. Spor ten byt systematycznie
podtrzymywany przez media, m.in. w celu
zwrocenia uwagi odbiorcy, zainteresowa-
nia go (zwykle quasi) konfliktem miedzy
aktorami sceny politycznej. Taka strategia
w duzej mierze podtrzymuje ogélnie zty
wizerunek polityki, co widoczne jest w opi-
sywaniu jej w kategoriach negatywnych,
jako sfery dziatan brudnych, nieczystych,
dalece instrumentalnych, w oderwaniu od
potrzeb ,.zwyktego” cztowieka (nie tylko
przez media, ale i ich odbiorcéw). Mozna
przyjac, ze te negatywne obrazy polityki
sa w duzej mierze uniwersalne i moga
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Rys. 1 Chmura tagéw. 50 najczestszych stow w korpusie badawczym.
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stanowi¢ wspélne tto kulturowe, rowniez
dla oceny opisywanych w tekscie zjawisk.
Taka forme dyskursu trudno uznac réw-
niez za dziatanie nieSwiadome. Odnoszac
sie bowiem do zatozen recepient design
stwierdzi¢ nalezy, ze nadawca komunika-
tu (wydawca, dziennikarz) tak konstruuje
swoj tekst, uzywajac przy tym okreslonych
kategorii utozonych w okreslone zbiory,
aby jak najlepiej ,dotrze¢” z przekazem

do odbiorcy (czytelnika). Piszacy konstru-
uje swoj przekaz caty czas majac na mysli
to, jak zostanie on odebrany, czy méwiac
inaczej - odkodowany. Odpowiednio zako-
twicza go w skontekstualizowanym $wiecie
czytelnika. Innymi stowy, zachodzi tu zwia-
zek miedzy nadawca tresci i prawidtowym
wytwarzaniem rzeczywistosci. Spoteczne
tto i sposéb referowania zjawisk politycz-
nych przez prase ma wptyw na to jak sg one
postrzegane i opisywane przez obywateli.

Nawet jesli zaktadamy spadek znacze-
nia medidéw drukowanych, zwtaszcza za$
codziennej prasy informacyjnej. W procesie
tym odbiorcy, uczestnicy nie pozostaja
bierni, stajac sie czesto multiplikatorami
tego jezyka. Koresponduje to z zatozeniem
0 spotecznym wytwarzaniu rzeczywistosci.
W ocenach odbiorcéw medioéw, sposobie
ich komunikacji i interpretacji odzwiercied-
la sie bowiem porzadek spoteczny.
Ostatnia uwaga dotyczy tego, ze w ba-
daniach, gdzie badacz decyduje sie na
obcowanie z tekstem, nie za$ zinnym
podmiotem na zasadzie interakgcji, po-
jawia sie wiele watpliwosci dotyczacych
procedury badawczej i interpretacji bada-
nia. Chodzi o to, jak wystrzec sie btednej
interpretacji zgromadzonego materiatu, na
zasadzie zaréwno ,nadinterpretacji”, jak
i ,niedointerpretacji”. Badajac tekst, czesto
opieramy sie na naszym subiektywnym
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wyborze tego co chcemy badaé¢, nasze
decyzje maja charakter czesto wigzacy
i determinujacy dalsze etapy badania. Btad
interpretacyjny popetniony na poczatku
prowadzonych analiz moze pociagac za
sobg dalsze (Palska 1999: 167-168). Dlatego
tez w polskiej socjologii odwotujacej sie
do paradygmatu interpretatywnego i ana-
lizkonwersacyjnych pojawia sie wyrazny
postulat sformalizowania procedury pracy
z tekstem. Podejscie to jest miedzy innymi
charakterystyczne dla todzkich badaczy:
Czyzewskiego i Piotrowskiego. Niejako
w opozycji do tych propozycji pojawia
sie stwierdzenia mowiace o tym, ze brak
precyzji w tego typu badaniach nie dla nich
obciazajacy i dyskwalifikujacy. Co wiecej
zaktada sie wrecz, ze interpretacja badan
powinna zaktadac¢ swobode, wolnosc¢ i su-
biektywizm (Tamze). Taki poglad prezen-
tuje m.in. Rorty. Poniewaz metoda MCA nie
ma wyraznych metodologicznych zalecen
jak postepowac przy analizie wybranego
materiatu zrodtowego jakim jest tekst pra-
sowy, artykut traktowac nalezy jako probe
czeSciowego usystematyzowania tego typu
analiz, cho¢ bez watpienia w wielu miej-
scach przy interpretacji materiatu mogty
pojawic sie btedy wynikajgce zaréwno
z kapitatu kulturowego autora artykutu,
jak i decyzji podejmowanych na poziomie
kodowania zebranego materiatu.

Metoda MCA opiera sie na okreslonych
zasadach majacych poméc w dokona-
niu kategoryzacji i grupowaniu kategorii
w zbiory. Pierwszg jest zasada ekonomii.
Zaktada ona, ze pojedyncza kategoria
z kazdego narzedzia kategoryzowania
przynaleznosci (MCD) moze by¢ referencyj-
nie adekwatna (catkowicie referencyjnie
adekwatne sg np. kategorie: cztonek, pie-
legniarka, gwiazda popu). Uzycie tej zasady
pokazuje jak przebiegata socjalizacja, jakie
sa poglady, spos6b myslenia autora i jego

Srodowiska. Zasada ta nie jest obowigzko-
wa w procedurze analityczne;j.

Aby pokazac jeden z przyktadow katego-
ryzowania mozna odwotac sie do kategorii
kandydat. W analizowanym materiale
kategoria kandydat pojawia sie 117 razy.
Przywotujgc wspomniang zasade ekonomii
w procedurze kategoryzacji mozna przyjac,
ze kategoria kandydat jest referencyjna
adekwatna w stosunku do zbioru kampania
wyborcza. Na marginesie mozna dodac, ze
w tekscie w sposobie uzywania kategorii
kandydat zauwazy¢ mozna istnienie presu-
pozycji. Widaé to m.in. w jednym z leaddw:
Zapytalismy o to najwazniejszych kandyda-
tow na prezydenta todzi (wyréznienie M.K.),
co zaktada ze istniejg réwniez ci niewaz-
ni, ktérych pyta, albo nie ma o co, albo
z punktu widzenia matematyki wyborczej
zwyczajnie nie ma sensu. Wracajac jednak
do sedna rozwazan interesujace jest to (co
sygnalizowane byto wyzej) w zestawieniu
z jakimi cechami i tozsamos$ciami prezento-
wana jest ta kategoria. Innymi stowy jakie
inne kategorie wspéttworza zbiér kampa-
nia wyborcza. Rys. 2 b

W analizie dotyczacej kategorii kan-
dydat (brano pod uwage réwniez zefska
forme kandydatka) zwraca uwage to, ze
wtasciwie zastepuje ona kategorie polityk.
Wyzej zaprezentowany jest rysunek poka-
Zujacy najczestsze 30 stow (dookreslen)
wspoétwystepujacych z kategorig kandydat.
Najczesciej do opisu kandydata (co natu-
ralne) uzywane jest imie i nazwisko, dalej
etykieta partyjna i urzad, na ktéry dana
osoba kandyduje. Nalezy zwrécic¢ uwage,
Ze mowa jest najczesciej o kandydatach na
urzad prezydenta todzi.

Spostrzezenia te potwierdzaja wybrane
dwa , drzewa stowne” ukazujace w jakim
kontekscie postugiwano sie kategoriag kan-
dydat i jak charakteryzowano kandydatéw
w wyborach. Rys. 3 555

Dziennikarze, charakteryzujac kandy-
datéw i probujac budowad wizerunek
tego wtasciwego i oczekiwanego, sg dosc
sceptyczni w stosunku do dwojga gtéwnych
konkurentéw: Hanny Zdanowskiej (PO)
i Dariusza Jonskiego (SLD). W nagtéwku
artykutu ,Kogo teraz wybrac”, czytamy:
Wyrazistos¢ kandydatéw pozostawia wiele
do zyczenia, a to cecha, ktérej wymaga sie
od lidera. Zwykle jest tak, Ze kampania pre-
tendenta do fotela prezydenckiego opiera
sie na krytykowaniu poczynan urzedujgcego

Rys. 2. Najczestsze dookreslenia kategorii ,kandydat”.
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prezydenta. Kogo majq krytykowac Joriski
i Zdanowska? Cecha poszukiwang u kan-
dydatow jest tu wyrazistos¢ rozumiana,
jako zdolno$¢ do krytyki i prezentowania
wtasnych pogladéw na tle oponenta.
Jeden z tytutéw w ,,Dzienniku £6dzkim”
brzmiat: Przyglgdajqc sie kandydatom
na prezydenta todzi, nie zapominajmy
o ludziach, ktérzy za nimi stojqg. Zdanie to
wskazuje na mocodawcédw kandydatow,
ktérzy sami bezposrednio nie uczestni-
cza w wyborach. Sugeruje zakulisowo$¢
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Rys. 3. Drzewa stowne dla kategorii ,kandydat”
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politycznych relacji. Okreslenie, ze ,kto$ za
kims stoi”, kojarzy sie raczej z ,brudnym”
kapitatem spotecznym, grami prowadzo-
nymi za kulisami sceny politycznej. W arty-
kutach opisujacych sylwetki kandydatéw
mamy kontynuowany ten sposéb przed-
stawiania potencjalnych prezydentéw.
Artykut opisujacy kandydata SLD, Dariusza
Jonskiego, zatytutowany jest: Zdolny
uczen Makowskiego (wspomniany w tytule
Krzysztof Makowski to byty toédzki wojewo-
da, cztonek zarzadu wojewodztwa i osoba
bedaca na szczytach wtadzy lokalnego
Sojuszu). Kandydat prezentowany jest
jako kto$ ,wychowany” przez politycznego
mentora, kto nowej roli uczyt sie od innego
doswiadczonego kolegi. W wyrdznieniach
(mam tu na mysli fragmenty artykutu
~wyjete” z tekstu i wydrukowane inng
wyrazniejsza czcionka) czytamy: Nawet jesli
Dariusz Joriski wygra wybory, to o tej zimie
juz nie zapomni. Nawet opalajqc sie na plazy
na Kubie, bedzie $nit o ptugopiaskarkach na
Rokicinskiej (cyt.1), Cata kariera Dariusza
Jonskiego zwigzana jest z pracqg w aparacie
partyjnym Sojuszu Lewicy Demokratycznej
(cyt.2), Polityk, ktory wypracowat sobie po-
zycje lidera dzieki absolutnej negacji poczy-
nan Jerzego Kropiwnickiego i wedréwkom
po todzkich bazarach (cyt. 3). Te wybrane
cytaty opisuja kandydata jako silnie zwia-
zanego z partia, prowadzacego kampanie
wyborcza opartg na negacji oponenta
(dodajmy, ze nie cieszacego sie popular-
noscig w todzi) i pozyskiwaniu gtoséw ludzi
odwiedzajacych bazary. Dariusz Jonski
postrzegany byt réwniez jako skuteczny
organizator, czego dowodem miato by¢
odwotanie w referendum prezydenta
Jerzego Kropiwnickiego. Jedna z gazet
przedstawiata go w tytule: On spowodo-
wat w todzi polityczne trzesienie ziemi”.
Pierwszy wymieniony wyzej cytat to aluzja
do ,ataku zimy”, ktéry w poniedziatek

przed wyborami skutecznie sparalizowat
t6dz. Osobg odpowiedzialng za utrzymanie
wtasciwego stanu drég byt wtasnie kandy-
dat SLD. Kuba za$ to odniesienie do kraju,

z ktorego pochodzi jego zona.

O kontrkandydatce w tym samym dzien-
niku napisano: Wylansowat jg Grabarczyk
(chodzi o Cezarego Grabarczyka, znanego
posta PO i m.in. bytego ministra infrastruk-
tury). Tytut wskazuje politycznego moco-
dawce, ktorego zastuga jest obecna pozycja
kandydatki. Oceniajac te osobe powinni-
$my wiec zwracac uwage kto za nig stoi.
Dalej w wyr6znieniach w tekscie mozemy
przeczytaé: Hanna Zdanowska wywodzi sie
zmocnego w PO rdzenia przedsiebiorcow
(cyt. 1), Do polityki wkroczyta stosunkowo
poézno, fundamentem jej kariery jest popar-
cie ministra Cezarego Grabarczyka (cyt. 2),
Ma koneksje wsrdd tédzkich przedsiebiorcow
(cyt. 3). Uwagi te skupiaja sie na otoczeniu
kandydata, jego koneksjach (stowo to nie
zawsze w codziennych relacjach wystepuje
w pozytywnym znaczeniu), przede wszyst-
kim za$ wskazuje sie na mocodawcéw, kto-
rzy gwarantuja silng pozycje kandydatki.

Po tej krotkiej charakterystyce mozna
zrekapitulowad, ze istnieje wiele ,,popraw-
nych” sposobow na okreslanie kandyda-
ta w ramach MCD kampania wyborcza.
Oczywiscie najczesciej bedzie to jej lub jego
imie i nazwisko oraz urzad, ktéry kandy-
duje. Bardzo wazna jest partyjna etykieta
oraz polityczny mentor lub anty-mentor,
ktory przyczynit sie do politycznej pozycji
i popularnosci kandydata. W przypadku
obojga opisywanych kandydatéw wyglada
to podobnie. Kandydaci wiec: obiecuja,
konfrontuja sie ze soba, co powoduje, ze do
opisu zbioru kampania wyborcza wtaczo-
ne zostaja takie kategorie jak: obietnica,
rywalizacja, konfrontacja, hasto wyborcze,
debata. Nadejscie drugiej tury wyboréw
prasa skomentowata jako: Finisz festiwalu

wyborczych obietnic. Wymowa tego tytutu
nie jest pozytywna, gdyz prezentuje kam-
panie jako ciagg obietnic bez realnej mozli-
wosci ich realizacji.

Zwraca réwniez uwage niekiedy pro-
tekcjonalny ton prasowych nagtéwkéow.
Dziennikarze prezentuja sie w nich jako
straznicy naszych intereséw, domagajac
sie ich realizacji od przysztych wtodarzy
miasta. Widac to np. w tytutach: Dalismy
kandydatom na prezydenta szanse dyskusji,
Zmusi¢ kandydatdw do konkretnej odpo-
wiedzi. Wspomnieé mozna w tym miejscu
rowniez jeden z tytutéw deprecjonujacy
kandydata SLD: Kandydat z ulicznej latarni.
Chodzito w tym przypadku o umieszczanie
przez Dariusza Jonskiego sylwetkowych
plakatow przytwierdzanych do latarni
ulicznych. Odwotujac sie jednak to funkcjo-
nujacego w codziennych zwrotach zwigzku
miedzy uliczng latarnia i tego kto pod nig
stoi, trudno uznad ten tytut za nobilitujacy.

Przy opisie kategorii warto rowniez
zwroci¢ uwage na tzw. zestandaryzowane
pary relacyjne (dalej w tekscie SRP od an-
gielskiego Standarized Relationship Pairs).
Wiaza sie one z tzw. zasadg podwojnej
organizacji przez stuchacza, bedacej z kolei
konsekwencjg zasady postrzegania. Ta
ostatnia moéwi o tym, ze jezeli dwie katego-
rie moga byc¢ postrzegane jako nalezace do
tego samego zbioru, to beda tak wtasnie
postrzegane. Przyktadowo matka i dziecko
tworza razem zbior, gdyz wedtug odbiorcy
to matka tego dziecka. Takie okreslone
postrzeganie to niezalezny wymég, jesli
bowiem co$ zostanie przez nas uznane za
niezgodne z tym co traktujemy za co$ wtas-
ciwego (prawidtowego), to staje sie to dla
nas dziwne, wyjatkowe. Kategorie matka
i dziecko nie sg wytgcznie powigzanymi
kategoriami, ale sg para pozycji ze wzajem-
nie opisanymi i prawami i obowigzkami,

W pewnym sensie sg zestandaryzowane
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tworzac zwigzek na zasadzie SRP. O takim
samym zwigzku mozna méwié w przypad-
ku kategorii kandydat i wyborca, kandy-
dat i dziennikarz, dziennikarz i czytelnik,
a w przypadku wyzej analizowanych kate-
gorii kandydat i (anty)mentor, czy kandydat
i kontrkandydat(ka). Méwiac inaczej SRP to
powigzane ze sobga pary kategorii, ktérych
wzajemna relacja ma charakter rutynowy.
Zaktada sie, ze dane kategorie sg ze soba
zwigzane w ,,poprawny” sposéb, co wigze
sie z okre$lonym w danym $rodowisku kon-
tekstem normatywnym i etyka powinnosci.
Wsréd SRP wyrdznia sie zbior R, do
ktérego zalicza sie pary tworzone na bazie
okreslonych wigzacych ich ze sobg obo-
wigzkdédw dotyczacych czynnosci (Ryen
2008). Ma to charakter zaprogramowane-
go zwiagzku. Matka bedzie opiekowata sie
dzieckiem, szeregowiec bedzie stuchat
rozkazow oficera, pracownik bedzie lojal-
ny wobec wspétpracownikéw, kolegdw
z pracy. Mozna wiec zastanowic sie czego
nalezy oczekiwac od kandydatow w trak-
cie kampanii wyborczej. Jakie czynnosci
w ich relacjach z otoczeniem sg prawid-
towe lub jako takie sg przedstawiane
przez prase? Odnoszac sie do badanych
fragmentow artykutéw, jako oczekiwane
czynnosci, ktore stuza opisowi kandydata,
mozna wymienic¢: rywalizacje/walke mie-
dzy kandydatami, debatowanie (miedzy
kontrkandydatami), uwodzenie elektoratu/
sktadanie obietnic wyborcom. Jedli jedna
ze stron nie wypetnia swych powinnosci to
tatwiej w jej strone kierowa¢ oskarzenia.
Sledzac tytuty i nagtowki gazet, napoty-
kamy sposéb prezentacji $wiata polityki,
ktéry dla odbiorcy nie powinien by¢ niczym
zaskakujacym, nowym, burzacym jego spo-
sOb postrzegania relacji miedzy podmio-
tami politycznymi. Zatozy¢ wiec mozna, ze
nie tyle samo zestawienie kategorii, ile sta-
ranny ich dob6r podkreslajacy wyjatkowa
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rywalizacje i w sposob eskalacyjny pre-
zentowana konfliktowos¢ bywa zabiegiem
przyciagajacym czytelnika. Tym co moze
budzi¢ zdziwienie (niekiedy pozytywne)
bedzie raczej taka prezentacja kandydatow,
ktéra sugeruje ich koncyliacyjnosé, ugodo-
wos¢, wspotprace. Takie tytuty sa rowniez
w analizowanym materiale.

Dla dziennikarzy nieatrakcyjno$¢ kam-
panii (jak i samych kandydatow) wigze sie
wtasnie z brakiem konfliktu miedzy nimi.
Czytajac tytuty i wyrdéznienia w tekscie
odbiorca moze nabrac przekonania, ze to
wtasnie konflikt i spor (choéby i w formule
rytualnego chaosu) staje sie gtéwnym kata-
lizatorem wptywajacym na (quasi)dyna-
mike wspotczesnych uktadéw partyjnych
i systemowych w polu polityki. W ten swo-
isty sposéb dziennikarze (nadawcy) dbaja
o to, aby obraz polityki byt przez odbiorcow
poprawnie odbierany i odtwarzany.

Do innego typu relacji w ramach SRP od-
nosi sie tzw. zbior K. Jest on konstruowany
przez odniesienie do szczegblnej dystrybu-
¢ji wiedzy dotyczacej rozwigzania okre-
$lonego problemu (Tamze). Uogodlniajac,
wigze sie to z relacja na linii profesjonalisci
i nieprofesjonalisci. Ten podziat, szczeg6lnie
w odniesieniu do polityki, nabiera istotnego
znaczenia. Obraz polityki prezentowanej
w mediach przekracza dzi$ zwykle jej tzw.
pole czastkowe zarezerwowane dla relacji
miedzy politykami. Ma on postac raczej tzw.
pola szerokiego, gdzie zaktada sie wspét-
uczestnictwo dwoch stron: politykéw-profe-
sjonalistéw i obywateli-nieprofesjonalistow.
W tej relacji odbiorca mediéw jest niejako
klientem w stosunku do ekspertéw dzienni-
karzy i posrednio politykdw.

Te reguty koresponduja z perspektywa
zaproponowana przez Ervinga Goffmana
w jego Analizie Ramowej (2010). Pyta on
w niej wedle jakich zasad ludzie postrze-
gaja okreslone rzeczy, Swiat ktéry ich

otacza. Dochodzi do wniosku, ze maja oni
do dyspozycji okreslone spotecznie wzory,
sposoby, czy wtasnie ramy rozumienia owej
rzeczywistosci, rzeczy jakie sie w niej poja-
wiaja i zdarzaja. Rama pozwala uczestniko-
wi nie tylko ,prawidtowo” zrozumiec co sie
dzieje, ale rowniez nadac temu okreslone
emocjonalne znaczenie. To jaki wiec bedzie
stosunek obywateli do polityki i politykow
zalezy od tego jak skonstruowana zostanie
owa rama (przy kluczowym wspoétudziale
mediéw) utatwiajgca jednostce interpre-
tacje. Jak, mowiac inaczej, zdefiniowane
zostang wzajemne relacje miedzy katego-
riami w odniesieniu do zbioréw R i K? Jesli
bowiem znamy czyja$ tozsamosc¢ to wiemy,
w jakiego rodzaju aktywnosci bedzie sie

(i powinna) angazowac dana osoba.

W zwigzku z powyzszym wazna w poste-
powaniu badawczym i analizie zebranego
materiatu jest préba odnalezienia powigzan
jakie wystepuja w tekscie pomiedzy aktyw-
nosciami i kategoriami. Okre$lone dziatania
wynikajg bowiem z przynaleznosci do danej
kategorii i tworza przez to jej tozsamos¢.
Okreslane jest to przez Sacksa jako ,,przypi-
sane do kategorii dziatania” (dalej w tekscie
CBA od ang. Category-Bound Activities).
Dotycza one aktywnosci konstytuujacych
granice kategorii, przez co utatwia to ob-
serwatorowi odpowiedz na pytanie: ,,dla-
czego ktos sie tak zachowat?”. Przypomne,
ze w przypadku analizy tekstu prasowego
mamy do czynienia z nieco inng formuta niz
przy okazji analizy konwersacyjnej. Tekst
bowiem (co wigze sie z zatozeniem nadaw-
cy, osoby go publikujacej) odnosi sie zaréw-
no do oczekiwanych, jak i nieoczekiwanych
CBA. Innymi stowy dziennikarz w celu zain-
teresowania czytelnika (zaintrygowania go)
moze zestawiac ze sobg kategorie i dziata-
nia, ktére ,,na pierwszy rzut oka” nie po-
chodza z tego samego zbioru. Pamietajmy
jednak, ze piszacy artykut stara sie zwykle

trafi¢ w gusta publicznosci, dostosowac
swéj przekaz do oczekiwanych form, ktére
beda korespondowac z kapitatem kulturo-
wym czytelnika. Innymi stowy piszac swoj
artykut, tytutujac go i budujac nagtowek,
dziennikarz mysli nie tylko o tym, o czym
chciatby przeczytad jego czytelnik, ale takze
kim on/ona jest i jakg forme artykutowi
nadac? Jakich stow uzy¢ do opisu 0sob,
wydarzen, czy proceséw? Chce ,,wpasowac’
sie w oczekiwania czytelnika, ale tez stara
sie go zaskoczy¢ (a w przypadku tabloidu
zaszokowac). Co wiecej dziatanie przypisa-
ne do jednej kategorii moze wyznaczaé lub
stac sie norma dla drugiego typu dziatania
przypisanego do tej samej kategorii. Razem
wtedy odnosza sie do poprawnosci i do
mozliwych opiséw jakie moga by¢ z nimi
zwigzane. Mozna to okreslac terminem cul-
ture-in-action. Pokazuje to, ze Srodowisko
moralne dzisiejszych spoteczenstw podlega
przeobrazeniom i negocjacjom. Dzieje sie
tak, gdyz za pomoca odpowiednio skon-
struowanego tekstu mozemy ksztattowac,
retuszowaé, badz podtrzymywaé wiedze

i opinie jego odbiorcow.

Wracajac do zasad, ktore wyznaczaja po-
stepowanie w ramach procedury analitycz-
nej, kolejne dwie (powigzane ze soba) to
zasady: zgodnosci i postrzegania. Pierwsza
dotyczy tego, ze kiedy jedna z kategorii
z danego zbioru zostanie uzyta do opisu
cztonka populacji, to pozostate katego-
rie moga by¢ uzyte do opisu pozostatych
cztonkéw. Nastepstwem reguty opisanej
wczesniej jest zasada postrzegania méwia-
ca o przypisywaniu do tego samego zbioru
kategorii, ktore moga by¢ tak postrzegane.
To w duzym stopniu odnosi sie do wspo-
mnianej wyzej niestabilnosci relacji w ra-
mach okreslonych MCD. By¢ moze dlatego
dziennikarze i wydawcy konsekwentnie
zestawiaja ze soba pewne kategorie i ak-
tywnosci, chcac zbudowad w miare spojny

i
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i okreslony w ich przekonaniu zbior, za
pomoca ktérego dokonuja opisu wyborow
i kampanii wyborczej. Zwraca wiec uwage
to, ze w zbiorze kampania wyborcza bar-
dzo czesto odnajdujemy odniesienia do
konkurencyjnosci aktoréw i podmiotow
politycznych. Uzywanie kategorii takich
jak: ,wojna”, \walka”, ,rywalizacja” i oczeki-
wanie zwigzanych z nimi aktywnosci, jakie
w stosunku do siebie podejmowac beda
kandydaci, jest wiec z punktu widzenia
dziennikarza wtasciwe, a nawet pozadane.
W analizowanym materiale (517 rekor-
dow tacznie; kazdy rekord to jeden tytut
lub nagtéwek lub wyrdznienie) znajduje sie
100 wpisow, ktore zakwalifikowane zostaty,
jako opisujace kampanie wyborcza jezykie-
m ,opowiesci o rywalizacji”. Dziennikarze,
podkreslajac rywalizacyjny charakter wy-
boréw, stosuja w tym przypadku albo jezyk
odwotujacy sie do terminologii sportowe;j,
albo militarnej. Mozna w tym miejscu do-
da¢, ze samo stowo kampania zaczerpniete
zostato ze stownika dziatan wojennych.
Taka forma prezentacji kampanii wybor-
czej stuzy¢ ma prezentacji logiki dziatan
politykéw w okreslonym kontekscie. Stad
wsrod tytutdéw i wyréznieh mozemy od-
nalez¢ takie jak: Zdanowska i Joniski przed
prezydenckg dogrywkaq, Gwiazdy, niespo-
dzianki i przegrani, Nie walczyli o £6dZ, Atak
zimy byt ciosem dla Joriskiego, dlatego
na dwa dni przed ciszg wyborczqg po raz
pierwszy w tej kampanii zaatakowat swojq
kontrkandydatke, To moze byc¢ otwarcie no-
wej wojny, Mocne nazwiska walczg o £6d_,
Sejmik: Starcie gigantéw, Oni zetrg sie w po-
jedynkach ,wojewddzkich’, Najciekawsze
wyborcze potyczki czekajq £6dZ, Granat
wrzucony w barwy walki, Biato-czerwone
flagi, ale tez ciosy i wyzwiska, Kto walczy
o wtadze wokdt todzi, Gorgcy oddech na
ramieniu, Pod todzig poszto prawie na
noze, Analiza. Krélem polowania moze
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zostac ten, kto zyska poparcie Wtodzimierza
Tomaszewskiego, Walka bedzie ostra,
Ostrzej przed dogrywkg, Wéjtowie ostro
walczq o reelekcje. ,Krélem polowania”
zostanie ten kto zbierze gtosy trzeciego
kandydata.

Nizej zaprezentowane zostaty wykresy
(drzewa stowne) prezentujgce uzycie stowa
swalka” w réznych zastosowaniach i kon-
tekstach. Rys. 4 vvv

Rysowany w ten spos6b obraz wyboréw
i kampanii, przedstawia je jako stracie
politycznych celebrytéw, ktérych celem
jest permanentna rywalizacja. Nadaje to
zbiorowi kampania wyborcza okreslony
rys. Mieszcza sie w nim kategorie i ak-
tywnosci dotyczace zdynamizowanego,

konfliktowego pola polityki. Taka forma
prezentacji w duzej mierze taczy sie z spe-
cyfika dziatania dzisiejszych mediéw i stra-
tegig nadawcow nakierowana w pierwszej
kolejnosci na pozyskiwanie czytelnikdw.
Zeby byto ciekawie musi by¢ ostro, po-
winna by¢ walka, za$ kandydaci powinni
rywalizowac ze soba do samego konca,
czujac oddech konkurencji na ramieniu.
Analize podsumowujaca kampanie wy-
borczg w Gazecie Wyborczej zapowiadat
nagtowek: Kampania w todzi byta nudna.
Kandydaci nie atakowali sie, bo liczyli, ze
mimo przegranej bedg wspotrzgdzi¢ mia-
stem i wojewddztwem. Brak atakow miedzy
kandydatami jest wiec w odbiorze dzien-
nikarza nudny. Dziata w tym przypadku

Rys. 4. Przyktadowe sposoby i formy uzycia stowa ,,walka” i jego pochodnych.
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tzw. zasada postrzegania. Na podstawie
przytoczonych przyktadéw mozna bowiem
stwierdzi¢, ze na tamach prasy nastagpito
przypisywanie kategorii takich jak: walka,
wojna, rywalizacja, jako nalezacych do
zbioru kampania wyborcza, ktére w spo-
sob dla czytelnika zrozumiaty i wymienny
stosowane sg do jej opisu. Kategorie te
staja sie ze sobg zwigzane, uzyskujac swoja
spoteczng tozsamosc i znaczenie. Pozwala
to na tworzenie okreslonych uogélnien
funkcjonujacych na zasadzie stereotypu,

w mysl schematu: Oni robig takie rzeczy.
Politycy wiec rywalizuja ze soba, oskarzaja
sie, walcza. Ponadto zaliczanie tych kate-
gorii do jednego zbioru pozwala odbior-
com tatwiej zrozumiec i ustosunkowac sie
do danego wydarzenia, kiedy w sposob
stereotypowy i kategoryczny przypisuje sie
pewne zachowania okreslonym osobom,
partiom, czy grupom, tworzac w ten sposéb
zamkniety krag, z ktérego coraz trudniej
wyj$¢ zardbwno dziennikarzom, politykom,
jak i czytelnikom. Jednak w tym przypadku
to od nadawcy, czyli dziennikarza, zaleze
bedzie w duzej mierze konstrukcja zbioru
kampania wyborcza oraz to, czy lekturze
artykutéw towarzyszy¢ bedzie poczucie
dwuznacznosci, czy petnej zgodnosci mie-
dzy opisem Swiata a kapitatem kulturowym
czytelnika. Innymi stowy obecnos¢ lub brak
pewnych zachowan u aktora spotecznego,
w tym przypadku kandydata i polityka,
wigze sie z dystrybucjg nagrod i kar, ktére
»,rozdaja” dziennikarze i wyborcy. Zwigzane
jest to z tzw. kategoriami pozycyjnymi.
Podobnie jak od nastolatka oczekujemy, ze
bedzie sie zachowywac jak dorosty a nie jak
dziecko, od kandydata bedziemy ocze-
kiwac walki, rywalizacji, ostrej wymiany
zdan, a nie ustepliwosci, ugody i milczenia.
Ktos kto lepiej odczyta najbardziej poza-
dany scenariusz roli jaka ma odegraé, ma
wiekszg szanse na ,,medialng widocznos¢”,
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a tym samym na stanie sie politykiem ,,wy-
bieralnym”. Strategia kandydata moze by¢
naturalnie modyfikowana w trakcie kampa-
nii, w zaleznosci od tego czego oczekiwac
beda wyborcy i media, jaki stylistyczny

i programowy wizerunek polityka jest ocze-
kiwany. Nie dziwi wiec sytuacja, w ktorej
politycy chetnie prezentuja siebie w trakcie
kampanii jako przewidywalnych, ugodo-
wych, odpowiedzialnych i merytorycznych,
jesli takie w danym momencie takie jest
zapotrzebowanie mediow i wyborcéw.

To prosta konsekwencja urynkowienia
polityki i rynkowo zorientowanych partii
(mowa tu o rynku politycznym). Czestym
celem kandydatéw jest odklejenie od siebie
niewygodnej etykiety polityka, czy przed-
stawiciela okre$lonego Srodowiska poli-
tycznego. Profesjonalizm bowiem, w mysl
obiegowych opinii, nie daje sie pogodzi¢

z uprawianiem polityki. Tak wiec uktady
regut decydujacych o sposobie zachowan
aktoréw mogg by¢ dynamiczne i zalezne od
kontekstu i dominujacych opinii.

Zbiezne z wyzej prowadzonymi rozwaza-
niami jest tez spojrzenie na procedure ka-
tegoryzacji z uwzglednieniem tzw. zasady
widza. Mowi ona, iz jednostka ma tenden-
cje do postrzegania okreslonych zachowan
aktoréw spotecznych, jako mieszczacych
sie w okreslonych granicach przypisanych
do wtasciwego dla nich sposobu poste-
powania. Dotyczy to zwykle pary dziatan.
Cztonkowie danej kategorii dostosowuja
swoje zachowanie do normy, podtrzymu-
jac w ten sposob spoteczng harmonie.
Problemem w tej sytuacji staje sie to, kto
w jaki sposéb konstruuje intencjonalny
opis dziatan wyznaczajacych granice danej
kategorii. Jesli odniesiemy sie do kampanii
wyborczej, to nalezy zapytaé: ,,Co wolno
kandydatowi i jak powinien sie on zacho-
wywac w trakcie kampanii?”, ,Jak powinien
reagowac na oczekiwania dziennikarzy,
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mieszkancow i politykdéw z nim konkuru-
jacych?”. Jak zauwaza Silverman: Zycie
spoteczne, w przeciwienistwie do zagranicz-
nych filméw nie ma napiséw. W konsekwen-
¢ji to, jak definiujemy dziatanie, jest dla tego
Swiata moralnie konstytutywne. (Silverman
2007: 170). Podobnie Sacks nie traktuje
norm jako przyczyn dziatania; interesuje go
jak widzowie uzywaja norm, by wprowa-
dzi¢ porzadek i to porzadek odpowiedni do
dziatan, ktére obserwuja. To od dziennika-
rzy i odbiorcow ich mediéw zalezec bedzie,
ktére zachowania kandydatow uznaja za
prawidtowe i jakie beda tego konsekwencje
dla przebiegu kampanii wyborczej. Warto
jednak doda¢, ze méwiac o zachowaniach
prawidtowych, wcale nie musimy mieé na
mysli tych najbardziej oczekiwanych.

Do dziatan mieszczacych sie w ramach
skonwencjonalizowanej aktywnosci kandy-
datéw w trakcie kampanii zaliczy¢ mozna
debatowanie. Odwotania do tej formy
aktywnosci a analizowanym materiale
wystepuja dosc¢ rzadko. Kategoria debata
wystepuje 17 razy (na 517 rekordow) w kor-
pusie badawczym. Jest to zapewne réwniez
zwigzane z okres$long logika kampanii,
gdzie w trakcie jej trwania organizacja de-
baty jest wydarzeniem raczej wyjatkowym
a nie codziennym.

Stowo ,,debata” pojawiato sie gtébwnie
w kontekscie informacyjnym, wskazywano
temat planowanych lub odbytych spotkan,
ich miejsce (za takie moga uchodzié¢ row-
niez tamy gazety). Dwukrotnie w tytutach
pojawiata sie wyrazna opinia nadawcy,
gdzie raz debate okreslono jako: hasta bez
konkretow, innym razem zasugerowano,
iz przeistoczyta sie ona w konfrontacje.

Raz réwniez w tytule zwracano uwage na
to, ze nie bedzie (w trakcie drugiej tury)
ostrych debat. Rozwazania na ten te-
mat sitg rzeczy maja nieco paradoksalny
charakter. Zgodnie bowiem z polityczna

poprawnoscia i ideami spoteczenstwa oby-
watelskie media powinny staé sie jednym

z o$rodkéw wspierajacych polityczng deba-
te. Z drugiej strony w ich interesie (zgodnie
z logika budowania napiecia i utrzymywa-
nia zainteresowania) jest podtrzymywanie
(pozornego) konfliktu miedzy kontrkandy-
datami i oczekiwanie rosnagcej dynamiki
sporu (choéby dotyczyt on jedynie kwestii
osobowosciowych). W zwigzku z tym, jesli
oczekujemy debat to o charakterze kon-
frontacyjnym lub tez po prostu ostrych, jak
zostato to okreslone w tekscie.

Aby lepiej zrozumied to, w jaki sposob
media ksztattuja postrzegania $wiata poli-
tyki nalezy przyjrzec sie jak sama kategoria
polityka prezentowana jest w analizowa-
nym materiale. Czytajac nagtéwki dzienni-
kéw nie sposéb nie zauwazy¢, ze kategoria
ta byta dookreslana najczesciej w sposéb
negatywny, gdzie akcentowano konfronta-
cyjny charakter relacji w polu polityki. Co
wiecej obraz ten podtrzymujg sami zainte-
resowani, czyli aktorzy polityczni reprezen-
tujacy gtéwne partie. Przyktadem tego byta
opisywana w gazetach konwencja wybor-
cza Platformy Obywatelskiej (PO). Jeden
z gazetowych nagtowkow byt dostownym
cytatem apelu skierowanego do kandy-
datéw PO w wyborach samorzadowych.
Brzmiat on: Stuchajcie ludzi i nie zajmujcie
sie politykq. Rozwiqgzujcie problemy, a wow-
czas osiggniecie sukces (korespondowato to
z hastami wyborczymi PO, ktorych czescia
byt postulat: Nie rébmy polityki). Mamy wiec
do czynienia z sytuacja, w ktérej rzadzaca
partia polityczna odcina sie w przekazach
kampanijnych od polityki. Zycie wyborcow,
mieszkancow todzi i regionu ma byc¢ wiec
w opinii przedstawicieli tego ugrupowa-
nia niepolityczne lub wrecz apolityczne
(nieodnoszace sie, niezwigzane w zaden
sposob z polityka). Taki styl wpisany jest
w okreslong logike rywalizacji wyborczej,

stawianie siebie na zewnatrz politycznego
pola. Ale taki obraz utrwalany przez prase
(i samych politykéw) skutecznie podtrzy-
muje negatywny wizerunek polityki jako
takiej. Uprawianie polityki staje sie wiec
nieuprawnione w przestrzeni publicznej.
Zastgpid je ma codzienne rozwigzywanie
problemoéw. W leadach i tytutach artykutéw
polityczne mogg wiec byc: spor, walka, trze-
sienie ziemi, przeszkody, zamach, koledzy

i przyjaciele (w odniesieniu do kliki i nepo-
tyzmu), marketing, swary, piar, kariera, gra
i korupcja. Jesli w analizowanym mate-
riale pojawiaty sie neutralne okreslenia to
moéwity o politycznych: systemach, zwro-
tach, funkcjach i stosunkach. Przymiotnik
spolityczne” staje sie okresleniem silnie
wartosciujacym przekaz, a jego pejoratyw-
ne znaczenie podtrzymywane jest w bada-
nych mediach. Powtérzyc¢ nalezy, iz taka
prezentacja kategorii polityka (nalezacej
do zbioru kampania wyborcza) wyznacza
sposéb rozumienia i myslenia o polityce.
Dominuje tu odniesienie do tej jej posta-

ci, ktora okreslana jest terminem politics.
Ujecie to eksponuje rywalizacyjng formute
polityki i silnie konkurencyjne relacje w jej
polu. Na dalszym planie znajduja sie kwe-
stie procesu decyzyjnego, czy rozwigzan
systemowych skutkujacych w wymiarze
praktycznym decyzjami i przedsiewzieciami
ksztattujacymi otaczajace nas srodowisko.
W ten sposéb w oparciu o kategoryzacje
zwigzanych ze soba poje¢ budowana jest
nie tylko konwencjonalna wiedza cztonkéw
organizacji, ale réwniez konstytuowana jest
moralna praxis cztonkéw spoteczenstwa.
Kwestig dyskusyjna jest to na ile model
prezentowany w mediach fatszuje rzeczy-
wisto$¢, a naile odzwierciedla rzeczywiste
polityczne relacje. Niemniej formacyjne
dziatania mediéw prezentujagce polityke
jako dziatanie zaktécajace moralne regu-

ty gry i profesjonalizm dziatania w zaden

75

sposdb nie zacheca obywateli do zwrotu
»W strone polityki”.

Analizowane w artykule kategorie
(np. kandydat, polityka) i przypisywane im
formy aktywnosci tworzg siatke pojeciowa
o okreslonych znaczeniach wptywajacych
na stan wiedzy potocznej (mundane knowl-
edge) odbiorcow mediéw. Podstawowym
pytaniem (trudno rozstrzygalnym) pozo-
staje kwestia, na ile media sg Swiadome
swojej roli w procesie budowania owych
znaczen. Odpowiedz na to pytanie powin-
na odnosi¢ sie rowniez z jednej strony do
kwestii ekonomicznego interesu mediéw
oraz z drugiej do ich funkcji socjalizacyjnej
(czy formacyjnej). Pogodzenie tych dwéch
aspektoéw nie wydaje sie byé rzeczg prosta.
Jednym z wazniejszych obszarow, ktore
nalezatoby przeanalizowac jest zatem
$rodowisko normatywne (norms-in-action),
zwtaszcza w zakresie praw i obowigzkow
zwigzanych z prezentowanymi tu kategoria-
mi miedzy innymi w odniesienie szerszego
zbioru kampanii wyborczej. Prezentowane
w analizie problemy prowadza nas zate-
m nieuchronnie do rozréznienia miedzy
rzeczywista praktyka spoteczng a oczekiwa-
nym tadem normatywnym. Zasadnym wiec
staje sie pytanie, na ile podtrzymywany
w mediach obraz polityki i rywalizacji po-
litycznej w trakcie kampanii przyczynia sie
do witaczania obywateli w sfere aktywnych
obywatelskich dziatan, a w jakim stopniu
ich od polityki dystansuje?

Na poczatku artykutu zaprezentowa-
ne zostaty rézne ujecia sfery publicznej.
Analizowany materiat nie daje podstaw do
jednoznacznego orzekania, ktory z prezen-
towanych na poczatku tekstu jej modeli
znajduje swe odzwierciedlenie w obrazie
kampanii wyborczej prezentowanym w lo-
kalnych mediach.

Trudno zaktadad, aby forma dyskur-
su medialnego zachecata obywateli do
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aktywnego udziatu w instytucjonalnej
sferze polityki (np. uczestnictwo w wy-
borach, cztonkostwo w ugrupowaniach
politycznych, udziat w spotkaniach z poli-
tykami). W ograniczonym stopniu buduje
ona réwniez ich Swiadomos¢ i wiedze na
temat zjawisk politycznych oraz ksztat-
tuje ich mozliwosci ,,oddolnej redefinicji
sytuacji” [Rawls]. Ryzykownym bytoby
wiec stwierdzenie, ze ,,realnie wolni oby-
watele” przyjmuja perspektywe aktyw-
nego uczestnika dyskusji i wtaczaja sie

w miedzygrupowy dialog. Dokonuje sie by¢
moze definiowanie terminéw odnoszacych
sie do regut politycznej gry, ale gtéwne

W oparciu o stereotypy i wiedze potoczna.
Ponadto rzadkoscig sg rozwazania doty-
czace okreslenia kierunkéw politycznych
dziatan i wskazania kluczowych dla lokal-
nej wspolnoty probleméw [Habermas].
Specyficzny charakter dyskursu prawdzi-
wosciowego na poziomie opisu lokalnych
kampanii wyborczych i trudnos$¢ w rozdzie-
leniu komunikatéw na te, ktére odnosza
sie do sfery publicznej i te zwigzane ze
sferg prywatna powoduje, ze wskazanie
shiepotrzebnych antagonizméw” w dyskur-
sie politycznym jest zadaniem nietatwym
[Ackerman]. Wreszcie obserwujac analizo-
wany dyskurs medialny nie odnajdujemy
wyeksponowanych, realnych konfliktow,
ktérych przezwyciezanie miato by skiero-
waé wspdlnote na wtasciwa droge docho-
dzenia do pozadanych dla niej rozwiagzan.
Skala probleméw poruszanych w mediach
w trakcie kampanii ma charakter mocno
sfragmentaryzowany i ogranicza sie naj-
czesciej do probleméw infrastrukturalnych
i sprawnego zarzadzania. Prezentowany za$
konflikt to nie tyle konflikt wizji i wartosci,
ale raczej osobistych przymiotéw i partyj-
nych etykiet. W sferze publicznej obserwo-
wac wiec mozemy gtéwnie wymiane uwag
o charakterze technicznym (remonty drog,

miejskie inwestycje, rewitalizacje przestrze-
ni miejskich), ktére rzadko przybieraja cha-
rakter sporu o demokratyczne pryncypia.
By¢ moze taka jest wtasciwos¢ dyskursu
politycznego (i polityki) prowadzonego na
poziomie lokalnym? Sam za$ konstruowa-
ny w mediach obraz rywalizacji politycznej
sktania do tego, aby poszczegdlnych kandy-
datow i partie politycznego postrzegac jako
politycznych ,wrogéw”, nie ,,przeciwni-
koéw”. Kampania w mediach posiada cechy
walki na wyniszczenie przeciwnika, z cze-
stymi odniesieniami do kwestii moralnych
i delegitymizacji racji drugiej strony (stymu-
lowata to m.in. wymiana zdan po tragicz-
nych wydarzeniach w biurze PiS) [Mouffe].
W analizowanym materiale nie pojawia sie
wtasciwie watek umowy spotecznej (chy-
ba, ze za takie uzna¢ w ogdle akceptacje
wyborow i apele o charakterze wspélnoto-
wym), jak i postulat budowania zgody na
drodze spotecznych negocjacji (tu bowiem
musiatby byc¢ jasno zdefiniowanie cele badz
$rodki, ktére takim ustaleniom powinny
podlegac). Na podstawie analizowane-
go materiatu nie sposéb wiec orzec, czy
wytaniajacy z niego obraz sfery publicznej
wyraznie koresponduje, z ktéryms z propo-
nowanych wyzej jej opiséw. Raczej pozwala
to jedynie mowic o istniejacych réznicach
miedzy obserwowanymi praktykami w ob-
rebie tej sfery a postulowanymi rozwigza-
niami o charakterze modelowym.
Podsumowujac, analiza tytutow, na-
gtowkow i wyrdznien w tekscie pokazuje,
ze czytelnikowi lokalnych gazet pozostaje
gtéwnie sprawozdawczy ton medialnych
doniesien potaczony z dokonywang przez
dziennikarzy préba definiowania i ksztatto-
wania rzeczywistosci (tej kampanijnej i po-
litycznej). Obraz jaki nam sie prezentuje nie
jest jednak jedynie propozycja, ktéra tatwo
mozna odrzuci¢ badz zaakceptowad. Dodac
tez trzeba, ze w artykule nie analizowano

tresci artykutow, a jedynie to co jestich
zapowiedzig. Uprawnionym wydaje sie by¢
zatozenie, ze zawartos¢ petnych tekstow
dziennikarzy w duzym stopniu odnosi sie
badz jest rozwinieciem tytutéw, leaddw

i wyréznien prezentowanych w analizo-
wanym materiale. Nalezy tez pamietac,

ze dzi$ to media coraz czesciej uwiary-
godniajg nasza wiedze o $wiecie (réwniez
te potocznag). Jesli nie ,trafiamy” w Swiat
normatywnych oczekiwan kierowanych

W nasza strone to ryzykujemy kwestiono-
wanie naszej wiedzy i scenariusza, wedle
ktérego odgrywamy role spoteczna, a nasza
zdolnos$¢ interpretacji rzeczywistosci staje
sie w oczach innych dyskusyjna. Dlatego
tez by¢ moze dominuje dzis$, tzw. potoczne
ujmowanie polityki, gdzie traktuje sie ja
jako sfere egoistycznych i samopromuja-
cych dziatan jednostek, za$ postrzeganie jej
przez odbiorcédw nosi ,,zaznajomienia sie

z czyms$” (acquiantace with) niz ,wiedzy o”
(knowledge about) (Park 1940). @
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Words are important.
Analysis of press discourse
during local election
campaingn in lodz in 2010

Summary:

The article presents the results of research
connected with the description of local
election campaign in local daily magazines
in 2010. Reflections are concentrated on
the way of presenting in the press texts
basic categories which are used to describe
a process of campaign, like: “politics”, “can-
didate”, “elections” and the activities con-
nected with them. The analysis was based
on membership categorization technique
proposed by H. Sacks. The article is an
attempt to answer the question; In which
way and by using which means do media
influence the way of thinking of their recipi-
ents about local political environment and
the competition which takes place in this
area? The chosen models of public sphere
concepts and their reflection in the elec-
tion campaign image presented in the local
media are also described in this paper.
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