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SLOWO WSTEPNE

Szanowni Panstwo,

Z wielka satysfakcja sktadamy na Panstwa rece kolejny zbior artykulow stanowia-
cy dorobek naukowy Studenckiego Kota Naukowego ManageTeaM Uniwersytetu
Lodzkiego. Niniejszy tom powstal w wyniku inspiracji zaczerpnigtych podczas
Ogolnopolskiej Konferencji Naukowej zatytulowanej Innowacyjne dziatania
w obszarze zarzgdzania i marketingu, ktora odbyla si¢ na Wydziale Zarzadzania
Uniwersytetu Lodzkiego w dniach 22-23 maja 2015 roku.

Powstanie niniejszej publikacji nie bytoby mozliwe gdyby nie pomoc i zaan-
gazowanie wielu osob. Na szczeg6lne podzickowanie zastuguje Pan prof. zw. dr
hab. Antoni Rézalski — Prorektor ds. studenckich i toku studiow, Pani prof. dr hab.
Ewa Walinska — Dziekan Wydziatu Zarzadzania oraz Pan prof. nadzw. dr hab.
Bogustaw Kaczmarek — opiekun naukowy Studenckiego Kota Naukowego Mana-
geTeaM. To dzigki merytorycznemu wsparciu i zyczliwosci tych os6b, mozliwym
stato si¢ pomyslne ukonczenie prac nad wydaniem tomu. Duze podzigkowanie
kierujemy rowniez do cztonkow Studenckiego Kota Naukowego ManageTeaM,
Stowarzyszenia dla Rozwoju Badan nad Biznesem oraz studentow Uniwersytetu
Lodzkiego. Ich aktywny udzial w procesie przygotowywania konferencji dopro-
wadzit do pozytywnego odbioru wydarzenia zardéwno przez studentdow jaki i pra-
cownikow Uniwersytetu L.odzkiego.

Cieszymy sig, ze ostatnie miesigce pracy mtodych naukowcdéw mogty zostac
zwienczone w postaci tejze ksigzki. Tematyka zawartych w niej artykutow kore-
sponduje bezposrednio do problematyki referatéw wygtaszanych podczas konfe-
rencji. Majac $wiadomo$¢, ze dla wielu autoréw dziatalnos$¢ publikacyjna stanowi
dopiero poczatek na drodze do $wiata nauki, zwracamy si¢ z prosbg o wyrozumia-
los¢ i taskawg ocene catego tomu. Merytorycznym zamiarem tworzenia publika-
cji byta refleksja nad innowacyjnymi obszarami dwoch gtownych nurtow tema-
tycznych catej konferencji tj. zarzadzania i marketingu. Podczas jednej z dyskusji,
po referacie zostato postawione pytanie. Czy wystepuja innowacyjne dziatania
w zarzadzaniu i marketingu ktore mogloby zastgpi¢ lub uzupetni¢ wspodtczesnie
opisywane koncepcje? Mtodzi badacze podeszli do tematu w sposéb niezwykle
skrupulatny, efektem czego byta interesujaca wymiana mysli. Referaty jak i ni-
niejsze artykuly przekazuja spojrzenie na dos¢ ciekawe tezy. Buduja i obalaja
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istniejace dogmaty, a w konsekwencji ukazuja nowe spojrzenia na poruszane za-
gadnienia.

Konkludujac, wysunigte wnioski sktaniaja do przyjecia zatozenia, ze dziedzi-
ny zarzadzania i marketingu caty czas ewoluujg napedzane tworczoscia i kreatyw-
nos$cig ludzkiej wyobrazni. Kto wie moze jest to tylko kwestia czasu gdy ktory$
z mtodych autoréw poprzez publikacj¢ stworzy innowacyjny paradygmat w ob-
szarze zarzadzania i marketingu. Niewatpliwie, wszystkie zawarte w tym tomie
artykuty ukazujg innowacyjno$¢ dziatan marketingowych oraz koncepcji stoso-
wanych w zarzadzaniu. Uwidaczniajg petniejszy i bogatszy obraz otaczajacej nas
rzeczywistosci. Jesli ta publikacja okaze si¢ dla Panstwa chociaz najskromniejsza
i w wyniku tego niedoskonata proba wzbogacenia wspolczesnej nauki — bedziemy
usatysfakcjonowani.
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