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ozycja Wojna, obraz, propaganda.
PSocjologiczna analiza plakatéw wo-

jennych stanowi naturalng kontynu-
acje dziatan podjetych przy publikowaniu
monografii pt. Socjologia wizualna w prak-
tyce. Plakat jako narzedzie propagandy
wojennej sprzed kilku lat. Zapewne redak-
torzy, zacheceni sukcesem pierwszego
wydawnictwa, zdecydowali sie wzbogacic
dziedzine socjologii wizualnej o kolejne in-
teresujace analizy. Jak wskazujg oba tytuty,
obszar zainteresowan pozostat ten sam,
jednak niejako poszerzono go o kolejne
aspekty propagandowych dziatah obejmu-
jacych plakat i pokrewne formy graficzne,
dzieki czemu obie te pozycje wzajemnie
sie uzupetniaja. O ile pierwsza publikacja
zdawata sie skupiac przede wszystkim na
$cisle militarnym obliczu posteréw, to w tej
najnowszej mozemy zaobserwowac szer-
sze spojrzenie i ched siegniecia po tematy
bezposrednio zwigzane z wojna, ale nie-
koniecznie nasuwajace sie jako pierwsze
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skojarzenia: zostaty zatem poruszone
kwestie choréb wenerycznych i probleméw
zywieniowych, pojawity sie tez rozwazania
nad wptywem klasycznych przedstawien
na popkulture. Oczywiscie sa to niezalezne
wydawnictwa i opisywana monografia sta-
nowi bardzo ciekawa lekture réwniez bez
znajomosci tresci poprzednie;.

Przechodzac do omawiania publikacji,
chciatabym zacza¢ nie od tresci, ale formy,
jako ze przykuwa ona od razu uwage i wy-
réznia sie bardzo in plus wzgledem innych
wydawnictw naukowych. Oktadka zostata
zaprojektowana w konwencji klasycznych
plakatéw propagandowych: dominujaca
barwa jest czerwien, silnie przyciagajaca
wzrok, uzupetniona biela, czernig i odcie-
niami szarosci; prosta grafika i charaktery-
styczny kroj pisma od razu naprowadzaja
czytelnika i sugeruja podejmowang tema-
tyke. W srodku jest jeszcze lepiej: ksigzka
zostata wydana na wysokogatunkowym pa-
pierze, ktéry, co niezwykle istotne, pozwala
na Swietnej jakosci kolorowe wydruki na
kazdej stronie. Bardzo korzystnie wptywa
to na odczucia ptynace z lektury - kiedy
opisywane plakaty znajdujemy w tekscie
artykutu, a nie na kolorowych wktadkach
miedzy rozdziatami lub na koncu wydaw-
nictwa. Jednak wydaje sie, ze redaktorzy
nie do konca wykorzystali ten niewatpliwy
atut - nieco razi¢ moze pewna niekonse-
kwencja umieszczania grafik w tekscie
(niektdre sg ,,wlane”, inne umieszczone
miedzy akapitami), a takze brak dbatosci,
by plakat i jego opis znajdowaty sie na tej
samej stronie — drazni przerzucanie stron,
by przejrzed sie opisywanej grafice.

W kwestii zawartosci merytorycznej,
publikacja oferuje nam osiem opracowan
obejmujacych gtéwnie analize wizualng
plakatéow propagandowych - niektorych
pochodzacych z czaséw wojny, ale takze
tych pdzniejszych oraz takich catkiem

wspotczesnych. Jak juz wspomniatam, o ile
centralnym tematem pozostata wojna,

to w tej pozycji bardzo zréznicowane sg
spojrzenia na nig - pojawia sie jako temat
filméw lub po prostu jako specyficzna
retoryka towarzyszaca dzisiejszym przed-
stawieniom tego typu. Artykuty zostaty
poprzedzone krotkim wstepem autorstwa
trojga redaktoréw, ktory nie zrobit na

mnie najlepszego wrazenia, jednak dobrze
wypetnia swoja role polegajaca na krétkim
przedstawieniu zawarto$ci monografii.
Kazdy z tekstow liczy okoto 20-30 stron

i jest z osobna zakonczony bibliografig oraz
(czesto obszernym) szczegdtowym spisem
zamieszczonych grafik, co sprawia, ze
funkcjonuja one dobrze jako samodzielne
formy, a lekture ksiazki mozna roztozy¢

na kilka ,podejs¢”. Odnosze wrazenie,

ze poziom artykutéw nie jest wyréwna-

ny - autorzy pochodzacy spoza Instytutu
Socjologii Ut zdaja sie nie wykazywac tak
duzej biegtosci i swobody w analizowaniu

i opisywaniu materiatéw wizualnych.

Pierwszy tekst, autorstwa Mai

Brzozowskiej-Brywczynskiej stanowi swiet-
ne otwarcie, jako ze prezentuje to bardziej
sludzkie” i przystepne oblicze propagandy
wojennej - omawia bowiem brytyjska kam-
panie Dig for Victory! skupiajaca sie na tzw.
froncie domowym, tj. codziennych dziata-
niach obywateli, majacych poprawié ich
dobrostan w trudnym czasie zawieruchy
wojennej. Choé temat jest bardzo wdziecz-
ny, to zaprezentowane opracowanie
wydaje sie by¢ nieco chaotyczne, a takze
stabo zakorzenione w og6lnym kontekscie.
Wzbogacone jest zaledwie (na tle kolejnych
tekstéw) dziesiecioma plakatami, ktorych
analiza mogtaby by¢ przeprowadzona nie-
co lepiej - w miejsce szczegbtowych opiséw
widocznych elementow spodziewac by sie
mozna bardziej pogtebionej interpretacji.
W obliczu skromnej ilosci ilustracji dziwi tez
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nieco fakt pominiecia niektérych z opisy-
wanych plakatow.

Kolejne z opracowan, przygotowane
przez Marcina Kotrasa, imponuje zaréwno
objetoscia, iloScig materiatoéw ilustrujacych,
ale takze niezwykle skrupulatnym opisem
analizowanego problemu, jakim jest kwe-
stia choréb wenerycznych wsrod zotnierzy
walczacych na frontach i Il wojny $wiato-
wej. Czytelnikowi nie pozostawia sie watpli-
wosci co do obranej metody i pochodzenia
plakatow. Sama analiza przeprowadzona
jest w bardzo metodyczny sposéb, oparta
na terminach z zakresu semiotyki, jak zako-
twiczanie czy obiektyfikacja, oraz zrecznie
wpisana w istniejacy kontekst. Lektura po-
zostawia w poczuciu wyczerpania tematu.

W nastepnym artykule tukasz Kutyto
zajmuje sie kwestia religijnych odniesien
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w propagandzie wojennej. Tekst poprowa-
dzony jest z wyraznie naukowa manierg -
odnajdziemy nawet wyttuszczone pytania
problemowe wraz z opisem. Budzi to moje
watpliwosci, jako ze sama analiza nie ma
juz tak ,sztywnej” formy. Mozna miec tez
zastrzezenia do obszernego opisu pojecia
religii, wraz z odréznieniem go od terminu
wierzen, jako ze ten szczegbtowy opis nie
znajduje zastosowania w samej interpreta-
cji materiatéw wizualnych. Mimo ze temat
wydaje sie by¢ trudny, autor stanat na wy-
sokosci zadania, prezentujac mnogosc jego
aspektéw na przestrzeni lat oraz w réznych
warunkach spoteczno-kulturowych.
Réwniez mocno systematyczng forme
obiera Piotr Chomczyniski, opisujac plakat
kubanski z czasow rewolucji w latach 50.
Po wprowadzeniu czytelnika w historyczne
i spoteczne tto rewolucji do$¢ szczegbtowo
opisuje zastosowang metodologie, uprze-
dzajac wszelkie watpliwosci i oferujac przy-
datne wskazéwki. Nastepnie przedstawiony
zostaje spis kategorii wyodrebnionych
w toku analizy, ktére zostaja rozwiniete
w dalszej czesci artykutu. Niejako ,,zwalnia”
to autora z przymusu ptynnego przecho-
dzenia do kolejnych tematéw, a pozwala na
doktadny opis wybranych zagadnien.
Tomasz Ferenc w swoim tekscie, nie
porzucajac nawigzan wojennych, podej-
muje bardzo interesujacy temat, jakim jest
przetwarzanie przez kulture popularng
klasycznych komunikatéw wizualnych,
w tym przypadku amerykanskich plakatow
wojennych nazywanych ./ want you...”i We
can do it”. Przytoczywszy ich historie, gene-
ze i kontekst powstania, prezentuje kolej-
ne kulturowe transformacje wizerunkow,
ktére z czasem coraz bardziej oddalaja sie
od pierwotnej tematyki, by zostac przejete
przez Swiat komercji, polityki, ale takze
dziatania subwersywne. Bazujac na poje-
ciach autorstwa Umberto Eco i Rolanda
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Barthesa, autor dokonuje szczegbtowej
analizy semiologicznej i stara sie odpo-
wiedzie¢ na pytanie o tak spektakularny
sukces wtasnie tych przedstawien.

W kolejnym artykule Urszula Jarecka
podejmuje kwestie propagowania postaw
powojennych za pomocg wspotczesnych
plakatow promujacych filmy o tematyce
wojennej. Teza wydaje sie by¢ interesu-
jaca, zostaje poparta kilkoma stusznymi
argumentami, ale caty tekst jest mocno
nasycony ideologicznie. Mozna odnies¢
wrazenie, ze analiza plakatow nie jest rze-
telna, a dobor przedstawionych plakatéw
ma stuzy¢ udowodnieniu postawionej tezy.
Zbiér materiatéw wizualnych jest dos¢ ska-
py, szczegblnie biorac pod uwage ogromna
ilo$¢ dostepnych tresci tego typu, czytelnik
nie zostaje tez zaznajomiony z zadnym
kryterium ich doboru. Sam tekst sprawia
wrazenie prowadzonego dos¢é chaotycznie
i raczej przywodzi na mysl rozwazania na
zadany temat, niz fachowa analize materia-
tow wizualnych.

Przedmiot nastepnej analizy autorstwa
Sebastiana Latochy moze nieco zaskakiwac,
jako ze jest to tzw. plakat dokumentalny,
niemajacy z plakatem wiele wspélnego,
jako ze jest to forma filmowa. Co wiecej, jak
zauwaza sam autor, nazwa ta stanowi okre-
slenie kolokwialne, a nie nazwe samodziel-
nego gatunku filmowego. Omawiane dzieto
traktuje o polskiej organizacji radykalno-
-nacjonalistycznej Mtodziez Wszechpolska.
W toku analizy podjeta jest préba zbada-
nia dyskursu wojny stosowanego przez te
formacje. Rbwnoczes$nie zomowieniem
specyficznej retoryki, w ktorej centrum
znajduje sie metafora rzeczywistosci jako
wojny, poswieca sie uwage zastosowanym
przez autorke filmu zabiegom wizualnym
ktére majg owa retoryke podkreslic.

Monografie zamyka tekst Waldemara
Dymarczyka, w ktorej podjat on sie analizy

wspotczesnego polskiego plakatu nacjo-
nalistycznego. | tutaj od razu widoczne jest
silne przywigzanie autora do zastosowanej
metodologii, jaka jest teoria ugruntowa-
na - opisana jest ona dosc¢ szczegdtowo,
zuwzglednieniem nawet angielskich wersji
kluczowych terminéw. Dowiadujemy sie

o chronologicznym przebiegu analizy oraz
wyksztatconych w jej toku kategoriach, ale
nie brakuje réwniez wzmianki o kontekscie
historycznym. Oméwienie poprowadzone
jest w sposob systematyczny i rzetelny,

a bardzo duza ilos¢ materiatow wizualnych
réznego rodzaju oraz ich wspoétczesny cha-
rakter sprawia, ze tekst czyta sie z przyjem-
nie i z zainteresowaniem.

Podsumowujac, omawiana monografia
stanowi lekture obowiazkowga dla badaczy
spotecznych poruszajacych sie w sferze
analiz wizualnych. Mimo do$¢ specyficznej
tematyki oraz zr6znicowanego poziomu
tekstow, pozycja zawiera wiele interesuja-
cych informacji i prezentuje wartosciowe
spojrzenia na badanie materiatéw wizual-
nych, zarbwno pod wzgledem teoretycz-
nym jak i metodologicznym. @

Aleksandra Wysokinska - mgr, ab-
solwentka socjologii w Instytucie Socjologii
Uniwersytetu £6dzkiego, obecnie doktorantka

w Katedrze Socjologii Sztuki. Do jej zaintereso-
wan badawczych naleza nowoczesne techno-
logie, nowe media i ich wptyw na zycie, a takze
fotografia. Stara sie podejmowac tematy nie-
wyeksploatowane, badajac problemy i kwestie
dotykajace spoteczenstwo informacyjne, takie jak
przemiany w zakresie prywatnosci, zawtaszczanie
zycia przez elektronike i internet, a takze oddzia-
tywanie technologii na cztonkéw nowoczesnych
spoteczenstw.

Afiliacja Autorki:

Katedra Socjologii Sztuki, Instytut Socjologii, Wydziat
Ekonomiczno-Socjologiczny, Uniwersytet £ddzki

E-mail: ola.wysokinska@gmail.com




