-

Polityka
Y zagraniczna
« = Polski

0 25 lat doswiadczen

pod redakcjg
- Matgorzaty Pietrasiak

Michata Stelmacha
) | Karola Zakowskiego

- e

L4

2

<
1

\

»
R,

4

/

POLSKA

STOSUNKI MIEDZYNARODOWE



http://dx.doi.org/10.18778/8088-107-5.01

Anna Szczepanska-Dudziak
Uniwersytet Szczecinski

Dyplomacja ekonomiczna i kulturalna
- nowy wymiar dyplomaciji w relacjach
Polski z Republika Czeska






Republika Czeska jest tradycyjnie jednym z najwazniejszych partneréw poli-
tycznych i gospodarczych Polski oraz odgrywa istotng role w polskiej polityce
zagranicznej w regionie Srodkowoeuropejskim. W ostatnich latach plaszczy-
zng dynamicznie rozwijajacych sie kontaktow polsko-czeskich, staly si¢ takze
- Unia Europejska oraz relacje transatlantyckie, co znalazto odbicie w doku-
mentach programowych polskiej polityki zagranicznej, rzadziej odnosza-
cych sie do bilateralnych relacji miedzy Polskg a Republikg Czeskg!. Do naj-
wazniejszych zadan polskiej polityki zagranicznej w latach 2012-2016 zaliczo-
no: konieczno$¢ umocnienia wspdtpracy w ramach Grupy Wyszehradzkiej,
zwigkszenie kooperacji gospodarczej, handlowej i inwestycyjnej, jak tez pro-
wadzenie efektywnej polityki europejskiej oraz poglebienie srodkowoeuropej-
skiej integracji energetycznej?. Powyzsze zalozenia znalazty odzwierciedlenie
w katalogu zadan, jaki sformulowata kandydatka, a obecnie ambasador RP
w Republice Czeskiej - Grazyna Bernatowicz3. Poza wymienionymi juz ce-
lami polskiej dyplomacji, znalazly sie: wspotpraca wojskowa, bezpieczenstwo
energetyczne, wspolpraca naukowa, o§wiatowa, turystyczna oraz dziatalnos¢
wsrod Polakéow w Republice Czeskiej. Na uwage zastuguje potozenie punktu
cigzkosci na bilateralng wspolprace gospodarczg oraz nadanie priorytetowego
charakteru promocji polskiej gospodarki, pomocy przedsigbiorcom i pozy-
skiwaniu czeskich inwestycji. Celem dziatan polskiej dyplomacji w Republice
Czeskiej stato si¢ wzmocnienie wizerunku Polski, jako kraju nowoczesnego,
dynamicznie rozwijajacego si¢, o bogatych tradycjach kulturalnych i atrakcyj-
nego dla czeskich przedsiebiorcow i turystow?.

1 M. Gniazdowski, Polityka Polski wobec Republiki Czeskiej, ,Rocznik Polskiej Po-
lityki Zagranicznej” 2009 r., s. 176-195.

2 Priorytety Polskiej Polityki Zagranicznej 2012-2016, www.msz.gov.pl (dostep
12.09.2014).

3 Zapis przebiegu posiedzenia Komisji Spraw Zagranicznych Sejmu, nr 52
z 7.11.2012 r.- wystuchanie kandydatki na ambasadora RP w Republice Czeskiej —
Grazyny Bernatowicz, www.sejm.gov.pl, (dostep 7.10.2013).

4 Zmiana wizerunku Polski i polskiej gospodarki oraz budowa marki Polski wyda-
je sie aktualnym zadaniem biorgc pod uwage niekorzystne wyniki badan wize-
runkowych przeprowadzonych w 2011 roku, szerzej: Badania wizerunkowe Polski
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Powyzsze kwestie wpisuja si¢ w realizowang juz strategie promocji Polski
za granicg. Odpowiadajac na nowe wyzwania wspolczesnego swiata polska
dyplomacja poszukuje nowych sposobéw komunikowania i budowy jej wize-
runku za granica. Dzialania te skierowane sg do catych spoleczenstw oraz grup
opiniotworczych, a ich realizacjg zajmujg si¢ podmioty administracji publicz-
nej, instytucje kultury, organizacje pozarzadowe, think-tanki, media oraz sami
Polacy. W celu koordynacji poczynan wielu podmiotéw w zakresie promocji,
Polski Rada Promocji Polski przyjeta nowy program - Zasady komunikacji
marki Polska, ktérego celem jest ,zdefiniowanie spdjnej dla wielu obszaréw,
prawdziwej i atrakcyjnej narracji, ktora marka Polski ma si¢ postugiwac™.

Nalezy zwrdci¢ uwage na szeroki zakres tematéw podejmowanych przez
dyplomacje publiczng Polski, do ktérych, poza zadaniami o charakterze po-
litycznym, zaliczamy: dyplomacje kulturalng, ekonomiczna, pomoc rozwo-
jowa, dyplomacje historyczng, promocje Polski poprzez jezyk i edukacje®.
Z drugiej strony, na dzialania w sferze informacyjnej i promocyjnej za granica
przeznaczane s3 stosunkowo skromne $rodki finansowe. W 2010 r. wydano
46 627 tys. zt. aw 2011 r. 50 308 tys. zt”. W roku 2012 wydatki te wynosily na-
tomiast 45 456 tys. zl i zostaly wykorzystane na dziatania promujace polska
kulture, jezyk, turystyke, nauke i ksztaltowanie pozytywnego wizerunku Polski
za granicas.

Celem niniejszego opracowania bedzie prezentacja dzialan polskiej dyplo-
macji wobec Republiki Czeskiej, w kraju i za granica, w sferze dyplomacji pub-
licznej i kulturalnej oraz dyplomacji ekonomicznej w latach 2011-2014, ze szcze-
golnym uwzglednieniem aktywnosci w czasie polskiej prezydencji w Radzie

i polskiej gospodarki w krajach gtownych partneréw gospodarczych. Raport badan
fokusowych. Projekt realizowany na zlecenie Ministerstwa Gospodarki, Ageron,
Warszawa 2011.

5 Zasady komunikacji marki Polska, www.msz.gov.pl, dostep 20.02.2014.

6 Dyplomacja publiczna 2011. Raport MSZ; Dyplomacja publiczna 2012. Raport
MSZ, www.msz.gov.pl, dostep 15.02 2014.

7 Informacja o wynikach kontroli wykonania w 2011 roku budzetu paristwa w czesci
45 - Sprawy zagraniczne i cztonkostwo Rzeczypospolitej Polskiej w Unii Europej-
skiej, NIK, Warszawa 2012.

8 Sprawozdanie z wykonania budzetu paristwa za rok 2012. Czes¢ 45 — sprawy za-
graniczne i cztonkostwa Rzeczypospolitej Polskiej w Unii Europejskiej, MSZ, War-
szawa kwiecien 2013.
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Unii Europejskiej. Promocja kultury i sztuki taczy dyplomacje publiczna z jej
wymiarem kulturalnym. Analizie zostana poddane wybrane projekty i kie-
runki dzialan, a szczegdlnie dziatalno$¢ Instytutu Polskiego w Pradze oraz
Wydziatu Promocji Handlu i Inwestycji Ambasady RP w Republice Czeskiej.
Ze wzgledow stylistycznych autorka bedzie wymiennie stosowaé nazwy Repub-
lika Czeska i Czechy, majac $wiadomo$¢ znaczenia tych termindw.

Jednym z najwazniejszych komponentéw dyplomacji publicznej jest jej wy-
miar kulturalny. Po 1989 r. uksztaltowat sie model polskiej dyplomacji kultural-
nej realizowanej przez Ministerstwo Spraw Zagranicznych, Ministerstwo Kul-
tury i Dziedzictwa Narodowego, Instytut Adama Mickiewicza (od 2000 r.) czy
powstale latach 2000-2004, instytucje profesjonalnie promujace polska kulture
- Miedzynarodowe Centrum Kultury, Instytut Teatralny, Panistwowy Instytut
Sztuki Filmowej, Instytut Ksigzki®. Najwazniejsze i najskuteczniejsze dzialania
podejmowane w ramach promocji Polski za granicg poprzez kulture polegaly
na organizacji sezonéw polskich, dni polskich, wizyt studyjnych, popularyzacji
sylwetek najwybitniejszych twércow kultury, uczestnictwie polskich twércow
iartystow w wydarzeniach kulturalnych na $wiecie czy realizacji koprodukcji
miedzynarodowychl0. Zgodnie z ustawg z dnia 4 wrze$nia 1997 r. o dziatach
administracji rzadowej, promocja kultury polskiej to zadanie Ministerstwa
Kultury i Dziedzictwa Narodowego. Rola MSZ, odpowiedzialnego za polska
dyplomacje kulturalng, jest promocja Polski, w tym kultury, przekazywanie
wiedzy o Polsce i budowanie pozytywnego wizerunku za posrednictwem dzia-
tan w sferze kultury. MSZ i podlegte placéwki tworzg warunki do takiej wspot-
pracy poprzez zawieranie uméw o wspdtpracy naukowej i kulturalnej, utatwiaja
kontakty instytucji kultury, stowarzyszen tworczych czy indywidualnych ar-
tystow.

Dyplomacja publiczna Polski wobec Republiki Czeskiej realizowana jest
miedzy innymi za posrednictwem réznorodnych form wspotpracy srodowisk

9 Szerzej na temat polskiej dyplomacji kulturalnej: M. Mickiewicz, Polska dyploma-
cja kulturalna, w: Dyplomacja publiczna, (red.) B. Ociepka, Wroctaw 2008, s. 115-
145, A. Uminska-Woroniecka, Instytuty Polskie. Zmiany modelowe w funkcjono-
waniu polskiej dyplomacji kulturalnej w latach 1998-2011, Wroctaw 2013, s. 31-88.

10 Od wymiany kulturalnej do nowej inteligentnej sity, www.mkdn.gov.pl (dostep
2.09.2012); A. Uminska-Woroniecka, Od promocji stosunkow kulturalnych i na-

ukowych do dyplomacji kulturalnej w dziataniach polskiej stuzby zagranicznej,
»Polski Przeglad Dyplomatyczny” nr 5-6/ 2010, s. 59-69.
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i grup zawodowych, ktérych dziatania majg charakter opiniotworczy. Skutecz-
nym instrumentem dyplomacji publicznej Polski i Republiki Czeskiej jest Fo-
rum Polsko-Czeskie zainaugurowane w 2008 r. przez szeféw dyplomacji obu
panstw — Radostawa Sikorskiego i Karla Schwarzenberga. Zadaniem Forum
jest wspieranie, takze finansowe, réznych form wspdtpracy polsko-czeskiej
na plaszczyznie kultury, nauki, o§wiaty, wymiany mlodziezy, wspoétpracy
transgranicznej, medidow, gospodarki. Cele Forum sg realizowane za posredni-
ctwem konkurséw organizowanych przez ministerstwa spraw zagranicznych
w Warszawie i Pradze, z budzetem w kwocie ok. 100 tys. euro rocznie, jakimi
dysponuje kazdy z resortéwll. Beneficjentami srodkéw finansowych mogg by¢
organizacje pozarzadowe, szkoly wyzsze czy tez osrodki badawcze prowadzace
dzialania na rzecz zaciesnienia wspoipracy miedzyludzkiej, podnoszenia pozio-
mu wiedzy Polakéw i Czechéw na swoj temat i stymulujace rozwdj stosunkow
polsko-czeskich. W 2011 r. przeprowadzono dwie tury konkursu, w ktérych wy-
toniono 10 podmiotéw, a ich dzialania sfinansowano w kwocie 412 950 tys. zt.
Fundacja Press Club przeprowadzita edycj¢ konkursu adresowang do dzien-
nikarzy polskiej i czeskiej prasy lokalnej rywalizujacych o nagrody w pigciu
kategoriach. Katedra Gospodarki Przestrzennej Uniwersytetu Ekonomicznego
we Wroclawiu zorganizowala konferencje ekspercka z udziatem naukowcow
i praktykoéw, poswiecona globalnym problemom ekonomicznym, wobec kté-
rych stojg Polska i Czechy. W dziedzinie kultury dofinansowano projekt re-
alizowany przez Stowarzyszenie A Kuku Sztuka pod nazwa Animation Now.
Festiwal Aktualnej Animacji, poswigcony m.in. wspdlczesnej animacji pocho-
dzacej z krajéw Europy Srodkowej i Wschodniej!2. Wnioski konkursowe naj-
cze$ciej dotyczg projektow, ktorych celem jest rozwoj wspolpracy europejskiej,
rozwijanie wspdtpracy mediéw, poglebianie pamieci historycznej i pobudzanie
kontaktéw gospodarczych. W 2012 r. jednym z beneficjentéw wsparcia ze strony
Forum bylo Stowarzyszenie Pomocy Dzieciom i Mlodziezy realizujace projekt
Polsko-Czeska Akademia Zywego Stowa - dialog obywatelski bez granic. W tym
samym konkursie rekomendowano dzialania Stowarzyszenia Solidarnosci Pol-
sko-Czesko-Stowackiej Inspiracje Havlovskie — blok tematyczny w ramach Mie-
dzynarodowego Festiwalu Teatralnego!3. W 2013 r. wyloniono 11 beneficjen-

11 Forum Polsko-Czeskie, www.msz.gov.pl, (dostep 02.03.2014).
12 Dyplomacja Publiczna 2011, raport MSZ.
13 Tbidem.
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tow konkursu, a w tym: Stowarzyszenie Kultura na Granicy (przeglad filmow
- Spotkania na Granicy); Centrum Inicjatyw UNESCO (PoldCzek - jestesmy
sousede); Towarzystwo Edukacyjno-Naukowe Osrodek Mysli Politycznej (wy-
miana do$wiadczen w realizacji polityk publicznych); PISM (debata po$wigco-
na bezpieczenstwu z udzialem ministréw obrony V4), Uniwersytet Wroctawski
(warsztaty metodologiczne na temat wizerunku medialnego Polski w czeskiej
prasie) oraz inicjatywy kulturalne: sympozjum szkla artystycznego, Polsko-
-Czeski Pejzaz Kulturowy, mloda krytyka artystycznal4.

Jedng z form kontaktéw realizowanych pod auspicjami MSZ (Polskiego
Instytutu Spraw Miedzynarodowych) jest wspotpraca srodowisk naukowych
i eksperckich w ramach Polsko-Czeskiej Platformy Analitycznej, ktora zain-
augurowata swoje dziatania 24 pazdziernika 2009 r. Naukowcy, analitycy zaj-
muja si¢ historycznymi, spolecznymi, kulturowymi aspektami wspdtpracy
polsko-czeskiej, wspdtpracy regionalna i gospodarcza. Specjalisci reprezentuja
poza PISM, Osrodek Studiéw Wschodnich, praski Instytut Studiéw Miedzy-
narodowych, Miedzynarodowy Instytut Politologiczny Masaryka w Brnie,
$rodowiska akademickie obu krajow!>. Spotkania grup ekspertéw, urzednikéw
panstwowych, samorzagdowych i dyplomatéw w ramach Platformy odbywaja sie
cyklicznie (w Polsce i Republice Czeskiej) i s3 poswigcone wspotpracy polsko-
-czeskiej w zakresie polityki zagranicznej i europejskiej, wspolpracy w zakresie
infrastruktury transportowej, kontaktéw transgranicznych. Ich efektem sg nie
tylko rekomendacje dla wspdlnych dziatan obu panstw, ale takze staly monito-
ring stosunkéw bilateralnych polsko-czeskichl.

Promocja polskiej kultury za granicg realizowana jest za posrednictwem
przedstawicielstw dyplomatycznych i konsularnych, w tym Instytutéw Polskich
(21 instytutéw w 2009 r. i juz 23 placéwki w 2012 r.). Placéwki realizuja samo-
dzielne inicjatywy, wspieraja imprezy kulturalne z udziatem polskich tworcow
oraz wspolpracuja z miejscowymi podmiotami kultury. Podstawowym zada-
niem tych instytucji jest upowszechnianie za granicg polskiej kultury, historii,
dziedzictwa narodowego, promocja wspotpracy w dziedzinie kultury, edukacji,

14 Konkurs ,,Forum polsko-czeskie- wspieranie rozwoju stosunkéw polsko-czeskich
2013” - lista podmiotéw, ktére otrzymajq dofinansowanie, www.msz.gov.pl, (do-
step 15.02.2014).

15 Polsko-Czeska Platforma Analityczna 2010, www.pism.pl, (dostep 26.01.2013).

16 Szerzej na temat spotkan w ramach Platformy analitycznej: www.osw.waw.pl,
(dostep 8.04.2014); www.glosludu.cz (dostep 15.11.2013).
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nauki i zZycia spotecznego!”. Sredni budzet IP waha si¢ od 100 do 120 tys. euro.
Program pracy Instytutdw jest realizowany przez grupe 6-8 oséb (dyrektor
i pracownik merytoryczny z kraju posiadajg status dyplomatyczny) oraz 2-3
ekspertéw miejscowych majacych dobre kontakty z miejscowymi srodowiska-
mi twérczymi. Priorytetem promocji Polski przez kulture jest przekonanie od-
biorcéw zagranicznych o europejskiej tozsamosci i wkiadzie polskiej kultury
w dziedzictwo europejskie.

Specyfika pracy Instytutu Polskiego w Pradze, obchodzacego w 2014 r.
65-lecie istnienia, polega, zdaniem jego dyrektora Piotra Drobniaka, na facze-
niu funkcji impresariatu organizujacego wydarzenia promujace Polske z tra-
dycyjnym modelem o$rodka kultury i informacji!8. Do tych form pracy nalezy
dodac¢ dzialania podejmowane z inspiracji dyrektora w dziedzinie promocji
turystki, a to z powodu braku w Pradze przedstawicielstwa Polskiej Organi-
zacji Turystycznej. Promocji polskich miast i regionow stuzyt cykl prezentacji
Poznaj Polske, ukazujacy nie tylko atrakcje turystyczne Polski, ale takze sukcesy
transformacji gospodarczej i spolecznej. W maju 2013 r. z inicjatywy dyrektora
IP w Pradze ukazal si¢ numer czasopisma Traveler ,,National Geographic” pt.
100 Tvari Polska — w calosci poswigcony Polsce, a jego promocje zorganizowa-
no w siedzibie Instytutul®. Jak stwierdzit szef placowki, ,,0 ile kultura polska
cieszy sie u Czechéw duzg renoma i popularnoscia, to wérod przecigtnych Cze-
chéw pokutuje przekonanie, ze Polska to kraj mato atrakcyjny turystycznie”.
Celem przedsiewziecia stala si¢ zmiana stereotypowego myslenia sgsiadéw
i pokazanie turystycznych atrakeji Polski. Numer czasopisma prezentuje wa-
lory krajobrazowe i réznorodnos¢ kulturowg Polski, zwlaszcza regionéw mniej
znanych Czechom jak Podlasie, Bieszczady i Lubelszczyzna. Ponadto uwzgled-

17 Informacja na temat misji i zadan Instytutow Polskich na $wiecie, MSZ De-
partament Dyplomacji Publicznej i Kulturalnej, www.polskyinstitut.cz (dostep
12.02.2014); A. Uminska-Woroniecka, Instytuty Polskie..., s. 56-65; tejze, Dzia-
tania polskiej dyplomacji w sferze promocji Polski za granicg (na przyktadzie In-
stytutow Polskich), w: Nowe oblicza dyplomacji, red. B. Surmacz, Lublin 2013,
s. 289-296.

18 Sprawozdanie z dziatalnosci Instytutu Polskiego w Pradze za 2011 r., Informa-
cja przekazana przez dyrektora IP w Pradze na zapytanie mailowe, 4.04.2014;
Szerzej o dzialaniach Instytutu Polskiego w Pradze i programie imprez, www.
polskyinstitut.cz

19 Czesi poznajg ,,100 twarzy Polski”, www.msz.gov.pl, (dostep 18.07.2013).
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niono w ofercie upodobanie czeskich turystéw do aktywnego spedzania czasu
prezentujac takie mozliwoéci w naszym kraju.

Praga, jako jedna ze stolic kultury europejskiej, stanowi rynek nasycony wy-
darzeniami kulturalnymi, a przez to wymagajacy dla artystéw i trudny do przy-
ciggniecia odbiorcow. Atutem Instytutu jest jego lokalizacja w samym sercu
Pragi i fatwy dostep dla odwiedzajacych. Jednak i tak wiele inicjatyw i wyda-
rzen organizowanych przeze IP (ponad 100 imprez w 2011 r., takze w ramach
polskiej prezydencji w Radzie UE) odbywalo si¢ na terytorium calej Republiki
Czeskiej, a nie tylko w Pradze. Wystawa autorska instytutu — Czeski Mitosz ob-
jechata cale Czechy, z kolei impreza literacka — Instytut Miejsce spotkar autor-
skich, odbyla si¢ w Brnie i Ostrawie.

Dzialania promocyjne prowadzone przez Instytut w 2011 r. zwigzane byly
w duzej mierze z polska prezydencja, cho¢ co nalezy podkresli¢, Republika Cze-
ska nie zostala uznana za kraj priorytetowy dla realizacji programu przewod-
nictwa w Radzie UE. Caly program kulturalny polskiej prezydencji byl tez pre-
zentowany w ramach ,,dni polskich” w Ostrawie, Vodnanach i Kromierzyzu).
Polska prezydencje zainaugurowat koncert orkiestry Berg (prezentacja polskiej
muzyki filmowej) 1 lipca 2011 r., ale juz w czerwcu w praskim Palacu Targo-
wym oraz w siedzibie Instytutu Polskiego rozpoczeto sie kulturalne preludium
do polskiej prezydencji. Inauguracje polskiego przewodnictwa w Unii Europej-
skiej stanowila prezentacja wystawy pt. Polska z lotu ptaka20.

Instytut realizowal program kulturalny, ale tez popularyzowal wiedze
o wspolczesnej Polsce w wymiarze politycznym, ekonomicznym i gospodar-
czym. Podczas festiwalu Architecture Week prezentowano najciekawsze projek-
ty architektoniczne polskich miast. Przemiany w Polsce po 1989 r. przedstawit
w cyklu prasowych artykuléw dziennikarz ,,Lidovych novin” - Jif{ Penas, kto-
rego zaproszono wczesniej na dwutygodniowg wizyte studyjng w Polsce. Procz
spotkan poswieconych wspélczesnej Polsce, Europie Srodkowej i Republice
Czeskiej, z udziatem znaczacych osobistosci polskiego i czeskiego zycia politycz-
nego, spolecznego, kulturalnego i medidw, realizowano takze szeroki program
promocji Partnerstwa Wschodniego. W ramach tej priorytetowej dla polskiej

20 Polska prezydencja w UE: program kulturalny w Czechach, www.polskyinsti-
tut.cz, dostep 9.12.2011; szerzej o programie kulturalnym polskiej prezydencii:
A. Uminska-Woroniecka, Program kulturalny polskiej prezydencji: strategia
a rzeczywistos¢, ,Przeglad Zachodni” nr 2/ 2012, s. 69-83.
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prezydencji inicjatywy realizowano projekt — Na Wschéd od Zachodu, czemu
stuzyty tematyczne publikacje czasopism ,,Kontexty”, ,,Babylon” z tekstami i roz-
mowami ze specjalistami, jak: Krzysztof Szczerski, prof. Andrzej Nowak, Pawet
Kowal, Agnieszka Romaszewska-Guzy. Natomiast w Brnie odbyta si¢ polsko-
-czeska konferencja — Europa Srodkowa, Rosja a obszar postsowiecki.

Strategia dyplomacji historycznej Polski w 2011 r. wykorzystywala narracje
opartg na uczestnictwie konkretnych postaci z polskiej historii oraz wprowa-
dzata do debaty publicznej zagadnienia wzmacniajace wizerunek Polski, jako
partnera godnego zaufania. Projekty realizowane przez Instytut Polski w Pra-
dze pod hastem Rzeczpospolita Wielu Narodéw, prezentowaly wielokulturowe
dziedzictwo Polski, w tym nie pomijano trudnych relacji polsko-zydowskich.
Program obejmowal organizacje spotkan dyskusyjnych, projekcje filmowe,
koncerty, wystawy, ktorych celem bylo przypomnienie pozytywnych postaci
i symboli w historii Polski, jak Janusz Korczak, Irena Sendlerowa, Marek Edel-
man. Wydano biografi¢ Ireny Sendlerowej (projekt Hotd Irenie Sendlerowej
stanowit kulminacje cyklu Rzeczpospolita Wielu Narodéw), przypomniano po-
wies¢ Austeria Stryjkowskiego w czeskim ttumaczeniu, a w Pradze i Brnie wy-
klady na temat stosunkéw polsko-zydowskich wygtosit Szewach Weiss. Z kolei
redaktora Telewizji Czeskiej zaproszono do udziatu w krakowskim Festiwalu
Kultury Zydowskiej. W 2012 r. kontynuowano temat relacji polsko-zydow-
skich w formie projektu Sezon Polski w Muzeum Zydowski w Pradze. Watek
historii Zydow polskich byl podejmowany w dziataniach IP takze w 2013 r.,
a to w zwigzku z otwarciem w Warszawie Muzeum Zydéw Polskich. Przypo-
mniano wowczas w czeskich mediach rocznice powstania w warszawskim get-
cie, a w Pradze i Ostrawie zorganizowano spotkania z Beata Chomatkowska,
autorka ksiazki Stacja Muranéw, w Muzeum Sztuki w Ofomuncu otwarto wy-
stawe Swiat przed katastrofg o przedwojennym Kazimierzu.

Warte podkreslenia sg inicjatywy Polski i Republiki Czeskiej w celu upa-
mietnienia i wspolnego obchodzenia rocznic wyznaczajacych kierunki trans-
formacji systemowej obu panstw po 1989 r. realizowane pod hastem 25,15,10:
Wspdlne rocznice. W listopadzie 2013 r. w czeskim MSZ odbyta sie konferen-
cja — Co zrobilismy z wolnoscig?, a w styczniu 2014 r. zorganizowano projekcje
filmu dokumentalnego Mirostawa Jasitiskiego Europa Srodkowa idzie na wol-
nos¢. Natomiast w marcu 2014 r. przy wspolpracy Instytut Polskiego odbyto sie
spotkanie z udziatem historykow, ktorego mottem byla Pamiec po komunizmie
(spotkanie w ramach Forum Polsko-Czeskiego). Caly rok 2014 stat pod zna-
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kiem obchodéw wspolnych rocznic odzyskania wolnosci i towarzyszyly temu
seminaria (Powrdt geopolityki? Ukraina i inne wyzwania dla Polski i Czech 15 lat
po wejsciu do NATO; Pamigé po komunizmie, Europa idzie na wolnosc), wystawy
oraz projekcje filmow.

Istotnym elementem promujacym polska historie na §wiecie jest film. In-
stytut Polski w Pradze w 2011 r. polaczyl czeska premiere filmu Petera Weira
The Way Back ze wznowieniem ksiazki Dtugi marsz Stawomira Rawicza stano-
wigcej kanwe filmu. Natomiast w Ostrawie, Pradze i Kromierzyzu wyswietlono
film Antoniego Krauze; Czarny Czwartek. W 2013 r. nadal obecna i docenia-
na w Republice Czeskiej byla polska produkcja filmowa. Jerzy Stuhr, jako gos¢
honorowy Febiofestu, otrzymat nagrode Krystian, a na festiwalu w Karlowych
Warach laury otrzymaty Plongce wiezowce i Papusza. Z kolei nagrody specjalne
dla polskiej kinematografii przyznano Jerzemu Hoffmanowi i Allanowi Star-
skiemu, gosciom 39. Letniej Szkoty Filmowej.

Rok 2012 byl rokiem Janusza Korczaka i przypomnieniu jego postaci po-
swiecony byl projekt realizowany przez Instytut. Podobne dziatania prowadzo-
no w zwigzku z rocznicg urodzin i $mierci Brunona Schulza - wystawa Kafka -
Schulz oraz imprezy towarzyszace.

Jednym z najwazniejszych wydarzen kulturalnych w Europie Srodkowej
wspieranych przez Instytut Polski w Pradze byl Miesigc spotkan artystycznych
z udzialem 32 pisarzy z Polski. Polski program zdominowat takze jeden z naj-
wazniejszych festiwali muzycznych typu open air — United Islands of Praque
z udziatem trzech polskich zespotéw i wystepem Teatru Osmego Dnia. Wspél-
nie z ambasada francuska zorganizowano przeglad filméw Romana Polanskie-
go oraz plakatéw do jego tworczosci. Polska kinematografia obecna byta w Re-
publice Czeskie dzigki projekcjom filméw Rewers, Tatarak — wyswietlanych
w kinach studyjnych. Polskie produkcje prezentowano podczas Letniej Szkoty
w Uherskim Hradistu, na festiwalach filmowych. W 2012 r. polscy artysci wzieli
udzial w prestizowych festiwalach i targach: Hanna Krall na targach Svet Kni-
hy, Lech Majewski na festiwalu Febiofest, Janusz Majewski i Krzysztof Zanussi
na festiwalu Finale Plznen, Kayah w na festiwalu Sen nocy letniej, Olga Pasiecz-
nik w Letnim Swigcie Muzyki Dawnej. Polskim wydarzeniem muzycznym roku
2013 w Republice Czeskiej byty obchody jubileuszu Krzysztofa Pendereckiego
w Pradze z udziatem kompozytora. Punktem kulminacyjnym staf si¢ koncert
transmitowany przez czeska telewizje inaugurujacy festiwal Praga Dworzaka,
podczas ktorego wykonano utwor Pendereckiego.
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W dziedzinie literatury promowano dorobek noblisty Czestawa Mitosza,
a wystawa Czeski Mifosz byta prezentowana w dziesigciu miastach Republiki
Czeskiej. Czescy dziennikarze odbyli wizyte studyjng w Polsce sladami Mito-
sza, ktdrej efektem byly audycje radiowe i publikacje prasowe. Najwazniejszym
partnerem IP na czeskim rynku wydawniczym jest wydawnictwo i kawiarnia
literacka Fra, miejsce spotkan z polskim autorami oraz wspétwydawca wraz
z IP m.in. Antologii polskiej poezji oraz dzial Krzysztofa Vargi, Rafata Kosika.
Polska literatura nadal nalezy do czworki najpopularniejszych na czeskim ryn-
ku wydawniczym zagranicznej literatury.

Nieco mniejsza jest obecnos¢ polskiego teatru w Czechach, a to z powodu
wysokich kosztéw zwigzanych ze sprowadzeniem polskich produkeji. Mimo
to polskie grupy teatralne wystepowaly na festiwalach w Hradec Kralove i Pil-
znie. Teatr Kana prezentowat si¢ w Pradze. Nadal sporo jest inscenizacji dziet
polskich twdrcéw, w tym na motywach Gottlandu Mariusza Szczygta (Ostrawa
i Praga) czy Olgi Tokarczuk Dom dzienny, dom nocny (Uherskie Hradiste). Nie-
co bogatszy w wydarzenia kulturalne byt 2013 r. W praskim Teatrze Komedia
odbyt sie sezon polski. Dzieki wspolpracy IP i tegoz teatru wystawiono Testo-
steron, Putapke, Pornografie i Naszg klase. Teatr Narodowy w Brnie wystawil
natomiast klasyke teatru — Wesele.

Jednym z najwazniejszych wydarzen muzycznych z udzialem polskich arty-
stéw, a zwigzanym z polska prezydencja i programem promocji wiedzy o Polsce,
byt koncert Agi Zaryan w ramach cyklu Jazz na Hradczanach, zorganizowa-
ny przez prezydenta Republiki Czeskiej. Wsrod gosci byl prezydent Bronistaw
Komorowski. W rocznice katastrofy smolenskiej — Requiem smoleriskie. Polscy
muzycy jazzowi naleza do grona najczesciej zapraszanych do Czech, a dzigki
wsparciu IP goscili Adam Pieronczyk, Pawet Kaczmarek, Wojciech Mazolewski,
Piotr Orzechowski. Zakonczenie obchodéw Roku Chopina miata miejsce w Ka-
plicy Betlejemskiej w Pradze z udziatem kwartetu Kwadrofonik.

Rok 2013 byt rokiem Witolda Lutostawskiego i wydarzenia organizowane
przez IP w Pradze odnosily si¢ takze do tej postaci najwybitniejszego tworcy
muzyki wspdlczesnej. Jego twdrczos¢ prezentowano podczas koncertéw w ra-
mach serii Salon Polski i festiwali, z ktorymi stale wspotpracuje polska placowka
w Pradze: Morawsko-Slaski Festiwal Maj Janaczka czy Festiwal Brikcius. Ob-
chody Roku Lutostawskiego uswietnit koncert polskiego kwartetu smyczko-
wego Baltic Neopolis Quartet wraz z czeskim wiolonczelista Petrem Nouzov-
skim.
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Wydarzeniem z zakresu sztuk wizualnych byta wystawa Magdaleny Abaka-
nowicz w Muzeum Sztuki w Ofomuncu, Bronistawa Chromego w Pradze czy
Tomasza Gudzowskiego w CzechPhoto Galery. IP posiada takze wlasne miejsca
wystawiennicze i zapoznaje publiczno$¢ z ciekawymi projektami polskich arty-
stow fotografikow, polskiej szkoty plakatu.

Od poczatku swojego istnienia (1949 r.) Instytut Polski zajmowal si¢ nauka
i promocja jezyka polskiego, ktdry cieszy sie duza popularnosciag w Republi-
ce Czeskiej. W 2011 r. zorganizowano pi¢¢ kuréw jezyka polskiego, w ktérych
uczestniczylo 120 oséb. Uczestnicy uczg si¢ jezyka aktywnie poprzez udziat
w projekcjach filmoéw czy podczas wycieczek do Polski. W roku 2013 IP brat
udziat w obchodach powstania polonistyki w Pradze i Brnie i byl partnerem
organizacji konferencji naukowych. Do tego nalezy doda¢ mozliwos¢ korzysta-
nia z liczagcej 9000 volumindw biblioteki oraz mediateki (2000 filméw, plyt CD),
bedacej najwiekszym w Pradze ksiegozbiorem dziet polskich i o Polsce. Instytut
kontynuuje wspotprace z osrodkami polonistycznymi na czeskich uniwersyte-
tach, a szczegdlnie w Brnie i Ofomuncu i Pardubicach.

Promocja Polski, jej kultury i dorobku, prowadzona jest przy wspotpracy
z mediami tak praskimi, jak i regionalnymi. Najwazniejszym partnerem IP
wsrod mediow jest Program 3 Czeskiego Radia oraz Czeska Telewizja, ktéra
wspdlnie z instytutem zorganizowata kilkadziesigt reportazy z imprez zwia-
zanych z polska kulturg. Instytut $cisle wspdtpracuje z portalami informa-
cyjnymi oraz branzowymi, jak www.iliteratura.cz, gtéwny portal literacki
czy z www.moderni-dejiny.cz, najwiekszym portalem historycznym. Ten
ostatni rozpoczal prowadzenie sekcji poswieconych historii Polski i stosun-
kom polsko-czeskim, przy wspdtpracy z IP, IPN i Forum Polsko-Czeskim.
Europejska polityka Polski i Czech byla tematem debaty prowadzonej przy
merytorycznym wsparciu IP na famach czasopisma ,,Revue Politika” (projekt
on-line), z udziatem ekspertéw. IP kontynuowat wspolprace z dziennikarzami
opiniotworczego dziennika ,,Lidove noviny”, w ktérym regularnie ukazuja si¢
materialy poswiecone polskiej historii, kulturze i atrakcjom turystycznym.
Problematyka polska zajmowaty sie takze ,, MF Dnes” i ,Hospodarske noviny.
Problematyka polska byta obecna w czeskich periodykach takze w zwigzku
z projektem Na Wschdd od Zachodu oraz Rokiem Mifosza, w formie numeréow
tematycznych - ,, Kontexty”, ,,Babylon”, ,,Host”, ,,Tygodnik Katolicki”, ,,Sal-
ve”. IP zorganizowal kilka wizyt studyjnych dziennikarzy radiowych i pra-
sowych.
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Dzialania Instytuty czasami wykraczajg poza jego tradycyjnie rozumiane
funkgcje, stad zaangazowanie pracownikéw w akcje przywracania dobrego imie-
nia polskiej zywnosci. W I pétroczu 2012 r. Instytut przejal inicjatywe stworze-
nia programu promocji dobrej polskiej kuchni i produktéw ekologicznych i re-
gionalnych, a jedng z imprez towarzyszacych byt Tydzien polskiej gastronomii.
Niestety ten pogarszajacy si¢ wizerunek polskiej zywnosci lansowany gléwnie
przez media, powodowal, ze takze w nastepnym 2013 roku, IP zaangazowal si¢
w projekty promujace polska zywnos¢, polska kuchnig i turystyke kulinarng
do Polski i zorganizowal w Pradze Dni Polskiej Gastronomii.

6 maja 2014 r. podpisano porozumienie dotyczace realizacji Programu
Wspotpracy z Ministerstwem Kultury Republiki Czeskiej na lata 2014-2016,
partnerami sg Ministerstwo Kultury i Dziedzictwa Narodowego RP oraz Mi-
nisterstwo Kultury RCz (patrz strona Migedzynarodowego Centrum Kultury
w Krakowie). Obie strony aktywnie beda wspieraly polsko-czeska wymiane
kulturalng i rozwijaly wspotprace w zakresie ochrony dziedzictwa kulturowe-
go i miejsc pamieci. Patrz imprezy kulturalne - wymiana teatréw, wystawy,
projekcje filméw, programy translatorskie.

Dzialania Instytutu Polskiego w Pradze w 2014 r. byty skoncentrowane na re-
alizacji imprez i wydarzen kulturalnych zwigzanych z obchodami 25-lecia od-
zyskania wolnosci. 4 czerwca, w rocznice wyboréw do parlamentu, pod hastem
Wolnos¢ sig nie starzeje na terenie Republiki Czeskiej odbyty si¢ happeningi,
wystawy, koncerty. Wspolczesny portret Polakow prezentowata wystawa Tacy
jestesmy Polacy 1989-2014, na ktora sktadaly sie plakaty ukazujace ostatnich 25
lat, widziane oczami mtodych grafikéw. W czeskich mediach zorganizowano
Rok Polski na falach Programu 3 Czeskiego Radia, gdzie dominowaly audycje
poswigcone polskiej literaturze wspolczesnej, filmowi, teatrowi, sztukom wi-
zualnym. W dniach 18-25 listopada 2014 r. braly w nich udziat Olga Tokarczuk
i Malgorzata Sikorska-Miszczuk, prezentujac stuchowisko radiowe. Jednym
z ciekawszych wydarzen prezentujacych osiagniecia polskiej sztuki filmowej
byt przeglad filméw pt. Bardzo Fajny Festiwal, ktéremu, poza premierg filmu
Wojciecha Smarzowskiego Pod mocnym aniotem, towarzyszyta prezentacja mu-
zyki oraz specjaléw polskiej kuchni.

Kontynuowano takze spotkania przedstawicieli $wiata nauki, dziennikarzy,
analitykéw i 27 listopada zorganizowano ostatnie z polsko-czeskich seminariow
poswigconych upadkowi komunizmu oraz rocznicom wejscia do NATO i UE.
Hasto seminarium — Europa Srodkowa a widmo populizmu.
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Reasumujac mozna stwierdzi¢, ze na dzialania IP w Pradze wplywa wspdlna
historia i tradycja sasiedzkich relacji, w tym pokrewienstwo jezykowe, etnicz-
ne, otwarcie granic, wielo$¢ kontaktow bilateralnych i multilateralnych. Kolej-
ny czynnik to trwalto$¢ zinstytucjonalizowanej obecnosci Polski i jej kultury
w Republice Czeskiej, gdzie polskie placowki informacyjne dzialaja od 1949 r.
(Praga, aw Czechoslowacji takze Bratystawa). Te czynniki powoduja, ze polska
propozycja kulturalna zajmuje wazne miejsce w kalendarzu wydarzen organi-
zowanych w calej Republice Czeskiej. Sporym wyzwaniem dla IP w Pradze jest
wizerunek Polski i stereotypy na temat Polakéw funkcjonujace w czeskim spo-
leczenstwie i budowanie nowego wizerunku kraju nowoczesnego i atrakcyjnego
turystycznie. Pracownicy IP wychodza ze swoimi dzialaniami takze poza Prage
do Brna, Ostrawy, Pilzna, Hradec Kralove, Olomunca. Na uwage zastuguje wy-
pracowanie modelu wspdtpracy na poziomie Grupy Wyszehradzkiej — wypra-
cowanie z partnerami V4 regularnego i roboczego modelu spotkan i konsultacji.
Placowka promuje Polske, jako kraj stabilnej, europejskiej demokracji, czerpia-
cy sile ze swojego bogactwa historycznego i kulturalnego, inicjujacy i pielegnu-
jacy kontakty z przedstawicielami §wiata kultury i nauki, wspierajacy lektoraty
jezyka polskiego, organizujacy wizyty studyjne dziennikarzy.

Poza dzialaniami w zakresie dyplomacji kulturalnej instrumentem promocji
panstwa stala sie takze dyplomacja ekonomiczna, bedaca efektem rosnacej roli
problematyki gospodarczej w stosunkach miedzynarodowych. Stad tez dziata-
nia panstw w sferze polityki zagranicznej nie ograniczaja si¢ do tworzenia odpo-
wiednich warunkéw dla rozwoju wymiany handlowej, ale takze wspieraja obec-
nos¢ przedsigbiorcow na rynkach zagranicznych, promuja eksportu wlasnego
kraju i pozyskujg zagranicznych inwestoréw. Polska dyplomacja ekonomiczna
obejmuje dzialania i instrumenty stuzace realizacji zadan na rzecz i w imieniu
administracji rzagdowej, tworzenie warunkéw do rozwoju wspoétpracy gospo-
darczej oraz analiz¢ polityczng i ekonomiczng. Ma tez na celu poprawe pozycji
ekonomicznej panstwa poprzez dziatania niewchodzace w sktad tradycyjnie
rozumianej polityki handlowej 2L

Powyzsze dzialania, bedace zwykle domeng resortu gospodarki, sta-
ty si¢ zasadniczym przedmiotem dzialan polskiej dyplomacji ekonomicznej,

21 P. Zerka, Instrumentarium dyplomacji ekonomicznej: wyzwania i dylematy. Ma-
terialy z trzeciego spotkania z serii ,,Polska w $§wicie 2030. Globalizacja polskiej
polityki zagranicznej i europejskiej, www.demoseuropa.pl. (dostep 20.08. 2013).
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utworzonej na podstawie porozumienia ministra spraw zagranicznych oraz
ministra gospodarki?2. Jedng z przestanek porozumienia byto doprowadzenie
do ekonomizacji stuzby zagranicznej i uczynienie z kwestii gospodarczych prio-
rytetu polskiej polityki zagranicznej, zyskujacego na znaczeniu po akcesji Polski
do Unii Europejskie;.

W zakresie kompetencji polskiej dyplomacji ekonomicznej na poczatku jej
dzialalno$ci pozostawalo identyfikowanie probleméw gospodarczych o zna-
czeniu strategicznym dla gospodarki, analiza wspdtpracy handlowej i inwesty-
cyjnej w ujeciu regionalnym, analiza obrotéw handlowych, znoszenie barier
na rynku oraz budowa relacji gospodarczych z krajami priorytetowymi23. Dzia-
tania te zmierzajg takze do wspierania eksportu oraz inwestycji zagranicznych,
zwlaszcza w dziedzinach kluczowych dla gospodarki narodowej, cho¢ nie tylko,
bowiem na wsparcie ze strony stuzby zagranicznej liczg takze przedsiebiorcy
i eksporterzy dziatajacy na tzw. rynkach trudnych (odlegtych geograficznie,
niestabilnych dla dziatalno$ci inwestycyjnej i eksportowe;j)?4.

W Polsce mamy do czynienia z podzialem kompetencji w zakresie dyploma-
cji gospodarczej miedzy Ministerstwem Gospodarki (dzial gospodarka) a Mi-
nisterstwem Spraw Zagranicznych (dziat sprawy zagraniczne)?>. Do zadan MG

22 Porozumienie z 7 lutego 2006 r. miedzy Ministrem Spraw Zagranicznych a Mini-
strem Gospodarki w sprawie ustanowienia dyplomacji ekonomicznej; Porozumie-
nie z 14 wrzesnia 2006 r. miedzy Ministrem Spraw Zagranicznych a Ministrem
Gospodarki w sprawie wspotpracy w realizacji dziatan Ministra Gospodarki z za-
kresu promocji handlu i inwestycji zagranicznych przez polskie placowki zagra-
niczne, w ktorych nie funkcjonujg Wydziaty Promocji Handlu i Inwestycji, Www.
msz.gov.pl (dostep 13.07.2007); szerzej na temat dyplomacji ekonomicznej Polski:
G. Gawin, Ksztattowanie si¢ i rola...; A. Szczepanska, Dyplomacja ekonomiczna
Polski 2006-2008.W: W kregu idei, polityki i wojska. Studia dedykowane Profe-
sorowi Januszowi Farysiowi w siedemdziesigtqg rocznice urodzin, red. T. Sikorski,
H. Walczak, A. Wator, Szczecin 2009; H. Dumata, Dyplomacja ekonomiczna-
zatozenia i realizacja. w: Nowe oblicza dyplomacji, red. B. Surmacz, Lublin 2013.

23 Odpowiedz ministra spraw zagranicznych w sprawie zadan wydziatow ekono-
micznych polskich placéwek zagranicznych, realizowanych na rzecz organoéw
panistwa, 23 12007, www.orka2.sejm.gov.pl (dostep 15.08. 2008).

24 Ekonomiczne zadania dyplomacji, www.msz.gov.pl. Dostep 20.08.2013; Jak dy-
plomacja wspiera firmy na zagranicznych rynkach, rozmowa z wiceminister spraw
zagranicznych Beatg Stelmach, www.polandgoglobal.pl. (dostep 30.09.2013).

25 www.sejm.gov.pl, K. Marchewka-Bartowiak, Dyplomacja ekonomiczna w Polsce
- organizacja, zadania i kierunki dziatania, ,Analizy” Biuro Analiz Sejmowych,
nr 6/2014, s. 2 (dostep 20.09 2014).
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nalezy min. formulowanie zalozen wspotpracy gospodarczej, realizacji polityki
handlowej, udziat w pracach migdzynarodowych organizacji gospodarczych,
wspieranie eksportu, promocja gospodarki oraz dzialania proinwestycyjne.
Ustawa o dzialaniach administracji rzagdowej z 2007 r. precyzuje takze zadania
realizowane przez MSZ w ramach dzialu sprawy zagraniczne i zalicza do nich:
koordynacje polityki zagranicznej, wspieranie dzialan promocyjnych oraz dy-
plomacje publiczna.

W praktyce do zadan realizowanych przez polskie placéwki zagraniczne na-
lezy — wspieranie inicjatyw promocyjnych, w tym uczestnictwa przedsigbiorcow
w seminariach konferencjach i dziataniach PR, doradztwo i informacja, przy-
gotowanie Informatora Ekonomicznego oraz przewodnikéw z informacjami
o systemie prawnym i gospodarczym kraju urzedowania, wspolpraca z izbami
i klubami gospodarczymi, wspieranie transakcji handlowych i inwestycyjnych,
organizacja wizyt studyjnych dziennikarzy zajmujacych sie problematyka go-
spodarczg przeprowadzanie interwencji dyplomatycznych?26.

W strukturze polskiej dyplomacji ekonomicznej znajduja si¢ podlegle MSZ
Wydzialy Ekonomiczne oraz inne stanowiska ekonomiczne na placéwkach
zagranicznych. Wydzialy Ekonomiczne ambasad RP dokonuja analizy wspot-
pracy handlowej i inwestycyjnej w regionie i dzialaja na rzecz likwidacji barier
w dostepie do rynku, buduja relacje gospodarcze z krajami i regionami priory-
tetowymi, organizujg wizyty i negocjacje rzadowe, promuja polska gospodarke
oraz wspieraja interesy polskich przedsiebiorcéw, a takze opracowuja informa-
cje makroekonomiczne na temat sytuacji gospodarczej w panstwie przyjmu-
jacym. Natomiast w gestii Ministerstwa Gospodarki pozostaja Wydziaty Pro-
mocji Handlu i Inwestycji, bedace w strukturze placéwek zagranicznych RP,
ale merytorycznie, kadrowo i finansowo podleglte Ministrowi Gospodarki 27,
WPHI realizuja funkcje promocyjno-informacyjne oraz doradcze w stosunku
do matych i $rednich przedsigbiorstw, promuja polski eksport, udzielajg infor-
macji handlowej, organizujg spotkania z inwestorami i dostarczajg informa-
cji dotyczacych warunkéw inwestowania w danym kraju, a takze o imprezach
targowych, wystawienniczych, gietdach towarowych, pomagaja w uczestnictwie

26 Materiat informacyjny na posiedzenie Komisji Gospodarki Narodowej Senatu RP
w sprawie efektywnosci promowania polskiej gospodarki w swiecie, www.msz.
gov.pl (dostep 15.08. 2010).

27 H. Dumata, Dyplomacja ekonomiczna, s. 265-268.
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w tego typu wydarzeniach. Wydziaty przekazuja dane na temat propozycji ofer-
towych lub potencjalnych kontrahentéw i inwestoréw, uczestnicza w misjach
gospodarczych polskich przedsiebiorcéw inspiruja i dostarczajg materiatow
do programéw i informacji w mediach oraz udzielaja wywiadéw i przygotowuja
informatory i biuletyny gospodarcze28.

W sklad oméwionego powyzej systemu wsparcia polskiego eksportu wcho-
dza portale internetowe prowadzone przez Ministerstwo Gospodarki — Portal
Promocji Eksportu (www.eksporter.gov.pl), serwis informacyjny WPHI (www.
trade.gov.pl)2°.

Wzrost aktywnosci polskich przedsiebiorstw oraz ekonomizacje dziatan
polskiej dyplomacji mozna przesledzi¢ takze na przyktadzie relacji polsko-
-czeskich, zwazywszy fakt, ze Republika Czeska jest jednym z najwazniejszych
partneréw gospodarczych Polski i pomimo odczuwalnej w ostatnich latach re-
cesji, obroty z tym krajem w ciggu 10 lat po akcesji, wzrosty do poziomu 15 mld
euro. Kraj ten jest trzecim partnerem eksportowym Polski oraz zajmuje si6dme
miejsce w polskim imporcie30. Podobnie Polska jest waznym partnerem han-
dlowym Republiki Czeskiej, zajmujac trzecie miejsce pod wzgledem importu
(po Niemczech, Chinach a przed Stowacji) oraz trzecie pod wzgledem eksportu
(po Niemczech i Stowacji). Od 2005 r. Polska odnotowuje dodatni bilans w han-
dlu z tym krajem. W strukturze obrotéw handlowych dominujg produkty wy-
soko przetworzone: urzadzenia mechaniczne i elektryczne do rejestracji dzwie-
ku i obrazu, pojazdy samochodowe, wyroby metalurgiczne, chemiczne, artyku-
ty rolno-spozywcze, produkty mineralne. Mniejszg role odgrywaja produkty
rolne i spozywcze, cho¢ w 2014 r. nastapil wzrost importu polskiej zywnosci
0 2% - najwigkszy udzial wyrobéw miesnych, mleczne, jaja, zboza warzywa
iowoce.

Dobrze rozwija si¢ takze wspdtpraca inwestycyjna, bowiem polskie firmy
zainwestowaly 1,5 mld euro (poziom inwestycji ze Szwecji czy Japonii). W Re-

28 Dane za rok 2012, za: www.sejm.gov.pl, K. Marchewka-Bartkowiak, Dyplomacja
ekonomiczna w Polsce- organizacja, zadania i kierunki dziatania, ,,Biuro Analiz
Sejmowych” nr 6/2014, s. 5 (dostep 20.09.2014).

29 H. Dumata, Dyplomacja ekonomiczna, s. 270.

30 www.praha.trade.gov.pl, Republika Czeska. Przewodnik po rynku, WPHI Praga.
grudzien 2013; tamze Biuletyn WPHI pazdziernik 2014; www.mg.gov.pl, Spot-
kanie wicepremiera J. Piechociniskiego z ministrem przemystu i handlu Republiki
Czeskiej, Warszawa 5.03.2014.
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publice Czeskiej dziala 1 100 spdtek prawa handlowego z polskim kapitalem
na poziomie 25%. Widoczna jest koncentracja tych firm w Pradze (400), Brnie
oraz w pasie przygranicznym: Czeski Cieszyn, Trzyniec, Nachod, Havirov.
Do najwiekszych inwestycji na rynku Republiki Czeskiej nalezg: PKN Orlen
(zakup udziatéw w koncernie petrochemicznym Unipetrol), Synthos S.A (zakup
firmy chemicznej Kauczuk), Asseco Poland (przejecie Zaktadu Techniki Obli-
czeniowej PVT oraz udziatéw w firmach informatycznych LCS International
i Berit), Zaklady Azotowe Anwil, mBank, Tymbark, VAB Tychy, TelForceOne
S.A - sie¢ sklepow z oprzyrzadowaniem do telefonéw komodrkowych, Malbor-
skie Zaktady Chemiczne ,,Organika”, Mokate S.A, Tauron Polska Energia. Poza
tym mniejsze podmioty z branzy obuwniczej, meblarskiej, odziezowej (Re-
served, Tatuum, CCC, Rytko, Alpinus, Reporter, Gino Rossi, Kler, Vox, Wojas).
Warto$¢ czeskich inwestycji w Polsce na koniec 2012 r. wynosita 421 mln euro,
jednak globalny charakter przedsigbiorstw powoduje, ze czeskie firmy inwestu-
ja za posrednictwem swoich zagranicznych przedstawicielstw, stad dane te nie
s3 dokladne. Najwazniejsze inwestycje w Polsce — CEZ (koncern energetyczny
zakupil udziaty w elektrocieptowniach i w Elektrowni Skawina), Fundusz ka-
pitalowy Penta Investments (grupa Empik), Fortuna zaktady buchmacherskie,
Dr Max, Alpha Medical Polska, Car System, EPH holding weglowy (kopalnia
Silesia), Kofola, Obaly - opakowania, Delta Pekary pieczywo mrozone, Zetor
Brno, Bohemia Group, Brever — browary polczynskie, Ferona dystrybucja wyro-
béw hutniczych. Duza aktywno$¢ w sektorze energetycznym — budowa zakladu
wydobywczego w zlikwidowanej kopalni Debiensko i kopalnia Silesia.
Rozwijajaca si¢ wspdtpraca gospodarcza prowadzi do stalego zwiekszania
zainteresowania przedsigbiorcéw rynkiem drugiego kraju, stad wzrost zaanga-
zowania polskiej dyplomacji w realizacje zagranicznej polityki ekonomicznej.
Zadania dyplomacji ekonomicznej sg realizowane przez Wydzial Polityczno-
-Ekonomiczny Ambasady w Pradze, ktéry istnieje pod ta nazwa od 2010 1. Jej
zmiana wynikata z nowych przepiséw resortu spraw zagranicznych dotycza-
cych obsady kadrowej placowek, a liczba pracownikéw Wydzialu Ekonomicz-
nego w Pradze nie pozwalala na istnienie samodzielnej jednostki organiza-
cyjnej3l. W strukturze WPE znajduje sie Referat ds. Ekonomicznych zajmuja-
cy sie dwustronnymi stosunkami ekonomicznymi miedzy Polska a Republika

31 Informacja na temat dziatan Wydziatu Polityczno-Ekonomicznego Ambasady RP
w Pradze otrzymana od 11 sekretarza ambasady, listopad 2014.
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Czeska. Poza tym Wydzial realizuje zadania przewidziane dla tego typu jed-
nostek, jak: analizuje sytuacje polityczna i sytuacje gospodarcza w kraju urze-
dowania oraz jej wptyw na wspolprace z Polska, dokonuje analizy stanowiska
Republiki Czeskiej wobec globalnych probleméw ekonomicznych i promuje
polskie stanowisko wobec nich, prowadzi dzialania na rzecz promocji i ochrony
polskich intereséw gospodarczych, a szczegdlnie przedsigbiorstw o charakterze
strategicznym, uczestniczy w przygotowaniu organizacyjnym i merytorycz-
nym wizyt przedstawicieli resortéw gospodarczych, przygotowuje Informator
Ekonomiczny o Republice Czeskiej oraz zajmuje si¢ dziataniami w ramach Pol-
sko-Czeskiej Komisji Migdzyrzadowej ds. Wspdtpracy Transgranicznej oraz
dwustronnej wspdtpracy regionalnej i samorzadowej w odniesieniu do spraw
gospodarczych.

Gros zadan z zakresu zagranicznej polityki gospodarczej realizuje Wydziat
Promocji Handlu i Inwestycji Ambasady RP w Republice Czeskiej. Wydzial
wykonuje zadania zatwierdzone przez Ministerstwo Gospodarki i polegajace
na rozwoju wspotpracy handlowej, pozyskiwaniu inwestycji zagranicznych
do Polski oraz nowych technologii32. WPHI identyfikuje mozliwosci wspiera-
nia polskiego eksportu, analizuje sytuacje gospodarczg Republiki Czeskiej oraz
mozliwosci rozwoju dwustronnej wspdtpracy, organizuje seminaria i konferen-
cje promocyjne, stoiska targowe, spotkania z inwestorami i przedstawicielami
firm, izbami handlowymi. W realizacji swoich zadan wspolpracuje z Wydzia-
tem Polityczno-Ekonomicznym Ambasady.

Przez dwa lata (2010-2012) misji ambasadora Jana Pastwy zorganizowano
45 misji oficjalnych i roboczych o tematyce ekonomicznej, przeprowadzono ok.
70 konsultacji i spotkan z administracjg kraju urzedowania oraz 26 spotkan,
konferencji, seminariow i misji gospodarczych z udziatem polskich i czeskich
przedsiebiorcéw33. Corocznie odbywajg sie spotkania ambasadora z przed-
stawicielami resortéw rzadu RCz. podsumowujace dwustronng wspoéiprace,

32 Dz.Urz. MG. z 13 grudnia 2011, Zarzgdzenie Ministra Gospodarki z 8 grudnia
2011 w sprawie statutu jednostki budzetowej — Wydziat Promocji Handlu i Inwe-
stycji Ambasady RP z siedzibg w Pradze.

33 www.sejm.gov.pl — Janusz Cisek, podsekretarz stanu w MSZ, w odpowiedzi na in-
terpelacje nr 14570 posta Zbigniewa Girzyriskiego oraz grupy postow w sprawie
wywigzywania sig ze swych ustawowych obowigzkow przez ambasadoréw w po-
szczegolnych placéwkach z dnia 20 II 2013, Warszawa 2 kwietnia 2013 (dostep
9.08.2014).
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a Ambasada RP objela patronat nad organizacja Polsko-Czeskiego Forum Go-
spodarczego.

Dziatania realizowane przez WPHI majg na celu ksztaltowanie pozytyw-
nego wizerunku Polski i jej gospodarki przez promocje polskich produktéw
i ustug na rynku Republiki Czeskiej oraz promocji Polski, jako kraju atrakcyj-
nego gospodarczo34. Wydzial organizuje stoiska informacyjno-promocyjne
podczas targdw i imprez wystawienniczych, organizuje badz uczestniczy w se-
minariach, szkoleniach, konferencjach i spotkaniach z udziatem polskich i cze-
skich przedsigbiorcéw, prowadzi strony internetowe z informacjami o czeskim
rynku dla polskich przedsigbiorcéw i na temat polskiego rynku dla czeskich
importeréw, inwestoréw i firm zainteresowanych wspdtpraca.

Do najbardziej efektywnych form promocji gospodarczej nalezy prezenta-
cja oferty eksportowej podczas imprez targowych i wystawienniczych. WPHI
w Pradze prezentuje na stoiskach wlasne materiaty promocyjne i informacyj-
ne o tematyce gospodarczej, prawnej, jak tez oferty polskich podmiotéw go-
spodarczych. W 2011 r. Wydzial uczestniczyl w szesciu, a w 2012 r. w o$miu,
imprezach targowych, natomiast indywidualne stoiska prezentowano podczas
targow organizowanych w Brnie — odziezowych (Styl/Kabo), sprzetu i elektro-
techniki (Amper), budowlanych, meblarskich i wyposazenia wnetrz (IBF, Mo-
bitex), a takze praskich targdw transportu, spedycji i logistyki (EastLong) i tar-
géw rolno-przemystowych w Czeskich Budziejowicach (Zemé Zivitelka). Polska
uzyskata status kraju partnerskiego targéw maszynowych w Brnie (MSV), gdzie
prezentowano wspolne stoisko narodowe WPHI oraz Agencji Rozwoju Prze-
mystu. W 2014 r. na tych samych targach zorganizowano stoisko narodowe,
przy ktérym doszto do bezposrednich spotkan B2B czeskich i polskich przed-
siebiorcow. Udzial polskich wystawcow zostal objety wsparciem finansowym
w ramach promocji polskiego eksportu z Programu Operacyjnego Innowacyj-
na Gospodarka. Ponadto Wydzial zaproponowat polskim wystawcom wspdlna
ekspozycje w celu kompleksowej prezentacji oferty promocyjnej oraz uzyskania

34 Sprawozdanie z dziatalnosci za 2011 r., Wydzial Promocji Handlu i Inwestycji
Ambasady RP w Pradze, Praga marzec 2012, Informacja przestana przez kie-
rownika Wydzialu, radce W. Pobog-Pagowskiego na zapytanie autorki, listopad
2014; www.praha.trade.gov.pl, Republika Czeska. Przewodnik po rynku, WPHI
Praga, grudzien 2013; tamze ,,Biuletyn Informacyjny WPHI” Praga, pazdzier-
nik 2014 (dostep 12 X 2014).
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efektu synergii prezentacji wyrobdw i ustug inwestycyjnych3>. W 2012 r. wérod
imprez targowych, w ktérych uczestniczyt WPHI w ramach wspierania pol-
skiego eksportu, znalazly si¢ tez targi rolno-spozywcze Salima w Brnie, gdzie
zorganizowano stoisko narodowe wspoélnie z Ministerstwem Rolnictwa i Roz-
woju Wsi. Taka forma organizacji jest efektywniejsza i korzystniejsza dla pro-
mogji branzy i nawigzania wspétpracy handlowej, co w przypadku probleméw
ze sprzedaza polskiej zywnosci i jej dyskryminacjg na czeskim rynku, jest szcze-
golnie wazne. Wydzial uczestniczyt w targach i imprezach wystawienniczych:
turystycznych, przemystu obronnego, maszynowych, branzy drzewnej, bizu-
teryjnej, turystycznej, kosmetycznej, gdzie koncentrowano sie na prowadzeniu
konsultacji z polskimi wystawcami w sprawach dotyczacych prowadzenia dzia-
talnosci gospodarczej na terenie Republiki Czeskiej i identyfikacji trudnosci
w dostepie do rynku3®.

WPHI w Pradze aktywnie uczestniczy w imprezach o charakterze semina-
ryjno-biznesowym. Wspodtpracuje z instytucjami rzagdowymi i samorzadowy-
mi, branzowymi izbami gospodarczymi z Polski i Republiki Czeskiej, PAIZ,
Centrami Obstugi Inwestoréw i Eksporterow. Integruje sSrodowiska biznesowe
obu panstw wspierajac dziatania Klubu Polskiego Biznesu w Pradze. Do dziatan
tego typu nalezg cykliczne imprezy jak Spotkania polsko-czeskiego biznesu,
ktére sg organizowane corocznie w czerwcu. Ich organizatorem jest Czesko-
-Polska Izba Handlowa w Ostrawie oraz WPHI w Pradze. Podczas spotkania
w 2011 r. miata miejsce konferencja gospodarcza pt. Prezydencja Polski w Radzie
UE. Wspétpraca Polska-Republika Czeska. Polska prezydencja w Radzie UE byta
takze wiodgcym tematem II Polsko-Czeskiego Forum Gospodarczego, zorga-
nizowanego w pazdzierniku 2011 r. w Brnie, przez WPHI, Ministerstwo Prze-
mystu i Handlu RCz, oraz Klub Polskiego Biznesu w Republice Czeskiej, i kon-
tynuujacego tradycje zapoczatkowang pierwszym praskim Forum z poprzed-

35 www.praha.trade.gov.pl, ,,Biuletyn Informacyjny WPHI” Praga kwiecien 2012
(dostep 20.09.2014); ,,Biuletyn Informacyjny WPHI” Praga wrzesien 2013.

36 Sprawozdanie z dziatalnosci za 2011 r.; Sprawozdanie z dziatalnosci za rok 2012,
Wydzial Promocji Handlu i Inwestycji Ambasady RP w Pradze, Praga marzec
2012; www.praha.trade.gov.pl, ,,Biuletyn Informacyjny WPHI” Praga kwiecien
2011; tamze ,,Biuletyn Informacyjny WPHI” Praga czerwiec 2012; www.mg.gov.
pl, Prezentacje z narady radcéw WPHI 1.01.2014, W. Pobdg-Pagowski, I rad-
ca WPHI Ambasady RP w Pradze, Przemyst biotechniczny i farmaceutyczny,
2013 1.
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niego roku3’. Pierwszy panel dyskusyjny z udziatem przedstawicieli resortéw
gospodarki oraz izb gospodarczych, zrzeszen przedsigbiorcédw, byt poswigcony
wspolpracy handlowej i inwestycyjnej oraz interesom obu panstw na forum
UE w sektorze energetyki i rynku wewnetrznego. Natomiast kwestie wspiera-
nia przedsigbiorczosci, wspodtpracy inwestycyjnej, projekty infrastrukturalne
i udzial czeskich inwestoréw w procesie prywatyzacji w Polsce, byty przedmio-
tem dyskusji z udzialem przedstawiciela PAIZ, CzechTrade, Czechlnvest oraz
prezesa Klubu Polskiego Biznesu w Pradze. W kolejne edycji Forum, jaka miata
miejsce 12 pazdziernika 2012 r., udzial wzieli prezydenci Polski Bronistaw Ko-
morowski i Republiki Czeskiej Vaclav Klaus oraz szefowie resortéw gospodarki.
Rozmowy dotyczyty wspdtpracy na forum UE, polityki klimatyczno-energe-
tycznej, energetyki jadrowej, dwustronnych relacji gospodarczych, a zwlaszcza
barier w jej rozwoju. Prezydent Klaus podkreslal bark powazniejszych proble-
mow we wspotpracy czesko-polskiej, jednak obaj prezydenci zwracali uwage
na konieczno$¢ rozbudowy infrastruktury drogowej i przesytowej — energii
i gazu, jako warunku rozwoju wspotpracy gospodarczej ale i zapewnienia bez-
pieczenistwa energetycznego obu panstwom?38.

W 2012 r. WPHI podjal dziatania zwigzane z organizacja IV Europejskiego
Kongresu Gospodarczego w Katowicach oraz uczestniczyl w przygotowaniu
konferencji poswieconej polsko-czeskim relacjom gospodarczym, jaka odby-
ta si¢ 29 marca w Ambasadzie RP w Pradze. Pracownicy WPHI, wraz z przed-
stawicielami Ministerstwa Gospodarki, brali udzial w dyskusji panelowej po-
$wieconej czesko-polskiej wspotpracy w energetyce jadrowej, potwierdzajac
znaczenie kwestii energetycznych, jako waznego obszaru wspétpracy oraz in-
westycji, podobnie jak i sektora paliwowego.

Wspolpraca obu panstw w ramach Grupy Wyszehradzkiej oraz §wiado-
mos¢, ze wielu inwestoréw postrzega region Europy Srodkowej jako catosé,
sktania do podejmowania wspolnych dziatan na rzecz promocji calego regionu
oraz wzmocnienia wzajemnych kontaktéw gospodarczych. Temu stuzyta kon-
ferencja zorganizowana podczas X VIII spotkania czeskiego i polskiego biznesu

37 www.praha.trade.praga.gov.pl; ,,Biuletyn Informacyjny WPHI” Praga pazdzier-
nik 2011 (dostep 9.04.2012).

38 www.praha.trade.gov.pl, ,,Biuletyn Informacyjny WPHI” Praga pazdziernik
2012 (dostep 16.10.2014); www.ptwp.pl, Polsko-czeska wspolpraca gospodarcza.
Fakty - tendencje - potencjal. Material po Forum Gospodarczym Czechy-Pol-
ska 12 pazdziernika 2012, Polskie Towarzystwo Wspierania Przedsi¢biorczosci.
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w czerwcu 2012 r. pod hastem Czechy-Polska. Otwieramy platforme wspétpracy
paristw Europy Srodkowej z udziatem przedstawicieli resortéw gospodarczych,
wladz lokalnych, instytucji i zrzeszen branzowych oraz przedsigbiorcow°.

Biorac pod uwage dlugie tradycje wspdtpracy obu panstw w zakresie wy-
korzystania polskich portéw, za istotng nalezy uznac inicjatywe realizowang
przez WPHI w Pradze wraz z Ministerstwem Infrastruktury i Rozwoju, Krajo-
wa Izba Gospodarki Morskiej, jakg sa Dni Morza, ktorych celem jest promocja
polskiego sektora morskiego, pomoc w nawigzywaniu kontaktéw handlowych,
prezentacja ofert polskich portéw, firm spedycyjnych#0. W seminariach i spot-
kaniach uczestniczg przedstawiciele portéw w Gdyni, Gdansku, Szczecinie-
-Swinoujéciu, przedsiebiorstw zeglugowych — Polskiej Zeglugi Morskiej, DCT
— Deep Water Terminal, Unity Line oraz czescy przedsi¢biorcy prowadzacy
dzialalno$¢ spedycyjna.

Dziatania WPHI w Pradze obejmuja takze problemy trojstronnej, polsko-
-czesko-niemieckiej wspdtpracy gospodarczej, zwlaszcza w wymiarze trans-
granicznym. Stad uczestnictwo w Transgranicznym Forum Gospodarczym
w Cieszynie czy Polsko-Niemiecko-Czeskie Forum Kooperacji Przedsigbiorstw
w Jeleniej Gorze*l. W wydarzeniach tych uczestniczy kilkudziesieciu przedsie-
biorcéw polskich i czeskich i sg okazja do wymiany doswiadczen, uzyskania
porad prawnych, handlowych oraz promocji firm, a takze wspierania matych
i$rednich przedsigbiorstw w rozpoczeciu wspdtpracy handlowej z firmami cze-
skimi i niemieckimi.

Dziatania promocyjne i informacyjne oraz pomoc w nawigzaniu wspot-
pracy podmiotéw gospodarczych sg realizowane w ramach tzw. ,,pierwszego
kontaktu”. Przekazywane sa w ten sposob informacje na temat potencjalnych
partneréw handlowych oraz obowigzujacych przepiséw prawnych w zakresie
obrotu towarowego, $wiadczenia ustug, prowadzenia dzialalnosci gospodar-
czej. Indywidualne konsultacje adresowane do przedsigbiorcéw odbywaja si¢
w ramach Dni kontaktow handlowych z Polskg, aich organizatorami sa WPHI
oraz regionalne izby gospodarcze. Spotkania odbywajace si¢ w Pradze oraz

39 Ibidem.

40 Sprawozdanie w dziatalnosci za 2012 r.; www.praha.trade.gov.pl, ,,Biuletyn In-
formacyjny WPHI” pazdziernik 2014 (dostep 19.11.2014).

41 Sprawozdanie z dziatalnosci za 2012 r; www.mg.gov.pl, Prezentacje z nara-
dy radcéw WPHI 1.01.2014, W. Pobo6g-Pagowski, I radca WPHI Ambasady RP
w Pradze, Przemyst biotechniczny i farmaceutyczny, 2013.r.
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kilku innych miastach stanowia okazj¢ do kojarzenia gospodarczych i han-
dlowych partneréw biznesowych, udzielania informacji na temat warunkéw
prowadzenia dziatalnos$ci gospodarczej w RCz. systemu podatkowego, ubez-
pieczen spotecznych i zdrowotnych. W 2011 r. pracownicy Wydziatu udzie-
lili 1144 odpowiedzi na takie zapytania, a w 2012 r. - 1121, wickszo$¢ droga
elektroniczng. W 2013 r. udzielono 1589 informacji o przetargach, udzielono
odpowiedzi na 122 zapytania, w ramach pomocy w nawigzaniu wspoéipracy
miedzy firmami (tzw. ,,pierwszy kontakt”) udzielono 1257 odpowiedzi. Jed-
nym z projektow realizowanych od czerwca 2011 r. przez WPHI jest Centrum
Informacji Gospodarczej o Republice Czeskiej, w formule cyklicznych spotkan
konsultacyjnych z udziatem pracownikéw WPHI oraz ekspertéw z Klubu Pol-
skiego Biznesu.

Analiza realizowanych zadan oraz zapytan przekazywanych do WPHI po-
twierdza duzego wzrostu zainteresowania rynkiem czeskim ze strony polskich
firm budowlanych, meblowych, rolno-spozywczych, motoryzacyjnych i che-
micznych#2.

Wydzial prowadzi dziatalno$¢ wydawnicza i wspotpracuje z mediami. Me-
rytorycznie odpowiada za tresci gospodarcze zamieszczone na stronie inter-
netowej ambasady: biezace informacje makroekonomiczne i rynkowe, oferty
wspotpracy, kalendarium wydarzen targowych i wystawienniczych, opracowa-
nie w wersji polskiej i czeskiej biuletynéw, wydawanie przewodnika po rynku
czeskim dla firm z Polski, (,,Biuletyn Informacyjny WPHI”, ,, Makroekonomi-
cké informace”). W ramach wspolpracy z mediami pracownicy Wydziatu przy-
gotowuja konferencje prasowe odbywajace si¢ podczas imprez targowych czy
w ramach Czesko-Polskiego Forum Kooperacyjnego poswieconego wspdtpracy
transgranicznej. Przygotowuja artykuly prasowe na temat polskiego przemystu
celem jego promociji, a takze informacje i dodatki do prasy gospodarczej (jak
Hospodarske Noviny), ukazujace sie podczas targow*3.

Zadania informacyjno-analityczne sg realizowane przez pracownikow
WPHI w Pradze poprzez przygotowanie fachowych ekspertyz i analiz ryn-
kowych, w formie przewodnika po rynku Republiki Czeskiej (w liczbie 1200
egzemplarzy) przeznaczonego dla eksporteréw i inwestoréw i stanowigcego
kompendium wiedzy na temat prowadzenia dziatalnosci gospodarczej w RCz.

42 Sprawozdanie za 2012 r.
43 Sprawozdanie z dziatalnosci z 2011 r.; Sprawozdanie z dziatalnosci za 2012 r..
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Z drugiej strony WPHI opracowuje takze przewodniki po polskim rynku
przeznaczone dla czeskich inwestoréw i zawierajace podstawowe informacje
w zakresie polskiego prawa gospodarczego, podatkowego oraz prawa pracy.
WPHI wydaje takze kilka broszur branzowych w jezyku czeskim poswigco-
nych branzy odziezowej, budowlanej, elektronicznej, spozywczej i maszynowe;j
w Polsce. Do tego nalezy doda¢ sporzadzanie opracowan analitycznych (ponad
20 rocznie) na potrzeby Ministerstwa Gospodarki oraz innych instytucji kra-
jowych#4,

W zakresie informacji ekonomicznej i handlowej Wydzial wspotpracuje
z Portalem Promocji Eksportu, przekazujac opracowania informatyczno-ana-
lityczne (130 w 2012 r., w sumie 488 informacji) na temat sytuacji gospodarczej
Republiki Czeskiej oraz zapytania ofertowe czeskich firm. W 2013 r. zamiesz-
czono na portalu 150 materiatéw analitycznych i informacyjnych, 1589 infor-
macji o przetargach®>.

WPHI w Pradze realizuje swoje zadanie we wspotpracy z polskimi i cze-
skimi instytucjami. Wsr6d najwazniejszych polskich parteréw mozna zaliczy¢
Polska Agencje Informacji i Inwestycji Zagranicznych wspierajgca organizacje
Czesko-Polskiego Forum Gospodarczego, podczas ktdrego pracownicy PAIZ
spotkali si¢ z przedstawicielami Klubu Polskiego Biznesu w RCz. i omawia-
li mozliwo$ci wsparcia dla polskich przedsigbiorcéw i inwestoréw na rynku
czeskim. W 2012 r. PAIZ i WPHI wspétpracowaly przy organizacji wystawy
polskich produktéw i wzornictwa przemystowego Designed in Poland, ktorej
towarzyszyla szeroka akcja marketingowa w mediach. PAIZ udzielata wsparcia
dla organizacji seminarium poswigconego konkurencyjnosci przedsigbiorstw
z polskim kapitatem na rynku czeskim oraz spotkania z Klubem Polskiego Bi-
znesu w RCz. na temat wsparcia dla polskiego kapitatu i przedsiebiorcow.

Partnerami WPHI s3 migdzy innymi: Pracodawcy RP, Stowarzyszenie Eks-
porteréw Polskich, Klub Przedsigbiorcy w Cieszynie, Centra Obstugi Inwe-
storéw i Eksporteréw, Specjalne strefy ekonomiczne w Tarnobrzegu, Mielcu
i Gdansku, krajowe i regionalne izby gospodarcze. Na uwage zastuguje takze
wspolpraca z czeskimi partnerami: Ministerstwem Przemystu i Handlu, Cze-

44 Sprawozdanie z dziatalnosci za 2012 r.

45 W. Pobog-Pagowski, Prezentacja — Przemyst biotechniczny i farmaceutyczny, In-
formacja w narady radcow WPHI, Warszawa 1.07.2014, www.mg.gov.pl (dostep
12.09.2014).
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ska Inspekcja handlows, agencjami wspierajacymi handel i inwestycje — Czech-
Trade, CzechInvest, Zrzeszeniem Handlu i Turystyki, Czeska Izbg Handlowa
w Ostrawie.

Aktywnos¢ WPHI w Pradze w zakresie promocji polskiego eksportu oraz
polskich przedsigbiorstw zostala uznana i uhonorowana tytulem Lidera Polskie-
g0 Eksportu 2014 przez Stowarzyszenie Polskich Eksporteréw, co nalezy uznac
za duze wyrdznienie.

Dzialania WPHI Ambasady RP w Pradze wpisuja si¢ w dfugoletnie tradycje
kontaktow gospodarczych polsko-czechostowackich i polsko-czeskich, ktdrych
rozwdj ulatwia nie tylko bezpo$rednie sgsiedztwo, ale tez czlonkostwo w UE.
Jednoczesnie nalezy zwrdcic¢ uwage, ze priorytety rozwoju gospodarczej poli-
tyki zagranicznej Polski, jak i promocji polskiej gospodarki, ukierunkowane sg
geograficznie, co oznacza wieksze zainteresowanie panstwa ekspansja gospo-
darczg na Wschodzie (program GoChina) czy w Afryce (GoAfrika). Ostatnie
lata przyniosty wzmocnienie dziatan dyplomacji ekonomicznej Polski wlasnie
na tym obszarze. Jednoczes$nie widoczne jest duze zainteresowanie polskich
przedsigbiorcow rynkami europejskimi, w tym rynkiem Republiki Czeskiej.
Pomimo braku zrédel pozwalajacych ocenié efektywnos¢ dziatan polskiej
stuzby zagranicznej w Republice Czeskiej, w odniesieniu do liczby zawieranych
kontraktéw handlowych, naptywu inwestycji, zarejestrowanych firm polskich,
to aktywno$¢ WPHI w Pradze zastuguje na pozytywna ocene, zwlaszcza forma
bezposrednich kontaktéw z organizacjami reprezentujacymi interesy matych
i $rednich przedsigbiorcéw. Kwestig czasu jest natomiast ocena skutecznosci
dzialan polskiej dyplomacji publicznej i ekonomicznej, bowiem na zmiane wi-
zerunku Polski i Polakéw wplywa nie tylko ekspansja polskich firm i produk-
tow, ale takze dziatania w sferze kultury i kontaktéw spotecznych.

46 www.trade.praga.gov.pl, ,,Biuletyn Informacyjny WPHI” listopad 2014.
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Publikacja jest poswiecona ¢wieréwieczu polityki zagranicz-
nej Polski od chwili przemian ustrojowych na przetomie 1989
i 1990 1. W zebranych artykutach zostaty opisane zarowno suk-
cesy polskiej dyplomacii, jak i wyzwania, przed ktorymi stoi
Il Rzeczpospolita na arenie miedzynarodowej. Monografia
sktada sie z czterech blokdw tematycznych. Trzy pierwsze doty-
cza relacji Polski z poszczegdlnymi regionami — Unig Europejska,
Furopg Wschodnig oraz krajami pozaeuropejskimi, zas czwarty
— polityki bezpieczenstwa Rzeczypospolite).

Ocena efektow polityki zagranicznej Polski w ciggu ostat-
nich 25 lat nie jest jednoznaczna. Z jednej strony Polska do
sukcesow zaliczy¢ moze wstgpienie do Paktu Péinocnoatlan- )
tyckiego i Unii Europejskiej, pojednanie z Niemcami oraz stwo-
rzenie w miare stabilnych warunkdw rozwoju gospodarczego.
Z drugiej strony pewne problemy miedzynarodowe, np. po-
jednanie z Rosjg, pozostaty nierozwigzane. Niniejsza ksigzka
pozwala lepiej zrozumie¢ uwarunkowania polityki zagranicznej
Polski i ocenic¢, na ile polskie stuzby dyplomatyczne podotaty
wyzwaniom po 1989 .
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