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1. Wprowadzenie

Opracowanie dotyczy odbywajacej sie od kilku lat w naszym kraju akgji, kto-
rej organizatorem jest magazyn turystyczny , National Geographic Traveler”,
a dotyczacej wyboru tzw. ,,7 nowych cudéw Polski”. Kluczowym pojeciem
uzywanym w pracy jest promocja rozumiana jako forma komunikowania.
Na ogot termin ten Iaczy ze soba sprzedawce i klienta, a na instrumenty pro-
mocji skladaja sie: reklama, public relations, promocja sprzedazy, sprzedaz
osobista i marketing bezposredni (KRUCZEK, WALAS 2004). W niniejszym
opracowaniu promocje nalezy rozumiec raczej jako popularyzowanie okres-
lonych obiektéw poprzez przekazywanie o nich wiedzy, co wynika z faktu,
ze organizator konkursu jest powigzany z nimi tylko posrednio (nie jest bez-
posrednim oferentem). Zgodnie z sugerowanym tytulem, promocja pojawia
sie tu w kontekscie atrakcji turystycznych, czyli obiektéw, ktére stanowia
przedmiot zainteresowania turystow ze wzgledéw poznawczych, dydak-
tycznych, estetycznych czy wychowawczych (NOWACKI 2012).

Praca ma charakter poznawczy, z zalozenia ma przybliza¢ przedsiewzie-
cie, ktére przynosi okreslone korzysci natury ogoélnej, cho¢ zapewne takze
konkretne skutki wymierne, ktére bez przeprowadzenia badan trudno na
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tym etapie oceni¢. Ze wzgledu na ograniczony dostep do danych liczbowych
autorka nie prezentuje w nim szczegélowych analiz, ale koncentruje si¢ na
przedstawieniu idei i przebiegu konkursu, charakterystyce obiektow nomi-
nowanych do konkursu oraz atrakcji wybranych przez uczestnikéw plebis-
cytu. Celem autorki opracowania jest takze prezentacja korzysci wynikaja-
cych dla réznych os6b, instytucji i obszaréw zaangazowanych w organizacje
i przebieg konkursu.

2. Charakterystyka czasopisma ,National Geographic Traveler”.
Idea i przebieg konkursu

»,National Geographic Traveler” jest czasopismem podrézniczym wydawa-
nym w Polsce od 2005 r. (rys. 1). Poczatkowo ukazywalo sie jako wydanie
specjalne , National Geographic Polska”, potem jako dwumiesiecznik. Od
2010 r. czasopismo wydawane jest jako miesiecznik, ktéry dostepny jest za-
réwno w sprzedazy bezposredniej, jak i w prenumeracie. Z zaloZenia czaso-
pismo ma by¢ praktycznym magazynem o podrézach, ma informowac i in-
spirowac¢ do wyjazdéw, a adresowane jest do os6b aktywnych, ambitnych,
ciekawych swiata i jego atrakcji (www. national-geographic.pl). Na zawar-
tos¢ czasopisma skladajg sie informacje tekstowe - reportaze, aktualnosci,
porady, a takZe opracowania graficzne w postaci map i fotografii. Kazdy
numer magazynu liczy okolo 130 stron poswieconych zaréwno Polsce, jak
i wybranym miejscom na $wiecie. Merytoryczne informacje oddzielaja rekla-
my (m.in. sprzetu, ubran, obiektéw i uslug turystycznych) wskazujace na ko-
mercyjny charakter wydawnictwa.

»,National Geographic Traveler” zalicza si¢ do najbardziej popularnych
czasopism podrézniczych w Polsce, a miesigecznie sprzedaje si¢ blisko 30 tys.
jego egzemplarzy. O pozycji magazynu na rynku czytelniczym $wiadczy
takze fakt, ze w grupie tych czasopism jako jedyne w kolejnych latach zwie-
kszalo liczbe swoich czytelnikéw, co potwierdzaja dane dotyczace wynikéw
sprzedazy (rys. 2).

Organizowany przez wydawnictwo konkurs ,, 7 Nowych Cudéw Polski”
nawigzuje w swojej nazwie do siedmiu cudéw antycznego $wiata, do kto-
rych zaliczono piramidy w Gizie, latarnie w Faros, Kolosa Rodyjskiego,
$wiagtynie Artemidy w Efezie, posag Zeusa w $wiatyni w Olimpii, mauzo-
leum w Halikarnasie i Wiszgce Ogrody Babilonu. W 2006 r. tworzeniem
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wspolczesnej wersji listy siedmiu cudéw Swiata zajela sie szwajcarska firma
New Open World Corporation (NOWC), ktéra wytypowala najpierw okoto
180 bedacych dzielem czlowieka obiektow ukoriczonych przed 2000 r., a na-
stepnie oglosila liste 20 finalistéw. W wyniku glosowania e-mailowego oraz
esemsowego (oddanych zostato ponad 90 mIn gloséw) wybrano siedem naj-
ciekawszych zdaniem glosujacych wspoélczesnych atrakcji turystycznych,
ktore ogloszono w 2007 r. w Lizbonie. Do grupy tej zaliczono: Chinski Mur,
Petre w Jordanii, pomnik Chrystusa w Rio de Janeiro, miasto Inkéw - Machu
Picchu, rzymskie Koloseum, prekolumbijskg Chichen Itze w Meksyku i mau-
zoleum Tadz Mahal w Agrze. Honorowo na liscie tej znalazl sie tez jedyny
zachowany do dzi$ starozytny ,,cud”, czyli piramidy w Gizie (KRUCZEK 2011).
Nastepnym pomyslem wymienionej firmy byl wybér siedmiu wspoélczes-
nych cudéw natury, o miano ktérego staraly sie takze Mazury, promowane
przez wladze samorzadowe regionu i organizacje turystyczne.

SEKSTURYSTYKA - MADAGASKAR - BANGLADESZ - SNORKLING  ZDROWIE W SAMOLOCIE

NATIONAL
GEOGRAPHIC

TRAVELER

50

Rys. 1. Oktadki magazynu , National Geographic Traveler”
Zrédlo: ze zbiorow wilasnych wiasne

Zgodnie z powiedzeniem ,cudze chwalicie, swego nie znacie...”, w re-
dakcji czasopisma National Geographic Traveler zrodzit sie pomyst na ple-
biscyt ,7 Nowych Cudéw Polski”, ktérego celem jest m.in. promowanie Pol-
ski i miejsc w Polsce, odkrywanie nowych atrakgji, poszukiwanie miejsc ma-
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gicznych i jeszcze nieodkrytych (rys. 3). Konkurs po raz pierwszy ogloszony
zostal w 2011 r., a kolejne jego edycje odbyly sie w 20121 2013 r.
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Rys. 2. Sprzedaz wybranych polskich miesiecznikéw podrézniczych w latach 2011-2013 (mayj)
Zrédlo: opracowanie wilasne na podstawie statystyk sprzedazowych wedtug
www.wirtualnemedia.pl

Rys. 3. Logo konkursu ,,7 Nowych Cudéw Polski”
Zrédlo: ,National Geographic Traveler”

Uczestnikami konkursu moga by¢ osoby petnoletnie, a aby wzigé w nim
udzial nalezy odda¢ glos na konkretna atrakcje turystyczna z zapropono-
wanej w czasopi$mie listy. Glosowanie odbywa sie droga esemesowa, a kaz-
dy uczestnik za oddany glos otrzymuje nagrode gwarantowana w postaci
przewodnika z atrakcjami turystycznymi poprzedniej edycji. Dodatkowa
zacheta do udzialu sq nagrody rzeczowe losowane wsrdd tych uczestnikéw,
ktorzy oprécz wskazania na konkretny obiekt dolacza komentarz bedacy
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uzasadnieniem dokonanego wyboru. Nagrody te zmieniaja si¢ w kolejnych
edycjach, zazwyczaj jednak sa to przedmioty (czasami ustugi) ulatwiajace
podrézowanie tj. sprzet, odziez, akcesoria turystyczne itp. Konkurs oglaszany
jest przed wakacjami, a glosowanie trwa do wrzesnia wlacznie, by w paz-
dzierniku nastgpilo rozstrzygniecie. Ostateczne wyniki publikowane sg na la-
mach czasopisma, a czastkowe na jego stronach internetowych. Plebiscyt ma
swoich patronéw merytorycznych (Polska Organizacja Turystyczna) i medial-
nych (Radio Zlote Przeboje, Onet.pl), dzigki ktérym jest on bardziej popularny.

3. Nominowane atrakcje w kolejnych edycjach konkursu
»7 Nowych Cudéw Polski”

Etapem poprzedzajacym czas konkursu jest typowanie obiektow, w ktorym
uczestnicza lokalne i regionalne organizacje turystyczne, przedstawiciele sa-
morzadéw oraz samo wydawnictwo. Zgodnie z przyjeta zasada, z kazdego
wojewodztwa wybierane s3 w danym roku po dwa obiekty, co oznacza, ze
liste nominowanych tworza 32 atrakcje (wyjatek stanowit pierwszy rok kon-
kursu, kiedy ta zasada jeszcze nie obowigzywala). Zazwyczaj wybrang atrak-
gje stanowi konkretny obiekt - kosciol, ratusz, muzeum, lub grupa obiektow
- rynek, staréwka, atrakcja przyrodnicza, bedaca wizytéwka danego woje-
wodztwa. Od 2013 r. dodatkowa liste tworza tzw. cuda natury (na bazie
wspolpracy z programem Natura 2000), wybierane po jednym z kazdego
wojewodztwa, ktére nie beda przedmiotem zainteresowania w tym opraco-
waniu. Biorgc pod uwage fakt, kto uczestniczcy w nominowaniu atrakgi
mozna przyjac, ze jest to pewnego rodzaju odpowiednik stosowanej w bada-
niach z zakresu geografii turyzmu metody eksperckiej, bowiem typujacymi
sa osoby znajace konkretny obszar i majace wiedze na jego temat.

Oceniajac przyjete zalozenia konkursu nalezy podkresli¢, ze na etapie no-
minacji kazde wojewdédztwo proponujac jednakowa liczbe obiektéw, ma
taka sama szanse zaistnienia. Poza tym wspélne nominacje réznych $rodo-
wisk w ramach konkretnego obszaru sa pretekstem, do tego, zeby sie dobrze
zastanowi¢, ustali¢ jedno stanowisko i wybraé najlepszych kandydatéw. Ze
wzgledu na udzial réznych instytucji wydaje sie takze, ze przygotowane
propozycje traca cechy subiektywnego wyboru, a staja sie obiektywnymi
atrakcjami turystycznymi.

Liste nominowanych w kolejnych trzech edycjach konkursu ,, 7 Nowych
Cudoéw Polski” tworzy ogdtem 99 obiektow (z czego trzy z listy UNESCO -
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Krakéw, Torun, teknica oraz 10 , pomnikéw historii”). Ich rozmieszczenie
w granicach poszczegdlnych wojewddztw pozwala dostrzec rézne ,strate-
gie” doboru obiektéw, np. w wojewodztwie kujawsko-pomorskim nomino-
wane atrakcje koncentrujg si¢ na obszarze dwoch gléwnych os§rodkéw admi-
nistracyjnych - Bydgoszczy i Torunia, w kilku wojewédztwach (16dzkie, ma-
fopolskie, pomorskie) atrakcje rozkladaja si¢ proporcjonalnie pomiedzy
miastem wojewodzkim a regionem, z kolei najwieksze zréznicowanie miej-
scowosci z nominowanymi obiektami charakteryzuje wojewédztwa: dolno-
slaskie, swietokrzyskie, warmirisko-mazurskie i zachodniopomorskie (rys. 4).
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Rys. 4. Nominowane atrakcje i wybrane ,,cuda” w kolejnych
edycjach konkursu ,,7 Nowych Cudéw Polski”
Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie ,, National Geographic Traveler”
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Warto zwroéci¢ uwage, ze wsréd nominowanych nie ma sztandarowych
polskich atrakgji, typu Zamek Krolewski na Wawelu, warszawska staréwka
czy Kopalnia Soli w Wieliczce, co zapowiada juz stowo ,nowe” w tytule
konkursu (tab. 1, tab. 2, 3). Wytypowane obiekty tworza zréznicowana gru-
pe atrakgji, ktére zdaniem Autorki mozna podzieli¢ na trzy typy biorac pod
uwage czas ich powstania i zmiany w funkcjonowaniu - atrakgcje tradycyjne
(stare), ,odnowione” oraz nowe.

Tabela 1. Obiekty nominowane do konkursu ,,7 Nowych Cudéw Polski” w 2011 r.

Wojewodztwo Wytypowane obiekty

Dolnoslaskie 1. Rudawy Janowickie - Kolorowe Jeziorka, 2. Wroclaw - Wyspa Opatowicka

Kujawsko- 1. Bydgoszcz - Wyspa Mlyniska, 2. Grudziadz - zespo6t spichlerzy, 3. Torun -

-pomorskie twierdza

Lubelskie 1. Kozléwka - palac Zamoyskich, 2. Lublin - kaplica $w. Tréjcy

Lubuskie 1. Gorzow Wielkopolski - lodotamacz Kuna, 2. Lagoéw - zamek Joannitow,
3. Zielona Géra - palmiarnia w Parku Winnym

Lodzkie 1. £6dzZ - Ksiezy Miyn, 2. Tum - Kolegiata

Matopolskie 1.Ciezkowice - rezerwat Skamieniate Miasto, 2. Krakéw - Muzeum Lotnictwa
Polskiego

Mazowieckie 1. Plock - Muzeum Secesji, 2. Warszawa - Muzeum Chopina, 3. Warszawa -
Sciezka rekreacyjna brzegu Wisty

Opolskie 1. Brzeg - Szlak Brzeskich Polichromii, 2. Krasiejow - Jurapark, 3. Opole -
opolska Wenecja

Podkarpackie 1. Trzcinica - Podkarpacka Troja, 2. Rzeszow - podziemna trasa

Podlaskie 1. Bialystok - patac Branickich, 2. Suprasl - monaster Zwiastowania NMP

Pomorskie 1. Gdarisk - Centrum Hewelianum, 2. Kluki - Muzeum Wsi Stowiriskiej

Slaskie 1. Katowice - Osiedle Nikiszowiec

Swietokrzyskie | 1. Kielce - jaskinia Raj, 2. Ujazd - zamek Krzyztopor

Warmirisko- 1. Elblag - Kanat Elblaski, 2. Olsztyn - Kortowo

-mazurskie

Wielkopolskie | 1.Poznan - Zamek Cesarski, 2. Wolsztyn - parowozownia

Zachodniopo- | 1. Dolna Odra - Miedzyodrze, 2. Szczecin - Cmentarz Centralny

morskie

Objasnienia: numeracja odpowiada numerom na rys. 4.
Zrédlo: opracowanie wilasne na podstawie www.national-geographic.pl.

Tabela 2. Obiekty nominowane do konkursu ,,7 Nowych Cudéw Polski” w 2012 1.

Wojewodztwo Wytypowane obiekty
Dolnoslaskie 1. Ladek Zdrdj - zdrdéj Wojciech, 2. Sucha - zamek Czocha
Kujawsko-pomorskie | 1. Torusi - Zywe Muzeum Piernika, 2. Bydgoszcz - Exploseum
Lubelskie 1. Pulawy - Muzeum Czartoryskich, 2. Chelm - Kredowe Podziemia
Lubuskie 1. Gorzéw - Bulwar Nadwarcianski, 1. Eeknica - Park Muzakowski
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Lodzkie 1. £6dz - Manufaktura, 2. Uniejéw - Termy

Malopolskie 1. Lanckorona - zabytkowa zabudowa, 2. Krakéw - podziemia rynku

Mazowieckie 1. Sierpc - Muzeum Wsi Mazowieckiej, 2. Zyrardéw - Lofty de Girarda

Opolskie 1. Moszna - zamek, 2. Opole - Narodowe Centrum Polskiej Piosenki

Podkarpackie 1. Laricut - zamek, 2. Rzesz6w - Muzeum Dobranocek

Podlaskie 1. Dolina Biebrzy - trasa splywu tratwami, 2. Biatystok - Centrum
Zamenhofa

Pomorskie 1. Pruszcz Gdanski - Faktoria Handlowa, 2. Gdansk - Stocznia Gdariska

Slaskie 1. Gliwice - Radiostacja, 2. Bobolice i Miréw - zamki

Swietokrzyskie 1. Jedrzejéw - opactwo cystersow, 2. Pondzie

Warmirisko- 1. Szymbark - zamek, 2. lawa - Jeziorak

-mazurskie

Wielkopolskie 1. Poznan - Stary Browar, 2. Klodawa - podziemna trasa turystyczna

Zachodniopomorskie | 1. Swinoujscie - fort Gerharda, 2. Darfowo - zamek Ksiazat Pomorskich

Zré6dlo: opracowanie wlasne na podstawie www.national-geographic.pl.

Tabela 3. Obiekty nominowane do konkursu ,,7 Nowych Cudéw Polski” w 2013 r.

Woje-

wodztwo Wytypowane obiekty

Dolnoslaskie | 1. Kletno - Jaskinia NiedZwiedzia, 2. Klodzko - gotycki most

Kujawsko- 1. Kajakowy Szlak Brdy (Swieszyno-Koronowo), 2. Bydgoszcz - Muzeum

-pomorskie Mydta i Historii Brudu

Lubelskie 1. Janéw Podlaski - Stajnie z historig, 2. Lublin - Piwnica pod Fortuna

Lubuskie 1. Szlak Miodu i Wina (cate woj.), 2. Bytom Odrzanski - zabytkowy rynek

Lodzkie 1. Tomasz6w Mazowiecki - Niebieskie Zrodta, 2. £.6dz - Muzeum
Wiokiennictwa

Matopolskie 1. Dolinki Krakowskie (Wyzyna Krakowsko-Czestochowska), 2. Krakow -
Fabryka Schindlera

Mazowieckie | 1. Tarnéw n. Wisla - drewniany kosciét, 2. Plock - Muzeum Zydéw
Mazowieckich

Opolskie 1. Brzeg - zamek Piastéw Slaskich, 2. Malujowice - XVI w. polichromie

Podkarpackie | 1.Radruz - zesp6t cerkiewny sw. Paraskewy, 2. Krosno - Centrum Dziedzictwa
Szkla

Podlaskie 1. Goniadz - twierdza Osowiec, 2. Tykocin - wielka synagoga

Pomorskie 1. Gdanisk - PGE Arena, 2. Zatoka Gdariska - Twierdza Wisloujscie

Slaskie 1. Tychy - Tyskie Browarium, 2. Cieszyn - Wzgérze Zamkowe

Swieto- 1. Pacanéw - Europejskie Centrum Bajki im. Koziotka Matolka, 2. Sandomierz -

krzyskie zabytkowy rynek

Warminsko- | 1. Frombork - Wzgdrze Katedralne, 2. Rapa - piramida

-mazurskie

Wielkopol- 1. Rogalin - deby rogaliriskie, 2. Puszczykowo - Pracownia Literacka Arkadego

skie Fiedlera

Zachodnio- 1. Dobrzyca - ogrody tematyczne Hortulus, 2. Szlak Latarni Morskich

pomorskie (Swinoujscie-Krynica Morska)

Zrédlo: opracowanie wilasne na podstawie www.national-geographic.pl.
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Do atrakgji tradycyjnych (ogétem ok. 43% w trzech edycjach) zaliczy¢
nalezy obiekty utrwalone w $wiadomosci mieszkancéw, opisane w prze-
wodnikach turystycznych (cho¢ w przeszlosci pelnily inne niz turystyczne
funkgje), reprezentujace dziedzictwo kulturowe i przyrodnicze, zazwyczaj
funkcjonujace w rejestrze zabytkéw czy objete innymi formami ochrony.
Zdaniem autorki grupe te tworza m.in. palace w Kozléwce czy Lancucie,
zamek w Mosznej, klasztor w Jedrzejowie, kolegiata w Tumie, zabytkowy
most w Klodzku, Dom Zdrojowy Wojciech w Ladku Zdroju, a z obiektow
przyrodniczych, np. deby rogalifiskie czy rezerwat Niebieskie Zrédta w To-
maszowie Mazowieckim. Liczba tych atrakcji w kolejnych edycjach utrzy-
muje si¢ na podobnym poziomie.

Atrakcje ,odnowione” (ok. 29%) to obiekty istniejace wczesniej, czesto
takze objete ochrong prawna, ale zmienione m.in. w wyniku remontu czy
nowego sposobu funkcjonowania. Do grupy tej zakwalifikowa¢ mozna np.
zrewitalizowane atrakgcje, tj. Manufaktura w todzi, Stary Browar w Pozna-
niu czy Wyspe Mlyniska w Bydgoszczy, odbudowany zamek w Bobolicach,
monaster w Supraslu (w czeéci przeznaczony na interaktywne muzeum
ikon), a takze Jaskinie NiedZwiedzig w Kletnie (ze wzgledu na to, Ze odkryto
nowe jej czesci).

Ostatnig grupe tworza atrakcje nowe (ok. 27%), tzn. utworzone od pod-
staw, wedlug konkretnego pomystu czy idei, kreowane z mysla o odwie-
dzajacych. Z zalozenia obiekty te majg dostarcza¢ wrazen, doswiadczen, za-
pewni¢ rozrywke. Zdaniem autorki nalezy zaliczy¢ do nich m.in. Zywe
Muzeum Piernika w Toruniu, Centrum Hewelianum w Gdansku, Jurapark
w Krasiejowie, PGE Arena w Gdarisku czy termy w Uniejowie. Do grona te-
go nalezy wlaczy¢ takze ogrody tematyczne Hortulus w Dobrzycy oraz Lu-
buski Szlak Miodu i Wina. Atrakgji tych przybywa wraz z kolejnymi edy-
cjami konkursu.

Zaprezentowane atrakcje i sugerowany podzial uswiadamia zmiany do-
konujace sie w turystyce jako zjawisku, a tym samym wéréd atrakgji tury-
stycznych, w ramach ktérych nowo utworzone obiekty rywalizuja z wielo-
wiekowym dziedzictwem przyrodniczym i kulturowym. W pewien sposéb
zmiany te potwierdzaja takze wyréznione przez autorke kategorie atrakcji
nominowanych w konkursie, wéréd ktérych pojawiajg sie tworzone wspot-
czes$nie tematyczne szlaki, centra edukacyjne, centra handlowo-rozrywkowe,
parki rozrywki czy obiekty sportowe (rys. 5).

Warto zwroéci¢ uwage, ze wéréd nominowanych atrakcji sa wylacznie
atrakgje stale i trwale (dostepne przez caly rok), w wiekszosci silnie identyfi-
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kowane z miejscem czy regionem, gléwnie o punktowym charakterze (cho¢
s tez liniowe). Na tle calej listy kategorii zwraca uwage dominacja atrakcji
o charakterze antropogenicznym i tylko jedna kategoria powigzana bezpo-
$rednio z przyroda (posrednio sg nig takze trasy i szlaki).

Liczba obiektow
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Muzea Elementy Zamki Zabytkowe Obiekty Obiekty — Trasy ~ Budowle Centra Uzdrowiska Parki inne
icentra przyrody ipatace czesci sakralne techniki iszlaki obronne handlowo- iich  rozrywki
edukacji miast -rozrywkowe czesci

Kategorie

Rys. 5. Kategorie obiektéw nominowanych w konkursie w latach 2011-2013 (bez cudéw natury)
Zrédlo: opracowanie wilasne na podstawie www.national-geographic.pl

4. Atrakcje wybrane w kolejnych edycjach konkursu
»7 Nowych Cudéw Polski”

Mnogos¢ réznych atrakgji turystycznych powoduje potrzebe ich r6znych kla-
syfikacji, podzialéw i wartosciowania (waloryzacji). Szerzej pisza o tym
w swoich pracach Z. KRUCZEK (2011) czy M. NOWACKI (2012). W literatu-
rze z zakresu turystyki kulturowej (np. JEDRYSIAK 2008) powszechnie przy-
wolywane sa listy dziedzictwa kulturowego czy przyrodniczego (obiekty
UNESCO, pomniki historii, zabytki, parki narodowe, rezerwaty biosfery,
itp.), ktérych celem jest wyrdznienie okreslonej grupy obiektéw, szczegol-
nych pod pewnym wzgledem - wartosci historycznej, artystycznej, estetycz-
nej, duchowej itd. Wyborom tym towarzysza na ogot sformalizowane kry-
teria i zasady, a znalezienie si¢ w gronie najlepszych jest pewnego rodzaju
nobilitacjg obiektu czy uhonorowaniem jego znaczenia. Zazwyczaj sam fakt
powolania lub wpisania powoduje okreslone skutki, w tym wzrost popu-
larnosci danego obiektu czy miejsca.
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W studiach z zakresu geografii turyzmu jedng z powszechnych metod
oceny waloréw miejsca sa takze badania sondazowe wéréd okreslonej grupy
0s6b, np. turystéw, mieszkancow czy tzw. VIP-6w (decydentow, ekspertow
itd.). Z podobnym sposobem zbierania informacji mamy do czynienia w ra-
mach konkursu ,,7 Nowych Cudéw Polski”, w ktérym zainteresowani moga
przekaza¢ swdj glos na atrakcje, ktérg uznajg za najciekawszg oraz krotko
umotywowac swéj wybor.

Tabela 4. Wyniki konkursu ,,7 Nowych Cudow Polski” w latach 2011-2013

Rok, obiekt i odsetek oddanych glosow (%)

2011 1. 2012r. 2013 1.
Kozléwka - patac Poznan - St Dolinki
Zamoyskichp 158 Browar " 362 Krakowskie 27
Grudziadz -zespo6t 99 Torufi - Muzeum 165 L6dZ - Muzeum 16.0
spichlerzy ’ Zywego Piernika " | Widkiennictwa !
Rudawy Janowickie 77 Swinoujscie - 84 Cieszyn - Wzgorze 39
- kolorowe jeziorka ’ Fort Gerharda ! Zamkowe ’
Katowice - osiedle 63 Uniejow - uzdrowisko 57 Krosno - Centrum 34
Nikiszowiec ’ termalne " | Dziedzictwa Szkla ’
Szczecin - Cmen- 6.2 Sierpc - Muzeum 51 Tykocin - wielka 51
tarz Centralny ’ Wsi Mazowieckiej ! synagoga ’
Lule - kaplica sw. 59 | Le$na - zamek Czocha 4,6 Matupwme - poli 49
Tréjcy chromie z XIV w.
Suprasl - monaster 53 Hawa - jezioro 41 Brzeg - zamek a3
Zwiastowania NMP g Jeziorak ! Piastow Slaskich !

Zré6dlo: opracowanie wilasne na podstawie www.national-geographic.pl.

Zgodnie z przyjeta zasada w kazdym roku wybieranych jest siedem
nowych (innych) atrakcji turystycznych kraju, ktére otrzymaja najwieksza
liczbe gloséw. Pelng liste obiektéow wybranych w kolejnych edycjach oraz
odsetek oddanych na nie gloséw prezentuje tab. 4. oraz rys. 4. Przeglad wy-
branych atrakgcji pozwala zauwazy¢, ze sa wsrdéd nich obiekty zréznicowane
co do polozenia, kategorii czy czasu powstania. Biorac pod uwage pierwszy
element nalezy odnotowag, ze zadne wojewddztwo nie posiada atrakcji wy-
branych we wszystkich edycjach jako ,,cud’. Najwiecej, tzn. po dwa ,,cuda”
posiadaja wojewddztwa dolnoslaskie, kujawsko-pomorskie, 16dzkie, pod-
laskie, Slaskie i zachodniopomorskie oraz lubelskie, opolskie, w ktérych obie
atrakcje wybrane zostaly w tym samym roku. Do wojewddztw posiadaja-
cych po jednym ,,cudzie” naleza: malopolskie, mazowieckie, podkarpackie,
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warminisko-mazurskie i wielkopolskie. Pomimo trzech edycji konkursu bez
wygranej pozostaja wojewddztwa - lubuskie, pomorskie i swietokrzyskie.
Niestety, ze wzgledu na brak mozliwosci dostepu do szczegétowych danych
(np. miejsca zamieszkania osoby glosujacej) trudno podjac sie analizy otrzy-
manych wynikéw, ktéra pozwolitaby oceni¢, w jakim stopniu oddane glosy
faktycznie weryfikuja atrakcje, a na ile okreslaja tylko stopien zaangazowa-
nia glosujacych. Na pewno otrzymane rezultaty sa sumg dziatan, zaréwno
turystow jak i mieszkaricow miejscowosci czy regionu, w ktérym obiekt sie
znajduje (kazdy moégt odda¢ dowolng liczbe gloséw), a dokonany przez te
osoby wybdr jest jednoczesnie wyrazem preferengji turystycznych i przeja-
wem patriotyzmu lokalnego. Teze te potwierdzaja rekomendacje (uzasadnie-
nia) dolgczane przez niektérych uczestnikéw do oddanego glosu, wsrod kto-
rych najczesciej pojawialy sie sformulowania: ,, podoba sie (ladne miejsce,
krajobraz)”’, , sentyment do miejsca (wspomnienia)”, , bliskos$¢ miejsca za-
mieszkania”, , czes¢ historii kraju” czy , dobra reklama i promocja miejsca/
obszaru” (Zrodlo: Redakcja , National Geographic Traveler”, 2012 r.).

Liczba obiektow
5

4 H

3 _—

Muzea  Zamki Elementy Zabytkowe Obiekty Obiekty Budowle Centra Uzdrowiska Trasy
icentra ipatace przyrody czeSci sakralne techniki obronne handlowo-iich czesci iszlaki
edukacji miast Kategorie -rozrywkowe

Rys. 6. Kategorie obiektéw wybranych w konkursie ,,7 Nowych Cudéw Polski” w latach 2011-2013
Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie www.national-geographic.pl

Zestawienie wybranych w kolejnych edycjach atrakcji wedlug kategorii
wskazuje, ze w Scislej siddemce pojawia sie najczesciej muzeum lub centrum
edukacyjne, rezydencja (zamek, palac) oraz obiekt przyrodniczy (rys. 6).
Popularnoé¢ wymienionych atrakcji wigze sie bezposrednio z ich liczba na
etapie nominacji. Pod wzgledem czasu powstania wséréd wybranych
»cudéw” nadal dominujg atrakcje tradycyjne (ok. 48%), natomiast atrakcje
nowe (ok. 14%) traca na znaczeniu na rzecz ,,odnowionych” (ok. 38%).
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5. Korzysci wynikajace z uczestnictwa w konkursie
dla réznych grup zainteresowanych

Konkurs ,,7 Nowych Cudéw Polski” jest forma zabawy, w ktérej dzieki moz-
liwosci wykorzystania mediow bierze udziat od kilku do kilkunastu tysiecy
0s6b w danym roku, wybierajac ich zdaniem najwazniejsze atrakcje tury-
styczne kraju. Konsekwencja wyboru sa jednakowe nagrody dla wszystkich
laureatéw. Po pierwsze jest to prestiz, z ktérym wiaza si¢ wyréznienia wre-
czane przez redakcje czasopisma, National Geographic Traveler”. Dodatko-
wo w kolejnych numerach magazynu pojawia sie artykul poswiecony jednej
z siedmiu atrakcji oraz informacje w przewodniku ,7 Nowych Cudéw
Polski”, ktory ukazuje si¢ po rozwigzaniu konkursu w nakladzie okolo 30
tys. egzemplarzy. Calos¢ przedsiewzie¢ wiericzy objazdowa wystawa foto-
graficzna ,7 Nowych Cudéw Polski” prezentujaca laureatéw plebiscytu
w wybranych miejscach kraju (rys. 7).

I Odj Polske na nowol

e —
- EO =~

Rys. 7. Formy promogji laureatow konkursu ,,National Geographic Traveler”
Zrédlo: ze zbioréw wlasnych

Niezaleznie od wymienionych korzysci okreslonych przez organizatora
konkursu, wygranymi sa wszystkie te obiekty, ktore dzieki akcji pozyskaja
nowych odwiedzajacych. Biorac pod uwage fakt, ze w kolejnych edycjach
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plebiscytu wzieto udziat srednio ok. 10 tys. uczestnikéw (rys. 8), a znacznie
wiecej przeczytalo o konkursie (naklad magazynu jest rzedu ok. 30 tys.,
podobnie naklad przewodnika po 7 Nowych Cudach Polski ) nalezy uznag,
Ze magazyn, m.in. poprzez omawiang akcje, z powodzeniem realizuje swoja
misje, ktéra polega na informowaniu i inspirowaniu do wyjazdéw.

Gtosujacy w tys.
15

10

201 2012 2013
Rok

Rys. 8. Liczba glosujacych w konkursie w latach 2011-2013
Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych
redakgji czasopisma ,, National Geographic Traveler”

Poza wymienionymi wczesniej korzysciami konkurs przynosi znacznie
wiecej pozytywnych efektéw samym laureatom, przede wszystkim:

odkrywa na nowo zapomniane zabytki naszego kraju oraz skarby ro-
dzimej przyrody, przyczynia sie¢ do poznawania nowych jego atrakgji
(wszyscy nominowani w kolejnych edycjach to potencjalni wygrani;
co roku swoja szanse otrzymuja inne obiekty);

mobilizuje nominowane atrakcje (obiekty) do wiekszej aktywnosci
w zakresie wlasnej promocji (ulotki, informacje na stronach interne-
towych) (rys. 9);

integruje r6zne srodowiska (np. instytucje, organizacje, samorzady,
lokalne media) wokot wspélnego celu, jakim jest popularyzacja miej-
sca, szlaku czy regionu (publikacje, wywiady);

aktywizuje mieszkaricow do dzialania na rzecz swojego miejsca za-
mieszkania, wzmacnia wiezi pomiedzy mieszkaficami a ich regio-
nem, wzmacnia patriotyzm lokalny (agitowano poprzez Facebook,
portale, ulotki, hasta);

sklania turystow do podzielenia si¢ swoimi doswiadczeniami, spo-
strzezeniami, wrazeniami odnosnie do znanych im miejsc.

Sumujac zaprezentowane tezy nalezy stwierdzi¢, ze konkurs na kazdym
etapie jego realizacji przynosi okreslone efekty. Etap nominacji to czas in-
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tegracji srodowisk odpowiedzialnych za promocje regionéw i dokonywania
wspolnych wyboréw. Etap konkursowy charakteryzuje integracja i mobili-
zacja wspomnianych wczeéniej podmiotéw, a dodatkowo nominowanych
atrakgji, mieszkancow i turystow. To takze czas wzrostu popularnosci nomi-
nowanych w konkursie obiektéw. Z kolei etap pokonkursowy jest nadal
okresem zainteresowania wytypowanymi atrakcjami, a przede wszystkim
siedmioma obiektami wybranymi w konkursie, a przy okazji mozliwoscig
poznawania nieznanych czy zapomnianych czeéci naszego kraju.

NATIONAL inui
LFC.EOG RAPHIC nominuje do =
4 w plebiscycie

K 1.7 Nowych Cudéw Polski”

Wyslij SMS o tresci:
TR.CUD.12

Twoj kod pocztowy
(np. 00-999)

pod numer 71001.

d G
Spodrkd 32 peminewarych mielsc w Polsce
ke mlelleme (o plekng proyredy,

= Wybierz to Naipiekniejsze Miejsce!

S Ly

Rys. 9. Formy agitacji prowadzone w ramach konkursu przez nominowane atrakcje
Zrédlo: ze zbioréw wlasnych

6. Zakonczenie

Konkurs ,,7 Nowych Cudéw Polski” to jedna z wielu akcji podejmowanych
przez polskie media w celu popularyzacji atrakcji turystycznych kraju oraz
zachecenia do podrézy. Poza zapoznaniem sie z wykazanymi w pracy atuta-
mi nalezy spojrze¢ na przedsiewziecie nieco szerzej, by dostrzec i doceni¢ w
zasadach konkursu obecno$¢ metod stosowanych w badaniach z zakresu
geografii turyzmu, tj. metody eksperckiej czy badan sondazowych. Plebiscyt
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mozna potraktowac takze jako kolejng okazje do rejestracji dokonujacych sie
wspolczesnie zmian w zakresie turystyki i potrzeb turystycznych (np. za-
potrzebowanie na tzw. nowe atrakcje). Konczac warto podkresli¢, Ze inicja-
tywa przynosi okreslone korzysci kazdej z zaangazowanych stron - czytel-
nicy magazynu wiedza, co warto oglada¢ (walor poznawczy), atrakcje maja
wieksza frekwencje (walor ekonomiczny), a czasopismo zyskuje czytelnikéw
(walor ekonomiczny).
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