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GRUPY ORGANIZUJACE ZWIEDZANIE MIASTA,
ICH MOTYWY I ROLE JAKO POPULARYZATOROW
TURYSTYKI I REKREAC]I - PRZYKEAD £ODZI

1. Wprowadzenie

Turystyka i rekreacja to zjawiska bardzo dynamicznie rozwijajace sie we
wspodlczesnym Swiecie. Jest wiele czynnikéw wplywajacych na intensyfika-
gje tych dziedzin ludzkiego Zycia. Z cala pewnoscia przyczyn zwiazanych ze
wzrostem zainteresowania turystyka i rekreacja nalezy upatrywac¢ w poste-
pie technologicznym, wyzszych dochodach ludnosci, wzroscie wymiaru
czasu wolnego przeznaczanego na réznorodne zajecia wolnoczasowe oraz
wiekszej ruchliwosci spoleczenistw. Dodatkowo ludzie coraz czesciej w po-
dejmowaniu decyzji turystycznych i rekreacyjnych kieruja sie swoimi indy-
widualnymi preferencjami, poniewaz takie wykorzystanie czasu wolnego
zaczyna funkcjonowac¢ w $wiadomosci ludzkiej jako wskaznik jakosci zycia.
Wspolczesnie spoleczeristwa nadaja turystyce i rekreacji bardzo wazne role,
sa to m.in. mozliwos¢ aktywnego wypoczynku, relaksu, regeneracji sil fi-
zycznych i psychicznych, a co za tym idzie poprawy ogélnego stanu zdrowia
(LUBOWIECKI-VIKUK 2008).

Aby moc uprawiac turystyke i rekreacje ludzie wykorzystuja wszelkie
nadajace si¢ do tego obszary, wsrdéd nich tereny naturalne oraz miejsca zor-
ganizowane przez czlowieka specjalnie do tych celéw. To wlasnie miasta
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jako calosci, obok m.in. przestrzeni postmilitarnych, zalicza si¢ do nowych
obszaréw turystyczno-rekreacyjnych (LISZEWSKI 2006). Miasta to tereny bo-
gate w roznorodne atrakgcje, ktére przyciagaja turystow. Wsréd tych walo-
réw nalezy wymieni¢ dziedzictwo kulturowe miejsca, centra handlowe czy
tereny zielone.

Turystyka zajmuje szczeg6lne miejsce w miastach, ktore do tej pory pel-
nily funkcje osrodkéw przemyslowych, gdzie byla dotychczas zjawiskiem
marginalnym. Wspoélczesnie wiele takich miast jest poddawanych rewitaliza-
¢ji. W rezultacie takich dzialan zyskuja one nowe zagospodarowanie czy
nowe atrakcje, ktére moga przyczynic sie do wzrostu liczby turystow i osob
odwiedzajacych te miejscowosci (WYzuj 2008).

Celem niniejszej pracy jest przeprowadzenie analizy sposobu organizacji
turystyki i rekreacji w miescie poprzemystowym, jakim jest £6dz, ktére dys-
ponuje duzym potencjalem turystycznym. Ocenie zostalo poddanych 14 in-
stytucji, wéréd ktoérych siedem jest proponowanych jako przewodnicy po
Lodzi na stronie internetowej www.turystyczna.lodz.pl. Informacje o pozo-
stalych podmiotach mozna znalezé w serwisie spotecznosciowym Facebook.
W analizie wzieto pod uwage m.in. nastepujace elementy dziatalnosci
placowek: typ instytucji, gtéwne cele ich aktywnosci, formy promogji, Sredni
dystans i czas zwiedzania. Sprawdzono, czy instytucje powtarzaja propono-
wane miejsca i trasy. Analize przygotowano w oparciu o materialy Zrédlowe
dostepne na stronach internetowych tych organizacji oraz wywiady przepro-
wadzone z osobami zaangazowanymi w te dziatalnosc.

2. £6dz jako miejsce promowane przez organizator6w
turystyki i rekreacji

Duze miasto majgc odpowiedni potencjat moze by¢ traktowane jako miejsce
recepdji turystycznej, gléwny cel podrézy turystycznej. W takim przypadku
mozemy moéwi¢ o zjawisku nazywanym ,turystyka miejska” (MATCZAK
2008). Turystyke miejska mozna rozumie¢ jako aktywnos¢ turystyczna po-
dejmowana przez turystow na terenie wyposazonym we wilasciwg infra-
strukture turystyczng, a takze grupy zabytkéw kultury czy architektury,
ktore moga stanowi¢ impuls dla turystéw do przyjazdu do konkretnego
miasta (Voultsaki 2000, cyt. za: PAWLICZ 2008).
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16dz jest centrum krajoznawczym i gléwnym osrodkiem regionu 16dz-
kiego. Jest trzecim co do wielkosci miastem w Polsce, liczacym 661,9 tys.
mieszkanicow (http:/ /lodz.naszemiasto.pl. To znany byly osrodek przemy-
stu lekkiego, widkienniczego, ale réwniez miasto akademickie i preznie dzia-
lajacy osrodek naukowy (KRUCZEK, SACHA 2001).

Termin ,,centrum krajoznawcze” odnosi sie do duzego miasta, ktére sa-
mo w sobie jest przedmiotem zainteresowania turystéw z powodu licznych
waloréw krajoznawczych, ustug handlowych i rozrywkowych. £6dz mozna
zaliczy¢ do grupy rozwijajacych turystyke osrodkéw wielkomiejskich o réz-
norodnych walorach miejsca (KRUCZEK, SACHA 2001). Jest miastem bogatym
w walory i atrakcje, takie jak m.in. zabytki architektury przemystowej z XIX
wieku, muzea i inne obiekty kultury czy wiele imprez rozrywkowych oraz
sportowych, czesto o miedzynarodowej randze. Ruch turystyczny przewaz-
nie koncentruje si¢ w centrum, na terenach silnie zurbanizowanych, ktérym
towarzyszy zagospodarowanie turystyczne i paraturystyczne.

Potencjat Lodzi niewatpliwie zwigzany jest z dwoma elementami, pierw-
szy laczy sie z tradycjami XIX-wiecznego miasta przemystowego powstalego
na ,surowym korzeniu”, a drugi z wielokulturowoscia i czterema gléwnymi
narodami (Polacy, Niemcy, Zydzi i Rosjanie), ktére zamieszkiwaly kiedys
16dz i wplynely na krajobraz miasta.

Na poczatku XX wieku £6dZ byla miastem tolerancji, w ktérym obok sie-
bie zyly r6zne narody z wlasnymi religiami i kulturami. W wyniku II roz-
bioru Polski w 1796 roku £.6dZ znalazla si¢ w zaborze pruskim, a w 1807 ro-
ku w Ksiestwie Warszawskim. W rezultacie Kongresu Wiedeniskiego w roku
1815 zostata wlaczona do zaboru rosyjskiego i znalazla sie w Krélestwie Pol-
skim lub, inaczej - w Krolestwie Kongresowym. Naplyw osadnikéw nie-
mieckich (rozpoczety w latach 20. XIX w.) zwiazany byl z decyzja dotyczaca
uprzemystowienia miasteczek rzadowych (L6dz byla miastem rzadowym
od 1796 r.) (WOJALSKI 2000, s. 9) i zalozenia osad fabrycznych. Do osiedlenia
sie w Lodzi zachecano ludzi wykazujacych sie umiejetnosciami tkania, prze-
dzenia i farbowania tkanin Inianych i welnianych. Osadnicy migrujacy spoza
zaboru rosyjskiego mogli liczy¢ na pomoc materialng, m.in. otrzymanie zie-
mi i drewna pod budowe domoéw i warsztatéow. Z tego powodu L6dz zacze-
la rozwija¢ sie jako centrum przemystu tkackiego i sukienniczego. Rozkwit
todzi przemystowej przyciagat réwniez osadnikéw zydowskich, dla ktérych
w 1825 roku wytyczono dzielnice na dzisiejszym Starym Miescie. Naplywa-
jacy imigranci rosyjscy byli przede wszystkim urzednikami wyznaczonymi
do pracy w todzi wraz z rodzinami. O koegzystengji tych narodéw moéwia
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dane pochodzace ze spisu mieszkancow z tego okresu. W koricu XIX wieku
(1864) populacja Lodzi wynosita 38 100, wéréd nich Polacy stanowili ponad
38% ludnosci, Niemcy 41,5%, Zydzi ponad 19%, a Rosjanie 0,2% (WOJALSKI
2000, s. 24). £6dz jako miasto wielonarodowe i wielokulturowe istniato do
wybuchu II wojny swiatowej.

3. Charakterystyka dzialalnosci badanych instytucji Lodzi

W Lodzi funkcjonuje 14 placowek odpowiedzialnych za organizacje tury-
styki, ktére swoimi dzialaniami promuja miasto i region (tab. 1). Czesc¢ z tych
instytugji, jako stowarzyszenia lub fundacje, prowadzi niekomercyjng dzia-
lalnos¢. Pozostale sa nastawione na zysk, prowadza dzialalnos¢ komer-
cyjna. Wszystkie 14 podmiotéw zajmuja sie rozwojem turystyki i rekreacji na
plaszczyzZnie lokalnej. Rozw¢j lokalny jest najczesciej traktowany jako proces
wykorzystujacy zasoby przyrodnicze i potencjal spoteczno-gospodarczy da-
nego terenu. Lokalny rozwdj turystyki jest czesto utozsamiany z funkcjono-
waniem obszaréw recepcji turystycznej, ktére moga ograniczac sie do kon-
kretnych miejscowosci lub wykracza¢ poza nie i obejmowac wieksze tereny
(MIKA 2014).

Instytucje organizujace zwiedzanie todzi r6zniq sie miedzy soba wie-
loma cechami (tab. 2). Tylko na stronach internetowych siedmiu podmiotéw
mozna odnalez¢ informacje o dacie zalozenia firmy. Wsréd tych organizacji
trzy zostaly powolane przed rokiem 1997, a cztery po 2001. Przykladowo,
szes¢ z 14 organizacji grup prowadzi dziatalnos¢ niekomercyjna, czyli utrzy-
muje sie z innych Zrédel niz oplaty pobierane od uczestnikéw (dotacje zew-
netrzne, skladki cztonkowskie itp.), siedem z 14 grup, czyli potowa, to orga-
nizacje komercyjne nastawione na zysk, ktéry pochodzi od uczestnikow
wycieczek, j. turystow. Tylko jeden podmiot informuje o prowadzeniu dzia-
tar niekomercyjnych i komercyjnych, taczy oba typy funkcjonowania (Prze-
wodnicy £édzcy Totu-Totam). Piszac o gléwnych celach, przyswiecajacych
badanym instytucjom, wszystkie podmioty komunikuja na stronach interne-
towych o edukowaniu spoleczeristwa, o potrzebie poznania t.odzi jako nie-
zwyklego miasta. O aktywnym wypoczynku i regeneracji sit poprzez tury-
styke i rekreacje informuje pie¢ z 14 grup. Dodatkowo podmioty prowa-
dzace dzialalno$¢ komercyjna za jeden z gléwnych celéw stawiaja sobie
zarabianie pieniedzy, dla nich organizowanie turystyki to przede wszystkim
praca zarobkowa (7 z 14).
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Tab. 1. Podmioty organizujace zwiedzanie Lodzi

Promocja na
. Zgoda na
Lp. Nazwa grupy Siedziba Strona internetowa | SO WWW- | dzjat
turystyczna. .
w badaniu
lodz.pl
1 |Oddziat Lodzki ul. Wigury 12a www. lodz.pttk.pl Tak Tak
PTTKim. Jana
Czeraszkiewicza
2 |Przewodnicy ul. Piotrkowska 17 www.lodz- Nie Tak
Lodzcy Totu-Totam |lok. 69U totutotam.pl
3 | Towarzystwo ul. Piotrkowska www.tplodzi.eu Nie Tak
Przyjaciét Lodzi 17/12
4 |Fundacja Normalne | ul. Wigury 12a www.rowerowalodz. Nie Tak
Miasto Fenomen pl
5 |Firma Go-to, Biuro | ul. Senatorska 12 www.go-to.com.pl Tak Tak
Turystyki
Regionalnej Piotr
Strzelecki
6 |Biuro Turystyczne | ul. Paderewskiego www.raftur.pl Tak Tak
RAFTUR 33/16
7 | Visit.Lodz brak informacji www.visitlodz.com.pl Nie Nie
8 |Zielona LodZ brak informacji www.zielonalodz.info Nie Nie
9 |Central Point ul. Narutowicza 86 | www.centralpoint.wlo Tak Nie
dzi.com
10 |Grupa Fabricum ul. Drewnowska www.fabricum.pl Tak Nie
Travel Services 58
11 |Fundacja Jagieto | brak informacji www.fundacjajagiello. Nie Nie
jimdo.com
12 |Lodzkie Centrum | brak informacji www.lcws.pl Tak Nie
Wycieczek
Szkolnych
13 |Ustugi Turystyczne | ul. Rydla 6/39 www.odkryj.lodz.pl Tak Nie
ALEX
14 |Towarzystwo ul. Wigury 12a www.tonz.org.pl/ Nie Nie
Opieki nad lodz
Zabytkami w Lodzi

Zrédlo: opracowanie wlasne.

Wszystkie placowki zakwalifikowane do badania promuja siebie i swoje
dzialania za pomoca stron internetowych. Jednakze w przypadku dwu pod-
miotéw ich strony internetowe nie sg na biezaco aktualizowane, co moze sta-
nowi¢ pewna przeszkode w nawiazaniu z nimi kontaktu. Pozostale jednostki
na biezaco uzupelniajg tresci na swoich stronach. Dodatkowo, w przypadku
szedciu z nich, na stronach internetowych mozna znalez¢ kalendarium im-
prez na najblizszy miesiac lub dluzszy czas. Réwniez na stronach szesciu
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podmiotéw znajduja sie¢ materialy do pobrania, z ktérych uzytkownicy
moga skorzystac, sa to m.in. trasy wycieczek, regulaminy uczestnictwa, kar-
ty zgloszeniowe. Na portalu spolecznosciowym Facebook mozna odnalez¢
profile szesciu z 14 organizacji. S one wykorzystywane do informowania
o biezacych sprawach, publikowania zdje¢ i nagran z wycieczek. Na serwisie
spolecznosciowym Instagram natomiast ma zalozone konto tylko jeden
podmiot (L6dzkie Centrum Wycieczek Szkolnych).

Mozliwos¢ przewodnictwa w jezyku obcym gwarantuje piec firm. Wszy-
stkie proponuja jezyk angielski, dodatkowo trzy z nich oferuja jezyk nie-
miecki, a dwa - rosyjski. Wéréd badanych jednostek znalazly sie trzy bedace
przedstawicielstwami wiekszych podmiotéw, takich jak PTTK, Agencja Tu-
rystyczna ,,Wilejka” i Towarzystwo Opieki nad Zabytkami. Na stronach in-
ternetowych trzech podmiotéw znajdziemy certyfikaty swiadczace o wyso-
kim poziomie oferowanych uslug, wszystkie z nich prowadza dziatalnos¢
komercyjna. Znizki na uczestnictwo w proponowanych wycieczkach oferuja
tylko dwa podmioty - £odzki Oddziat PTTK oraz Central Point. Przewod-
nikami w czasie wycieczek, w przypadku o$miu grup, sa ich pracownicy -
wykwalifikowana kadra, ktéra ciggle podnosi swoje umiejetnosci. Inne insty-
tucje nie zatrudniaja w swoich szeregach przewodnikéw, ale w razie potrze-
by zatrudniaja osoby spoza firmy. Bardzo czesto sa to ludzie, z ktérymi wspol-
pracuja od diuzszego czasu. Wiekszos¢ z opisywanych organizacji (9 z 14)
prowadzi wspoélprace z urzedami miejskimi, ktére wspoétfinansuja wybrane
dziatania lub korzystaja z ofert przygotowanych przez firmy (tab. 2).

Uczestnikéw wycieczek przygotowanych przez omawiane podmioty
mozna podzieli¢ na indywidualnych (najczesciej sa to mieszkanicy miasta)
i grupowych (do ktérych naleza osoby przyjezdne). Oczywiscie mozna takze
spotkac turystow indywidualnych, ktérzy przyjezdzaja do Lodzi i korzystaja
z ustug przewodnika. Wsréd klientow podmiotéw niekomercyjnych prze-
wazaja mieszkanicy todzi, natomiast w przypadku firm komercyjnych
w grupie uczestnikow dominuja osoby przyjezdne. Informacje te pochodza
z wywiadow, przeprowadzonych z pracownikami placéwek, ktére zgodzily
sie na udziat w badaniu.

Forma organizacyjna poznawania miasta zalezy w duzej mierze od dys-
tansu, ktory trzeba pokonac. Sposréd 14 podmiotéw, 10 zaprasza na piesze
spacery, ktére ograniczaja sie do nieduzego obszaru polozonego w obrebie
granic Lodzi. Aktywnos¢ rowerowq zwigzang z pokonywaniem wiekszego
dystansu proponuja dwie jednostki (Fundacja Fenomen i Fundacja Jagielto),
mozliwos¢ skorzystania z busa zakladaja cztery z 14 firm, a zwiedzanie
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miasta samochodem oferuje tylko Grupa Fabricum. Wszystkie instytucje
poddane analizie organizuja wycieczki jednodniowe, tzw. spacery. Naj-
czesciej trasa takiego przejécia wynosi do 3 km, a czas potrzebny na jego
pokonanie siega okolo 3 godzin, wraz z komentarzem przewodnika i jego
odpowiedziami na zadawane pytania. W przypadku podrézy rowerowych
dystans zwieksza sie np. do 15 km, ale czas trwania réwniez zamyka sie
w 3 godzinach.

Na stronach internetowych dziewieciu jednostek mozna znalez¢ infor-
macje o organizowaniu ofert kilkudniowych. Przygotowuja je podmioty ko-
mercyjne, ktére utrzymuja sie z dzialalnosci turystycznej. Mozliwos¢ zorga-
nizowania imprez integracyjnych proponuja cztery instytucje, a dwie przy-
gotuja dla uczestnikow gry miejskie (Grupa Fabricum oraz Uslugi Tury-
styczne Alex). Zdecydowana wigkszos¢ opisywanych podmiotéw (10 z 14)
proponuje ustugi dodatkowe osobom korzystajacym z ich dzialalnosci (naj-
czesciej mozliwos¢ zakupu pewnych publikacji, pomoc w rezerwagji hotelu,
srodka transportu, biletu do teatru).

Trasy niektérych wycieczek, spaceréw lub odwiedzane miejsca czesto sie
powtarzajg. Szczegdlnym zainteresowaniem turystow i odwiedzajacych cie-
sza sie obiekty zabytkowe, np. palace i wille fabrykantéw, fabryki, muzea,
miejsca zwigzane z ,Lodzig filmowa”, ,bajkowa”. Duza popularnoscia wy-
roézniaja sie takze tereny zielone, np. parki. W ofertach czesto pojawia sie
Szlak L.6dzkich Murali.

Podsumowujac, zdecydowana wiekszo$¢ proponowanych rodzajow ak-
tywnosci turystycznej jest realizowana w centrum miasta, gdzie znajduje sie
najwiecej atrakcji. Czasami grupy organizujace zwiedzanie todzi decyduja
sie na pokazanie terenéw poza centrum, jest to jednak zdecydowanie mniej-
sza czes¢ przygotowanych ofert.

4. Rola grup jako popularyzatoréw turystyki i rekreacji
W mieScie

Wszystkie z zaprezentowanych grup chca przekaza¢ w swoich dzialaniach
turystom i rekreantom autentycznos¢ todzi. Autentycznosc¢, ktéra jest poj-
mowana jako rzeczywisty, oryginalny, unikatowy i wyjatkowy charakter
miejsca, stala sie jedna z cech wyrézniajacych wspoélczesna turystyke (KUL-
CZYK 2013).
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Zdecydowana wiekszos¢ opisanych powyzej grup jako najbardziej roz-
powszechniony rodzaj dzialalnosci turystycznej i rekreacyjnej w czasie swo-
ich dziataii wykorzystuje aktywnos¢ piesza, ktéra laczy w sobie wysitek fi-
zyczny oraz doznania estetyczne. Dodatkowo czes¢ propaguje turystyke
TOWeToOwa.

Zdaniem reprezentantéw grup instytucji organizujacych zwiedzanie
miasta i okolic, udzial w tych rodzajach aktywnosci jest doskonala forma
wypoczynku, ktéra poza relaksem i regeneracja sit dodatkowo wyrabia na-
wyk pozytecznego spedzania czasu wolnego. Poza tym nie sposéb nie wspo-
mnie¢ o tym, ze takie spotkania pozwalaja rozwija¢ zainteresowania, daja
szanse na poglebiony rozw¢j intelektualny. Wszystkie grupy piszac o swoich
celach zwracaja szczegélna uwage na wymiar edukacyjny swojej dzia-
talnosci.

Przygotowujac pomysly na wycieczki czy trasy spaceréw, ludzie zaan-
gazowani w taka dzialalnos¢ probuja zaprezentowac uczestnikom tozsamos¢
miasta i okolicy. Chca, aby wiecej 0os6b poznalo od dobrej strony miejsce
swojego zamieszkania. Oczywiécie z racji nieprzymuszanego uczestnictwa
z takiej oferty korzystaja osoby, ktore faktycznie chcg pozna¢ swoje miasto.
Daje to ogromna szanse na odkrywanie i poznawanie ciekawostek, ktére po-
magaja zapamietac i utrwali¢ zdobyta w czasie wycieczek wiedze.

Gléwnym kryterium zachowania i podtrzymania tozsamosci danego
miejsca jest jej przekaz jak najszerszemu gronu ludzi. Tozsamos¢ czy tez
dziedzictwo miasta okresla m.in. historie danego miejsca, jego tradydje, jezyk
(gwara) i folklor. Jednym z najprostszych sposobéw na przekazanie dzie-
dzictwa danego miejsca jest jego poznanie. Grupy biorace udziat w badaniu,
w swojej dzialalnosci realizuja ten cel. W miejscach, do ktérych zapraszaja,
uczestnicy moga poznac rézne fragmenty dawnej Lodzi, m.in. pomniki, mu-
zea, miejsca, w ktorych mieszkali lub pracowali wybitni ludzie, budowni-
czowie miasta. Dobodr takich miejsc powinien stuzy¢ ksztaltowaniu wiezi
emocjonalnych z miastem oraz wyrobieniu pozytywnej opinii o miejscu swo-
jego zamieszkania. Osoby biorace udzial w badaniu podkreslaly, ze chciaty-
by aby w przyszlosci w $wiadomosci lodzian funkcjonowal pozytywny
obraz miasta.

Waznym aspektem dzialania grup popularyzujacych turystyke i rekrea-
cje w Lodzi jest to, ze pozwalaja przezwycieza¢ podzialy spoleczne i po-
dzialy pokoleniowe. W trakcie wycieczek, czy spaceréw spotykaja sie rézni
ludzie, w r6znym wieku. Daje to szanse na rozmowe, poznanie, przezwycie-
Zanie uprzedzen.
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5. Wnioski

Grupy reprezentujace instytucje organizujace zwiedzanie todzi, biorace
udzial w badaniu, proponuja rézne formy zwiedzania miasta i okolic - wy-
cieczki piesze, rowerowe, autokarowe. Prowadzona przez podmioty nieko-
mercyjne dzialalnos¢ turystyczno-rekreacyjna stuzy przede wszystkim takim
celom, jak: poszerzenie wiedzy, rozwijanie zainteresowar, poznanie piekna
,malej ojczyzny” oraz nawigzanie wiezi z wlasnym miastem, odkrycie i zro-
zumienie jego odmiennosci oraz ksztaltowanie nawykéw aktywnego spe-
dzania czasu wolnego. Podmioty prowadzace dziatalnos¢ komercyjng réw-
niez pragng przekaza¢ wiedze dotyczaca miasta oraz rozbudzi¢ pozytywne
zainteresowanie todzig, jednak najwieksza uwage skupiaja na dziatalnosci
zarobkowej. Instytucje bedace podmiotem zainteresowania w niniejszym
opracowaniu promuja si¢ przede wszystkim na stronach internetowych,
cho¢ nie wszystkie podmioty aktualizuja swoje strony na biezaco. Tylko
sze$¢ organizacji zamiescilo na nich materialy do pobrania (kalendarz wyda-
rzen, trasa zwiedzania). Mozliwos¢ zwiedzania miasta w jezyku angielskim
zapewnia pie¢ organizacji, jezyk niemiecki - trzy, a rosyjski - dwie. Czes¢
placowek prowadzi stala wspoétprace z urzedami i firmami w todzi. Anali-
zujac miejsca i trasy proponowane przez podmioty okazuje sie, ze wiekszos¢
z nich zaprasza do obiektéw zabytkowych zlokalizowanych w calym miescie
oraz t6dzkich parkéw. Natomiast szes¢ z nich proponuje zwiedzanie szla-
kami tematycznymi zwigzanymi z najwiekszymi atrakcjami, dziedzictwem
filmowym, fabrykanckim czy $ladami wielokulturowosci dawnej Lodzi.
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