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POLAK — NIEMIEC DWA BRATANKI?

JAK NAS WIDZA NASI ZACHODNI SASIEDZI
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Oba narody, Polacy i Niemcy, muszg odstawi¢ falszywy obraz sgsiada do lamusa historii,
zrewidowa¢ wyobrazenia o nim i zastgpi¢ stereotypy poprzez wzajemne poznawanie sig.

[Kerski, 2005, s. 250]

Jak powstaty Niemcy? Otoz siedzial sobie Pan Bog nad rzekq Odrg i, moczgc
nogi w plyngcej wodzie, z gliny lepit nasz pi¢kny kraj. A to, co mu nie wyszto, wy-
rzucal za siebie. Niewatpliwie kazdy z nas, styszac ten dowcip, usmiechnie sie.
Zartoéw o sagsiadujgcych ze sobg narodach, polskim i niemieckim, powstato duzo,
jedne sa bardziej uszczypliwe, inne lagodniejsze. Zroédlem ich powstawia nie raz
sg stereotypy, przewaznie negatywne, funkcjonujagce w danym spoteczenstwie.

Pojecie stereotypu zostalo uzyte po raz pierwszy w 1798 roku przez francu-
skiego drukarza Didota do opisu procesu drukowania przy zastosowaniu goto-
wych, sztywnych matryc, zamiast pojedynczych czcionek. Pod koniec XIX wieku
terminu tego zaczeli uzywac rowniez psychiatrzy, odnoszac go do niezmiennych,
uporczywie powtarzanych sposobow ekspresji u swoich pacjentow [Pietrzak,
2000, s. 13]. Powyzsze definicje staty si¢ prawdopodobnie podstawg do sformu-
towania pojecia stereotypu przez Waltera Lippmanna w 1922 roku. W ksigzce
Public Opinion okres$lit on stereotypy jako mate obrazki innych ludzi (Pictures in
our heads), ktoére nosimy w glowach 1 ktore w ramach danej kultury sq znaczgco
do siebie podobne [Kowalczyk, Pacholski, 2005, s. 15]. Analizujacy historyczny
kontekst stereotypow polsko-niemieckich K. Maliszewski reprezentuje poglad,
ze Stereotypy, ktore tworzqg wzajemnie o sobie sgsiadujgce narody, zabarwione
sq przewaznie niecheciq i roznego rodzaju uprzedzeniami o charakterze emocjo-
nalno-negatywnym, co jeszcze silniej utrwala je w swiadomosci wielu nastepnych
pokolen [Pajak-Patkowska, 2011, s. 61]. Stereotyp z regulty orzeka o ludziach,
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scislef — o grupach ludzi, ktore mogqg by¢ rozmaicie definiowane: ze wzgledu
na przynaleznos¢ rasowq, etniczng, narodowq, spoteczng, polityczng, religijng
bqgdz wyznaniowq, zawodowgq itd. [Hahn, 2011, s. 35].

W jezyku funkcjonujg dwa pojecia ‘stereotyp’ oraz ‘uprzedzenie’. Réznica po-
lega na tym, ze uprzedzenia sq emocjonalnym komponentem postaw, czyli nega-
tywng lub wrogq postawg wobec ludzi wyodrebnionych wytgcznie na podstawie
przynaleznosci grupowej, sa zjawiskiem szeroko rozpowszechnionym, obecnym
we wszystkich spoteczenstwach $wiata. Stereotypy natomiast sg poznawczym kom-
ponentem postawy oraz definiowane sq jako generalizacje dotyczgce grupy, gdzie
wszystkim jej cztonkom przypisuje sie te same cechy, niezaleznie od rzeczywistego
ich zroznicowania [Poptawski, 2002, za: Szymanski, 2006, s. 136]

Nowoczesny niemiecki obraz Polski i Polakow uksztattowat si¢ na przestrze-
ni kilkuset lat. Na ksztalt stereotypu Polaka wptyw miato wiele zdarzen: konflik-
ty zbrojne, migracja ludnosci, wzajemne uprzedzenia, a takze zachowanie samych
Polakéw. Prof. Dr Manfred Alexander z Uniwersytetu w Kdln uwaza, ze z Zadnym
innym sgsiadem Niemcy nie majg w historii tak scistych stosunkow jak z Polakami;
wobec Zadnego innego nie istnieje tak wiele nieporozumien i uprzedzen [ Alexander,
1996, za: Szymanski, 2006, s. 140].

Juz w XIX wieku zaczeto si¢ znieksztalcenie wizerunku wschodniego sasiada
1 wlasnie wtedy w §wiadomosci wielu Niemcoéw zrodzit si¢ negatywny stereotyp
o Polsce 1 Polakach. Sgsiad z zachodniej granicy widzial panstwo polskie przez
pryzmat spoteczenstwa szlacheckiego, czyli jako panstwo pograzone w samowoli
1 anarchii, jako kraj, w ktorym panoszyta sie ciemnota [Sakson, 2001, s. 12]
1 fanatyzm religijny, kraj zacofany w rozwoju gospodarczym i kulturalnym. Polak
reprezentowal najbardziej ujemne cechy charakteru. Byto to celowe znieksztatcenie
obrazu Polski przez wiadze pruskie. Gloszono, ze Polacy niczego nie potrafia,
a narod niezdolny do samodzielnego kierowania swymi losami powinien zostaé
pod obcym panowaniem.

Na poczatku XX wieku wyksztalcito si¢ pojecie Polnische Wirtschaft, czy-
li polska gospodarka, bedaca przejawem wrodzonej nieudolnos$ci organizacyjnej
1 gospodarczej. Wazng rolg odgrywata rowniez koncepcja Herrenvolk, narodu pa-
now, tak uparcie propagowana przez nazistoOw, oraz rzekoma nizszo$¢ wszystkich
Stowian. Heinrich Himmler wypowiedziat si¢ pogardliwie o Polakach w naste-
pujacy sposob: Polacy sq leniwi, brudni, kiotliwi, niezdolni do tworzenia witasnej
panstwowosci, od wiekow byli wrogami niemczyzny, a ostatnio masowo mordowali
Niemcow. Dlatego nalezy im odmowic¢ wszelkich praw, a poki sq miedzy nami —
traktowac jako bydto robocze [Sakson, 2001, s. 15]. Wlasnie w tym czasie pojawi-
lo si¢ pojecie Polacken, ktore wystepuje jeszcze do dzisiaj w Niemczech. W nie-
mieckich stownikach pod hastem Polacke mozna znalez¢ okreslenia: nieokrzesany,
prosty, glosny, dziki, Zle wychowany. Popularne byly przystowia: pijany jak Polak,
gdzie si¢ zbierze trzech Polakow stycha¢ piec opinii, gdzie dwoch Polakow tam trzy
partie. Wyczyta¢ mozna byto rowniez pozytywne okreslenia Polakow, m.in. o go-
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scinnos$ci: Staropolska jest to cnota nie zamkng¢é nikomu wrota [Pajak-Patkowska,
2011, s. 64]. Przegrana wojna, utrata ziem na wschodzie, powstanie komunistycz-
nej Polski nie sprzyjaly polepszeniu obrazu Polakow w oczach Niemca.

Po wielu latach negatywny obraz Polaka, niestety, zostat w §wiadomosci Niemcow
1 stereotypy zostaly, chociaz w ostatnich 10 latach stosunki polsko-niemieckie znacznie
si¢ polepszyly 1 stereotypy o pejoratywnym znaczeniu na szczescie sarzadziej
uzywane. Wyobrazenia o cechach narodowych Polakow nieraz byly przedmiotem
badan prowadzonych w RFN. W latach pie¢dziesigtych XX wieku za cechy typowe
dla Polaka uwazano: dume¢ narodowa, Polnische Wirtschaft, a nastepnie takie
okreslenia jak: biedny, brutalny po pijanemu, porywczy, kochajacy ojczyzne,
brudny i religijny. W dalszej kolejnosci padaty okreslenia: pijak, msciwy, podstepny,
nieobliczalny, prymitywny, a na samym koncu znalazto si¢ stwierdzenie — pickne
kobiety. Proces normalizacjii pokojowej wspotpracy miedzy Wschodema Zachodem
w latach siedemdziesigtych sprzyjal zanikowi najbardziej nieprzychylnych opinii
o Polakach.

Zjednoczenie Niemiec 1 powstanie demokratycznej Polski stworzyly w latach
dziewiecdziesigtych nowe uwarunkowania dla stosunkow miedzy obu sgsiadami.
Z badan przeprowadzonych w 1991 roku wynikato, ze zdaniem Niemcow Polacy
sg: zawodni, leniwi, powierzchowni, pozbawienie dyscypliny, zasciankowi; chwa-
leni natomiast byli Polacy za oszczedno$¢ 1 za mito$¢ do dzieci. Natomiast juz
w 1999 roku mtodzi Niemcy postrzegali Polakéw gtownie jako ztodziei samocho-
déw 1 tanich robotnikéw, a Polsk¢ kojarzyli z Janem Pawetem II, tanim alkoho-
lem i pracg na czarno. Dla przyktadu rowniez podam skojarzenia mtodych Pola-
kow o Niemcach: Hitler, dobre samochody, pracowitos$¢, piwo, porzadek, obozy
koncentracyjne. Na podstawie badan przeprowadzonych przez Instytut Spraw Pu-
blicznych (ISP) w latach 2000-2006 wynika, ze Polacy s3 w mniejszym stopniu
postrzegani przez pryzmat zacofania. Niemcy czesciej wskazujg na naszg praco-
witos$¢, czy na wzrost gospodarczy w Polsce. Powoli zwieksza si¢ réwniez wsrod
Niemcow $wiadomo$¢ zmian dokonanych w Polsce po 1989 roku. Do tej pory
spoteczenstwo niemieckie wskazywalo raczej na cywilizacyjng odlegtos¢, Polacy
nie byli traktowani jako rowni partnerzy, tylko jako kraj, ktory potrzebuje pomocy
1 to gléwnie finansowej. Punktem przetomowym w postrzeganiu naszego panstwa
1jego obywateli, byto wejscie Polski do Unii Europejskiej 1 maja 2004 roku. Moz-
na powiedzie¢, ze Polacy przekroczyli tak zwang granice Zachodu, lecz do cat-
kowitej oraz glgbokiej zmiany stereotypu postrzegania kraju i pelnego przetama-
nia negatywnego wizerunku jest jeszcze niestety wcigz daleko. By¢ moze to si¢
zmieni, jezeli Niemcy zainteresujg si¢ bardziej Polska, w szczegdlnosci czesciej
bedg przyjezdza¢ do naszego kraju, chociaz 1 pod tym wzgledem przewaza ste-
reotyp. Przyzwyczajeni do luksusoOw obywatele Niemiec nieraz narzekali na brak
odpowiedniej infrastruktury turystycznej w Polsce. Niekiedy bali si¢ przyjezdzac
do kraju, cho¢by dlatego, ze, jak wczesniej wspomniatam, czgsto stawali si¢ ofia-
rami kradziezy.
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Nie zwazajac na wszystkie pozytywne zmiany w Polsce, jak np. przystapienie
do Unii Europejskiej oraz wzrost gospodarczy, badania przeprowadzone przez ISP
w 2006 roku pokazuja, ze nadal przewazaja negatywne skojarzenia z Polska (41%)
nad pozytywnymi (30%). Najczestszym skojarzeniem Niemcow z Polska pozosta-
je przestepczos¢, w tym przede wszystkim kradzieze samochodéw. Rowniez kolej-
ne skojarzenia maja charakter negatywny: praca na czarno, zabieranie miejsc pracy,
bieda, zacofanie, bezrobocie, kiepska gospodarka, niewykwalifikowani pracownicy
[Fatkowski, 2006, s. 1]. Do pozytywnych skojarzen wymienionych przez Niemcow
nalezg: korzystne ceny, zakupy, szybko rozwijajacy si¢ kraj, wzrost gospodarczy, czto-
nek UE, partner w Europie, fadne krajobrazy, urlop, kultura, bogata historia, polska
kuchnia, pracowito$¢, dobrzy pracownicy, przyjacielsko$¢, goscinnos¢ [Tamze, s. 3].
Nie da si¢ ukry¢, ze spontaniczne skojarzenia z Polska sg nadal w wigkszos$ci nega-
tywne, aczkolwiek zawierajg elementy oraz sygnaty pozytywnych zmian. Ciekawym
jest, ze osoby z wyzszym wyksztatceniem oraz mieszkancy landow sgsiadujacych
z Polska, czesciej kojarza Polske z pozytywnymi cechami. Jest to dowodem na to,
ze przy blizszym kontakcie Polakow z Niemcami, wizerunek ten zmienia si¢ na lep-
sze. Porownujac badania przeprowadzone w 2006 roku z badaniami z 1991 roku,
mozna zauwazy¢ pozytywng zmian¢ dotyczacg m. in. pracowitosci Polakow.

Wazng role w ksztattowaniu negatywnego wizerunku Polski ogrywaja media
[zob. Mikutka, 2010, s. 153—167; Dabrowska, 2009, s. 277-300]. Osoby majace
kontakt z Polska gtownie przez telewizje czesciej kojarzg nasz kraj z kradziezami,
pracg na czarno i alkoholem. W licznych serialach niemieckiej telewizji byly czesto
eksponowane pejoratywne cechy charakteru wschodnich sgsiadéw. Polacy wyste-
powali gléwnie w roli ztodziei i prostytutek, co jeszcze bardziej umacniato przeko-
nanie o Polsce, jako kraju biednym i zacofanym, bedgcym kryminalnym centrum
w postkomunistycznej Europie. Nie da si¢ jednak zaprzeczy¢, ze wszystkie zarty
maja rowniez swoja przyczyng. W latach 90-tych, kiedy granice staty si¢ bardziej
otwarte, wzrosta liczba kradzionych przez Polakéw samochoddw, co potwierdzaja
liczne artykutu w prasie niemieckiej na ten temat [Kucharski, 2011].

Dowcipy o Polakach upowszechniane sg zarowno przez niemiecka prase, jak
1 telewizje. Wigkszos¢ dowcipow, znanych 1 opowiadanych przez naszych zachod-
nich sgsiadow, jest autorstwa Haralda Schmidta, ktory na poczatku lat 90-tych bar-
dzo chetnie je opowiadal w swoim rozrywkowym programie telewizyjnym Die Ha-
rald Schmidt Show (Late — Night — Show). Przedstawialy one wschodniego sgsia-
da w zltym $wietle, przewaznie jako zlodzieja aut (na przyktad: Jaka jest pierwsza
lekcja w polskiej nauce jazdy? Otwierac drzwi przy pomocy klamki) [zob. Cywin-
ski, 1997]. Powszechne byty rowniez zarty pokazujace Polakéw jako pijakow oraz
leniéw. Pracujacy w Niemczech 1 zajmujacy si¢ stosunkami polsko-niemieckimi
polski dziennikarz Piotr Cywinski przeprowadzit rozmowe z Haraldem Schmid-
tem, w wyniku ktorej okazato si¢, ze showman nigdy nie byt w Polsce. Wszystkie
dowcipy byly wynikiem zakorzenionych w niemieckim spoteczenstwie stereoty-
pOw na temat Polakéw [zob. Kucharski, 2011]. Nastepca Schmidta nasmiewaja-
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cym si¢ z Polakow jest mieszkajacy w Niemczech komik Wojciech Oleszczak, zna-
ny wszystkim pod pseudonimem Marek Fis. W swoim rozrywkowym programie
mowi po niemiecku z silnym polskim akcentem i wita gosci w czerwonej koszulce
z ortem 1 napisem POLSKA oraz w szarych sportowym spodniach. Z kolei w te-
lewizji RTL w programie Siedem dni, siedem gtow Lisa Fritz daje przyktad zda-
nia zawierajacego cztery ktamstwa: Uczciwy Polak jedzie na trzezwo swoim wia-
snym samochodem do pracy. W nastepnym programie pojawiajg si¢ nastepne zarty:
Na pytanie prezydenta Polski, kiedy w Polsce zapanuje dobrobyt, Pan Bog placze
i odpowiada: tego ja za swojej kadencji nie doczekam. Podobne przyktady mozna
mnozy¢. Przedmiotem dowcipow stata si¢ nawet kleska powodzi: Mozna juz jez-
dzi¢ do Polski, bo przynajmniej jest tam biezqca woda [zob. Cywinski, 1997].

Czy te dowcipy $mieszg rowniez nas, Polakow? Czy podchodzimy do tego
Z rezerwa, czy one nas obrazaja? Czy jesteSmy po prostu jednym z wielu narodow,
o ktérym funkcjonuja stereotypy, na podstawie ktorych powstajg zarty? Na te
oraz na wiele innych pytan powinien odpowiedzie¢ kazdy z nas i na pewno dazy¢
do polepszenia stosunkow polsko-niemieckich poprzez blizszy kontakt z zachodnim
sagsiadem, w celu pozbycia si¢ jak najwiekszej ilosci stereotypow.
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