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Radio. Tu stowo wygrywa

Kto6z z nas jest dzi$§ ,,stuchaczem gorliwym”? Tak osobg stuchajacg radia
z uwaga nazywa Stanistaw Jedrzejewski, medioznawca, przewodniczacy Rady
Nadzorczej Polskiego Radia. Czy mozna jednak stucha¢ uwaznie, wykonujac
W tym samym czasie inne czynno$ci? Wigkszo$¢ z nas stucha dzis radia przy okazji
—jadac samochodem, robiac zakupy, gotujac obiad, czesto tez pracujac umystowo.
Stuchania radia nie celebrujemy. Wiaczamy je odruchowo, bez wzgledu na porg
dnia czy wykonywang prace. ,,Jeste§my. Nie przeszkadzamy” — mowi Darek Ma-
ciborek, dziennikarz muzyczny radia RMF FM [Wiadomosci, TVP, 13.02.2013].

Radio stato si¢ naszym kompanem dnia, ,,zast¢gpuje modlitwe poranng i wie-
czorng” [Goban-Klas 1997: 17], jest dyskretnym towarzyszem. Tak dyskretnym,
7e czesto niezauwazonym. Jak pisze Monika Wawer, ,,radio dzisiaj jest stuchane
nieuwaznie, [...] jest dzwigczgcym ttem naszej codziennosci — wlaczane rano,
po6zniej po prostu sobie gra” [Wawer 2011: 379].

Jednak sg takie momenty w radiu, kiedy powierzchowny odbior zostaje
zawieszony, kiedy aktywujemy stuchacza. Staje si¢ to wtedy, kiedy na antenie
pojawia si¢ slowo. ,,Jego Majestat stowo”, jak zwykl méwi¢ o radiu Melchior
Wankowicz.

Stowo zmusza do skupienia. Dzigki niemu powazniej traktujemy radio. Przy-
pominamy sobie o jego istnieniu. Dzieki stowu radio staje si¢ niestrudzonym
informatorem, ale tez doradcg. Grazyna Stachyra pisze tak: ,,Odbiorca poddaje
refleksji to, co styszy w danym momencie, przez co odbiera przekaz emocjonal-
nie. Mechanizm ten stanowi o magii radia” [Stachyra 2008: 61].

Stowo w radiu pekni tez inng, duzo wazniejsza funkcj¢ — pobudza wyobraz-
ni¢. Wszystko za sprawg braku obrazu. Pigknie powiedziat McLuhan: ,,Radio jest
okryte aurg niewidzialnosci” [McLuhan 2004: 390]. Zasadniczg cecha radia, od-
rozniajacg je od innych mediow, jest brak audiowizualnego sposobu percepcji.
,,Przekaz radiowy nie tylko naruszyt integralnos¢ takiego sposobu odbioru rzeczy-
wistosci, ale wrecz ja utracil: oddzielajac glos od wygladu ludzi i przedmiotow,
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spowodowat rozlaczenie fonosfery i ikonosfery. Dzigki temu zostaty jednak wy-
zwolone nowe mozliwosci estetyczne w sferze wyobrazni, co wykorzystano m.in.
w sztuce shuchowiskowej, reportazach radiowych czy dziataniach propagando-
wych. Wiasnie dlatego radio jest powszechnie zwane ,,teatrem wyobrazni” [Ku-
baczewska, Hermanowski 2008: 15].

Najwickszg silg oddzialywania na stuchaczy jest awizualno$¢. Sytuacje potwier-
dzajaca powyzsze stowa przytacza Mariusz Gierszewski, dziennikarz Radia Zet:

Za zamknigtymi drzwiami trwala narada prokuratorow. Pod drzwiami stat thum dziennikarzy.
Mijaly godziny, nic si¢ nie dziato. Wychodzacy z sali politycy nabrali wody w usta. Tylko radiowi
wydawcy wydzwaniali do swoich reporterow, domagajac si¢ do najwazniejszego popotudniowego
serwisu o godzinie siedemnastej ciekawej relacji. Ale nikt takiej nie mial. Wydawca zazadat tez rela-
¢ji od mojego kolegi z Radia Zet. Dziennikarz zaczat opowiadac. O thumie dziennikarzy czekajacych
caty dzien pod drzwiami. O tych drzwiach, zza ktorych czasami stycha¢ glosy, jednak nic nie mozna
z nich zrozumie¢. O tym, ze czasem drzwi si¢ otwieraja i ze srodka wymyka si¢ milczacy prokurator.
Zrobit tak tadny obrazek, z taka gracjg uzyt stow i zagral wyobraznia, ze kiedy skonczyl, styszacy to
inni dziennikarze zaczg¢li mu bi¢ brawo. Realizator Zetki niechcacy puscit te brawa w eter. Przez kilka
sekund wybrzmiewaly jako aplauz dla profesjonalizmu reportera. [Gierszewski 2010: 222]

,,Zrobit tak tadny obrazek, z takg gracja uzyt stow i zagral wyobraznig”. Wy-
starcza slowa, zeby zbudowac obraz. Radio to tez inne dzwieki — enigmatyczna
muzyka, szum rzeki czy uderzenie mtotem. One rowniez wzmacniajg site wy-
obrazni. Maciej J. Drygas, rezyser filmowy i radiowy, pisze: ,,Porzadnie skonstru-
owany dokument radiowy — [...] poprzez brak obrazu — uruchamia w stuchaczu
potrzebe uktadania jego prywatnego filmu” [Drygas 2010: 314]. Jerzy Mikutow-
ski Pomorski potwierdza te stowa: ,,Stysze¢ to znaczy wyobrazac sobie reszte”
[Mikutowski Pomorski 1997: 11]. Okazuje si¢ bowiem, ze dzwick wspaniale ma-
luje obrazy i buduje catkiem widzialne $wiaty. Przekonat si¢ o tym Maciej J. Dry-
gas, przygotowujac dokument radiowy By¢ w kosmosie:

Przesiedzialem w archiwum wiele tygodni, ze stuchawkami na uszach, po osiem godzin dzien-
nie. Wystuchalem setek godzin nagran. Z kazdym dniem coraz bardziej oddalalem si¢ od Ziemi.
Brak obrazu sprawil, ze wlaczata si¢ wyobraznia. Zbudowalem sobie wlasna wizje zycia w stacji
orbitalnej Mir. Poczulem niewazko$¢, przez luk iluminatora podziwiatem niezwykte widoki Ziemi
i bezgraniczny ocean kosmosu. Bylem tam, cho¢ moje ciato caty czas byto przywigzane do niewy-
godnego krzesta w archiwum. Wspominam ten stan, poniewaz wkrotce w innym archiwum miatem
obejrze¢ na ekranie telewizora kilka godzin tych samych materiatow, tylko ze zarejestrowanych ka-
mera. Jakiez bylo moje rozczarowanie! Zamiast kosmosu zobaczylem klaustrofobiczny widok: $cia-
ny w stacji orbitalnej z poupychanymi chaotycznie przewodami. Zamiast astronauty zobaczylem
kogos$, kto bardziej przypominal montera telefonow, ktory udat si¢ w diuga delegacj¢. Dostownosé
obrazu zabita calg tajemnice. [Drygas 2010: 314]

Dla Macieja J. Drygasa to byl bardzo mocny, namacalny dowdd na site
dzwieku. Czgsto bowiem obraz budowany w naszej glowie z dzwigckow ma
wigkszg site razenia niz jego rzeczywisty odpowiednik. Maciej J. Drygas opowie
jeszcze jedng historie:
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Kiedys rozmawialem z naszym himalaistg Piotrem Pustelnikiem o $mierci. Powiedzial, ze wi-
dok cztowieka odpadajacego od skaly zaskakuje zwyczajnoscia: ,,Jak w niemym kinie, kto$ po pro-
stu zsuwa si¢, odchodzi, nie wydajac zadnego dzwigku, odprowadzamy go wzrokiem do momentu,
kiedy nie stracimy go z oczu, i juz. I koniec. I wlasciwie nie zostaje z tego zadna reminiscencja.
Po prostu byt i nie ma go. Co$ jak przedmiot, tak jak plecak, spadt po prostu plecak. Odprowadzi-
tem wzrokiem ten plecak, popatrzytem, koniec. Jednak kiedy co$ si¢ ustyszy, kiedy dociera do nas
dzwigk tego cztowieka, jaki$ urywek zdania, jakby ktos cheiat powiedzie¢ jeszcze cos, to jest to tak,
jakby ktos wzmocnil pigédziesigciokrotnie taki odbior. Mozna zamkna¢ oczy i tylko stuchac i to
w zupetnosci wystarczy, zeby to dotarto z potworng mocg”. [Drygas 2010: 314-315]

W tym przypadku kultura stuchu zdominowata kultur¢ widzenia. Walter
J. Ong, kulturoznawca amerykanski, uczen McLuhana, pisze, ze wzrok tylko wy-
odrebnia, a dzwiek weciela. ,,0 ile wzrok sytuuje obserwatora na zewnatrz tego, co
oglada w pewnej odlegtosci, o tyle dzwigk wlewa si¢ w stuchacza. [...] W stucha-
niu, w dzwieku mozna si¢ zanurzy¢” [Ong 1992: 105]. To ,,zanurzenie w dzwig-
ku” stanowi o specyfice i sile radia.

Radio to nie tylko stowo. Ogromna, cho¢ coraz mniejsza role pelni muzyka.
Okazuje si¢ bowiem, ze w przypadku promocji muzyki radio ma coraz mniejsze
znaczenie. W muzyke w radiu, a takze samo radio watpi dziennikarz muzyczny
Piotr Metz, przez 11 lat dyrektor muzyczny i programowy radia RMF FM, obec-
nie redaktor naczelny ,,Machiny”: ,,Popatrzmy, jak wazna byla muzyka w epoce
przedinternetowej, jak wazne bylo radio. Od tego czasu pojawily si¢ alternatywne
sposoby spegdzania czasu: Internet i jego oferta, gry komputerowe” [Murawski
2009, 30].

Jednak t¢ zmniejszajaca si¢ rolg radia w promocji muzyki bardzo trudno za-
uwazy¢ w ramowkach wielu stacji komercyjnych. Nie bez kozery radia te nazy-
wane s3 ,,szafami grajagcymi”. A przeciez tendencje — wedtug badan — powinny
by¢ odwrotne. Bo dzi§ warto postawi¢ na stowo i audycje autorskie. Najlepiej wie
o tym Program III Polskiego Radia.

Magda Jethon, dyrektor Trojki, postawita wtasnie na programy autorskie.
Procz audycji stownych (m.in. Za a nawet przeciw Kuby Strzyczkowskiego,
Z najwyzszej potki Michata Nogasia, Biuro mysli znalezionych Marcina Zaborka,
Klub Trojki Dariusza Bugalskiego i Jerzego Sosnowskiego) sa oczywiscie audy-
cje muzyczne (m.in. Minimax Piotra Kaczkowskiego, Manniak po ciemku Wojcie-
cha Manna, Markomania Marka Niedzwieckiego, Sjesta Marcina Kydrynskiego,
Offensywa Piotra Stelmacha, Trzy kwadranse jazzu Jana Ptaszyna-Wroblewskie-
g0), ale ma si¢ wrazenie, ze stowo nie jest w nich sprawa drugorzedna, tylko stoi
z muzyka w parze. Otdz prowadzacy petnig tutaj funkcje muzycznych ekspertow
— nie tylko prezentuja okreslong muzyke, ale i ja objasniaja. I tym razem stowo
ma znaczenie. W mysl zasady: ,,Stowo i muzyka powinny sig¢ [...] wspomagac
nawzajem, potegowac swoja ekspresje, dazy¢ ku wewnetrznej harmonii” [Wojci-
szyn-Wasil 2011: 247].

Prowadzacy objasniaja muzyke, ale tez rozmawiaja z twoércami muzyki. Bo
radio to oczywiscie tez stowo w postaci rozmowy. I to, co w radiu wydaje si¢
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standardem, w innych mediach juz nim nie jest. Méwi o tym wprost Edward Mi-
szczak, kiedy$ cztowiek radia, dzisiaj dyrektor programowy telewizji TVN: ,[...]
rozmowa ciagle jest niedoceniong, ale prosta forma kontaktu. W mojej branzy
rozmowa wyparowata, prawie jej nie ma. Wiekszos¢ ludzi mysli, ze jezeli co$ ma
by¢ ogladane przez wielu, to nie moze by¢ to prosta rozmowa, to musi by¢ show.
Czgsto ci, ktorzy zadajg pytanie, nie stuchajg. Ja to nazywam syndromem trzecie-
go pytania. Do trzeciego pytania jest fajnie, ale po nim zaczyna si¢ problem” [za:
Wawer 2011: 384].

Rozmowa bez show w radiu przetrwata. Dlatego nie zgadzam si¢ ze stowa-
mi Moniki Wawer, jakoby dziennikarz radiowy miat do dyspozycji ubogie $rod-
ki wyrazu — tylko swoj glos i glos rozmoéwcy. ,,Nie mozna pozwoli¢ na to, aby
ktory$ z nich zdominowat na dtuzej (jak si¢ okazuje dtuzej niz $rednio kilkana-
$cie sekund) antene, bo przekaz staje si¢ jeszcze ubozszy dla stuchacza. W dobie
bogactwa dzwigckéw dobiegajacych z glosnika radiowego — jingli, podktadow
muzycznych, reklam — samo stowo niczym nieokraszone brzmi archaicznie i mo-
notonnie” [Wawer 2011: 383].

Heidegger mowi, ze zrodlem upadku jest obumarcie podmiotu méwienia.
Nie w przypadku Programu IIT Polskiego Radia. Dziennikarze w nim pracujacy
nazywani sg osobowosciami radiowymi. Magda Jethon moéwi: ,, Tu jest ottarz, a za
nim wybitni, znani prowadzacy” [Kowalczyk 2011: 28]. Kojarzeni sg nie tylko
z prowadzong przez siebie audycja, ale tez rozpoznawani z gtosu. Bo on nadal ma
w radiu znaczenie, cho¢ niektdrzy dziennikarze uwazaja, ze ,,spadta popularnos¢
budowania gltosem” [Glowinski 2008: 27].

Emil Marat, byly wiceprezes i dyrektor programowy Radia PiN, powiedziat:
,»leraz w robieniu radia liczy si¢ tworcze myslenie” [Glowinski 2008: 47]. Z tymi
stowami zgadza si¢ Magda Jethon. Dyrektor Trojki postawita na stowo i audycje
autorskie. Dzigki temu zyskala audytorium. Wedlug badan Radio Track z kwiet-
nia 2013 roku [http://www.radiotrack.pl/index.php/wyniki.html] Program III
Polskiego Radia uplasowat si¢ na czwartym miejscu (za RMF FM, Radiem Zet
i Programem I Polskiego Radia) z 7,5% udziatem w czasie stuchania. Jacek Kape-
la, dyrektor departamentu Radio w CR Media Consulting SA., zaznacza: ,,Trojka
zyskuje, bo ros$nie grupa stuchaczy §wiadomych wtasnych oczekiwan i wybo-
rOwW” [Profilem do ucha 2009: 15]. Magda Jethon w wywiadzie dla miesigcznika
»Press” mowi wprost: ,,Nasze radio nie jest radiem dla wszystkich, jesteSmy ra-
diem $wiadomego inteligenta” [Kowalczyk 2011: 27].

Trojka to radio dobrze sprofilowane. | takg przysztos¢ dla radia widza ba-
dacze. Jednym z nich jest medioznawca Maciej Mrozowski: ,,[...] im wigcej ni-
szowych, wasko i dobrze sformatowanych stacji, tym wiecej os6b moze znalezé
w eterze oferte dla siebie” [Glowinski 2009: 34].

Dzi$ zasada ,,dla kazdego co$” ciazy. Zgadza si¢ z tym Piotr Jaroszewski,
wiceszef programowy radia RMF FM, wczes$niej dyrektor anteny Radia Zet:
»,Mainstreamowe media tracg udzialy w rynku na rzecz formatdéw coraz Scislej
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profilowanych” [Profilem do ucha 2009: 15]. Jednak rewolucji wsrod rozgtosni
komercyjnych nie bedzie. Przynajmniej tego zdania jest Krzysztof Glowinski,
dziennikarz ,,Pressa”: ,,W przypadku innych (niz Trojka — przyp. B. Sz.) stacji
ogolnopolskich raczej autorskie pomysty si¢ nie sprawdza. RMF FM lub Radio
Zet pozostang popowymi stacjami $rodka. To bowiem zapewnia dotarcie do ma-
sowego odbiorcy” [Glowinski 2008: 47].

Radio rozmawia. Nie tylko z zaproszonymi go$¢mi, ale rowniez ze stucha-
czami. Bo radio to stuchacze, jak mowi Tadeusz Sznuk, dtugoletni pracownik
Polskiego Radia, prowadzacy teleturniej ,,Jeden z dziesigciu”. ,,Radio to rozmo-
wa. Nie przeméwienie” [Sznuk 2008: 65]. Nie wystarczy moéwi¢ do odbiorcow.
Trzeba z nimi rozmawia¢. Stowem, muzyka, dzwickiem. Tadeusz Sznuk pisze:

Kazda radiofonia — pomijajac grajace szafy sterowane komputerem, bo z komputerem nie po-
gadasz — ot6z kazda radiofonia, ktora rozmawia ze stuchaczami, ma swoj przez lata wypracowany
styl. I ma swoje grono odbiorcéw. Zna i rozumie tych odbiorcéw potrzeby. Umie mowic i stuchac.
Bo radio jest rozmowa. O wszystkim: polityce, kulturze, oswiacie, zyciu, §wigcie i dniu codzien-
nym. Rozmowsa jest dobrze zapowiedziany ciekawy koncert, interesujace stuchowisko, poruszajacy
reportaz i rzetelna informacja. Dobra piosenka i §mieszna audycja satyryczna. To jest wiasnie misja,
ktorej tak wielu szuka w kwiecistych wypowiedziach. [Sznuk 2008: 65]

»Radio to nie tylko méwienie o czyms — to rowniez stuchanie kogo$” [Susat-
ko 2010: 193]. Magda Jethon shucha. I méwi: ,,Mamy fantastycznego, wiernego
stuchacza, ktorego nie mozemy straci¢” [Kolwaczyk 2011: 28]. W ich lojalnos¢
wierzyta zawsze. Takze podczas publicznej zbiorki pienigdzy na rzecz Trojki. Jed-
nak nie wszyscy z entuzjazmem podchodzili do tej akcji. Marek Wrobel, prezes
agencji public relations Neuron PR, mowil: ,,Obawiam sig, ze Trdjka przecenia
swoje audytorium, ze wierni mito$nicy to niewielki procent w poréwnaniu do
wszystkich stuchaczy stacji” [Abonament plus co taska 2009: 10].

Zbiorke prowadzil Komitet Mitosnikéw Trojki pod przewodnictwem Dariu-
sza Pekatowskiego z Warszawy, wieloletniego stuchacza stacji. W gronie zatozy-
cielskim znalezli si¢ m.in. Krystyna Czuboéwna, Krzysztof Daukszewicz, Michat
Ogorek i Zbigniew Zamachowski. Podczas czteromiesi¢cznej akcji zebrano ponad
680 tys. zt. Pieniadze przeznaczono na audycje kulturalne, muzyczne i teatralne.
» Wlasciwie mozemy powiedzie¢ tylko jedno, z catego serca dzickujemy — to sto-
wa Magdy Jethon. — Cata akcja, procz zaskakujacego wyniku finansowego, data
nam, calemu zespotowi Trojki, poczucie wigzi i tworzenia wyjatkowej wspolnoty
z naszymi Stuchaczami. Wiem, ze to brzmi gérnolotnie, ale jestem przekonana,
ze tylko Trojka moze stworzy¢ wokot siebie tak wspanialg spotecznosé. To dla nas
ogromnie cenny dar” [http://www.polskieradio.pl/9/201/Artykul/183296,Ponad-
680-tysiecy-zlotych-na-rzecz-Trojki].

Trojka zna, rozumie i ceni swoich stuchaczy. Umie rozmawia¢ i daje moz-
liwos¢ wspolnego tworzenia programu. Wdzigczna jest za uwagi i rady. Daje
przestrzen na ich wyartykutowanie. Jest interaktywna. Jednak nie wszystkie
radiostacje dbajg o swoich stuchaczy. Niektorzy radiowcy wrecz wing za niski
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poziom radia zrzucaja na stuchaczy. Oto wymiana zdan mi¢dzy dziennikarzem
Jarostawem Murawskim a Piotrem Metzem, dziennikarzem muzycznym:

Piotr Metz: Jesli na Wyspach radio robi konkurs i dzwoni gospodyni domowa, to ona wie, co
to jest Sex Pistols. Nie dlatego, ze jest madra, ale poniewaz jest to element tamtejszej kultury. Tam
byta ciagtos¢. U nas jest przepasé.

Jarostaw Murawski: Zrzuca Pan odpowiedzialno$¢ za niska jako$¢ radia w Polsce na stuchaczy.

P.M.: Niestety, chyba tak jest. Reklamodawca sprzedajacy proszek do prania dla szerokiego
targetu chce miec radio, ktore ten target skuma. Inaczej pojdzie z pienigdzmi do innej stacji. [Mu-
rawski 2009: 28]

Dobrze sytuacje w radiu komercyjnym opisuje Marcin Stachyra w artykule
Radio dla muzyki czy muzyka dla radia? Rola DJ-a w radiu: ,,Ramowki radiowe,
niemal pozbawione programow autorskich, wypehiaja glownie muzyczne audycje
towarzyszace i listy przebojow, w ktorych DJ ma gltéwnie zabawia¢ stuchaczy kon-
kursami i ciekawostkami ze §wiata” [Stachyra 2011: 317]. I przez to stacje te ,,nie
sa w stanie wygenerowac prawdziwej wspolnoty stuchaczy” [Stachyra 2011: 323].

Interaktywnosci w radiu pomdgl Internet. Cho¢ wcezesniej rowniez istniaty
w radiu elementy interaktywne — przede wszystkim telefony — w dobie Internetu
dialog miedzy dziennikarzem radiowym a sluchaczem znacznie si¢ utatwit. Wystar-
czy wysta¢ mail, sms, napisa¢ komentarz na stronie internetowej czy facebooku.

Interaktywno$¢ to jedna z cech ukazujacych zmiany, jakie dokonuja si¢
w przestrzeni medialnej. Inng jest konwergencja. Henry Jenkins, wybitny badacz
kultury wspolczesnej, zaznacza, ze ,,tam, gdzie przecinaja si¢ drogi starych i no-
wych mediow [...], gdzie wladza producenta mediow i wladza konsumenta me-
diow wchodza w nieprzewidywalne interakcje” [Jenkins 2007: 8], mozna mowié
o konwergencji. Dzi¢ki niej mozemy shucha¢ radia w Internecie.

Zatrzymajmy si¢ na chwilg przy relacji radio—Internet. To ciekawy przypadek
dwoch niezaleznych mediow, ktore nie tylko ze soba nie konkuruja, ale wspot-
pracuja i si¢ uzupehiajg — gdzie indziej, jak nie w sieci, mozna odbiera¢ tysigce
stacji: zarébwno takich, ktore program nadaja tylko za posrednictwem Internetu —
czyli radia internetowe, jak i emitujacych programy w tradycyjny sposob, lecz do-
stepnych réwniez na swoich stronach www. Dla ,,tradycyjnych” stacji radiowych
mozliwos$¢ odbioru poprzez Internet jest sposobem dotarcia do stuchaczy, ktérzy
nie posiadajg odbiornika radiowego badz tez mieszkaja poza zasi¢giem nadajnika.

Jak napisal Maciej Biatas, ,,internetyzacja sprawia, ze radiofonia, zachowu-
jac w duzej mierze swoja specyfike, zmienia jednak swoje oblicze” [Biatas 2011:
305]. Technologiczne innowacje pozwalaja na lepszej jakosci dzwigk, szersza
oferte programowg (technologia cyfrowa), precyzyjniejsze zaspokajanie potrzeb
radiostuchaczy, rozszerzong palete urzadzen odbiorczych (telewizja, Internet, te-
lefon komoérkowy), wielos¢ cyfrowych standardéw, podcasting, czyli mozliwos¢
stluchania wybranych audycji o wybranej przez shuchacza porze. To wszystko
przyczynia si¢ do reaktywacji zainteresowania radiem i jego oferta.
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Tomasz Goban-Klas powiedziat: ,,[...] wygladato na to, iz radio znajdzie si¢
na li§cie tzw. martwych mediéw, pospotu z filmem niemym czy telegrafem” [za:
Oliveira, Jedrzejewski 2011: 47]. Internet dal mu nowe zycie. Dzieki niemu radio
przetrwato i ma si¢ catkiem niezle.

Radio jest jak kameleon — ma ogromne zdolnos$ci przystosowawcze. Mag-
dalena Oliveira i Stanistaw Jedrzejewski pisza w swoim artykule Od air do web:
rzezbienie radia w sieci...: ,,Przystosowanie mediow konwencjonalnych do In-
ternetu jest jednym z najwazniejszych wyzwan dla mediow masowych w erze
cyfrowej” [Oliveira, Jedrzejewski 2011: 47]. Radiu si¢ udato. Dlatego nie prze-
gra w konkurencji z innymi mediami. ,,Bedzie wigc tak, ze radio analogowe be-
dzie sgsiadowato z radiem cyfrowym, a cyfrowe z internetowym i to jest sita
radia”, jak mowi Stanistaw Jedrzejewski [http://www.polskieradio.pl/9/396/Arty-
kul/780694,Nie-ma-zamiennika-dla-radia].

Jeszcze dalej w swoich rozwazaniach poszedt Andrzej Siezieniewski, prezes
Polskiego Radia: ,,Zaryzykuje tezg, ze radio jest medium najsilniejszym, gdyz
odwotuje si¢ do najdoskonalszego instrumentu, jakim dysponuje cztowiek, czyli
jego wyobrazni” [http://www.polskieradio.pl/9/396/Artykul/780694,Nie-ma-za-
miennika-dla-radia].

Nie przegra réwniez z innego powodu — jako jedyne z mediow oferuje intym-
no$¢. ,,Radio proponuje intymno$é. A w czasach, kiedy wszystko jest namacalne,
otwierajgc gazety, wiemy wszystko o wszystkich, odbiorcy, stuchacze, ludzie po-
trzebujg intymnosci i pewnej tajemnicy, ktorg radio niezmiennie zapewnia”, moéwi
Piotr Baron z Programu III Polskiego Radia [ Wiadomosci, TVP, 13.02.2013].

Dobrze radio podsumowuje Marek Tejchman, dawniej zwigzany z radiem
PiN, pdzniej TOK FM, dzi$ w telewizji TVN CNBC Biznes: ,,Radio jest intymne,
bardzo osobiste, naturalne, jest forma rozmowy i dialogu z odbiorcg. Ma w so-
bie co$ absolutnie wyjatkowego: indywidualny kontekst, jednolity przekaz i nie-
samowitg spontaniczno$¢. Przekaz jest jednolity, poniewaz istnieje tylko jedna
droga komunikacji z odbiorcg — dzwigk. Co bardzo wazne, radio w porownaniu
z telewizja czy prasg jest bardzo elastyczne. Nagla zmiana planu audycji jest pro-
sta. [...] Nawet jesli dobrze zaplanuje¢ audycje, dzieje si¢ ona tu i teraz: na Zywo
1 spontanicznie. To spontanicznos$¢ jest dla dziennikarza radiowego kluczem do
sukcesu — cho¢ jego warunkiem jest dobre przygotowanie” [Tejchman 2010: 164].
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