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Moda na stowo - analiza jezykowo-
-komunikacyjna napiso6w na T-shirtach

Wspolczesng kulture, zwlaszcza kulture masowa, w ktorej dominuje rekla-
ma, film, wideoklip, fotografia, a wigc w ktorej dominujacym typem dziatalnosci
cztowieka stata si¢ produkcja i konsumpcja obrazéw, okresla si¢ czesto jako kul-
ture wizualng [Sendyka 2006: 37-143]. Roma Sendyka, autorka artykulu Poetyki
wizualnosci, pisze:

[...] Swiat, ktory zamieszkujemy, jest napeiony wizualnymi wyobrazeniami. Sa one centralne dla
czynno$ci reprezentowania, ustalania sensu i komunikowania w otaczajagcym nas $wiecie. Na wiele
sposobOw nasza kultura staje si¢ coraz bardziej wizualna. W przestrzeni ostatnich dwoch stuleci,
kultura zachodnia zostata zdominowana przez wizualne raczej niz oralne lub tekstowe media [...]
[Sendyka 2006: 142].

Zjawiskiem, ktore jednak przeczy takiej tezie, jest wspotczesna moda. Mod-
ne stato si¢ bowiem umieszczanie na ubraniach, torbach, paskach, a nawet obuwiu
napisow — stow, zdan, czesto $wiadomie i celowo dobieranych, a nawet tworzo-
nych przez osoby kupujace czy noszace takie ubrania. Mozna by rzec, ze na prze-
kor tendencji do wizualizacji przekazow, zrodzita si¢ w modzie moda na stowo.

Material zgromadzony do analizy pochodzi ze stron internetowych sklepow
odziezowych, ktore szczegdlnie nastawione sa na sprzedaz koszulek z oryginal-
nymi napisami w jezyku polskim: Bodziakowo.pl, — [koszulki z tej strony sg ozna-
czane literg: B]; Endo [E]; Grafitowo.pl [G]; Koszulkolandia.com [K]; Modne.pl
[M]; Pan Tu Nie Stat [P]; Soons-studio.pl [S]; Waszekoszulki.pl [W]. Firmy te
takze niekiedy umozliwiaja klientom tworzenie autorskich napiséw, a wiec i au-
torskich ubran. Do analizy zebrano ok. 200 napisow z koszulek znajdujacych si¢
w ofercie wymienionych sklepéw internetowych.

Tak zwany T-shirt od wielu lat jest najczgsciej ,,zapisywanym” rodzajem
garderoby. Pojawil si¢ pod koniec XIX w. w ekwipunku amerykanskich mary-
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narzy. Od tamtej pory zwykla biata koszulka nabrata wielkiego znaczenia w mo-
dzie, do czego przyczynit si¢ rozwoj technologii, czyli upowszechnienie techniki
barwienia seriograficznego, oraz wprowadzania wzoru na gorgco, dzieki czemu
na bawelniane koszulki mozna byto nanie$¢ réznorodne nadruki, obrazki i hasta.
T-shirt stal si¢ pewnego rodzaju wizytowka uzytkownika, ptaszczyzna do wyraza-
nia emocji. Szczegdlnie czesto byto to wykorzystywane w latach szes¢dziesiatych,
kiedy przedstawiciele subkultur mlodziezowych nosili koszulki, na ktérych wid-
niaty napisy informujace o preferencjach muzycznych, §wiadczace o przynalezno-
$ci do danej grupy lub zawierajace deklaracje, manifesty, protesty wazne z punktu
widzenia noszacego ubranie [http://www.polityka.pl/...]. Wraz ze zmianami spo-
teczno-kulturowymi ulegta zatem takze przeobrazeniom rola elementow werbal-
no-graficznych umieszczanych na koszulkach. Nie petnity one juz jedynie funkcji
ozdobnych, ale rowniez funkcje komunikacyjno-informacyjne. Moda bowiem na
kreatywne wyrazanie siebie, pragnienie wyrdznienia si¢ z thumu, uczynita z T-shir-
tu pewnego rodzaju ,.tablice”, na ktérej mozna zamiesci¢ wszystko, z czym nosza-
cy bluzke chce si¢ identyfikowac.

Dzi$ projektanci oraz tworcy amatorzy coraz che¢tniej siggaja po T-shirt jako
srodek przekazu informacji oraz jednoczesnie sposob i miejsce wyrazania dystan-
su do rzeczywistosci, kultury, a takze wyrazania siebie, swoich opinii, deklaracji,
zartow, pragnien, fantazji czy nawet prowokacji (por. np. publiczne wystgpienia
Janusza Palikota w koszulce z napisem: Jestem gejem oraz Jestem z SLD).

Komunikaty widniejgce na koszulkach sa silnie powigzane z osobami je no-
szacymi, ktore staja si¢ dla takich przekazow swoistym kontekstem jednostko-
wym obejmujacym: wyglad postaci, jej czynnosci, mimike, gesty, a takze role
spoteczng. Najbardziej jest to widoczne w przekazach, w ktorych napisy peltnig
funkcje etykiet, majacych zawsze charakter wartosciujacy, np.:

ZAKUPOHOLICZKA [K]; KROL [K]; WZOROWY UCZEN [K]; 100%
TATA [K]; JAN KOWALSKI [P]; ZIMNY DRAN [P]; WZOROWA BABCIA [G];
FAINY TATA [G]; KURA DOMOWA [P].

Fot. 1.1
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Teksty widniejace na koszulkach to komunikaty o pewnym stanie rzeczy
z perspektywy nadawcy noszacego T-shirt, kreuja wigc rowniez jego wizerunek.
Wazne przy tym jest podstawowe zatozenie: noszacy koszulke z okreslonym na-
pisem wybiera ja w sposob intencjonalny.

Analiza komunikatéw pojawiajacych si¢ na T-shirtach, ktéra zostanie przed-
stawiona w dalszej czesci artykutu, uwzglednia formalno-sktadniowe oraz lek-
sykalne wtasciwosci napisoéw, ich funkcje pragmatyczne, srodki niewerbalne,
wspottworzace komunikat, relacje stowo — obraz zachodzaca w tych przekazach
oraz najwazniejsze grupy tematyczne napisow.

Wydawac¢ by si¢ mogto, ze ze wzgledu na niezbyt duzg powierzchni¢ koszu-
lek wigkszo$¢ znajdujacych si¢ na nich komunikatow ma raczej postac¢ jednowy-
razowych haset. Okazuje si¢ jednak, ze bardzo duza frekwencja odznaczajg si¢
zdania pojedyncze i ztozone, np.:

OD JUTRA BEDE GRZECZNY [B];

NIE MOWIE DO SIEBIE PO PROSTU ROZMAWIAM Z INTELIGENTNA
OSOBA [K];

PATRZAC NA CIEBIE MAM OCHOTE WYSLAC SMS O TRESCI POMA-
GAM [K];

MOIJ TATA JEST SILNIEJSZY OD TWOJEGO [B];

TO JEST MOJA SZCZESLIWA KOSZULKA [S].

Najwieksza liczbe przyktadow stanowia zdania w trybie oznajmujacym, kto-
re informujg o nadawcy, jego zainteresowaniach, uczuciach, tozsamosci, poczuciu
humoru, np.:

WYGRALAM Z ANOREKSIJA [K]; KOCHAM MOJA MAMUSIE [B];

ZYJE JAK MIS PANDA [W]; CHCE BYC MAMA [K];

BEZ KOSZULKI WYGLADAM LEPIEJ [K].

Druga dos¢ czesto wystepujaca w materiale grupg sa wypowiedzenia w trybie
rozkazujacym, o pragmatycznej funkcji porad, pogrozek, ostrzezen, grozb, np.:

JEDZ WARZYWA/ BEDZIESZ SILNY/ PRZEMYSLAW SALETA [E];

LAPY PRECZ OD MOJEGO CHLOPAKA [K]; USMIECHNU SIE [E];

MILCZ JAK DO MNIE MOWISZ [K];

PIERDL SZYSTKO ZOSTAN TOPMADL [S];

NIE PIJ JAK PROWADZISZ DUZO SIE ROZLEWA [S].

Wypowiedzenia majace formalnie — ale nie pragmatycznie — posta¢ pytania,
z pozoru wigc tylko kierowane do anonimowego odbiorcy, sg kulturowo uwarun-
kowanymi opiniami o otaczajacej rzeczywistosci; wartos$ciujac zjawiska, najcze-
$ciej wysmiewaja lub pietnuja aktualne wydarzenia lub osoby, parodiuja slogany
pochodzace z kultury masowej, np.:

KTO JEST OJCEM PABLITO? [W]; MOWISZ PO HTML? [W];

MAMA? [S]; KASASZ FABULE? [S].

Na T-shirtach pojawiaja si¢ rowniez zawiadomienia o bardzo rdznej funkcji
pragmatycznej. Do najczestszych naleza zawiadomienia o charakterze etykiety
oraz powitania, np.:
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NIEZIEMSKI CHLOPAK [G]; SYNECZEK MAMUSI [B]; BAD BOY [B],

CZESC [P]; SERWUS [P]; ZOLWIK [K].

Pod wzgledem formalnym komunikaty zawarte na koszulkach mozna podzie-
li¢ na dwie podstawowe grupy': 1) komunikaty zawierajace tylko $rodki werbalne
niepoddane (a) lub poddane modyfikacjom graficznym (b), oraz 2) komunikaty,
w ktorych przekaz stowny zostal wzbogacony o emblematy graficzne (c) lub $rod-
ki ikoniczne (d). Przekaz zawarty na T-shircie moze zatem sktada¢ sie:

a) zsamych znakow jezykowych niepoddanych zadnym szczegolnym zabie-
gom graficznym modyfikujacym ich sens i funkcje, np.:

CHCE BYC MAMA! [K]; SZEF IMPREZY [W];

b) ze znakow jezykowych poddanych modyfikacjom o charakterze fonolo-
giczno-literowym, np.:

KOCHOM FUSBOL [W] — aluzja foniczna, ktéra budzi skojarzenie z dialek-
tem $laskim;

SZOL MI CO POTRAFISCH TAPMADL [S] — zmiany fonologiczno-literowe
sg nawigzaniem do sposobu wypowiadania si¢ Joanny Krupy — jednej z prowa-
dzacych popularny program rozrywkowy;

¢) ze znakdéw jezykowych oraz umownych symboli graficznych zastepuja-
cych stowa na zasadzie emblematow czy indeksoéw (czesto o proweniencji mate-
matycznej: +/ =/ —) [Pisarek 2008: 51], np.:

MAMA + TATA = JA [B]; KOCHAM ROCK [B];

MOJE SERCE NALEZY DO MAMUSI [B],

Moje

MAJA
' nalezy

ROCRK doMamusi

Rys. 1.1 Rys. 1.2 Rys. 1.3

Kuba

d) ze znakow jezykowych oraz niewerbalnych elementow graficznych i ob-
razowych modyfikujacych sens komunikatu, np.:

SKOK PRZEZ PLOTKI [E]; KOMARY W POGOTOWIU [E].

! Klasyfikacja dotyczy tylko zgromadzonego materiatu, a wigc tylko takich komunikatow,
w ktorych pojawiaja si¢ srodki werbalne.
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Fot. 1.2 Fot. 1.3

Wsréd komunikatow pojawiajacych si¢ na T-shirtach mozna wskazacé trzy ro-
dzaje zjawisk modyfikujacych sens srodkow jezykowych zawartych w przekazie:

a) grafizacj¢ — znaki jezykowe, ktore zostaty poddane grafizacji, czyli szcze-
gblnego rodzaju zabiegom wizualnym, polegajacym m.in. na przemyslanym
i celowym doborze wielkos$ci i rodzaju czcionek, zwracaja uwage odbiorcy na
wybrane elementy napisu, co moze mie¢ istotny wptyw na jego interpretacje, np.:

SMI|E [S], ang. smile — ‘usSmiech, uSmiechac si¢’, sposob zapisu (potaczenie
wielkich 1 matych liter oraz zastosowanie nawiasu kwadratowego zamiast lite-
ry L) powoduje, ze w wyrazie jest widoczny uSmiech, tzw. emotikon;

TONA BIZONA [E] — zapisanie tych dwoch wyrazow za pomoca wielkich
liter, sprawia, ze napis ten mozna odczytac takze jako: ‘to —na —bizona’: koszulka
jest w rozmiarze pasujacym na duze zwierze/postawna osobe;

b) logotypizacje, czyli wykorzystanie logotypu znanej firmy (m.in. charak-
terystycznych dla marki kolorow, rodzajéw i1 wielkos$ci czcionek, jakimi jest za-
pisane logo), np.:

COOL GIRL [B] — wpisane w logotyp firmy CocaCola;

Elvi’s [S] — zamiana miejscami liter L i E w nazwie marki Levi’s, odsyla do
krola rock and rolla — Elvisa Presleya;

AT /I\ RI [S] — nawigzanie do logo widniejacego na sprzgcie komputerowym,
produkowanym od lat 70. przez amerykanskie przedsigbiorstwo branzy informa-
tycznej;

ZUS — ZAKLAD UTYLIZACJI SZMALU [K] — z charakterystycznym logo
Zaktadu Ubezpieczen Spotecznych;
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VODKA CONEKTING PEPOLE [W] — sposob zapisania (dobér odpowied-
niej czcionki oraz koloru) jest nawigzaniem do sloganu reklamowego telefonow
komorkowych firmy Nokia (komunikat ten, jest rowniez przyktadem wymienia-
jacej modyfikacji frazeologicznej: zamiast nazwy marki zostata uzyta nazwa po-
spolita);

CUDOWNY CHLOPAK / PRAWDOPODOBNIE NAJLEPSZY NA SWIECIE
[G] — wpisane w logotyp i slogan reklamowy marki piwa Carlsberg;

PUMBA/PUDELEK [W] — z wykorzystaniem logotypu marki PUMA (wi-
doczna tu jest pewna analogia: nowe elementy leksykalne takze nalezg do kate-
gorii zwierzat, ale zwierzat nieprzypadkowych: Pumba — to zwierzgcy bohater
stynnej bajki animowane;j pt. Krol Lew, natomiast Pudelek — to nazwa popularne-
go portalu plotkarskiego);

¢) wykorzystanie znakoéw ikonicznych, np. fotografii, obrazkow czy karyka-
tur [Pisarek 2008: 46] najczesciej w celu wywotania wieloznacznosci przekazu
(przeno$ne znaczenie srodkdw jezykowych zostaje na poziomie wizualnym udo-
stownione), np.:

FAST FOOD [G] — do napisu dodano rysunek przedstawiajacy psa gonigcego
zajaca;

AUTOPORTRET [E] — do napisu zostat dolaczony obrazek przedstawiajacy
samochod;

BOMOBOWY T-SHIRT [E] — obok tekstu narysowana bomba z zapalonym
lontem;

KOT PASKOWY [K] — nad napisem znajduje si¢ ilustracja przedstawiajaca
kod kreskowy w ksztalcie kota (doszto tu nie tylko do aluzji wizualnej, ale takze
mozna by méwi¢ o aluzji leksykalnej wykorzystujacej paronimi¢ kot: kod;

BEST FRIENDS — rysunek psa i kota [K];

KUCHNIA POLSKA —migdzy wyrazami znajduje si¢ rysunek ze skrzyzowa-
nym watkiem do ciasta i siekierg;

NIEZIEMSKI CHLOPAK [G] — rysunek przedstawia popularne wyobrazenie
istoty pozaziemskiej;

MOJE NOWE KABRIO [G] — wykorzystano podobne cechy wozka dla dzieci
oraz samochodu typu kabriolet — oba pojazdy nie posiadaja statego dachu, ktory
jest przewazenie sktadany lub zdejmowany, w Zartobliwy sposob zakomunikowa-
no wiec zmiang stylu zycia;

BYLA KOBIETA [G] — przedstawiony na koszulce rysunek przywotuje sko-
jarzenie z Mikotajem Kopernikiem (aluzja do filmu pt. Seksmisja).

Kreatywnos$¢ komunikacyjna autorow napisow nie ogranicza si¢ tylko do
kreatywno$ci na poziomie jezykowym, ale takze dotyczy taczenia ré6znych sys-
temow znakowych w nowg cato$¢ komunikacyjna. Tym samym wazniejsze niz
znaczenia przekazow staja si¢ skojarzenia i emocje, jakie one wywotujg u od-
biorcy.



Moda na stowo — analiza jezykowo-komunikacyijna. .. 337

Fot. 1.4 Fot. 1.5

Fot. 1.6

Innowacje wprowadzane przez zabiegi leksykalne i wizualne wywotuja
zmiany na poziomie semantycznym. Czgsto jednak zabiegi te nie sa zrozumiate
bez znajomosci kontekstu kulturowego, w jakim powstaty. Kreatywny komunikat
wymaga kreatywnego odbiorcy, ktory bedzie potrafit zdekodowac przekaz. To, co
si¢ miesci na T-shircie, a wigc napis oraz elementy obrazowe, wraz z jego kolo-
rem, wielkos$cia, ksztaltem, stanowi kompozycyjna cato§¢. Do wiasciwego zro-
zumienia zawartego tam komunikatu niejednokrotnie potrzebna jest znajomos¢
kontekstu kulturowego, poniewaz wiele zabiegdw jezykowych czy kompozycji
werbalno-graficznych, werbalno-ikonicznych nawigzuje do kultury masowe;j, slo-
ganow reklamowych czy tez symboli popkultury, np.:

NIE PRZECHOSISZ DALEJ [S] lub TFOJE OCZY SOM HIPNOTAIZYN [S]
— wypowiedzi Joanny Krupy z programu Top Model, uwiecznione na T-shirtach;
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IRONMAN [S] — imi¢ amerykanskiego bohatera komiksow i filmow uzu-
pelnione obrazkiem przedstawiajacym zelazko (ang. iron — ‘zelazo’) nabiera
zartobliwego znaczenia: ‘prasowacz; cztowiek zajmujacy si¢ prasowaniem’, co
stereotypowo jest uwazane za czynno$¢ niemeska (prasowaniem zajmuja si¢ ko-
biety, a nie silni mezczyzni);

Z KLANU [W] — nad napisem znajduje si¢ podobizna Piotra Cyrwusa, od-
tworcy roli Ryszarda Lubicza ,,Ryska” w polskiej telenoweli ,,Klan”, bohatera
bedacego obiektem szczegodlnych drwin, zwlaszcza wsrod mtodych ludzi.

Odbiorca, ktéry zrozumie komunikat tylko czgsciowo lub nie zrozumie go
w ogole, uzna napis jedynie za wizualng fantazje projektanta — doceni wyglad, ale
nie przekaz.

Jezykowo-obrazkowe komunikaty z koszulek dotycza najczesciej kilku kre-
goéw tematycznych:

a) rodziny: SYNECZEK MAMUSI [B]; URODA MAMY / ROZUM TATY
[B]; GAME OVER [S] (nad napisem rysunek pary mtodych),

b) hobby: I (CZERWONE SERCE) ROCK [B]; LOWIE BO LUBIE [S];
ELVI’S [S] (wpisane w logo LEVI’S),

¢) uczué: I (IKONA — PODNIESIONY KCIUK = LUBIE) YOU [B]; I (SER-
CE) MAMA [M],

d) pracy: ZAWSZE DAJE Z SIEBIE 100% W PRACY:10% PON, 20% WT,
45% SR, 20% CZW, 5% PT [K],

e) polityki: THIS IS MY/GREEN ISLAND [G] (pomigdzy wersami obrazek
przedstawiajacy schematyczny ksztatt Polski w kolorze zielonym; nawigzanie do
zapewnien rzadu Donalda Tuska z 2008 r. o tym, ze Polska jest zielong wyspa
wsrod krajow dotknietych kryzysem gospodarczym),

f) wytworow kultury, np.: TERAZ POLSKA [S] (trawestacja godta jakosci
Teraz Polska — wymazano jedng cz¢$¢ kwadratu i dorysowano stomke, co w efek-
cie wyglada jak rysunek szklanki z drinkiem).

Ze wzgledu na rodzaj intencji, z jakg mozna wigza¢ komunikaty zamieszcza-
ne na koszulkach, przypisa¢ nalezatoby napisom na T-shirtach trzy podstawowe
funkcje, ktore bardzo czesto wystepuja tacznie:

a) afirmacyjng — informowanie w celu pochwalenia si¢ czyms$, np. MAM
BRANIE [S] (na drugim planie znajduje si¢ zarysowane jezioro oraz wedka),

b) ludyczng — wzbudzanie $miechu/rozbawienie, np. IM WIECEJ PIJE
TYM LEPIEJ] WYGLADASZ [S]; NIE BRALY NIE BIORA ALE JESTEM MA-
LEOMOWNY [S],

¢) prowokacyjng, np. BLACK MAFIA [S] (nad napisem czarny obraz — po-
sta¢, przypominajgca ksztattem ksiedza w sutannie).

Szczegblng grupg przyktadow sa napisy na koszulkach firmy Pan Tu Nie Stat.
Pojawia si¢ na nich silne (niedostrzegalne na innych T-shirtach) nawigzanie do
realiéw 1 frazematyki z okresu PRL-u oraz przywracanie do zycia nieco staromod-
nych, zapomnianych juz wyrazow, np.:
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ABSZTYFIKANT, SPRAWUNKI, JASNY GWINT PRAWOSKRETNY (na
srodku narysowana $ruba z gwintem);

MLEKO W PROSZKU PELNE (napisane na opakowaniu mleka w proszku,
jakie byto w sprzedazy w latach siedemdziesiatych/osiemdziesiatych;

100% FUSOW/HERBATA POPULARNA/ASSAM/MADRAS (na $rodku ob-
razek przedstawiajacy szklanke mocnej herbaty w tzw. metalowym koszyczku);

DZIALKA MOJE HOBBY;

LOWE/LAS/LAS/E.AGIEWNICKI.

w@
SN & - =\
| absz |

Tufi
ko?lmt

Fot. 1.7 Fot. 1.8

Dziatania majace na celu przypominanie starych wyrazow, odwotania do re-
aliow PRL uswiadamiaja, jak wazna jest dla mtodych ludzi wi¢z z jezykiem i kul-
tura. To oni bowiem uczynili z T-shirtdéw swoiste tablice informacyjne, jeszcze
zanim powstaty tzw. tablice na portalach internetowych. Mozna zauwazy¢ silny
zwigzek miedzy cechami dyskursu internetowego a komunikatami umieszczany-
mi na koszulkach. Zjawiska takie jak: ,,upiSmiennienie mowy”, tworzenie licz-
nych skrétow, akronimow, ograniczone miejsce na przekaz itp. [Gustowski 2012]
wystepuja zaréwno na koszulkach, jak i w Internecie. To wtasnie dzigki sile Inter-
netu jako medium zrodzito si¢ pragnienie bycia zauwazonym, pragnienie wykre-
owania siebie. Jednak cztowiek ,,opakowany” w T-shirt z etykietalnym napisem
ulega pewnej reifikacji, zaczyna przypominac produkt, ktory sam siebie zachwala,
musi atrakcyjnie wygladac, przyciagna¢ uwage. Dzi$ kazdy moze zaprojektowaé
autorska koszulke. Na ,,ciele kultury wspotczesnej” [Rejakowa 2010: 6] widnieja
wigc teksty o zabarwieniu ironicznym, humorystycznym, a tym, co je laczy jest
funkcja afirmacyjna [Grzegorczykowa 1991: 22].



340 Katarzyna Ossowska, Ewa Szkudlarek-Smiechowicz

W niniejszej pracy przywotano napisy na T-shirtach, ktoére §wiadcza o pozy-
tywnym i pelnym cieptego humoru nastawieniu do zycia, $wiata, ludzi. Wiele jed-
nak tekstow, jakie umieszcza si¢ na koszulkach, to teksty wulgarne, obsceniczne,
obrazoburcze, np.:

Z WODKA NIE WYGRASZ TY JA W MORDE ONA CIE NA ZIEMIE [S];

ZAKAZ PIERDZENIA [K]; GOLOTA NIE ROBOTA NIE SPIERDOLI [S];

TWOJA STARA JEST TAK STARA ZE WISI MOJZESZOWI 5 ZL. [S];

ZAPRAWDE POWIDAM OGARNIJ SIE (nad napisem wizerunek Chrystu-
sa) [K].

Tego typu napisow, ujawniajacych do$¢ prymitywne poczucie humoru, jest
niestety bardzo duzo. W przedstawionej analizie $wiadomie je pominigto, skupia-
jac si¢ jedynie na tych przyktadach, ktore maja walor oryginalnos$ci, kreatywnego
stosunku do materii jezykowej i przede wszystkim pozytywnego nastawienia do
rzeczywistosci. ,,Moda na stowo” w §wiecie mody, a wiec tam, gdzie kroluje wi-
zualno$¢, uczynienie ze stowa waznego i publicznie dostgpnego elementu swoje-
go wizerunku, potwierdza niepodwazalng role¢ jezyka w naszym zyciu.
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