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Hiperbolizacja jako narzedzie politycznej manipulacji
(na przykladzie nagté6wkow prasowych
w tygodnikach , Do Rzeczy” i ,W Sieci”)

Wstep

W $wiecie polityki jezyk nigdy nie stanowil wylacznie érodka komuni-
kacji. Byl narzedziem stuzacym do kreowania wtasnego wizerunku, a przy
tym do dyskredytowania' przeciwnika. Ten szczegélny rodzaj krytyki
polegajacy na negatywnej ocenie i narzucaniu swojej opinii innym poprzez
zloéliwe, stronnicze dzialania — w tym przede wszystkim poprzez wypo-
wiedzi i teksty — majace na celu wykluczenie, napietnowanie i eliminacje
(por. Karwat 2006: 47) jest czestym srodkiem stosowanym przez poli-
tykow. Dyskurs polityczny od zawsze opiera sie¢ bowiem na przejaskra-
wianiu pewnych zjawisk tak, by uzyskac¢ pozadany efekt: skompromitowac,
przedstawi¢ w negatywnym $wietle oponenta, a jednoczeénie ukazac
swoje poglady jako bezsprzecznie stuszne. Idealnym Srodkiem, ktéry poz-
wala osiagnac te cele, jest hiperbola. Beata Grochala, badajac hiperbolizacje
w marketingu politycznym, stwierdza, iz srodek ten stuzy gtéwnie dys-
kredytacji przeciwnika, a hiperbole wartosciujace pozytywnie wystepuja
w dyskursie politycznym znacznie rzadziej (Grochala 2008: 420).

Wedtug Stownika terminéw literackich pod redakcja Janusza Stawinskiego
(Stawinski red. 2008: 197) hiperbola to ,przedstawienie jakiego$ zjawiska
wyolbrzymiajace jego wyglad, znaczenie, dzialanie i oddzialywanie”. Choc¢ jest
uwazana za jednag z figur retorycznych, hiperbola stanowi efekt wspéldziatania
réznych tropow, figur, w tym takze doboru érodkéw leksykalnych. Jest takze

! Jak zauwaza Mirostaw Karwat, dyskredytacja bywa nie tylko okazjonalna reakcja na kon-
kretne wydarzenie, czesto stanowi splot zaplanowanych dzialari zmierzajacych do zakwestiono-
wania czyjej$ wiarygodnosci, pozbawienia go zaufania ze strony spoleczenstwa (Karwat 2006: 52).
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wyrazem silnych emocji, ktére towarzysza osobie méwiacej, i ma za zadanie
wywola¢ podobna reakcje u odbiorcy. Jerzy Ziomek zauwaza, ze czesto wyol-
brzymienie cech wspotistnieje z metafora (Ziomek 1990: 192), czyli ,wyrazeniem,
w obrebie ktérego dochodzi do zamierzonej przemiany znaczen sktadajacych sie
na nie stéw” (Stawinski red. 2008: 300). Hiperbole czesto wykorzystujg rowniez
dziennikarze pism, ktére ksztattuja poglady polityczne swoich czytelnikéw, co
uwidacznia sie w tytulach publikowanych przez nich tekstéw. Edyta Patuszyniska
w swojej rozprawie doktorskiej analizuje naglowki prasowe ,Gazety Wyborczej”
i w rozdziale poswieconym metaforyce wyréznia tytuly zawierajace hiperbole
zwykle oraz metaforyczne, wéréd ktérych jako temat pomocniczy metafory
bardzo czesto pojawia sie stownictwo zwigzane ze sferg religijng (Patuszynska
2006: 140).

Nagtéwki prasowe nalezg do tzw. ideoniméw, czyli nazw wiasnych obiek-
tow niematerialnych, i skladajg si¢ z wyréznionego graficznie ,wydrukowanego
tytutu (wraz z ewentualnymi nadtytutami i podtytutami) wypowiedzi, dziatu
lub rubryki w czasopi$mie” (Pisarek 1967: 4). Nagtéwki prasowe, podobnie jak
wszystkie ideonimy, powinny spetniac trzy podstawowe funkcje: nominatywna
(nazywa¢ konkretny tekst), deskryptywna (informowaé o jego tresci) oraz
pragmatyczna (wplywaé na odbiorce) (Gajda 1987: 83-85). W przypadku tek-
stow publicystycznych nagléwek ma za zadanie nie tylko przyciaga¢ uwage
czytelnika, by zacheci¢ go do przeczytania tekstu, lecz takze przede wszystkim
wyjawiaé stanowisko autora i prowokowac do przemyslerr. Zgodnie z regutami
sztuki dziennikarskiej tytul nie powinien jednak manipulowaé¢ odbiorca ani
przekazywaé¢ niepewnych faktéow pod pozorami obiektywizmu (Furman,
Kaliszewski, Wolny-Zmorzyrski 2006: 187).

Przedmiotem niniejszego artykutu bedzie analiza leksykalnych srodkéw
hiperbolizacji w nagléwkach prasowych tygodnikéw , Do Rzeczy” i ,W Sieci”
Materiat badawczy pochodzi z poszczegélnych numeréw pism ukazujgcych
si¢ w okresie od stycznia do czerwca 2017 roku. Warto zwrdci¢ uwage, iz nie
kazde wydanie zawieralo interesujgce przyktady. Pod uwage brane byty tylko
tytuly giéwne, bez tzw. nadtytuléw’. Ze wzgledu na brak morfologicznych
wykladnikéw hiperbolizacji (np. prefiksoidéw super-, mega-), ktére sa charak-
terystyczne dla tekstéw reklamowych, podczas analizy skoncentrowano sie
na srodkach leksykalnych. Podzielono je wedlug kryterium aksjologicznego:
wyrézniono hiperbole wprowadzajace wyolbrzymiong, przesadzona ocene
negatywna (zjawiska, zdarzenia, osoby, grupy osoéb) oraz wprowadzajace prze-
sadnie pozytywna waloryzacje. W tej pierwszej grupie, stanowiacej zdecydowana
wiekszoé¢, material podzielono réwniez ze wzgledu na pola semantyczne,
z ktérych wybrano temat pomocniczy metafory, oraz ze wzgledu na kryterium
tematu gtéwnego.

2 Tygodniki ,Do Rzeczy” i ,W Sieci” (od 31 lipca 2017 roku nazwa pisma to ,Sieci”) s two-
rzone przez skonfliktowanych ze sobg bytych dziennikarzy pisma ,Uwazam Rze”. Oba czasopisma
maja profil konserwatywny.

* Kazdy przyktad zostal opatrzony lokalizacja (tytut tygodnika, numer wydania/rok wyda-
nia/strona).
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Najczesciej wyolbrzymia sie znaczenie wydarzen zwigzanych z opozycja
sejmowa — protestéw, strajkéw, konfliktow, dyskredytujac w ten sposéb prze-
ciwnika. Srodkami hiperbolizacji sa przede wszystkich leksemy wchodzace
w sklad okreslonych pdl semantycznych, np. zwigzanych z religia czy
dziataniami zbrojnymi, rzadziej — frazeologizmy czy ich modyfikacje.

1. Hiperbolizacja negatywna

Hiperbole w jezyku dziennikarzy publicystycznych pelnig przede wszystkim
funkcje wartosciujaca — przedstawiaja osobe, ugrupowanie polityczne lub
konkretne wydarzenie pozytywnie lub negatywnie, przy okazji dyskredytujac
przeciwnikéw. Stuza przewaznie ocenie dziatan, rzadko przy tym stanowia
pochwale — czesciej wyrazaja skrajng krytyke. W zebranym materiale zdecy-
dowana wiekszos¢ hiperboli warto$ciuje negatywnie.

1.1. Pole semantyczne: religia i Biblia

Czestym sposobem negatywnego wyolbrzymiania rangi wydarzen jest
sieganie po motywy biblijne i religijne, np.:

*  Globalizm i liberalizm to cywilizacja Antychrysta (,Do Rzeczy” 1/2017/68)

— rozmowa z doradcg Wiadimira Putina — Aleksandrem Duginem,
*  Krucjata przeciw klinikom smierci (,Do Rzeczy” 10/2017/84) — rozmowa
z Lila Rose, szefowa amerykarnskiej organizacji Live Action,

*  Sedziowie: siedem grzechéw gtéwmnych (,W Sieci” 11/2017/18) — o pol-

skich sedziach,

*  Kaptani wlasnej pychy (,W Sieci” 11/2017/22) — jw.,

*  Moi trzej krélowie (,W Sieci” 2/2017/93) — o protestach w Sejmie,

* Antypisowki fanatyzm (,Do Rzeczy” 1/2017/3) — o zachowaniu postéw

PO i Nowoczesnej wobec PiS-u.

Pierwszy nagléwek stanowi cytat z wypowiedzi rosyjskiego filozofa
Aleksandra Dugina, ktéry probuje udowodnié, ze globalizm i liberalizm
muszg upaé¢ w starciu z konserwatyzmem, czyli Chrystusem. Do $wiata rze-
czywistego przyklada si¢ wiec miare biblijng, a wspolczesng kulture Zachodu
utozsamia z Szatanem. W drugim przykladzie wida¢ wyrazng prébe manipu-
lacji — kliniki aborcyjne sa okre$lane mianem klinik Smierci, budzacym skojarze-
nia z wyrazeniem obozy $mierci. Nagrywanie filméw i rozméw z pracownikami
placéwek przez kobiete reprezentujaca organizacje Live Action nazywa sie
krucjatq, ktéra w $redniowieczu oznaczala zbrojna wyprawe w celu nawraca-
nia niewierzacych na katolicyzm. Tytul ten ma zatem wzbudzi¢ u odbiorcy
skrajnie negatywne emocje wobec obroficow obecnego ksztattu ustawy abor-
cyjnej i jednoczesnie gloryfikowac bohaterke artykutu, przedstawia ja bowiem
jako te, ktora ratuje ludzi przed $miercig i potepieniem, nawraca i umozliwia
zbawienie. Naglowki Sedziowie: siedem grzechéw gtéownych i Kaptani wlasnej
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pychy ukazuja sedziow jako ludzi, ktérzy choé¢ wymierzaja sprawiedliwoscé
i decydujg o zyciu innych, sami powinni poddac¢ sie osagdowi Boga ze wzgledu
na popetnione grzechy. Z kolei tytut Moi trzej krélowie jest silnie utekstowiony,
tzn. zeby zinterpretowac hiperbole o zabarwieniu pejoratywnym i odczytac¢
ironie nadawcy, trzeba poznac tres¢ artykutu. Trzej krélowie to spotkani przez
autora tekstu ludzie (mechanik, domokrgzca, informatyk), z ktérymi rozmawia
on na temat aktualnej sytuacji politycznej w Polsce. Wyraz fanatyzm zawarty
w ostatnim przykladzie kojarzy sie z postawg oparta na silnej wierze, a wiec
wyolbrzymia si¢ zachowania postéw.

1.2. Pole semantyczne: wojna

Leksem wojna jest jednym z czesciej wykorzystywanych przez dzienni-
karzy tworzacych naglowki prasowe. Nie odnosi si¢ on jednak do dziatari zbroj-
nych, ale stanowi wyolbrzymienie konfliktéw, np. miedzy przeciwnikami poli-
tycznymi: Wojna na topniejgcej krze (,Do Rzeczy” 1/2017/26) — artykut dotyczy
walki miedzy Grzegorzem Schetyna a Ryszardem Petru o dominacje nad czescia
opozycji. Innymi przykiadami sg teksty o: antyrzadowych demonstracjach

— Rozwazanianad wojng domowq (,Do Rzeczy” 1/2017/20-21), narastajacym sporze
miedzy Apple a Samsungiem — Wojna smartfonowa (,Do Rzeczy” 16/2017/86),
konflikcie w polskim rzadzie — Wojny rzqdowe (,Do Rzeczy” 20/2017/22).

Podobna hiperbolizacyjng funkcje pelnia inne leksemy z pola semantycz-
nego wojny uzyte jako przesadne semantycznie metafory konfliktéw politycznych,
niemajgcych znamion dziatan zbrojnych, np.:

*  Nie pucz, ale kabaret (,Do Rzeczy” 1/2017/15) — prze$miewczo kabaretem

nazwano protesty postéw PO i Nowoczesnej dotyczace reformy edukacji
i tym samym wykpiono hiperbolizujace nazwanie dziatari opozycji puczem,

*  Smetna okupacja Sejmu (,W Sieci” 2/2017/14) — mianem okupacji okreslono
zablokowanie przez postéw opozycji méwnicy po wykluczeniu z obrad
Michata Szczerby 16 grudnia 2016 roku. Okupacja w naszej kulturze kojarzy
sie przede wszystkim z okresem, kiedy Polska byta obiektem agresji ze strony
IIT Rzeszy i ZSRR, dodatkowo leksem smgtna oznacza co$ wywolujacego
smutek i melancholie lub potocznie: co$ przygotowanego Zle, marnie,

*  Harakiri liderow (,W Sieci” 2/2017/14) — o dzialaniach Ryszarda Petru
i Mateusza Kijowskiego; harakiri to rytualne samobdjstwo, ktérego dokony-
wali m.in. Zolnierze japoriscy w trakcie Il wojny §wiatowej, by nie dostac sie
W rece wroga,

*  Kontrrewolucja kast (,Do Rzeczy” 22/2017/20) — o dzialaniach sedziow
przeciwstawiajacych sie zmianom w sadownictwie wprowadzanym przez
partie rzadzaca,

*  Terrorysci szykujq krwawy rok (,Do Rzeczy” 1/2017) — rozmowa z dyrek-
torem Centrum Badari nad Terroryzmem; wyolbrzymiane jest zagrozenie
ewentualnymi atakami terrorystycznymi; w rzeczywistosci nikt nie wie, co
planuja terrorysci,
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*  Bracia eutanazisci (,Do Rzeczy” 23/2017/76) — krytyka zakonu Braci
Milosierdzia opiekujgcego sie chorymi psychicznie i dopuszczajacego
mozliwos¢ eutanazji.

Szczegdlna uwage zwraca ostatni nagléwek, stanowiacy parafraze nazwy
zakonu — Bracia Milosierdzia — stworzona poprzez wymiane jednego cztonu
nominacji na neologizm bedacy kontaminacjg lekseméw eutanazja i nazisci, co
sprawia, ze nagltéwek staje sie silnie nacechowany emocjonalne. Budzi skrajnie
negatywne skojarzenia u odbiorcy utozsamiajacego bohateréw artykutu z morder-
cami przez zestawienie checi ulzenia w cierpieniu ze $wiadomym i celowym
odbieraniem zycia w imie ,czystosci rasy”.

Niektoére hiperbolizacje w nagléwkach prasowych odnosza sie takze
wprost lub posrednio do wydarzer kulturalnych, np. Festiwal hipokryzji (,Do
Rzeczy” 22/2017/23) — w odniesieniu do Krajowego Festiwalu Piosenki
Polskiej w Opolu, czy powszechnie znanych masowemu odbiorcy tytutéw,
np. Upadek «ojca Mateusza» (,Do Rzeczy” 2/2017/21) — stanowiacy tytut artykutu
przedstawiajacego w negatywnym $wietle Mateusza Kijowskiego, a nawiazujacy
do popularnego serialu telewizyjnego ,Ojciec Mateusz”.

2. Tematy, zdarzenia, zjawiska, osoby

Hiperbolizacja negatywna w nagtéwkach obu tygodnikow w analizowanym
okresie dotyczyta kilku statych tematow:
a) Swiata Zachodu (i reprezentowanych przez niego wartosci):
* Ekoutopie (,Do Rzeczy” 10/2017/42),
* Parada ktamcow i blagieréw (,Do Rzeczy” 2/2017/8),
» Terrorysci szykujq krwawy rok (,Do Rzeczy” 1/2017);
b) opozycjiijej przedstawicieli:
* Nizsza forma homo sapiens (,Do Rzeczy” 2/2017/10),
*  Postowie opozycji to sejmowi chuligani (,Do Rzeczy” 1/2017/30),
* Nie czuje petli na szyi demokracji (,Do Rzeczy” 11/2017/34-35),
*  Wojna na topniejgcej krze (,Do Rzeczy” 1/2017/26),
* Smetna okupacja Sejmu (,W Sieci” 2/2017/14),
* Harakiri liderow (,W Sieci” 2/2017/14),
* Upadek «ojca Mateusza» (,Do Rzeczy” 2/2017/21),
* Nie pucz, ale kabaret (,Do Rzeczy” 1/2017/15),
* Antypisowki fanatyzm (,Do Rzeczy” 1/2017/3);
c) sedziow:
* Sedziowie: siedem grzechéw gtéownych (,W Sieci” 11/2017/18),
* Kaptani wtasnej pychy (,W Sieci” 11/2017/22),
* Kontrrewolucja kast (,Do Rzeczy” 22/2017/20);
d) protestow kobiet przeciw zaostrzaniu ustawy antyaborcyjnej:
*  Bunt na pigutkach (,Do Rzeczy” 10/2017/11),
*  Krowy wszystkich ptci, tqczcie si¢ (,W Sieci” 11/2017/79),
e Umystowo przerobione (,W Sieci” 11/2017/17).
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Hiperbolizacja semantyczno-emocjonalnajest czesto zwigzana z dosadnoscia,
rubasznoscig czy wrecz wulgaryzacja nagléwkow tekstow publicystycznych
(por. np. Krowy wszystkich plci, tqczcie sig; Umystowo przerobione) i jest niepokojacym
zjawiskiem wyraznie naruszajagcym zasady etyki dziennikarskiej. Bez wzgledu
na emocje zwigzane z konkretnymi wydarzeniami czy wyznawane poglady nie
powinno bowiem dochodzi¢ do uzywania tak obrazliwych i dyskredytujacych
okreslen.

Pejoratywizacja nagltéwkéw prasowych jest zjawiskiem powszechnym.
o wiele czesciej dziennikarze nadaja tytutom swoich artykuléw zabarwienie
negatywne, poniewaz czytelnik jest bardziej zainteresowany wydarzeniami
niosgcymi ze sobg szkody niz tymi, ktére wigza sie z sukcesami. Jesli po dany
magazyn siega zwolennik popieranego przez czasopismo ugrupowania poli-
tycznego, bedzie oczekiwal, ze upewni si¢ co do stusznosci wyznawanych
pogladéw, w tym co do negatywnej oceny przeciwnikow.

3. Hiperbole wartosciujace pozytywnie

Wyolbrzymienie pewnych wydarzen czy zjawisk tak, by byly one pozytywnie
postrzegane, dotyczy zazwyczaj zdarzen, zjawisk, osob, ktére pozostaja w zgodzie
z ideologia danego ugrupowania politycznego. Stuzy podkresleniu wartosci, ktore
sa dla niego niezwykle istotne. Hiperboli wartosciujacych pozytywnie jest zdecy-
dowanie mniej, w zgromadzonym materiale pojawiaja sie sporadycznie.

Sukcesy polskiego rzadu w 2017 roku sa podkreslane za pomoca hiperboli
wykorzystujacej sSrodki morfologiczne: Najlepszy polski rok? (,W Sieci” 2/2017/30).
Mimo iz nagléwek stanowi pytanie, juz po przeczytaniu lidu czytelnik wie, ze jest
to pytanie retoryczne. Przymiotnik dobry w stopniu najwyzszym podkresla fakt,
iz rok 2017 ma by¢ przelomowym okresem w zyciu Polakow.

Do historycznej potegi Rzeczypospolitej odwotuje sie nagtéwek Jak dawna
Rzeczpospolita  zadziwita sSwiat (1/2017/74), opisujacy okres, kiedy Polska
stanowila potege, budzaca podziw i zazdroé¢ innych narodéw. Hiperbolizacje
pozytywna zawieraja takze tytuly artykuléw o Jacku Saryuszu-Wolskim

— Kandydat marzesi PiS (,Do Rzeczy” 10/2017/30), Nasz wojownik w UE (,W Sieci”
11/2017/29) — ktory mialby stac sie idealnym, walecznym czlonkiem PiS po tym,
jak przestat naleze¢ do Platformy Obywatelskiej w wyniku otwartego wystapienia
przeciw Donaldowi Tuskowi podczas jego reelekcji na przewodniczacego Rady
Europejskiej (J. Saryusz-Wolski byl wéwczas wspierany przez PiS jako kandydat
na to stanowisko).

W zebranym materiale sporadycznie pojawiaja sie takze hiperbole stanowiace
intensyfikacje jakiej$ cechy, ale niebedace wykladnikiem wartoéciowania. Takim
przyklademjestnagléwek Miedzy Chrystusem a Mahometem (,DoRzeczy” 1/2017/50),
nazywajacy tekst o naplywajgcych do Europy imigrantach muzulmanach.
Hiperbolizujagca metonimia przenosi biezacy problem uchodZstwa na poziom
ideologicznego antagonizmu miedzy chrzedcijaristwem a islamem.
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Podsumowanie

Hiperbola jest tropem stylistycznym, po ktéry chetnie siegaja dzienni-
karze piszacy teksty dotyczace réznych dziedzin zycia, pozwala ona bowiem
wyolbrzymiac¢ z pozoru zwyczajne fakty, ukazac je w zupelnie nowym wymiarze
— tak, by wieksza byla sita oddziatywania na odbiorce. Im wigksza wszak ekspresy-
wizacja przekazu i intensyfikacja przezy¢ z nim zwigzanych, tym tatwiej osiagnac
pozadany skutek perswazyjno-manipulacyjny.

Hiperbolizacja, oprécz zwigkszenia intensywnosci danej cechy, ma przede
wszystkim na celu skrajng, wrecz nierzeczywista, pozytywna lub negatywna
ocene wydarzenia, osoby czy zjawiska. Te dwa elementy — podkreslenie znaczenia
oraz ocena — sprawiajg, Zze hiperbola staje si¢ niezwykle skutecznym narzedziem
stylistycznym wykorzystywanym w celach manipulacyjnych w nagléwkach pra-
sowych tekstow publicystycznych, zwlaszcza odnoszacych sie do $wiata polityki.

Naglowki prasowe zawierajace hiperbole nierzadko maja ostabiona funkcje
deskryptywna, por. np. tytul Krucjata przeciwko klinikom smierci; Kaptani wiasnej
pychy; Nie pucz, ale kabaret, na rzecz zwigkszenia funkcji emotywnej. Wyolbrzy-
mienie znaczen sprawia, ze zszokowany, ale zarazem zaintrygowany odbiorca
zaczyna lekture tekstu, by dowiedzie¢ sig, czego hiperbolizacja dotyczy. Dla
nadawcy najwazniejsze jest wybranie z ciggu wyrazéw bliskoznacznych takiego
synonimu, ktéry nada zdarzeniu wyzsza rangg, a wiec np. zamiast leksemow kfétnia,
spor uzywa sie takich okreslen, jak: wojna, desant, pucz, kontrrewolucija.

Nie tylko jednak stownictwo zwiazane z wojna jest doskonalym spo-
sobem wyolbrzymiania zjawisk ze sfery politycznej. Autorzy naglowkow
czesto siegaja takze po stownictwo religijne, np. krucjata, Pan Bog, siedem
grzechow gtownych, Antychryst. Tematyka biblijna stanowi zaréwno wyraz
pogladéw reprezentowanych przez prawicowe ugrupowania polityczne, jak i tez
sama w sobie nadaje opisywanym faktom nobilitujace znaczenie.

Wprowadzenie figury stylistycznej zwanej hiperbola do tytuléw tekstéw poz-
wala ukaza¢ nowe sensy w sposob nieszablonowy i — co najwazniejsze — silnie
poruszajacy odbiorce. Jednoznaczna i przesadnie negatywna (rzadziej pozytywna)
ocena zjawisk dokonywana jest bez eksplicytnego wyrazania stanowiska autora,
lecz jedynie na skutek wyolbrzymionej nominacji zwykle o charakterze metafo-
rycznym. Czytelnik musi podja¢ wysilek intelektualny, by te przesadnie dostrzec.
W przeciwnym razie przyjmie hiperboliczng nazwe jako w pelni uzasadniong
i obiektywna. Autorzy tekstéw czesto wiec manipuluja odbiorca — wbrew zasa-
dom etyki dziennikarskiej — i przedstawiajg poglady oraz oceny jako obiektywne,
niepodlegajace dyskusji opisy stanu rzeczy, np. Nie pucz, ale kabaret; okupacja Sejmu,
krucjata przeciw klinikom Smierci; kontrrewolucja kast, nasz wojownik, kandydat marzeri.

Najczesciej hiperboliczne uzycia lekseméw maja na celu deprecjacje uka-
zanych zdarzen, oséb czy calych ugrupowan politycznych lub wrecz przeciwnie
— ich gloryfikacje. Zasada jest oczywiscie prosta: deprecjacja przez hiperbolizacje
negatywng dotyczy tego, co zwigzane z przeciwnikiem politycznym, aprecjacja
(gloryfikacja) — naszych czlonkéw i sprzymierzenicoéw. Wyolbrzymienie stanowi
zatem doskonaly érodek jezykowej manipulacji.
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Summary
Aleksandra Kujawiak

Hyperbolization as a tool of political manipulation
(on the example of press headlines
in the weekly magazines “Do Rzeczy” and “W Sieci”)

The article features the analysis of hyperbole as a means of political manipulation using
an example of press headlines. The collected material was analyzed taking the value
criterion into account. Negative and positive hyperboles and hyperbolization devices
were distinguished which turned out to be mainly the lexemes included in specific
semantic fields.

Stowa kluczowe: hiperbola, manipulacja polityczna, nagléwki prasowe
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