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Wstep: wojna, obraz, propaganda

Nikogo nie trzeba przekonywa¢, ze plakat wcigz stanowi wazne narze-
dzie komunikacji wykorzystywane przez rozmaite sily polityczne, militar-
ne czy gospodarcze. Cho¢ jest to medium jednokierunkowego przekazu,
to jednak potega jego oddziatywania, mierzona chocby stopniem rozpo-
znawalno$ci przez odbiorcéw tresci posterow, jest bezdyskusyjna. Poko-
lenia, ktore doswiadczyly czaséw realnego socjalizmu w Polsce, z reguty
nie maja problemdéw z przypomnieniem sobie co najmniej kilku plakatow
propagandowych i hasel na nich zawartych, podczas gdy wiele innych
elementéw minionej rzeczywisto$ci rozmytlo sie i zatarlo w zbiorowej pa-
mieci. Dzi$ wyrazem ich nieprzemijajacej popularnosci (a nawet swoistej
mody) sa na przyklad reprinty i kalendarze zawierajace przedruki starych
posterow, stajace sie czescia dekoracji przestrzeni zaréwno publicznych,
jak i prywatnych. Czesto tez dawne postery wykorzystywane sa w dzia-
faniach promocyjnych i marketingowych. Motywy oraz hasta z plakatow
nieustannie cyrkuluja w naszej ikonosferze, sa kopiowane, cytowane,
a takze przeksztalcane.

Pojawia sie zatem pytanie: co lezy u zrodta sity plakatu? Odpowiedz
wydaje si¢ zwigzana ze specyfika przekazu umieszczonego na posterach.
Jest on prosty, zazwyczaj jednoznaczny i eksponowany w przestrzeni pu-
blicznej. Nie bez znaczenia jest tez niekiedy kontrowersyjnos¢ i ultyma-
tywnos$¢ zawartych w nim tresci, ktore sita symboli do czegos przekonuja,
zniechecaja lub utrzymuja w okreslonym postanowieniu.

Monografia, ktorg oddajemy do Panistwa rak stanowi kontynuacje so-
cjologicznej refleksji nad plakatem propagandowym, rozpoczetej w ksigz-
ce Socjologia wizualna w praktyce. Plakat jako narzedzie propagandy wojennej,
wydanej w roku 2011. Perspektywa badan nad wizualnoscia, jaka przyje-
liSmy w poprzednim tomie po$wieconym plakatom wojennym, jest tutaj
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kontynuowana i rozwijana. JesteSmy przekonani, ze socjologiczna ana-
liza posterow moze by¢ rownie skutecznie wykorzystana w odniesieniu
do materiatu historycznego, pochodzacego z mniej lub bardziej odlegtej
przesztosci, jak i do badania wspotczesnych komunikatéw wizualnych.
Cho¢ zmienily si¢ okolicznosci geopolityczne i nastapito przesuniecie
biegunoéw i linii demarkacyjnych pomiedzy mocarstwami, plakat nadal
$wieci triumfy, skutecznie opierajac sie zdecydowanie bardziej nowocze-
snym postaciom przekazu opartym na interaktywnej formie komunikacji
nadawcy i odbiorcy. W zasadzie mozna uzna¢, ze poster zostat ,wchlo-
niety” i zaadaptowany przez nowoczesne media, w zwiazku z czym, cho¢
rzadziej pojawia si¢ na scianach, stupach i innych elementach przestrze-
ni publicznej, wrost w cyberprzestrzen na trwale znajdujac tam miejsce
dla siebie. Tendencja ta $wiadczy niewatpliwie o uniwersalnosci tego
typu przekazu, ktory ze wzgledu na swoja specyfike zmienia jedynie lo-
kalizacje, nie za$ forme. Plakat, niezaleznie od szerokosci geograficznej,
ustroju politycznego oraz intencji nadawcy, nadal jest istotnym nosnikiem
idei, narzedziem manipulacji i perswazji. Cho¢ w poréwnaniu z czasa-
mi dziatani wojennych mniej jest w terazniejszym plakacie nawotywan
do nienawisci i tresci ksenofobicznych, na korzy$¢ propagowania interesu
okreslonej grupy spotecznej, to nadal stanowi on czeste narzedzie w wal-
ce o ,rzad dusz”. Przyklad stanowi¢ moga wszelkiego rodzaju ruchy spo-
teczne o charakterze ortodoksyjnym, ktorych, nierzadko ekstremistyczne,
stanowiska odzwierciedlane sa w wizualnych reprezentacjach. Ich obec-
nos$¢ i wzrastajaca popularnosé, zwlaszcza w dobie kryzysu gospodarcze-
go, sktada si¢ na wspolczesny pejzaz debaty spotecznej, wyznaczajac nie
tylko jej obszar, lecz takze poziom, a przy tym sktania do poszukiwan hi-
storycznych analogii. Elementy dyskurséw publicznych, obecne w wielu
panstwach i obszarach kulturowych, wyrazone poprzez plakaty, staly sie
zasadnicza trescig niniejszej pozycji. Zawiera ona analizy plakatow po-
chodzacych z kilku dekad, poczynajac od II wojny swiatowej, poprzez
rzeczywisto$¢ zimnowojenna az do czaséw nam wspolczesnych, w kto-
rych plakat nie utracit nic ze swej mocy i popularnosci.

Ksiazka zawiera osiem tekstow. Pierwsze cztery stanowia kontynuacje
tematéw podejmowanych przez autoréw w pierwszym tomie, poswieco-
nym wojennym posterom. Ich wspdlnym mianownikiem jest tematyczne
zakorzenienie w okresie II wojny $wiatowej lub w zimnowojennej rzeczy-
wistosci lat 50. i 60. wieku XX.

Tom otwiera studium Mai Brzozowskiej-Brywczynskiej, w ktérym
analizie poddana zostata brytyjska kampania propagandowa Dig for Vic-
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tory! z okresu II wojny swiatowej. Autorka koncentruje si¢ na wewnetrz-
nym, ,domowym” froncie walki, gdzie kwestie zywnosciowe byly rownie
wazne, jak problemy uruchomienia produkcji militarnej czy rekrutacja zot-
nierzy. Racjonowanie zywno$¢ stato sie koniecznoscia, podobnie jak zmia-
na kulinarnych nawykow Brytyjczykow. Celem kampanii byto miedzy in-
nymi mobilizowanie spoteczenistwa do przeksztatcenia ogrédkow, parkéw
i skwerow w warzywne dzialki, co znalazto swoje odzwierciedlenie takze
na plakatach. Kluczowymi, ,strategicznymi” warzywami staty sie ziem-
niaki i marchewki, co miato zaskakujace konsekwencje takze w kontekscie
dziatann militarnych oraz strategii dezinformowania wroga. Drugi z tek-
stow, pt. Spoteczne reprezentacje chordb wenerycznych na plakatach z okresu
1'i IT wojny $wiatowej, autorstwa Marcina Kotrasa, przybliza kwestie propa-
gandy zdrowotnej z okresu I i II wojny Swiatowej na przykladzie kampa-
nii zwroconych przeciw chorobom wenerycznym. Autor ukazuje rozma-
ite spoleczne reprezentacje tego rodzaju zakazen, ktére w czasie trwania
obu konfliktéw przybieraly prawdziwie masowy charakter. Szacunkowo
problem dotyczyt okoto dziesieciu procent zotnierzy po kazdej stronie li-
nii frontu. Wymagato to zatem zdecydowanych dziataii propagandowych
i profilaktycznych. Autor, stosujac metode kodowania otwartego, przeana-
lizowat ponad 50 plakatow. Wykorzystatl przy tym elementy spotecznej
teorii reprezentacji, odczytujac kolejne postery poszukiwat struktur narra-
cyjnych zakorzenionych w kulturze danych spoteczenstw.

Kolejne studium, Religijne odniesienia w propagandzie wojennej. Analiza
zjawiska, skupia si¢ na ukazaniu religijnych odniesien w wizualnej pro-
pagandzie wojennej. Jego autor Lukasz Kutylo swoim zainteresowaniem
objal zaréwno plakaty, jak i kartki pocztowe z okresu wojen $wiatowych,
wojny domowej w Rosji oraz wojny polsko-bolszewickiej. Kluczowe pyta-
nie, na jakie autor tekstu poszukiwat odpowiedzi, dotyczylo tego, w jaki
sposob instrumentalizowana jest religia na uzytek wizualnych przekazow
propagandowych? Inne pytanie dotyczylo tego, jak chrzescijanstwo, reli-
gia mitosci i pokoju, moglo by¢ wykorzystywane przez tworcow propa-
gandy w celach czysto militarnych? W tekscie ukazano rozmaite strategie
zastosowania odniesien religijnych, miedzy innymi poprzez odwotania
do wizerunkéw swietych, Jezusa, szatana, smoka itd.

Tekst Piotra Chomczynskiego ;Viva la Revolucion! Rewolucja kubarnska
1956-1959 i jej konsekwencje w rzeczywistosci zimnowojennej. Socjologiczna
analiza plakatow kubarnskich, zamyka pierwsza czes¢ ksiazki. Stanowi on pro-
be spojrzenia poprzez pryzmat dziatan propagandowych na niewielki kraj
z regionu Morza Karaibskiego, ktory pot wieku temu byt na ustach catej
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opinii publicznej. W rozdziale zawarte sa rozwazania na temat plakatow
ery Fidela Castro i jego ekipy, stanowiacych punkt wyjscia szerszych kon-
statacji na temat wydarzen, ktore nawet realici postrzegali jako mozliwy
poczatek wojny atomowej. Cho¢ tekst koncentruje si¢ na propagandzie ku-
banskiej, to jednak definiuje linie sporu pomiedzy Kuba jako samozwan-
czym wyrazicielem interesow krajow Ameryki Potudniowej i Zwigzkiem
Radzieckim wraz z jego sojusznikami a Stanami Zjednoczonymi i ich po-
plecznikami. Analiza ich treSci wykonana zostata z uzyciem metodologii
teorii ugruntowanej, ktéra pozwolita na wygenerowanie kategorii anali-
tycznych, stanowiacych zasadnicza strukture tekstu.

Druga czes¢ ksigzki zawiera cztery kolejne rozprawy, ktére w mniej-
szym lub wigkszym stopniu odnosza sie do czasow wspolczesnych.
Pierwsza z nich, pt. ,I want you...” i ,We can do it” — szkic do analizy kul-
turowych transformacji plakatow wojennych, autorstwa Tomasza Ferenca,
stanowi probe ukazania kulturowych transformacji plakatéw wojennych
z I i I wojny $wiatowej. Punktem wyjscia staje sie tu analiza , klasycz-
nych” motywdéw plakatéw, ukazanie ich genezy oraz swiadectw ich re-
cepcji w epoce, w ktdrej powstaly. Jednak zasadnicza czes¢ tekstu sku-
pia si¢ na opisie wspolczesnych przeksztatcen tudziez zapozyczen tych
motywow dokonywanych w réznych celach. Autor wyodrebnit trzy ka-
tegorie transformacji posteréw, dokonywanych w celach ideologicznych,
komercyjnych oraz subwersywnych.

Analizie amerykanskich plakatow filmowych z réznych okreséw hi-
storycznych poswigcony jest tekst Urszuli Jareckiej pt. Propaganda postaw
prowojennych: plakaty filmu wojennego. Kazdego roku w repertuarze kin
na calym $wiecie pojawiajq sie setki obrazdw, ktore ukazuja historyczne
i wspodtczesne zmagania militarne. Film, poza czysto komercyjnym celem,
dla ktorego zostat stworzony, jest nosnikiem ideologii; promuje okreslone
postawy i wartos$ci, ktore ,,powinien” przyjac jako wiasne widz zasiadaja-
cy w kinie. Plakat, towarzyszacy wejsciu na ekran nowego produktu z , fa-
bryki snow”, w syntetycznej formie anonsuje tresci, a przede wszystkim
przesltanie, jakie 6w produkt niesie. Jest swoistym signum temporis postaw
i ,stanu ducha” czaséw, w jakich film powstawat i byl upowszechnia-
ny. Autorka siega jednak dalej, poza czysto historyczny kontekst. Stawia
miedzy innymi pytania o ,zycie plakatu” wojennego w czasie odlegtym
od jego pierwotnego uzycia. Ukazuje, jak dawne obrazy funkcjonuja w no-
wej rzeczywistosci; jak sa wykorzystywane do promowania postaw i war-
tosci pozadanych w zupelnie innym momencie historycznym.
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Kolejny szkic takze nawiazuje do tematyki filmowej, jednak tym ra-
zem obszarem badania stala si¢ tre$¢ samego dziela. Materialem, na kto-
rym oparl swoje rozwazania Sebastian Latocha, stal si¢ film dokumental-
ny Marii Zmarz-Kochanowicz Kocham Polske. Film ten staje sie pretekstem
do badania dyskursu wojny; jezyka oraz rozmaitych wizualnych manife-
stacji charakterystycznych dla formacji znanej jako Mtodziez Wszechpol-
ska. Autor zwraca uwage i koncentruje si¢ na osobliwosci propagandy
stosowanej przez MW. Jej centralnym punktem stato sie wtasnie pojecie
wojny, konfliktu, konfrontacji kultur. Metaforyczne postugiwanie sie ter-
minem ,wojna”, staje si¢, co wykazuje autor tekstu, dla Wszechpolakéw
sposobem na opisywanie otaczajacej ich rzeczywistosci, a dalej rzeczywi-
sto$cia sama w sobie. Swoje analizy Latocha popiera kadrami z filmu Marii
Zmarz-Kochanowicz, ukazujac, w jak niesamowity sposob retoryka wer-
balna splata si¢ w przypadku tej formacji ze Srodkami ekspresji wizualnej.

Zamykajacy niniejszy tom, tekst autorstwa Waldemara Dymarczy-
ka pt. ,Faszyzm?!? My jestesmy gorsi!!!” Wspotczesny polski plakat nacjo-
nalistyczny, to analiza obszernego zbioru posteréw i innych graficznych
reprezentacji (,wlepek”, banneréw), stuzacych promocji postaw, warto-
$ci i programdéw organizacji o nacjonalistycznej proweniencji. Sa to ob-
razowania i deklaracje ideologiczne, ktore zaistnialty w ostatnim czasie
i nierzadko zyskaly szeroki oddzwiek, pomimo (a moze dzigki temu)
ze zostaly wytworzone poza ,oficjalnym nurtem” i bez mecenatu insty-
tucji panstwa demokratycznego oraz wbrew powszechnie obowiazujace-
mu konsensusowi. Warto w tym miejscu postawic¢ pytanie, czy sam fakt
bycia kontestatorem istniejacego porzadku, co bylo charakterystyczne
w minionym systemie, ,powinien” ewokowac pozytywne postawy wo-
bec tego rodzaju , produktow”? Czytelnik odnajdzie w tekscie jasna od-
powiedz. Autor pragnac uniknac (o ile to w ogole mozliwe i wskazane)
osobistych uprzedzen i animozji, zastosowat rygorystycznie reguly me-
todologii teorii ugruntowanej zaadaptowane na potrzeby analizy danych
wizualnych. Nie znaczy to, rzecz jasna, ze badacz nie wyrazit implicite
i explicite swojego stosunku do tresci i formy wspotczesnych plakatow
nacjonalistycznych.

Mamy wielka nadzieje, ze drugi tom poswiecony plakatom wojennym
uzupelnia i poszerza tresci zawarte w pierwszej ksiazce. Autorzy tekstow
wskazali szereg nieeksplorowanych do tej pory zagadnient w obszarze ro-
dzimej socjologii, proponujac kilka uje¢ teoretyczno-metodologicznych.
Jednoczesnie starali si¢ wykazac koniecznos¢ badania wspdtczesnych form
propagandy o charakterze militarnym. Retoryka wojenna wraz z jej do-
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stfownoscia, agresywnoscia, polaryzowaniem opinii i dzieleniem na , swo-
ich” i ,obcych” wciaz znajduje spolecznie podatny grunt (zyskuje nawet
coraz wigksza popularnos¢). Dlatego przyjmujemy, ze istnieje koniecznos¢
obserwowania, opisywania i analizowania tego rodzaju komunikatéw za-
rowno w ich dawnych formach, jak i we wspodtczesnych transformacjach.
Kilkaset zreprodukowanych i przeanalizowanych w ksiazce plakatéw ma
stuzy¢ lepszemu zrozumieniu zjawiska, jakim jest wizualna propaganda
o charakterze wojennym.

Tomasz Ferenc, Waldemar Dymarczyk, Piotr Chomczynski





