IV Jarmark Wojewdédzki w Lodzi — uwagi obserwatora

W dniach 7-9 wrzeénia 2007 roku, odbyla si¢ IV edycja Jarmarku Woje-
wodzkiego, organizowanego przez Samorzad Wojewodztwa Lodzkiego. Wzdtuz
ul. Piotrkowskiej na odcinku pomigdzy ul. S. Moniuszki a al. J. Pitsudskiego
ustawione zostaty stoiska i sceny stuzace promocji gmin i powiatow wojewodz-
twa todzkiego. Poprzednie edycje imprezy odbywatly si¢ pod hastami: 85 roczni-
ca powstania wojewodztwa todzkiego (2004), Sztuka ludowa regionu (2005), Rok
Dziedzictwa Przyrodniczego (2006). TV Jarmark odby?t si¢ pod hastem Poznaj
bogactwo swojego regionu! Mysl przewodnia towarzyszaca imprezie powinna
byta nadac jej szeroki i wieloptaszczyznowy wymiar. Skupiono si¢ jednak na
ukazaniu oferty turystycznej, tradycji, folkloru, kuchni regionalnej, pominigto
natomiast osiagnigcia W dziedzinie przemystu, infrastruktury, technologii.
W konsekwencji dato to obraz regionu rolniczego, nieomal wiejskiego i cho¢
istotnie wojewodztwo todzkie posiada taki charakter, to jednak mozna byto od-
nies¢ mylne wrazenie, iz jest to obszar prawie zupelie pozbawiony pozarolni-
czych galezi przemyshu.

Co sktadato si¢ na taki a nie inny wizerunek wojewddztwa t6dzkiego? Sto-
iska objeli w posiadanie na czas Jarmarku pracownicy gminnych osrodkow kul-
tury, czlonkinie kot gospodyn wiejskich, arty$ci ze Stowarzyszenia Tworcow
Ludowych, cztonkowie lokalnych grup dziatania na rzecz rozwoju obszaréw
wiejskich. Zaklady produkcyjne reprezentowane byly przez firmy bezposrednio
zwiazane Z zapleczem rolniczym: piekarnie, przetwornie owocowo-Warzywne,
masarnie i spotdzielnie mleczarskie. Na kilkunastu sposréd 106 stanowisk pro-
mowano miod iprodukty pszczele. Nawet stoiska parkéw Kkrajobrazowych
i Wojewodzkiej Stacji Sanitarno-Epidemiologicznej — z ekspozycja grzybow
jadalnych i niejadalnych — wpisywaty si¢ w wiejsko-lesny pejzaz dominujacy na
stoiskach. Branza rekreacyjno-hotelarska tradycyjnie wykorzystata dla celow
promocyjnych sielski charakter danej okolicy istyl dajacy si¢ zamknaé
w okresleniu ,,wiejskie jadlo”. Inny charakter posiadaty jedynie prezentacje zor-
ganizowane przez uczelnie wyzsze z L.odzi, Poczte Polska ikilka wigkszych
miast regionu. Swoista odmiang stanowity takze wystepy kilku Bractw Rycer-
skich i zespotu Dworzanie z Uniejowa.

Ludowos¢ dominujaca na Jarmarku przybierata rozmaite oblicza, $wiadcza-
Ce o roznym stopniu zakorzenienia wzorow ludowych w tradycji i kulturze su-
bregiondéw. Tak np. pracowniczka Urzgdu Gminy w Smardzewicach [stoisko 93
— gmina Tomaszow Mazowiecki] che¢tnie i ze znawstwem opowiadata o rdzni-
cach migdzy strojem towickim a strojem, ktory sama okreslita jako smardzewicki
(odmienny haft na koszuli, gorset z rozgami, uktadany wetniak). Z kolei twor-
czyni z Andrespola [stoisko 54 — powiat t6dzki wschodni] na pytanie o stroj,
w ktory byta odziana odpowiedziata ,,raczej towicki”. Tworczyni ta prezentowata
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m.in. figurki z masy solnej np. gérala tanczacego z kuflem piwa w garsci. Sigga-
nie do korzeni ludowych jako zjawisko kulturowe, zarowno w jednym, jak
i drugim przypadku jest tak samo godne uwagi. Bez watpienia jednak mamy tu
do czynienia z jednej strony z dziataniem posiadajacym juz swoja tradycje, opar-
tym na zastanych, przekazywanych z pokolenia na pokolenie wzorach z drugiej
za$ na dziataniu spontanicznym, wynikajacym z przyjetego zalozenia, ze ukaza-
nie stroju ludowego — obojetnie jakiego — to najlepszy sposodb promocji okolicy.
Podobng prawidtowo$¢ mozna bylo dostrzec winnych dziedzinach np.
W rzezbie, garncarstwie (warto wspomnie¢ o obecnosci na Jarmarku ceramiki
z warsztatu rodziny Konopczynskich z Bolimowa) czy repertuarze zespotow
folklorystycznych. Nie brakowato takze przyktadow swoistej translokacji wzo-
rowW ludowych, kiedy to np. towickie wycinanki stanowity motyw ozdobny ko-
szulek czy kubkow.

Ogolne hasto Jarmarku i specyficzny, do$¢ jednolity odzew ze strony wy-
stawcOwW moze zastanawiaé. Dlaczego bogactwo regionu zostalo zdefiniowane
jako dorobek gospodarczy w postaci dziatajacych na obszarze wojewddztwa firm
przetworstwa miesnego, owocowego i warzywnego a dorobek kulturalny jawi sie
niemal wylacznie jako dziatalno$¢ zespotow folklorystycznych i tworcow ludo-
wych?

Dokonujac pobieznej analizy zarowno tresci jak i formy prezentacji gmin
i powiatow wojewodztwa mozna pokusi¢ si¢ o kilka refleksji na temat tozsamo-
sci i tradycji regionu todzkiego. IV Jarmark Wojewddzki byt $wiadectwem —
podyktowanej wzgledami historycznymi — odmiennosci tradycji Lodzkich
i tradycji pozatodzkich. Forsowana od lat w postaci m.in. Festiwalu Dialogu
Czterech Kultur $ciezka poszukiwania tozsamos$ci miasta i sposob odwotywania
sie do jego tradycji, zupelnie mija sie z tym, co godne poszukiwan i pielegnacji
W znaczeniu historyczno-kulturowym dla mieszkancéw regionu. Ta dychotomia
$wiadczy o roznorodno$ci i atrakcyjnosci wojewddztwa jako catosci ale daje
powazne podstawy, aby watpi¢ czy z Lodzia mieszkancy srodkowej Polski iden-
tyfikuja si¢ podobnie jak Wielkopolanie z Poznaniem, Matopolanie z Krakowem
czy Kaszubi z Gdanskiem.

To, co mozna byto zobaczy¢ i ustysze¢ podczas Jarmarku $wiadczy takze
0 tym, ze gminy i powiaty (samorzadowcy i dziatacze kultury) nie wstydza sie
swojej ,,wiejsko$ci”, widzac W niej sposodb na przyciagnigcie turystow i szansg na
lokalny rozwoj. Ubywa todzian przybytych do tego miasta w latach 60. i 70. XX
w., pochodzacych — mowiac kolokwialnie — ze wsi i utozsamiajacych sig z regio-
nem wiejskim jakiego obraz byt dominujacy podczas imprezy. Ludowe, czy tez
jak wola inni wzorowane na ludowych stroje, tance, wyroby rekodzielnicze staja
si¢ W zwiazku z tym coraz wigksza dla todzian atrakcja. Trudno nie odnies$¢
wrazenia, ze podczas Jarmarku wystawcom chodzilo nie tyle o ukazanie bogac-
twa regionu, co zareklamowanie wybranych jego walorow samym todzianom.
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Jezeli potraktowaliby$my Jarmark jako wystawe stricte gospodarcza, wy-
padatoby oceni¢ stan rolnictwa regionu jako dobry. Cho¢ okreslenie to ma prawo
razi¢ zbytnia ogodlnoscia W Swietle oczywistych probleméw z restrukturyzacja
polskiej wsi, to jednak istotne niedomagania w dziedzinie rolnictwa zmusityby
organizatorOw poszczegdlnych stoisk do zmiany koncepcji prezentacji ,,bogac-
twa” gmin i powiatow. Wies regionu — w §wietle IV Jarmarku Wojewddzkiego —
posiada coraz bogatsza ofert¢ agroturystyczna, ma osiagnigcia W zakresie spot-
dzielczosci, otwarta jest na inne formy samoorganizacji (tzw. Lokalne Grupy
Dziatania), zaklady przetworcze gwarantuja okreslony popyt na ptody rolne.

Obok Iudycznego, warto takze podkresli¢ edukacyjny charakter imprezy.
Stoiska umozliwialy zwiedzajacym kontakt z twoércami, gotowymi udzielaé
podstawowych informacji. Mozna bylo dotkna¢ a nawet naby¢ tkaniny, rzezby,
naczynia 0 niejednokrotnie wysokich walorach artystycznych, ktore w innych
okoliczno$ciach oglada¢ mozna jedynie z dystansu w muzeach Lodzi, Lowicza,
Kutna czy Leczycy. Wigkszo$¢ stoisk dysponowata bardzo bogata oferta infor-
macyjna W postaci folderow, map, przewodnikow. Wszystko to skutecznie
uswiadamiato, szczegdlnie przedstawicielom miodego pokolenia todzian, ze za
rogatkami ich miasta jest réznorodnie, barwnie i ciekawie. Jarmark stanowit
zatem udane i warto$ciowe cho¢ zarazem dyskusyjne uzupehienie imprez Kultu-
ralnych koncentrujacych si¢ na prezentacji miejskich tradycji Lodzi filmowej,
wielokulturowej i fabryczne;j.
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