Riassunto in polacco

Dysertacja doktorska pod tytulem Nomi delle organizzazioni non profit in Italia nella
prospettiva crematonomastica powstata w ramach cotutelle pod opieka prof. UL dr. hab. Artura
Galkowskiego z Uniwersytetu L.odzkiego oraz prof. Carli Bagni z Universita per Stranieri di
Siena (Uniwersytet dla Obcokrajowcdéw w Sienie). Prace nad nig trwaty od 2016 do 2021 roku
i byly realizowane zaréwno w t6dzkiej, jak i sienenskiej uczelni, a takze podczas kwerend w
Biblioteca Nazionale Centrale czy Biblioteca di Area Umanistica “Giorgio Petrocchi”

dell’Universita Roma Tre w Rzymie.

Decyzja o przeprowadzeniu badan na ten temat wynika z italianistyczno-
polonistycznego wyksztalcenia autorki, z jej onomastycznych zainteresowan naukowych oraz
przede wszystkim z checi uzupetienia dorobku chrematonomastyki o mozliwie jak najszersze
opracowanie nazw wtoskich organizacji dzialajacych w sektorze non profit. Dotychczas
niewielu badaczy pochylato si¢ nad tym zagadnieniem w obszarze wloskim. Sposréd tych
nielicznych nalezy wskazaé¢ Artura Galkowskiego, ktory zasygnalizowal zainteresowanie tym
nazewnictwem w artykule Socjoideonimy a chrematonimy — miejsce nazw organizacji i
inicjatyw spolecznych w dynamice onimicznej jezyka i monografii Chrematonimy w funkcji
kulturowo-uzytkowej. Onomastyczne studium porownawcze na materiale polskim, wloskim i

francuskim. Jest to zatem kontynuacja wyznaczonego przezen kierunku badan.

Praca sklada sie z dwoch gléwnych czesci — jednej o charakterze teoretycznym
(poczatkowe rozdziaty, rozwazania na temat funkcji marketingowej nazw organizacji non profit

oraz rozdzial koncowy) i drugiej o charakterze analitycznym (rozdziat Analisi del corpus).

Cze$¢ teoretyczna otwiera Introduzione 1 nakresla tematyke pracy oraz syntetycznie
sygnalizuje jej najistotniejsze zagadnienia. W Oggetto della ricerca przedstawione sa
podstawowe dane dotyczace nazw organizacji non profit, tj. zrédel, z ktorych zostaly pozyskane
(a byly to gléwnie regionalne i ministerialne rejestry), objetosci catego korpusu (liczacego
113 595 jednostek nazewniczych), rodzajow organizacji opisywanych w pracy. Nastepnie to
opis polimetodologicznego ujecia przyjetego do analizy nazewniczego materialu (dominuje w
nim podejscie synchroniczne, kwalitatywne i interdyscyplinarne), a takze zasad redakcyjnych
(ustalonych ze wzgledu na niejednorodnos¢ materialéw Zrédlowych i majacych na celu
uporzadkowanie 1 ujednolicenie licznie przytaczanych w pracy oniméw). W czesci Obiettivi
wymienione sg poszczegolne zadania, jakie zostaly wyznaczone dla tej pracy, a sa to:

uzupelnienie badan chrematonomastycznych o mozliwie najszersze opracowanie nazw
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wloskich organizacji non profit w perspektywie chrematonomastycznej, ustalenie typow
onomastycznych, formalnych, retorycznych, semantycznych i tematycznych tychze propriow,
odpowiedZ na pytanie o istnienie funkcji marketingowej tych chrematonimow
spolecznosciowych oraz wykazanie tendencji jezykowych w tym nieprzecietnie bogatym
repertorium proprialnym, ktére odzwierciedla wiele ugruntowanych, ale takze i najnowszych
zjawisk jezykowych (co wynika z niemal nieograniczonych mozliwosci, jakie daje

chrematonimia).

Stato attuale della ricerca ztozony jest z trzech podrozdziatow, w ktorych omowione sa
dotychczasowe ustalenia badaczy onomastow we Wtoszech, w Polsce i w innych krajach
europejskich, a takze status nazw organizacji non profit i ich usytuowanie w badaniach
onomastycznych w grupie chrematonimii spolecznosciowej. Do najistotniejszych zagadnien
poruszanych w tej czesci nalezy wykazanie polsko-wloskich rozbieznosci terminologicznych
(w literaturze wloskiej czesciej spotykane marchionimi, nomi commerciali niz chrematonimy
zdecydowanie przewazajace w publikacjach polskich), przytoczenie teoretycznej dyskusji
dotyczacej interpretacji zakresu chrematonimii i usytuowanie niniejszej pracy w ujeciu
szerokim reprezentowanym przez onomastow czeskich, stowackich, a na gruncie polskim E.

Breze czy A. Galkowskiego.

Breve storia delle organizzazioni non profit to rozdzial tworzacy historyczno-
realioznawczo-administracyjne tto pozwalajace lepiej zrozumie¢ istote funkcjonowania tego
typu podmiotdéw, stanowiace istotny kontekst dla analiz w rozdziale gtéwnym oraz w tym
poswieconym funkcji marketingowej badanej grupy nazewniczej. Pokrétce poszukuje si¢ w
nim najstarszych pierwowzorow dziatalnosci non profit, przez niektorych badaczy
upatrywanych w XVII-wiecznej historii krajéw anglosaskich, a przez innych w
Sredniowiecznej dziatalnosci wloskich arcybractw milosierdzia czy szpitali. Nastepnie
przytacza si¢ najistotniejsze etapy rozwoju ruchu non profit w dziejach Europy, by na koniec
opisa¢ szereg zmian, ktore zaszly w ostatnich dziesiecioleciach we Wloszech. Ostatnim,
zdecydowanie najwazniejszym, opisywanym faktem jest dokonujaca sie¢ w czasie prac nad
dysertacja (i wciaz trwajaca) reforma trzeciego sektora, jawigca si¢ jako gruntowne i istotne

przeobrazenie tej sfery zycia spotecznego we Wtoszech.

Centralng czes¢ pracy stanowi Analisi del corpus podzielona na 5 czgsci; w kazdej z

nich sporzadzona jest klasyfikacja materiatu oparta na innym kryterium.
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Pierwsza z nich to Tipi onomastici, w ktore] przykladowe nazwy uszeregowane sa
wedtug kryterium transonimicznego, tj. w zaleznosci od onimu uzytego do stworzenia danej
nazwy organizacji non profit. Kolejno omawiane sa toponimy lokalne (najcze¢sciej w funkeji
lokalizujagcej dang organizacje) i Swiatowe, hydronimy i oronimy (zaskakujaco rzadko
wykorzystywane jak na kraj gorzysty, jakim sg Wlochy). Nastepnie mowa jest o antroponimach
os6b prywatnych w ich formach oficjalnych 1 hipokorystycznych, wspotczesnych i
historycznych o0sob publicznych, a takze hagionimy ze szczegdlnym, wyodrebnionym
uwzglednieniem imion papieza Jana Pawla II, ktore wybijaja si¢ na tle innych zagranicznych
dla wloskiego uzytkownika jezyka nazw osobowych oraz zdecydowanie przewazaja w
zestawieniu ilosciowym z imionami papiezy Jana Pawla I czy Benedykta XVI. Kolejng klasa
przeniesiong do analizowanych chrematoniméw spotecznosciowych sg inne chrematonimy. Po
nich opisane sg ideonimy i inne nazwy fikcyjne podzielone na tytuly literackie, muzyczne i

filmowe, antroponimy i toponimy fikcyjne oraz inne ideonimy i onimy fikcyjne.

W drugiej czesci Tipi formali po pierwsze omdwione zostaly elementy obcojezyczne
pochodzace z r6znych rodzin jezykowych bardziej lub mniej oddalonych od jezyka wloskiego,
w zaleznosci od czynnikow geograficznych, politycznych czy kulturowych itp. Jako szczegdlny
typ elementow wykraczajacych poza wioski standard opisane jest uzycie dialektéw (lub
jezykow regionalnych). Nastepnie przedstawione zostaly formy neologiczne, frazeologiczne i
akronimiczne, z ktérych pierwsza i druga sg czestymi zabiegami, po jakie siegaja tworcy
opisywanego zbioru nazewniczego. Kolejnymi typami sa te frazematyczne czynigce w pelni z
nazw organizacji non profit mikroteksty i wykazujace cechy dialogicznosci, jak cho¢by onimy
skonstruowane w oparciu o pytanie czy tryb rozkazujacy. Wykazane sg tez czeste uzycia takich
zaimkow czy przymiotnikéw i — rzadziej — przystowkow z wyjatkiem jednego, wt. insieme
‘razem’, wystepujacego w catym korpusie 1 338 razy. Z typow stowotwodrczych opisane zostaty
odnotowane formy deminutywne i spieszczenia apelatywne. W tej kategorii opisane zostaty
rowniez takie zjawiska jak onomatopeiczno$¢ niektorych nazw, metajezykowe elementy, a

takze zabawy graficzne wykraczajace poza jezykowe ramy onimow.

Trzecie ujecie to wskazanie typow retorycznych. Badacze wykazuja ich uzycie w jezyku
reklamy, a zatem chrematonimy spolecznosciowe, w ich interpretacji marketingowe;j, jaka tu
zostaje zaproponowana i udowodniona, odnajduja sie w tym trendzie. Do najczestszych figur
retorycznych zaliczone zostaly w tym korpusie: metafora, metonimia, oksymoron i antyteza,
eufemizm, personifikacja, poréwnania, paronomazja i intertekstualnos¢. W przypadku

metafory stosuje si¢ miedzy innymi podziat jej kognitywnego ujecia wedtug G. Lakoffa i M.
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Johnsona. W kontekscie nazw organizacji non profit, czesto dzialajacych na rzecz oséb chorych
czy niepelnosprawnych, bardzo istotne okazuja si¢ eufemizmy, ambiwalentnie oceniane przez
badaczy i uzytkownikow jezyka, a chetnie uzywane przez autordw nazw. Prym wsrdd nich
wiedzie zestawienie diversamente abile ‘sprawny inaczej’. Istotne okazuja si¢ takze onimy
intertekstualne, ktore sa pewnym rozwinigciem transoniméw ideonimicznych, bowiem w
tamtej kategorii pojawialy si¢ nazwy z tytulami dziel literackich, filmowych i innych, a w

niniejszej funkcje podstawy pelnig cytaty.

Kolejna czegs$¢ analizy opracowana zostala dzigki metodzie pdl semantycznych, ktora
pozwolita wyodrebni¢ cztery gldéwne zakresy znaczeniowe — kulturowy, zwigzany z naturg,
religig i czlowiekiem. Religia i cztowiek stanowig nieodzowne elementy kultury, niemniej
jednak ich istota i zbiory nazewnicze, jakie wyznaczaja, narzucily ich wyodrebnienie. Typy
semantyczne, jak choéby kulturowy czy ten zwigzany z natura, i ich podkategorie wykazuja
bogactwo leksykalne analizowanych chrematonimow i wpisuja si¢ w koncept nauczania jezyka
wloskiego jako obcego na materiale nazewniczym — nazwy organizacji non profit w petni
spetniajg wymogi wprowadzania ich jako materiat dydaktyczny w nauczaniu leksyki i nie tylko,
takze gramatyki i innych kompetencji. Bardzo istotnym typem semantycznym jest ten
antropocentryczny — organizacje non profit czesto stawiaja w centrum swojej dzialalnosci
cztowieka i odzwierciedla si¢ to w licznym nazewnictwie opisujacym relacje miedzyludzkie,
budowe i funkcjonowanie ciala oraz — co bardzo wazne — jego dysfunkcje, czyli przede
wszystkim choroby. Nazwy chordb czy czesci ciala dotknigtych choroba w konstrukeji
chrematoniméw spotecznosciowych moga w pierwszej chwili wyda¢ sie zaskakujace czy
przeczace omawianej tu koncepcji funkcji marketingowej, lecz uzycie ich jest bardzo zasadne
— stanowi to bowiem precyzyjny komunikat, przejrzysty w odréznieniu od eufemizmu, co w
przypadku rzadkich choréb czy takich o skomplikowane] terminologicznie nazwie moze
okaza¢ si¢ najstuszniejsze ze wzgledu na tatwos¢ wyszukiwania tego typu nazw, chociazby w
Internecie, gdzie koncentruje sie wigkszo$¢ pozyskiwanych informacji. To wlasnie ta czes¢
rozdzialu pozwala ustali¢ perlokucyjne typy nazw tatwych do zapamigtania, tatwych do

wyszukiwania oraz przecietnych — niczym niewyrdzniajacych sig.

Ostatnia cze$¢ analityczna to opracowanie materiatu pod wzgledem tematycznym, tj. ze
wzgledu na informacje o przedmiocie dzialalnosci eksplicytnie wyrazone w nazewnictwie.
Punktem wyjscia jest tu model zaproponowany przez A. Gatkowskiego, ktory wyrdznit 31
typow tematycznych chrematoniméw spotecznosciowych, a skonfrontowane zostaly one z 10

wyszczegolnionymi przez portal italianonprofit.it. Trzecia propozycja klasyfikacji z 16 typami,
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nalezaca do autorki dysertacji, jest ta probujaca zrownowazy¢ dwie pierwsze i zoptymalizowac
je pod wzgledem ilosciowym i jako$ciowym. Poréwnanie klasyfikacji A. Galkowskiego oraz
niniejszej ustalonych na przestrzeni 10 lat pozwala niekiedy stwierdzi¢ réznice zachodzace w
tym materiale nazewniczym — przykladowo rozwdj organizacji ekologicznych czy wykazanie

wezesniej nieopisanego typu nazw organizacji zajmujacych sie kremacja.

Po analizie rozbudowanego materialu chrematonomastycznego nastepuje rozdziat
NONP e la funzione di marketing, majacy na koniec za zadanie prowadzi¢ do ustalenia, czy
nieprzecig¢tnie zroznicowany, praktycznie niczym nieograniczony material nazewniczy, jakim
sa nazwy organizacji non profit petni paradoksalnie funkcj¢ marketingowa. W teorii funkcja ta
przypisywana jest tylko chrematonimom marketingowym. Niemniej jednak cztery
podrozdzialy opisuja istote funkcji marketingowej, konfrontuja chrematonimie
spotecznosciowa z marketingowa, przedstawiaja dowody na marketingowos¢ chrematonimii
spolecznos$ciowej oraz wnioski plynace z tych rozwazan przekute sa w sformulowanie

wyznacznikow wlasciwej kompozycji tego typu chrematonimii.

Do najwazniejszych wnioskow prezentowanych w ostatniej czesSci opisowej pracy
nalezy zaliczyé: ustalenie funkcji marketingowej nazw organizacji non profit i — ogolniej —
chrematoniméw spotecznosciowych, a co za tym idzie ich podobienstwo w tym aspekcie do
chrematoniméw marketingowych; potwierdzenie chrematonomastycznej uzytecznosci w
dydaktyce jezyka obcego (cho¢by na podstawie szerokiej gamy typodw semantycznych, ale i
tych formalnych); bogaty zaséb kreacji nazewniczej i — ogélniej — jezykowej tworcow wloskich
nazw organizacji non profit, wpisujacej si¢ w obecne tendencje wspotczesnego jezyka
wloskiego; wykazanie ogélnych tendencji nazewniczych w badanym materiale, a wraz z nimi
podanie ilosciowych danych szczegolnie czestych (np. tych opartych na przystowku insieme,
na imionach Jana Pawta II) lub rzadkich (np. tych przywotujacych znane i doceniane kobiety
czy oronim Appennini) uzy¢ niektérych typow nazewniczych; ustalenie istotnych wskazdéwek
W procesie tworzenia nowego chrematonimu spolecznosciowego, w szczegdlnosci nazwy
organizacji non profit; potwierdzenie istoty badan chrematonomastycznych, jej rownorzednosci
wzgledem antroponomastyki i toponomastyki, szczegdlnie w dobie wspolczesnych zmian
cywilizacyjnych oraz zaprzeczenie konceptowi chrematonomastycznego ,.kosza na $mieci” w

badaniach onomastycznych.

Prace wienczy wykaz zrodel bibliograficznych oraz internetowych, lista akroniméw

wykorzystywanych w tresci do skrotowego oznaczania opracowan przede wszystkim
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stownikowych, a takze tych znajdujacych sie w gléwnym zalaczniku dysertacji, oznaczajacych
poszczeg6lne wloskie regiony i typy organizacji. Nastepnie zamieszczony jest wykaz grafik,
tabel 1 wykresow i1 wreszcie zalacznik obejmujacy nieco ponad 4 tysigce nazw wiloskich
organizacji non profit bedacych reprezentatywng probka calego materialu nazewniczego
przygotowanego do analizy. Chrematonimy w zalaczniku sg sklasyfikowane analogicznie do
kategorii z rozdziatu Analisi del corpus z zachowaniem tych samych nazw kategorialnych 1
uporzadkowaniem alfabetycznym. Niniejsze abstrakty w jezykach wloskim, polskim i

angielskim zamykaja calos¢.
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