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todzkie puby jako atrakcja turystyczna miasta
w opinii przechodniéw i oséb przyjezdzajgcych do todzi

Wstep

Zakfad gastronomiczny jest przedsiebiorstwem swiadczgcym na rzecz
konsumenta ustugi gastronomiczne o charakterze podstawowym
(wyzywienie), kulturalno-rozrywkowym oraz uzupetniajgcym (sprzedaz na
wynos, organizacja przyje¢). Obowigzujgce w Polsce zarzgdzenie
Ministra Handlu Wewnetrznego i Ustug z dnia 1 lutego 1974 r. wyszcze-
golnia roznego rodzaju placowki, uwzgledniajgc ich dostepnosc¢ dla
konsumentéw, zakres dziatalnosci i $wiadczonej ustugi. W klasyfikacji
tej znajdujg sie zaktady, ktorych gtdwnym zadaniem jest zaspokajanie
potrzeb konsumentéw w zakresie zywienia oraz $wiadczenie ustug
zwigzanych z zywieniem (restauracje, bary, bistra, jadtodajnie, wagony
restauracyjne, restauracje zeglugowe itp.), a takze placéwki gastro-
nomiczne typu uzupetniajgcego, gdzie ustugi zywieniowe s$wiadczone
sg w ograniczonym zakresie, natomiast ustugi kulturalno-rozrywkowe
w szerokim. Do tej grupy zalicza sie: bary rozrywkowe, kawiarnie,
herbaciarnie, winiarnie, bary aperitif, cukiernie, piwiarnie oraz puby.

Stowo ,pub” wywodzi sie z jezyka angielskiego i oznacza ,popularny
w Anglii i krajach anglosaskich rodzaj baru z trunkami, a takze
z zakaskami, utozsamiany z knajpg, barem, piwiarnig, karczmg i po-
réwnywalny z bistro” (Kopalinski 2000). Termin ten funkcjonuje w Polsce
od konca lat 60. XX w., kiedy to w Krakowie powstaty pierwsze lokale
tego typu (Baranowski 1979).

Puby nalezg wiec do najmfodszej grupy zaktadow gastronomicznych
w Polsce. Zapewne z tego powodu brak jest do dzisiaj powaznych
opracowan, ktére wyjasniatyby procesy ich powstawania na terenie
naszego kraju oraz blizej charakteryzowaty dziatalnos¢ tych lokali.
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Niewyodrebnianie pubow w sprawozdawczosci statystycznej utrudnia
analize ich struktury ilosciowej, natomiast ptynnosc¢ liczby osob, jaka
moze pomiesci¢ sie w lokalu (poza statg liczbg miejsc konsumenckich),
nie pozwala na doktadng analize liczby odwiedzajacych.

W pracy przyjeto, ze pub to zaklad gastronomiczny o ograniczonym
zakresie ustug zywieniowych, z bogatg ofertg ustug o charakterze
kulturalno-rozrywkowym, dysponujgcy co najmniej 30 miejscami konsu-
menckimi przy stolikach i 5 przy barze, posiadajgcy specyficzny wystroj,
charakterystyczng atmosfere, preferujgcy okreslony rodzaj muzyki i orga-
nizujgcy imprezy towarzyszace.

Gtownym celem niniejszego artykulu jest udowodnienie tezy, ze
tédzkie puby sg uznawane za jedng z wazniejszych atrakcji turystycz-
nych miasta. Przeprowadzone przez autorke badania mialy na celu
ukazanie przemian zachodzgcych w strukturze ilosciowej pubow w todzi,
wytonienie lokali najczesciej odwiedzanych ze wzgledu na upodobania
gosci, pte¢, wiek, wyksztatcenie, aktywnos¢ zawodowg oraz miejsce
zamieszkania.

Badania byly prowadzone od 26 kwietnia do 30 czerwca 2002 r.
w pigtki, soboty i niedziele od godziny 18.00 do 21.00 na dworcu kolejo-
wym t.édz Fabryczna oraz na ulicy Piotrkowskiej (od placu Wolnosci do
alei Mickiewicza). Wybor miejsca zbierania materiatow zrédtowych (za
pomocg badan kwestionariuszowych) zostat wytypowany po przeprowa-
dzeniu badan wstepnych i wybraniu punktéw o najwiekszym natezeniu
ruchu turystycznego zwigzanego z odwiedzaniem pubdw.

Badana grupa respondentéw skfadata sie z dwoch zbiorowosci: oséb
przyjezdzajagcych na dworzec kolejowy todz Fabryczna (736 oséb)
i przechodniow (528 oso6b). Wszyscy zostali dobrani losowo. Ankieta
zawierata kilkanascie pytan, m.in. o czestos¢ i motyw odwiedzania
pubow, nazwe pubu, do ktérego najczesciej uczeszcza ankietowany oraz
metryczki respondenta.

Wsrod respondentow przewazaty kobiety 59,3% (Rys. 1). W duzej
mierze jest to zwigzane z nadwyzkg liczby kobiet w stosunku do liczby
mezczyzn, jaka wystepuje wedlug danych Urzedu Statystycznego
w todzi w przedziatach wiekowych 18-28 lat (identyczny trend
obserwuje sie takze w wojewddztwie todzkim). Srednia wieku ankieto-
wanych wyniosta 24 lata, a najliczniej reprezentowane byly osoby
w przedziale wiekowym 19-25 lat (77,5%), cho¢ w badanej grupie
znalazly sie rowniez osoby powyzej 36 roku zycia (4,6%) oraz miodziez
do lat 18 (4,2%).
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* zatrudnieni — w grupie tej uwzgledniono miodziez uczaca sie; ** nizsze srednie —
wyksztatcenie srednie zawodowe i ogdlnoksztatcgce oraz studenci szkot wyzszych
licencjackich; ** wyzsze Srednie — wyksztatcenie licencjackie oraz studenci szkét
wyzszych magisterskich

* employed — this group included students; ** lower secondary — professional secondary
education and secondary education and students of higher schools:
** higher secondary — bachelor’'s degree and students of university departments
Rys. 1. Charakterystyka grupy respondentéow

Fig. 1. Characteristics of respondents’ groups

Puby w todzi

Do konca lat 70. XX w. zaktady gastronomiczne w todzi stanowity
gtéwnie restauracje, kawiarnie, dwa aperitif bary i kilka pizzerii. Lata 80.
zmienity ten wizerunek przez powstanie baréw satatkowych i pubdw.
Bary saftatkowe szybko wrosty w oferte gastronomiczng todzi jako
zaktady typu zywieniowego. Puby natomiast — oferujgc gtéwnie drobne
przekaski, napoje bezalkoholowe i bogaty asortyment napoi alkoho-
lowych, niepowtarzalny klimat i szerokg oferte imprez kulturalno-
-rozrywkowych — powoli zdominowaty liczbg lokali rynek tédzkiej
gastronomii.

Wedtug P. Wesotowskiego (1999) pierwszy pub powstat w todzi na
poczatku lat 80. XX w. w prywatnym mieszkaniu artysty Zdzistawa
Jaskuty przy ul. Wschodniej. Funkcjonowat on w zasadzie non stop,
a znajomi przyprowadzali znajomych. Spotykali sie w nim gtdéwnie literaci,
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plastycy, filmowcy i opozycjonisci. Goscili tu takze politycy i artySci
z Warszawy, np. Jacek Kuron i Jacek Kaczmarski.

Pierwszy pub z prawdziwego zdarzenia — Bagdad Cafe — zostat
zatozony w 1990 r. w piwnicy neobarokowej willi, zbudowanej w 1893 r.
przez fabrykanta Arnolda Stillera przy ul. Jaracza 45. Nastepny byt pub
Dada (juz nieistniejgcy), mieszczgcy sie w starej kamienicy z poczatku
XX w. przy ul. Narutowicza 59. Wchodzito sie do niego jak do domu —
trzeba byto zapukac lub zadzwonié. Lokal stylizowany na knajpe z lat 20.
odwiedzali gtdbwnie plastycy i studenci szkoty filmowe;.

Pdozniej powstate puby prezentujg inne, ale rownie osobliwe klimaty
i wystroje. Niektéore wzorowane sg na klasyczne, typowo angielskie
lokale (np. Troll, Rolling Stone, Dubliner, Piotrkowska 97, Bull Pub, Irish
Pub). Inne swoim wystrojem, panujgcg w nich atmosfera, rodzajem
preferowanej muzyki i imprezami towarzyszgcymi bardzo roznig sie
miedzy sobg. Czes¢, zblizona do kawiarni artystycznych (np. La Strada,
Bagdad Cafe), jest miejscem spotkan studentéw szkét artystycznych
i artystow. Przypominajgca galerie £6dz Kaliska zaskakuje nie tylko
krzywizng baru i scian w toalecie, ale i oryginalng, nietypowg fakturg na
Scianach autorstwa Jolanty Ciesielskiej i Tomasza Matuszaka z Muzeum
Artystéw, krzywymi i falujgcymi stotami oraz zdjeciami i obrazami grupy
artystycznej pod tg samg nazwg co pub. Oryginalnosé¢ pubu Fabryka
docenito wielu filmowcow, ktérzy zrealizowali w nim kilkanascie
wideoklipdw, reklamowek i fabut. Urok lokalu polega na jego ,surowym”
wygladzie: nieotynkowane Sciany odstaniajg czerwong cegte, prawdziwe
fabryczne schody i towarowa winda tworzg gtéwne ciggi komunikacyjne,
ogromny (okoto 30 m dtugosci) bar pokryty jest blachg, a nad nim
znajdujg sie drewniane krokwie, stalowe dzwigary i duzy telebim. Z kolei
pub Biblioteka przy ul. Struga 7 przypomina czytelnie. Na pétkach mozna
znalez¢ ksigzki. Nie sg one tylko do ogladania, chetni mogg je czytac.
Na $cianach wiszg stare mapy i ryciny. Wieczory autorskie, koncerty
bluesowe, rockowe to oferta kulturalna tego lokalu. Prawostawne krzyze,
napisy wykonane cyrylicg, belkowany strop, jadtospis z dominacjg rézne-
go rodzaju pierogdw, blindw, muzyka przypominajgce przedrewolucyjng
Rosje, tworzg klimat pubu Anastazja przy ul. Wigury. Stara fabryczna
hala nieistniejgcych juz zaktadéw Femina miesci pub Dekompresja. Jego
klimat okreslajg duze kolorowe graffiti przedstawiajgce poch6d mtotkéw
z The Wall zespotu Pink Floyd, oktadke In the Court of the Crimson King
King Crimson, a takze grupe The Beatles na tle Yellow Submarine. Gosci
przyciggajg cotygodniowe koncerty czy wystepy ogodlnopolskich gwiazd.
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W poréwnaniu z restauracjami, w pubach ceny potraw i napoi sg
nizsze. W stosunku do innych lokali gastronomicznych typu uzupetnia-
jacego, ceny te sg poréwnywalne, w pubach jednak bogatsza jest oferta
kulturalno-rozrywkowa. W weekendy grajg bluesowe i rockowe zespoty,
odbywajg sie pokazy mody, promocje alkoholi, bale przebierancow,
konkursy tanca i wiele innych, zupetnie nietypowych dla zaktadu
gastronomicznego imprez.

Wszystkie 132 puby w todzi (stan na dziehn 26.04.2002 r.) mozna
podzielic na dwie podstawowe grupy: puby klasyczne, wzorowane na
angielskich, i oryginalne (Rys. 2.). W Krakowie, miescie prezentowanym
jako kolebka tego typu lokali gastronomicznych, puby dzielg sie na
postmodernistyczne, undergroundowe oraz discopolowe (Wesotowski
1999). Liczba tych zaktadow gastronomicznych jest tam jednak mniejsza
0 10 niz w Lodzi (stan na dzien 30.04.2002 r.).

Liczba zaktadéw gastronomicznych danego rodzaju
Number of catering establishment
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300 / % Warszawa
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Puby Restauracje | Kawiarnie Fast food Pizzerie Bary
Pubs Restaurants Cafes Pizzerias Bars

Rodzaje zaktadéw gastronomicznych / Types of catering services

Rys. 2. Rodzaje zaktadéw gastronomicznych w Krakowie, todzi i Warszawie
Fig. 2. Types of catering services in Cracow, £6dz and Warsaw

Z badan, jakie przeprowadzita autorka, wynika, ze todz jest jedynym
miastem w Polsce, gdzie wsrod zaktadéw gastronomicznych dominujg
puby. Warszawa, najwieksze polskie miasto (okoto 1,6 mIn miesz-
kancow), posiada o 53% mniej pubow niz Lédz (z liczbg mieszkahcow
bliskg 800 tys.), ale o 86% wiecej restauracji i 0 70% wiecej kawiarni.
Podang strukture rodzajowg zaktadéw gastronomicznych Warszawy
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podaje A. Kaczorek (2002). W Krakowie, trzecim pod wzgledem liczby
mieszkancow miescie naszego kraju (okoto 740 tys. mieszkancow),
dominujg kawiarnie i puby. Liczba statych mieszkancéw przypadajgca na
1 pub w Lodzi wynosi okoto 6000 oséb (w Krakowie niewiele wiecej) i jest
czterokrotnie mniejsza niz w Warszawie. Podobnie ksztaltuje sie liczba
pubéw przypadajgca na 1 km? powierzchni miasta (k6dz 0,45 pubu/km?,
Krakéw 0,38 pubu/km?, Warszawa 0,13 pubu/km?).

Liczba pubow w todzi od chwili ich powstania stale sie zwieksza
(Rys. 3). Najwiekszy przyrost miat miejsce w latach 1995-2000. Po-
wstato wéwczas 61% funkcjonujgcych obecnie pubéw. W nastepnych
dwdch latach powstato dalsze 20% dziatajgcych aktualnie tego typu
placéwek. Rosngca liczba obiektdéw gastronomicznych do 2002 r. byta
spowodowana wzrostem zainteresowania ze strony konsumentéw (moda
spotkan w pubie), a takze powstaniem nowych wyzszych uczelni
w miescie, w konsekwencji zwiekszenia sie liczby studentéw, najczesciej
odwiedzajgcej puby grupy spotecznej (potwierdzity to badania
prowadzone przez autorke w 2002 r.). Do tak dynamicznego wzrostu
przyczynito sie rowniez przeksztatcenie wielu dawnych restauracji
w nowoczesne i modne puby (np. restauracja Czarny Kon stata sie Jamag
Madejowa, niegdysiejsza Warszawianka pubem Kanion, nawet powstaty
w 1959 r. klub studencki Siédemki, cho¢ pozostat przy swojej stynnej
nazwie, od osmiu juz lat jest pubem.

Liczba puboéw / Number of pubs
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Rys. 3. Liczba pubdéw w todzi w latach 1990-2002
Fig. 3. Number of pubs in £6dz between 1990-2002
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Analizujgc rozmieszczenie pubdéw w todzi w 2002 r. zauwaza sie
bardzo silne ich zageszczenie w obrgbach geodezyjnych Srédmiescia
(Rys. 4). Na obszarze obrebu geodezyjnego S06 (ul. Piotrkowska od
przeciecia z ul. Narutowicza do skrzyzowania z al. Mickiewicza oraz ulice
przecinajgce na tym odcinku gtowny trakt todzi) wystepuje najwyzszy,
pigty stopien zageszczenia pubéw (powyzej 14 lokali/lkm?). Natomiast na
potudnie od niego: dalsza cze$¢ odcinka ul. Piotrkowskiej do placu
Niepodlegtosci i ulice jg przecinajgce, ul. Zeromskiego od placu
Barlickiego, al. Politechniki do ul. Wréblewskiego, wystepuje czwarty
stopien zageszczenia (9,1-14 lokali/km?).

Liczba lokali na km? Stopien
~_~ 7 Number of establishments Degree
per km?

1

a »~ W N

Rys. 4. Zageszczenie pubéw w obrebach geodezyjnych todzi

Fig. 4. Density of pubs within geodetic area of £6dz
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Trzeci stopien zageszczenia (4,1-9 lokali/km?) mozemy obserwowac
na obszarach potozonych na zachdd od jednostki geodezyjnej o naj-
wiekszym zageszczeniu (m.in. ul. Zachodnia, Wdlczanska do al. Mickie-
wicza, al. Kosciuszki), na obszarach zlokalizowanych na pétnoc od niego
(ul. Piotrkowska do Narutowicza i ulice: Nowomiejska, Préchnika, Re-
wolucji 1905 r., Jaracza) oraz w kwadracie ulic: Sienkiewicza, Tuwima,
Dowborczykéw, al. Marszatka J. Pitsudskiego.

Drugim stopniem zageszczenia (0,1-4 lokali/km?) charakteryzujg sie
obreby geodezyjne todzi potozone w centrach osiedli mieszkaniowych
(Teofildbw, Radogoszcz, Osiedle nr 6, Batuty-Doty, Stoki, Srédmiescie
Wschoéd, Stary Widzew, Widzew Wschéd, Olechow, Janéw, Dagbrowa,
Chojny-Dgbrowa, Osiedle Chojny, Osiedle Ruda oraz osiedla zlokalizo-
wane na Retkini — Osiedle nr 20, 21, 19).

Z 216 obreboéw geodezyjnych w todzi, az w 173, co stanowi 84%
powierzchni miasta, nie sg zlokalizowane Zadne puby. Taki rozktad
Swiadczy o bardzo silnym zageszczeniu pubow w obrebie centralnego
odcinka ul. Piotrkowskiej. Bardzo podobny rozktad zageszczenia
posiadajg imprezy kulturalno-rozrywkowe w todzi (Cudny 2002).

Na najbardziej reprezentacyjnej ulicy todzi zlokalizowany jest co
trzeci tdédzki pub, natomiast na ulicach przecinajgcych lub przylegtych do
niej — kolejne 19% (Rys. 5). Identyczna jest lokalizacja innych zaktadow
rozrywkowych i restauracji w miescie. W osiedlach studenckich
funkcjonuje 11% pubdw. Inne jest natomiast rozmieszczenie obiektow
typu fast food. Znajdujg sg one poza centrum aglomeracji, przy trasach
wlotowych do/wylotowych z miasta. Takie rozmieszczenie obiektow
Swiadczy o tym, ze dzielnica Srodmiejska jest centrum kulturalno-
-rozrywkowym miasta. Whnioski te sg potwierdzeniem badan, jakie byly
prowadzone w Katedrze Geografii Miast i Turyzmu Ut (Wolaniuk 1997,
Cudny 2002).

Wyniki badan ankietowych

Specyficzny wystrdj, klimat, bogata oferta kulturalno-rozrywkowa i du-
za podaz pubow na rynku t6édzkim sg przyczyng wzrostu ich popularnosci
oraz postrzegania jako atrakcji turystycznej miasta. Prowadzona przez
nie dziatalnos¢ kulturalno-rozrywkowa jest elementem uatrakcyjniajgcym
przestrzen miejskg i stanowi jedno z dobr turystycznych wystepujacych
na terenie miasta. Wedtug W.W. Gaworeckiego (1998) dziatalnos¢ ta
zajmuje bardzo wysokg pozycje na liscie motywacji dla podrozy
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turystycznych, co w przypadku todzi potwierdzity badania przeprowa-
dzone przez autorke.

Nazwa ulicy / Street name

al. Politechniki

al. Pitsudskiego
Armii Krajowej
Gdanska

Komuny Paryskiej
Kosciuszki
Kusocinskiego
Moniuszki

Piotrkowska

Pojezierska
Pomorska
Rewolucji 1905 r.
Roosevelta
Rzgowska
Struga

Tuwima
Woélczanska
Zachodnia
Zeromskiego

I

o
N

4 6 8 10
Liczba pubéw / Number of pubs

Rys. 5. Liczba pubéw w todzi wedtug ulic (nie uwzgledniono ulic, przy ktérych

zlokalizowany jest jeden lokal)

Fig. 5. Number of pubs in £6dzZ according to streets (streets with only one pub were

not included)

Sposrod 1264 zapytanych oséb az 89,24% uczeszczato do pubdw,
a 81% postrzegato je jako wazng atrakcje turystyczng miasta (Rys. 6). Az
78% respondentow uznato wizyte w pubach za najwigkszg atrakcje
turystyczng todzi, umieszczajgc jg na pierwszym miejscu przed:
spacerem ul. Piotrkowska (badani podkre$lali uroki odrestaurowanych
XIX-wiecznych kamienic), zwiedzaniem Patacu Poznanskiego, Ksiezego
Miyna oraz Cmentarza Zydowskiego. Podobng hierarchie atrakgji
turystycznych todzi (ale z pominieciem Cmentarza Zydowskiego i Patacu
Poznanskiego, a z uwzglednieniem Muzeum Sztuki) podajg D. Laso-
cinski, R. Bonistawski i M. Kolinski (2001).
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Rys. 6. Postrzeganie pubdw przez respondentdw jako atrakcji turystycznej todzi
(odpowiedz respondentéw na pytanie: ,Czy tédzkie puby s3 atrakcjg turystyczng
miasta?”)

Fig. 6. Perceiving pubs as a tourist attraction of £6dz (respondents’ answers
to the question ,Are pubs of £6dz a tourist attraction?”)

Sposrdd ankietowanych 77% przyznato, ze co najmniej dwa razy
w tygodniu uczeszczato do pubdw, z czego 22% nawet trzy i wiecej razy.
Grupa 10% badanych uczeszczata nieregularnie, a 11% respondentéw
nie bywato w nich w ogole.

Zdecydowana wigkszos¢ badanych deklarowata, ze uczeszczata do
preferowanych pubdw. Pozwolito to wskaza¢ najczesciej odwiedzane
puby ze wzgledu na pte¢, wiek, wyksztatcenie, aktywnosé¢ zawodowg
i miejsce zamieszkania.

Najpopularniejszymi pubami wsréd ankietowanych okazaty sie: £6dz
Kaliska, Fabryka i Jama Madejowa. Zblizony priorytet wéréd respon-
dentéw obojga pici wykazaty puby: Dublin, Siddemki, Dekompresja, K2,
Peron 6. Natomiast trzy kolejne puby: Bagdad Cafe, U plastykéw
i Zapiecek sg czesciej odwiedzane przez kobiety, ktore chetnie
uczestniczg w systematycznie odbywajgcych sie spotkaniach ze znanymi
osobami ze Srodowiska artystycznego. Ponadto kobiety wykazaty sie
bardzo duzym zréznicowaniem pod wzgledem preferowanych pubdw.
Mezczyzni wybierali natomiast znacznie czesciej pub Underground.
Wynika to zapewne z faktu, ze zlokalizowany jest on na osiedlu
akademickim Politechniki todzkiej, w ktorej studiujg gtdwnie mezczyzni.
(Rys. 7).

Najczesciej odwiedzanymi pubami przez najmtodszych respondentéw
(do 18 lat) okazaty sie Fabryka i £6dz Kaliska reklamowane na stronach
internetowych Urzedu Miasta todzi (www.um.lodz.pl) jako miejsca
polecane do zabaw tanecznych (Rys. 8).

110



Lodzkie puby jako atrakcja turystyczna miasta ...

= [ N N
al o a1 o a1
o o o o o

Liczba respondentéw
Number of respondents

o

B kobiety / female
B mezczyzni / male

ad
Nazwa pubu / Pub name

o © ® £ © <2 T 8 N ®©® © © w = ¥ 2T T o X
s oy = X B .
E 8 9§ 5 £ 29398 ¥ % s 8 &t L5 2 8
© 2 3 § - €% N T 220> £ 2 = 0 K}
2 g 2 0 § § 88 8 S © g £E 8 2 5 5 o
< & E L 258" N 22238 2 3 &8 37 8 §
= . ] 8
= % = 3 S o 2 5 =
o A & 2 5

pozostate
others*

* Pozostate puby — lokale, w ktorych liczba odwiedzajgcych je respondentow wynosita

ponizej 10

* Remaining pubs, in which number of visiting respondents was below 10

160
140

=
N
o

80
60

Liczba respondentéw
Number of respondents

40
20

100 —

Rys. 7. Najczesciej odwiedzane puby przez respondentéw wedtug ptci

Fig. 7. Most often visited pubs according to respondents’ sex
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Rys. 8. Najczesciej odwiedzane puby przez respondentéw wedtug ich wieku

Fig. 8. Most often visited pubs according to respondents’ age
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Najbardziej atrakcyjne dla osob w wieku 19-25 lat sg puby West Side
i Jama Madejowa, nastepnie t6dz Kaliska i Fabryka, dalej Siédemki,
Underground. Priorytet tych lokali wynika z organizowanych w nich
cotygodniowych dyskotek prowadzonych przez znanych didzejéw
(niejednokrotnie z udziatem muzyki na zywo), a takze z uwagi na liczne
koncerty grup rockowych. W tej grupie wiekowej najwiecej ankie-
towanych wykazywato wyksztatcenie nizsze Srednie lub wyzsze Srednie.
Osoby powyzej 36 roku zycia najchetniej uczeszczaty do eleganckiego
pubu Piotrkowska 97 (potgczonego z restauracjg, znajdujgcego sie
w dawnym mieszkaniu z zachowanym wystrojem fabrycznej todzi) oraz
do elitarnego, klubowego pubu Funaberia.

Wbrew potocznym opiniom do pubdéw zagladajg nie tylko dobrze
zarabiajgcy klienci. Okazuje sie, ze aktywnos¢ zawodowa nie miata
wiekszego wplywu na uczeszczanie do tych lokali, co najwyzej decy-
dowata o wyborze konkretnego miejsca (Rys. 9).
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* Pozostate puby — lokale, w ktorych liczba odwiedzajacych je respondentdw wynosita ponizej 10
* Remaining pubs, in which number of visiting respondents was below 10

Ryc. 9. Najczesciej odwiedzane puby przez respondentéw wedtug ich aktywnosci
zawodowej (do grupy ,zatrudnieni” zaliczono mtodziez uczaca sie)

Fig. 9. Most often visited pubs according to respondents’ professional activity
(the group ,employed” included also students)
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Do ulubionych pubéw odwiedzanych przez respondentéw pracujacych
i bezrobotnych nalezaty: Dublin, Fabryka, todz Kaliska. Priorytet wsréd
respondentow czasowo pozostajgcych bez pracy miaty takze puby:
Siédemki, Bagdad Cafe, Underground, West Side. Wspdlng cechg tych
lokali sg organizowane w pigtki i soboty dyskoteki prowadzone przez
znanych didzejéw oraz nietypowa oferta kulturalno-rozrywkowa (m.in.
bale przebierancow, konkursy tanca, promocje napoi alkoholowych i bez-
alkoholowych). Wyréznik ten ma zapewne najwieksze znaczenie przy
wyborze preferowanego pubu przez te grupe ankietowanych.
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Rys. 10. Najczesciej odwiedzane puby przez respondentéw wedtug miejsca
zamieszkania

Fig. 10. Most often visited pubs according to the respondents’ place of living

Specyficzne miejsce prowadzenia badan ankietowych — dworzec
kolejowy — pozwolito wytoni¢ najczesciej odwiedzane puby przez osoby
przyjezdzajgce do todzi (Rys. 10). Wsréd bywalcow pubdw zamiesz-
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katych do 10 km od granic todzi priorytet miaty puby Jama Madejowa
i Underground. Preferencja ta wynika z dogodnego potozenia obu
lokali: pierwszy z wymienionych znajduje sie w samym centrum miasta,
niedaleko dworca kolejowego to6dz Fabryczna, drugi — w osiedlu
akademickim Politechniki todzkiej (jest wiec odwiedzany takze przez
zamiejscowych studentow tej uczelni) i posiada dogodne potgczenie
komunikacyjne z centrum miasta oraz dworcami kolejowymi. Ponadto
oba puby oferujg cotygodniowe dyskoteki i koncerty grup bluesowych lub
rockowych.

Respondenci mieszkajgcy powyzej 30 km od todzi odwiedzali
najczesciej stynny w przesztosci klub studencki Siédemki (obecnie pub
pod tg samg nazwg) i pub Lodz Kaliska. Wraz z odlegtoscig miejsca
zamieszkania od todzi malata r6znorodno$¢ w wyborze preferowanych
pubdw, wzrastata za$ liczba osdb uczeszczajgcych do pubdw znanych
z wideoklipéw (Lodz Kaliska, Fabryka), reklam prasowych (Bagdad Cafe,
Dekompresja), czy z zapowiedzi prasowych, radiowych i telewizyjnych
(Fabryka, Funaberia, Siédemki).

Najwiecej respondentéw spoza todzi pochodzito z pobliskich
powiatow: zgierskiego, brzezihskiego, t6dzkiego wschodniego, pabia-
nickiego i skierniewickiego — powyzej 50 respondentow. Goscie pubow
spoza wojewddztwa tddzkiego mieszkali w Warszawie, Radomiu (36 i 31
respondentow), a takze Wroctawiu, Kielcach, Krakowie oraz miastach
Goérnoslaskiego Okregu Przemystowego (ponizej 20 respondentéw).

Wsréd ankietowanych oséb zamieszkujgcych okolice todzi 68%
stanowili byli mieszkancy miasta, badz jedno z ich rodzicow za-
mieszkiwato w niej na state w przesziosci. W tej grupie badanych 1/4
motywowata wybor pubu ze wzgledéw sentymentalnych (pub Siédemki,
Bagdad Cafe).

Okreslajgc przyczyny odwiedzania ulubionych pubdw, ankietowani
wskazywali najczesciej na: panujgcg atmosfere w pubie — 90%
badanych, miejsce spotkah z przyjaciétmi — 88%, imprezy taneczne —
77%, wydarzenia artystyczne — 60% (Rys. 11). Panujgca moda
spotykania sie miodych ludzi poza domem byC moze jest wynikiem
powstawania pubow, ktére spetniajg wszystkie ich oczekiwania: pod
jednym dachem mozna zaspokoi¢ potrzeby kulturalne, towarzyskie oraz
konsumpcyjne, i to za stosunkowo nieduze pienigdze.

Szczegdlnie dla osdb mieszkajacych poza todzig, gdzie propozycje
kulturalno-rozrywkowe sg znacznie skromniejsze, zycie Kkulturalne
w tddzkich pubach jest niejednokrotnie jedyng formg kontaktu mtodych
ludzi ze znanymi artystami i zespotami muzycznymi.
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Rys. 11. Najczestsze przyczyny odwiedzania pubéw (respondent podawat maksymalnie
dwa powody)

Fig. 11. Most often reasons of visiting pubs (maximum two reasons were quoted
by respondents)

WhniosKki

1. W latach 1990-2002 zaobserwowano systematyczny wzrost liczby
pubéw w todzi (wskaznik dynamiki wzrostu dla catego przedziatu
czasowego wynosi 44).

2. W rozmieszczeniu pubow w todzi w 2002 r. zauwaza sie bardzo
silne ich zageszczenie w obrebach geodezyjnych Srédmiescia i ich
najblizszym sagsiedztwie — najwieksze na obszarze obrebu geodezyjnego
S06.

3. Do najczesciej odwiedzanych pubdw nalezg: tLédz Kaliska,
Fabryka, Jama Madejowa, West Side, Siodemki.

4. Dziatalnos¢ kulturalno-rozrywkowa pubdéw ma niewatpliwie istotne,
pozytywne znaczenie dla rozwoju turystycznego miasta. Puby
przyciggajg nie tylko mieszkancow todzi, ale takze turystéw. Sg to osoby
pochodzace z miejscowosci podtddzkich, czesto dawni mieszkancy
miasta lub ich dzieci oraz mieszkancy miast powiatowych ze skromnag
ofertg kulturalno-rozrywkowg. Puby w todzi petnig funkcje promocyjna,
rozpowszechniajgc wiedze na temat todzi i jej walorow w kraju.

5. Istotna jest sylwetka bywalca pubdw: jest to kobieta w wieku 24 Iat,
mieszkanka todzi, studiujgca w todzi, odwiedzajgca pub ze wzgledu na
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panujgcg w nim atmosfere i postrzegajgca puby jako najwazniejszg
atrakcje turystyczng miasta.

6. Zarowno mieszkancy todzi, jak i osoby przybywajgce do niej majg
generalnie pozytywny stosunek do funkcjonowania pubéw oraz prowa-
dzenia przez nie dziatalnosci kulturalno-rozrywkowej, a takze uznajg je
za duzg atrakcje turystyczng miasta.
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Pubs of L6dz as a tourist attraction in residents’ and visitors’ opinions

Summary

The article has been devoted to pubs of L6dz and its main aim is to prove
that pubs are treated as one of significant attractions of the city. The research
conducted by the author shows changes in quantitative structure of £6dz pubs,
indicates on most commonly visited pubs according to their guests’ preferences,
sex, age, education, job activity and the place of accommodation. The survey
was conducted among passing residents and visitors to £6dz.

It has been accepted that a pub is a catering shop with limited range of food
services, with a very wide range of cultural-entertaining services, possessing at
least 30 seats at tables and 5 seats at a bar, with a specific décor and
ambience, with a given type of music and organizing social events.
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The number of pubs in £6dz has been still increasing. The highest increase in
number was observed between 1995-2000. 61% of now existing pubs came into
being then. The growing amount of pubs till 2002 was caused by an increased
interest among guests (a fad for meetings in pubs), and also it was due to newly
established academic schools in the city and, in consequence, the rise in
number of students, a social group visiting pubs most often. Transformation of
many restaurants into pubs contributed to this dynamic growth as well.

Analysing localization of pubs in £6dz in 2002, it may be observed that they
are very densely located within geodetic region of Srédmiescie. Within the
borders of geodetic region S06 (Piotrkowska street from the crossing with
Narutowicz street till the crossing with Mickiewicz street and all the streets
crossing the main road of £odz) there is the highest, fifth level of pub density
(above 14 pubs per square kilometre. From 216 geodetic regions in £6dz, in 173
of them, which comprises 84% of the town area, there are no pubs. Every third
pub is localized on the most representative street of L6dz — Piotrkowska street —
whereas the neighbouring streets either vertical or horizontal to Piotrkowska
street, host 19% of pubs.

Results of investigations show that among 1264 respondents about 89.24%
have visited pubs, and 81% considered pubs to be an important tourist attraction
of the town. About 78% of respondents declared a visit to a pub as the most
interesting attraction of £édz, with the priority over a walk along Piotrkowska
Street, visiting Poznanski's Palace, Ksiezy Mtyn or the Jewish Cemetery.

Among respondents 77% admitted visiting pubs even twice a week, out of
which 22% three or more times. A group of 10% visited pubs irregularly, and
11% did not visit pubs at all.

Majority of respondents declared visiting their favourable pubs, which
enabled to determine most often visited pubs according to sex, age, education,
job activity, and a place of accommodation. The most popular pubs of £6dz are:
t6dz Kaliska, Fabryka, Jama Madejowa, West Side, Siédemki.

The research shows that cultural-entertaining activity of pubs has
undoubtedly, a significant influence on the tourist development of the town. Pubs
attract not only citizens but also tourists. They are inhabitants of satellite towns
of £édz, often ex-residents of the city, and inhabitants of smaller towns with
limited range of entertainment attractions. Thus, pubs in £6dz play a promotional
role, presenting £6dz and its values in our country.

Results of the research enabled to determine the profile of the pub’s visitor.
It is a 24-year-old female student, a citizen of £6dz, visiting pubs because of
their ambience and considering pubs to be the most significant tourist attraction
of the town. While analysing reasons for visiting pubs, respondents most often
gave: the pub’s ambience — 90%, a place for meeting friends — 88%, dancing
events — 77%, artistic events — 60%. Both inhabitants of £6dz and visitors
appreciate pubs’ function in cultural-entertaining role of the town, considering
them to be a significant tourist attraction.

Translated by Elzbieta Lubinska
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