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Rola wybranych organizacji spotecznych w ksztaltowaniu
aktywnosci turystycznej miodziezy

Wstep

Aktywnosé turystyczna to catoksztatt czynnosci zwigzanych z przy-
gotowaniem i uprawianiem turystyki oraz réznymi formami jej prze-
zywania. Podstawowym jednak przejawem aktywnosci turystycznej jest
samo uprawianie turystyki.

Problematyka aktywnoéci turystycznej mtodziezy od kilku lat znajduje
sie w polu zainteresowan nauk spotecznych. Turystyka stanowi jeden
z najbardziej rozpowszechnionych sposobdéw spedzania czasu wolnego
przez miodziez, szczegdlnie te, ktdra mieszka w aglomeracjach miej-
skich. Z punktu widzenia polityki spotecznej konieczne wiec stato sie
permanentne diagnozowanie zjawisk i opracowywanie na tej podstawie
prognoz jego rozwoju. Dostrzezono w turystyce olbrzymi potencjat mozli-
wosci wzmocnienia i uatrakcyjnienia procesu dydaktyczno-wychowaw-
czego (Lubowicz, Kraskiewicz 1992).

Aktywnos¢ turystyczng miodziezy ksztattuje sie za posrednictwem
szkoty, rodziny i organizacji spotecznych, przede wszystkim zas instytucji
prowadzacych dziatalnos¢ turystyczng. Badania nad aktywnoscig tury-
styczng mtodziezy znajdujg sie w nurcie najbardziej aktualnych badan
naukowych z zakresu socjologii turystyki i socjologii czasu wolnego.

Przeprowadzonym badaniom empirycznym przyswiecaty dwa cele:
poznawczo-teoretyczny i utylitarny. Celem poznawczo-teoretycznym ni-
niejszych badan byto przede wszystkim okreslenie czynnikow determinu-
jacych aktywnos¢ turystyczng miodziezy szkét ponadgimnazjalnych.
Zamierzano zbadaé m.in.: wptyw wybranych organizacji spotecznych na
aktywnosc turystyczng miodziezy. Celem utylitarnym byto natomiast m.in.
zbadanie, w jaki sposob organizacje turystyczno-krajoznawcze i religijne
ksztattujg zainteresowania mfodziezy.
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Aktywnos¢ turystyczna mitodziezy zdeterminowana jest czynnikami:
ekonomicznymi, spotecznymi i instytucjonalnymi.

Do najwazniejszych czynnikow ekonomicznych determinujgcych akty-
wnosc turystyczng mtodziezy zaliczamy:

— popyt na ustugi turystyczne,

— podaz ustug turystycznych,

— ceny ustug turystycznych,

— budzety domowe.

Czynniki spoteczne zwigzane z aktywnoscig turystyczng mtodziezy,
to:

— motywy podejmowania aktywnosci turystycznej mtodziezy,

— styl zycia w czasie aktywnosci turystycznej miodziezy,

— rodzinaijej rola.

Czynniki instytucjonalne determinujgce aktywnos¢ turystyczng mio-
dziezy to:

— wptyw szkoty,

— znaczenie kosciofa,

— rola organizaciji turystyczno-krajoznawczych.

W artykule omoéwiono czynniki instytucjonalne wptywajgce na akty-
wnos$¢ turystyczng miodziezy, a w szczegdlnosci role wybranych organi-
zacji spotecznych (turystyczno-krajoznawczych i religijnych).

Z przeprowadzonych badan autorki, dotyczacych aktywnoéci tury-
stycznej mtodziezy, wynikato, ze szkoty wspotpracujg z organizacjami
turystyczno-krajoznawczymi, m.in. Towarzystwem Krzewienia Kultury
Fizycznej (TKKF), Polskim Towarzystwem Turystyczno-Krajoznawczym
(PTTK), Polskim Towarzystwem Schronisk Mtodziezowych (PTSM), czy
Zwigzkiem Harcerstwa Polskiego (ZHP).

Niektore z tych organizacji dziatajg na terenie szkoty w formie szkol-
nych koétek zainteresowan turystyczno-krajoznawczych. Ich dziatalnosé
jest realizowana w ramach zaje¢ pozalekcyjnych szkoty i innych pla-
cowek oswiatowo-wychowawczych (Wojtycza 2000).

Dziatalno$¢ krajoznawczo-turystyczng na terenie szkoty organizuje
réwniez samorzad uczniowski, PTTK, ZHP, PTSM, LOP oraz inne
organizacje — w ramach wiasnych programoéw pracy i wiasciwych dla
siebie struktur organizacyjnych. Nie tylko szkota rozwija zainteresowania
turystyczne mtodego pokolenia, ale takze wspomniane juz organizacje
spoteczne, ktére organizujg rajdy, obozy, kolonie. W organizacji
wypoczynku mtodziezy duze znaczenie odgrywajg takze takie instytucje
spoteczne, jak: Koscidt, wspadlnoty religijne, ruchy oazowe, widziane jako
Srodowisko wychowawczo-formacyjne.
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Materiat i metoda badan

W badaniach zastosowano metody: studiéw literaturowych, sondazu
opinii spotecznej i metody statystyczne oraz takie techniki badawcze, jak:
ankieta, wywiad, obserwacja zewnetrzna. Ograniczajgc sie do charakte-
rystyki tylko niektoérych sposréd nich, nalezy wspomniec, iz w badaniach
empirycznych postuzono sie metodg statystyczng, zastosowano test chi-
-kwadrat Pearsona i dodatkowo obliczono wspétczynnik V Cramera. Do
wnioskowania o0 istnieniu istotnej statystycznej zaleznosci oraz sile
zwigzku miedzy badanymi zmiennymi uzyto testu niezaleznosci chi-
kwadrat Pearsona i dodatkowo obliczono wspoétczynnik V Cramera,
przyjmujgc hipoteze zerowg (Ho) o braku jakiejkolwiek zaleznosci miedzy
badanymi zmiennymi. Hipoteza testowana byta na dwoch poziomach a =
0,01 (w artykule oznaczono — **) i a = 0,05 (w artykule oznaczono — *).
W przypadku wystgpienia zaleznosci na tych poziomach przyjmowano
hipoteze alternatywng. Wspétczynnik V Cramera wskazuje site zwigzku
pomiedzy zmiennymi. Sita ta jest okreslona w skali od 0 do 1, im blizej
jednosci tym zwigzek jest silniejszy. Opracowanie odnosi sie do prezen-
tacji, analizy i interpretacji wynikéw badan kwestionariuszowych. Badania
zrealizowano na homogenicznej pod wzgledem wieku (15-19 lat) grupie
oséb, przyjmujac, ze jest to kategoria wiekowa, w ktérej miodziez wzgle-
dnie sama podejmuje decyzje o sposobie oraz formie spedzania czasu
wolnego i wypoczynku. Zbiorowoscig badang jest wiec mtodziez szkot
ponadgimnazjalnych wojewddztwa wielkopolskiego. Ankietg objeto probe
badawczg liczgcg 666 osob (rozestano 950 ankiet). Ogdlng charakte-
rystyke badanej zbiorowosci przedstawia tabela 1.

Tabela 1. Ogdlna charakterystyka badanej zbiorowosci
Table 1. General characteristics of the sample

Wiek Typ szkoty / Type of school
respondentéw liceum ogélnoksztatcace srednia szkota zawodowa
Respondents’ | secondary school of general education | vocational secondary school
age liczba / number % liczba / number %
15 21 6,27 12 3,68
16 132 39,40 7 2,15
17 100 29,85 136 41,72
18 65 19,40 161 49,39
19 17 5,07 10 3,07
Razem / Total 335 51,10 326 48,95

Zrédto: Opracowanie wiasne.
Source: Author’'s own elaboration.
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Badania przeprowadzono we wszystkich siedzibach powiatéw woje-
wodztwa wielkopolskiego (31 powiatow). W siedzibach powiatow do
badan losowo wybrano dwie szkoty $rednie: liceum ogdlnoksztatcgce
i Srednig szkote zawodowg. W szkotach natomiast losowo po jednej
klasie uczniéw.

Populacje generalng stanowito 178 966 uczniow szkoét srednich:
liceow (60 989) i srednich szkdét zawodowych (technika i zasadnicze
szkoty zawodowe — 117 977). Przy poziomie istotnosci a = 0,05, aby
préba byta reprezentatywna, nalezalo zbada¢ 385 respondentéw,
natomiast przy poziomie istotnosci a = 0,01 — 666 osob (Tab. 2).

Tabela 2. Charakterystyka badanej proby wedtug miejsca nauki
Table 2. The characteristics of the test according to the place of education

LO i srednia Liczba ankiet
Liceum | szkota . No. of surveys
ogélno- Srednia szkota zawodowa | Liczba Y
ksztatcace zawodowa Secondary ar\;\l/(éet dia
Secondary Vocational | school of gene- | piast Sredll‘,'?h
Siedziby school of secondary ral education SzKO
iaté : No. of | 4ja Lo |2awodo-
powiatéw general school and vocational ) a wych
Seats of education secondary 5ur for
poviats* school ©YS | secon- | for
accor- dary vocatio-
Odse- ;
tek | ding |schools | nal
Liczba % Liczba % Suma |, sumy to secon-
No. No. Sum | gy of |tOWNS dary
sum schools
Chodziez 627 | 1,0 1927 1,6 2554 1,4 10 3 7
Czarnkéw 674 | 1,1 2123 1,8 2797 1,6 10 2 8
Gniezno 2524 | 4,2 5484 4.6 8030 4.5 30 10 20
Gostyn 744 | 1.2 1478 1,3 2222 1,2 8 3 5
Grodzisk 408 | 0,7 | 1651 | 1,4 | 2059 | 1.2 8 2 6
Wikp.
Jarocin 1420 | 2,3 3130 2,7 4550 2,5 17 5 12
Kalisz 4145 | 6,8 6890 5,8 11035 6,2 41 15 26
Kepno 814 | 1,3 2310 2,0 3124 1,7 12 3 9
Koto 898 | 1,5 2571 2,2 3469 1,9 13 3 10
Koscian 1055 | 1,7 1475 1,3 2530 1,4 9 4 5
Krotoszyn 980 | 1,6 2786 2,4 3766 2,1 14 4 10
Leszno 2953 | 4,8 6665 5,6 9618 54 36 11 25
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Miedzychéd | 410 | 0,7 | 1467 | 1,2 | 1877 ] 1,0 7 2 5
.'}‘g;’n";’sl 743 | 1,2 | 1951 | 1,7 | 2694 | 15 | 10 3 7
\(/)vtl’f;_”iki 777 | 1,3 | 1491 | 1,3 | 2268 | 1,3 8 3 5
\?vsut(rp"’_w 3619 | 59 | 7314 | 6,2 | 10033 | 61 | 41 14 27
Ostrzeszéw 916 | 1,5 2707 2,3 3623 2,0 13 3 10
Pita 2673 | 44 | 5577 | 47 | 8250 | 46 | 31 10 21
Pleszew 767 | 1,3 | 3070 | 26 | 3837 | 21 | 14 3 11
Poznan 22047 36,1 | 23835 | 20,2 | 45882 | 256 | 171 | 82 89
Rawicz 909 | 1,5 | 1533 | 1,3 | 2442 | 14 9 3

Stupca 830 | 1,4 | 2168 | 1.8 | 209098 | 1,7 | 11 3

Szamotuty | 887 | 1,5 | 1960 | 1,7 | 2847 | 16 | 11 4

Srem 871 | 1,4 | 2651 | 22 | 3522 | 20 | 13 3 10
SrodaWlkp. | 627 | 1,0 | 2250 | 1,9 | 2877 | 16 | 11 3 8
Turek 1530 | 25 | 2651 | 22 | 4181 | 23 | 16 6 10
Wagrowiec | 1200 | 2,0 | 2107 | 1,8 | 3307 | 18 | 12 4 8
Wolsztyn 881 | 1,4 | 2700 | 23 | 3s81| 20 | 13 3 10
Wrzesnia 910 | 1,5 | 4193 | 36 | 5103 | 29 | 19 3 16
Ziotow 508 | 0,8 | 1990 | 1,6 | 2417 | 14 9 2 7
ig?af 60989 | 100 |117977|100,0 | 178966 | 100,0 | 666 | 228 | 438

* poviat — second level of local government administration in Poland.

Uczniowie w szKolnictwie $rednim i zawodowym tgcznie z zasadniczymi szkotami
zawodowymi.

Students of secondary general education together with vocational secondary schools.

Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie Wazniejsze dane... (2000).
Source: Author’s own elaboration based on Wazniejsze dane... (2000)

Wyniki badan

Z badan autorki wynika, ze w badanych liceach ogolnoksztatcgcych
do organizacji spotecznych nalezato: PTTK — ok. 18% badanych, PTSM
— ok. 5%, ZHP — ok. 10%, LOP — ok. 25%, organizacje koscielne — ok.
18% i inne — ok. 23%. Z kolei w $rednich szkotach zawodowych do PTTK
nalezato 4% respondentéw, PTSM — ok. 2%, ZHP — ok. 16%, LOP — ok.
18%, organizacji koscielnych — ok. 29% i innych 31% badanych (Tab. 3).
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Tabela 3. Przynaleznos¢ miodziezy do organizacji spotecznych a typ szkoty

Table 3. Affiliation of the youth to social organizations by types of schools

Typ szkoty
Type of school
L . :cg;JnT_ Srednia
Przynaleznos¢ do organizacji spotecznych kszgtalcqce szkola liczba
Affiliation to social organizations secondar zawodowa | odpowiedzi
school ofy vocational number of
secondar answers
gener_al school Y
education
Polskie Towarzystwo Turysty- liczba
czno-Krajoznawcze (PTTK) number 46,0 S °1
Polish Tourist Country-Lovers' 0
Society (PTTK) % 18,5 3.7 9.0
Polskie Towarzystwo Schronisk | liczba
Miodziezowych (PTSM) number 13,0 3 16
Polish Youth Hostels (PTSM) % 52 2,2 3,0
Zwiazek Harcerstwa Polskiego liczba
(ZHP) number 25 22 ar
The Polish Scouting and o
Guiding Association (ZHP) % 10,0 16,3 8,0
Liga Ochrony Przyrody (LOP) liczba 61 24 85
League of Nature Conservation | number
(LOP) % 24,6 17,8 14,0
liczba
Organizacje koscielne number 46 39 85
Church organizations
% 18,5 28,9 14
liczba
Inne 57 42 99
Others number
% 23,0 31,1 17,0
Razem
Total 248 135 587

Uwaga. Procenty nie sumujg sie do 100, poniewaz respondenci mogli wybiera¢ wiecej

niz jedng odpowiedz.

Wartos$¢ testu chi-kwadrat = 46,071** (zaleznos$¢ statystyczna istotna przy p < 0,01).

Miernik Cramera = 0,1558.

Note: Totals add up to more than 100% because respondents could answer in more
than one category. Chi-squared test = 46,071** (statistical significance set at p < 0,01).

Cramer test = 0,1558.

Zrédto: Opracowanie wiasne.

Source: Author’s own elaboration.
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Jak twierdzi W. Siwinski (1993), w pozalekcyjnych zajeciach sporto-
wo-rekreacyjno-turystycznych znaczgce zadanie do spetnienia majg
organizacje miodziezowe, zwtaszcza harcerstwo oraz szkolne koto
PTTK. Powinien pamieta¢ o tym nauczyciel, a przede wszystkim instru-
ktor do spraw sportu, rekreac;ji i turystyki, i jak najpetniej wykorzystywac
inicjatywe oraz spoteczng aktywnosc¢ tych organizacji. Harcerstwo oraz
szkolne koto PTTK z istoty swojej powinny propagowac i popieraé zajecia
pozalekcyjne. Druzyna harcerska oraz dziatacze szkolni PTTK mogg byé
duszg zywej i roznorodnej dziatalnosci ucznidéw w czasie pozalekcyjnym.

Ogdlnie miodziez najczesciej zrzeszata sie przede wszystkim w Lidze
Ochrony Przyrody, w Zwigzku Harcerstwa Polskiego i organizacjach
koscielnych. Wyniki badah potwierdzajg, ze prezentowane organizacje
spofeczne wptywajg na organizowanie oraz propagowanie rozwoju
uczestnictwa w turystyce. Do najczesciej wymienianych motywdw
wptywajgcych na wybor organizacji spofecznych nalezg: integracja
Z grupami rowiedniczymi, poznawanie nowych ludzi, przyjemnos¢
(rozrywka), podréze — poznawanie nowych miejsc. Motyw poznawczy
wydaje sie by¢ jednym z najistotniejszych motywow, jakie deklarowata
mitodziez (Tab. 4).

Turystyka i rekreacja znajduje sie w grupie potrzeb duchowych, wtér-
nych — nabytych przez cziowieka w wyniku wspétzycia w spoteczen-
stwie. Jest to potrzeba nizszego rzedu jednakze réwnie istotha w normal-
nej egzystencji cztowieka jak potrzeby wyzszego rzedu. Cziowiek
odczuwa potrzeby: relaksu, nawigzywania nowych znajomosci i przyja-
zni, a takze potrzeby zwigzane z poznawaniem otaczajgcego go swiata.

Badani respondenci deklarowali, ze dzieki przynaleznosci do bada-
nych organizacji spotecznych zaspokoili wyzej przedstawione potrzeby.
40% badanych z licedw ogolnoksztatcgcych i $redniej szkoty zawodowej
uwaza, ze najwieksze korzysci ptyngce z przynaleznosci do organizacii
turystyczno-krajoznawczych i religijnych to uczestnictwo w wycieczkach,
wzbogacanie wiedzy o Swiecie (4%), doskonalenie osobowosci (21%)
(Tab. 5).

Dziatalno$¢ instytucji, placowek i urzadzen wychowania pozaszkol-
nego oraz oswiaty, to nieustannie narastajgcy i coraz szerszy nurt wpty-
wow wychowawczych, obejmujgcy wszelkie kategorie dzieci i mtodziezy.
Wiaczajg sie wen przede wszystkim zrzeszenia i zwigzki mtodziezy, ktére
zrewolucjonizowaty tradycyjne pojecie metod wychowawczych, rozno-
rakie kluby mtodziezy, mtodziezowe domy kultury oraz $wietlice szkolne,
miedzyszkolne, obozy state i wedrowne, kolonie i pétkolonie, campingi,
zespoty samoksztatceniowe, kofa zainteresowan.
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Tabela 4. Motywy wplywajace na wybér organizacji spotecznych

Table 4. Motives influencing the choice of social organizations

Typ szkoty
Type of school
Motywy wptywajace na wybér organizacii liceum Srednia
spotecznych ogolno- szkola
. . . . . ksztatcgce .
Motives influencing the choice of social secondary zawodowa Ogoétem
organizations school of voca;l(cj)nfll Total
general secoh EI‘ y
education schoo
liczba
Poznawanie nowych ludzi number 29 22 51
Getting to know new people
g peop % 5,70 8,60 6,66
Integracja z grupami liczba 107 27 134
réwiesniczymi number
Integration with peer groups % 21,00 10,50 17,50
Podréze — poznawanie nowych liczba
miejsc number 113 83 196
Travels- getting to know new 0
destinations % 22,20 32,30 25,60
liczba
Przyjemnos$¢é — rozrywka 140 51 191
. . number
Leisure — entertainment
% 27,50 19,80 25,30
liczba
Inne number 120 74 194
Others
% 23,60 28,80 25,32
Razem
509 257 766
Total

Wartos¢ testu chi-kwadrat = 25.555**

Miernik V Cramera = 0,2032.

* na pytanie odpowiedziato 766 respondentéw.
** zaleznos¢ statystyczna istotna przy p<0,01.

Chi-squared test = 25.555**

Cramer test = 0,2032.

* 766 respondents answered the question.
** statistical relationship substantial at p<0,01.

Zrédto: Opracowanie wiasne.
Source: Author’s own elaboration.
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Tabela 5. Korzysci wynikajace z przynaleznosci do organizacji spotecznych

Table 5. Advantages resulting from membership of social organizations

Typ szkoty
Type of school
Korzysci wynikajace z przynaleznosci liceum Srednia
do organizacji spotecznych k°9t°:n°' szkola
Advantages resulting from membership S:Z:n‘:;e zawodowa Ogotem
of social organizations school ofy vocational Total
general secondary
education school
liczb
Uczestnictwo w wycieczkach I;TJT‘nger 506 399 905
Going for trips
g fortrp % 39,40 39,50 39,45
Wzbogacenie wiedzy o $wiecie liczba 53 35 88
Increasing the knowledge of the | humber
world % 4,10 3,50 3,84
Doskonalenie osobowosci liczba
czlowieka number 269 223 492
Development of human personality % 20.90 2210 2145
liczb
Integracja z ludzmi . 118 89 207
Integration with people
g peop % 9,20 8,80 9,02
Inne korzysci ”CZbE 315 253 568
Other advantages number
% 24,50 25,10 24,76
Nie daje zadnych korzysci ”CZbE o 10 34
No advantages number
% 1,90 1,00 1,48
Razem
Total 1285 1009 2294

Wartos¢ testu chi-kwadrat = 4,0810.

Miernik V Cramera = 0,0657.

Chi-squared test = 4,0810.
Cramer test = 0,0657.

Zrédto: Opracowanie wiasne.

Source: Author’s own elaboration.
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Kazda z tych instytucji w znacznym stopniu (a niektére catkowicie)
nastawiona jest na zaspokajanie potrzeb wypoczynkowych, kazda pro-
wadzona jest przez pracownika spotecznego, kulturalnego, instruktora,
nauczyciela, wychowawce, ktéry posiada przygotowanie do organizo-
wania na swoim odcinku procesu wychowawczego. Sg to instytucje
wychowawcze, ktére ksztattujg aktywnosc turystyczng miodziezy. Z ba-
dan wynikato, ze sposrod wielu organizacji spotecznych, ktére rozwijajg
aktywnos¢ turystyczng mitodziezy, wazng role odgrywajg organizacje
koscielne. Na tle innych organizacji spotecznych przynalezat do nich
znaczaco duzy procent mtodziezy (Rys. 1).
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Rys. 1. Przynalezno$c¢ do organizacji koscielnych miodziezy w wieku 15-19 lat w %
(opracowanie wtasne)

Fig. 1. Affiliation of the youth aged 15 to 19 to church organisations (%)
(author’s own elaboration)

Organizacje te ksztattujg aktywnos¢ turystyczng mtodziezy poprzez
organizacje pielgrzymek, swiatowych spotkan mtodych i innych wydarzen
religijnych. Respondenci za posrednictwem Kosciota korzystali z taniej
formy wypoczynku. Uczestniczyli w turystyce pielgrzymkowej, nocujgc
gtébwnie u rodzin, w domach studenckich, schroniskach miodziezowych
i klasztorach. Miodziez brata takze udziat w swiatowych spotkaniach
mtodych. Byta to gtownie turystyka pielgrzymkowa zwigzana z kultem
religijinym. Jej inicjatorem byt papiez Jan Pawet II, ktérego pontyfikat
stanowit szczegdlny wktad w rozwdj turystyki pielgrzymkowej (Jackowski
1991).

Znaczenie tej formy turystyki polega nie tylko na tym, ze jest ona
manifestacjg przezycia religijnego wyznawcéw jednej wiary, ale stanowi
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Tabela 6. Wptyw przynaleznosci do organizacji spotecznych na wybor organizatora wypoczynku*

Table 6. Correlation between affiliation to social organizations and choice of the holiday organizer*

Organizatorzy wypoczynku
Holiday organizer

Zaktad pracy

Organizacje

Organizacje spoteczne . . o Razem
) o Indywidualnie rodzicow Biuro podrézy Kosciot spoteczne Inne Total
Social organizations Independently Parents’ Travel agency Church Social Others ota
Workp|ace organlzatlons
L / No. % L / No. % L / No. % L / No. % L / No. % L / No. %
Polskie Towarzystwo Turystyczno-
-Krajoznawcze (PTTK) 13 23,20 4 7,10 14 25,00 1 1,80 9 16,10 15 26,80 56
Polish Tourist Country-Lovers' Society (PTTK)
Polskie Towarzystwo Schronisk Mtodziezowych
(PTSM) 2 16,70 1 8,30 1 8,30 0 0,00 2 16,70 6 50,00 12
Polish Youth Hostels Association (PTSM)
Zwiagzek Harcerstwa Polskiego (ZHP)
The Polish Scouting and Guiding Association 11 22,40 3 6,10 4 8,20 2 4,10 19 38,80 10 20,40 49
(ZHP)
Liga ochrony przyrody (LOP) 32 | 4440 | 6 8,30 8 | 1110 | 2 2,80 2 280 | 22 | 30,60 72
League of Nature Conservation (LOP) ' ' ' ' ’ ’
Organizacje koscielne
. 29 38,70 7 9,30 7 9,30 7 9,30 5 6,70 20 26,70 75
Church organizations
Organizacje spoteczne
. s 14 23,70 7 11,90 8 13,60 9 15,30 2 3,40 19 32,20 59
Social organizations
Suma odpowiedzi
101 31,00 28 9,00 42 13,00 21 7,00 39 12,00 92 28,00 323
Total number of answers

* Sposrod 950 badanych tylko 323 respondentéw udzielito odpowiedzi na to pytanie.

* Only 323 out of 950 respondents answered this question.

Wartos$¢ testu Chi-kwadrat = 75.814** (zaleznos¢ statystyczna istotna przy p < 0,01)

Miernik Cramera = 0,2478

Chi-squared test = 75.814** (statistical significance set at p <0,01)

Cramer test = 0,2478

Zrédto: Opracowanie wiasne.
Source: Author’s own elaboration.
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takze zaproszenie do dialogu i wspodidziatania ludzi réznych religii czy
przekonan. Pielgrzymki tradycyjne dawaty przede wszystkim okazje do
spotkania ludzi tej samej religii. Nowos$cig w pielgrzymkach Jana Pawta |l
byto nie to, Ze — podobnie jak Apostot Narodow sw. Pawet — przemierzat
kraje zamieszkiwane przez ludzi réznego koloru skory, réznych kultur
i tradycji, ale ze w spotkaniach z Nim udziat brali ludzie réznych
Swiatopogladow, ze ze wszystkimi chciat i potrafit rozmawiaé, ze przy tej
okazji oni tez zaczynali rozmawiaé ze sobg. W tych spotkaniach
pielgrzymkowych brali udziat nie tylko katolicy, dla ktorych Papiez byt
Ojcem Swietym, Glowg Kosciofa, ale takze wyznawcy innych religii. Tak,
jak to miato miejsce w Asyzu 27 pazdziernika 1986 r., kiedy to w Mo-
dlitwach o Pok¢j Swiata wziglo udziat 47 delegacji i 68 przedstawicieli
réznych religii (Jackowski 1991).

Mtodziez korzystata wiec z organizowanych przez Kosciét wycieczek
i pielgrzymek, uczestniczyta w Swiatowych spotkaniach mfodziezy. Wy-
jazdy te byly czesto dofinansowywane przez organizacje koscielne
i umozliwiaty ich uczestnikom nawigzywanie kontaktéw z innymi ludzmi,
poznawanie miejsc kultu religijnego. Miaty takze charakter emocjonalny —
zblizaty mtodziez do Boga.

Polska jest krajem o wyjatkowo rozwinietym ruchu patniczym. Szacuje
sie, ze corocznie w Polsce w pielgrzymkach bierze udziat 5—7 min oséb
(ponad 15% ludnosci). Z badan autorki wynika, ze istnieje $cista
zaleznos¢ pomiedzy przynaleznoscig do organizacji spotecznych a orga-
nizatorami wypoczynku. Mtodziez wymieniata (analogicznie do badan
Instytutu Turystyki), ze organizatorami wypoczynku byli najczesciej: oni
sami (30% respondentow z LO i 53% ze $redniej szkoty zawodowej),
zaktady pracy rodzicéw (odpowiednio: 11% i 10%), biura podrézy (15%
i 5%), Kosciot (4% i 3%) lub organizacje spoteczne (8% i 6%).
Respondenci — cztonkowie organizacji spotecznych chetnie organizowali
wypoczynek za ich posrednictwem, a najczesciej w roli spotecznych
organizatorow wypoczynku wystepowaty: ZHP (39%), PTTK (16%)
i PTSM (17%) (Tab. 6).

Respondenci przy organizacji wypoczynku dla dzieci i mtodziezy ko-
rzystali takze z ustug biura podrozy: 10% rolnikéw, 9% pracownikow
fizycznych, 26% pracownikéw umystowych sfery produkcyjnej i 28%
sfery budzetowej, 39% bezrobotnych i gospodyn domowych. Uzaleznio-
ne byto to od przynaleznosci do grupy spoteczno-zawodowej gtowy
gospodarstwa domowego. Najczesciej z ustug biur podrézy korzystal
pracownicy umystowi zarowno sfery budzetowej (23%), jak i produkcyjne;j
(17%). W sferach tych nadal istnieje rozwiniety socjalny fundusz pra-

97



Agnieszka Wartecka-Wazynska

cowniczy dofinansowujgcy wypoczynek dzieci i mtodziezy. Z ustug biur
podrézy przy organizacji wypoczynku korzystato 36% dzieci responden-
téw bezrobotnych i gospodyh domowych (Rys. 2). Czesto organizacje
pomocy spotecznej finansujg i przygotowujgc wypoczynek dla dzieci
z rodzin najbiedniejszych i positkujg sie biurami podrézy przy organizacji
tego wypoczynku.

%
100

90

80

70

60

50
38

40

28
30 26 26

20

10

Tak / Yes Nie / No
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Rys. 2. Korzystanie z ustug biur podrézy przy organizacji wypoczynku dla mtodziezy
a przynalezno$c¢ do grupy spoteczno-zawodowej gtowy gospodarstwa domowego (%)
(opracowanie wtasne)

Fig. 2. Usage of travel agencies for arranging youth holidays by socio-professional status
of the head of household (%) (author’s own elaboration)

W XXI w. turystyka rozwija sie gtdwnie w sektorze ustug komer-
cyjnych. Biura podrézy staty sie dominujgcymi podmiotami na rynku
turystycznym. Z wynikéw badan wynika, ze mtodzi respondenci preferujg
organizacje wypoczynku samodzielnie, ale duzg role zaczynajg odgry-
wac takze biura podrézy (Rys. 3). Badania Instytutu Turystyki wskazuja,
ze w latach 90. az 52% badanych Polakéw — mtodziezy i dorostych —
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organizowato wypoczynek indywidualnie, a 28% korzystato z pomocy
biur podrézy.
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Rys. 3. Organizatorzy wyjazdéw wakacyjnych mtodziezy 2001-2003 (w %)
(opracowanie wtasne)

Fig. 3. Organizers of holidays for young people in 2001-2003 (%)
(author’s own elaboration)

Biura podrézy i osrodki informaciji turystycznej opracowujg oferty pro-
gramowe atrakcyjnych tras dla mtodziezy, wspétpracujac przy tym z lo-
kalnymi wladzami i organizacjami mtodziezowymi. Krajowe urzedy do
spraw turystyki, we wspotpracy z biurami podrdzy i innymi organizatorami
wypoczynku (gtéwnie organizacjami turystyczno-krajoznawczymi), wy-
pracowujg odpowiednig strategie marketingowg, upowszechniajgc w ten
sposob rozwdj turystyki mtodziezowe.

Miodziez zrzeszona w badanych organizacjach spotecznych byta za-
dowolona z ich funkcjonowania. Spetniajg one wazne zadanie w ksztatto-
waniu aktywnosci turystycznej mtodziezy. Ksztattowanie aktywnosci
turystycznej miodziezy poprzez uczestnictwo w organizacjach turystycz-
no-krajoznawczych i religijnych bywa uzaleznione od preznosci funkcjo-
nowania tych organizacji, a takze nowych i ciekawych programow
dziatania. Respondenci podkre$lali, ze na decyzje zwigzang z wyborem
danej organizacji spotecznej wplywat wiasnie atrakcyjny program ich
funkcjonowania. Nie bez znaczenia jest takze rola opiekuna, katechety,
ksiedza, wychowawcy czy instruktora.

Respondenci podkreslali, ze dzieki organizacjom turystyczno-krajo-
znawczym i koscielnym mogli uczestniczy¢ w bezpiecznym wypoczynku
(Tab. 7).
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Tabela 7. Ocena funkcjonowania wybranych organizacji spotecznych przez mtodziez

Table 7. Functioning of chosen social organizations evaluated by youth

Ocena funkcjonowania wybranych organizacji spotecznych przez
miodziez

Functioning of chosen social organizations evaluated by youth

Organizacje
spoteczne Niedosta- Razem
Social Bardzo dobry Dobry Dos.tateczny teczny Total
organizations | Very good Good Satisfactory | ynsatisfactory
liczba liczba liczba liczba
0 0 0, 0
No. % No. % No. % No. %
PTTK 11 |100,00 0 0,00 0,00 0 0,00 11
PTSM 82 82,00 18 (18,00 0,00 0 0,00 100
ZHP 20 7,20| 252 (90,60 2,20 0 0,00 278
LOP 6 4,10 21 |14,50 | 118 |81,40 0 0,00 145
Organizacje
koscielne 3 3.00 0 0 0 99
Church , 11 |111 71 (71,7 14 14,1
organizations
Razem
Total 122 19,27| 302 (47,71 | 195 |30,81 14 2,21 633

Wartos¢ testu chi-kwadrat = 1180.821**

Miernik V Cramera = 0,7886.

** zaleznos¢ statystyczna istotna przy p<0,01.

Chi-squared test = 1180.821**
Cramer test = 0,7886.
** statistical relationship substantial at p<0,01.

Zrédto: Opracowanie wiasne.

Source: Author’s own elaboration.

Podsumowanie

Jaka jest wiec rola badanych organizacji spotecznych w ksztattowaniu
aktywnosci turystycznej mtodziezy?

Aktywnos¢ turystyczng miodziezy ksztattuje sie poprzez wychowanie
do turystyki za posrednictwem szkoty, rodziny i organizacji spotecznych
(turystyczno-krajoznawczych, religijnych i innnych), zajmujacych sie m.in.
dziatalnoscig turystyczng. Pierwszg organizacjg formalng, ktéra ksztattuje
zainteresowania i wptywa na dalszg inicjacje turystyczng mtodych ludzi
jest na pewno szkofa. Zainteresowania mfodziezy rozwija sie organizujgc
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wycieczki szkolne. Ponadto organizacje spoteczne (np.: PTTK, PTSM,
ZHP, organizacje koscielne) rozwijajg zainteresowania mtodziezy i wpty-
wajg na jej aktywnosc¢ turystyczna.

Organizacje spoteczne sg organizatorami wypoczynku dla dzieci
i mtodziezy. Organizujg wypoczynek w formie: rajdéw, pielgrzymek,
wycieczek o charakterze religiinym (rekolekcje wielkopostne), obozoéw,
kolonii i potkolonii mtodziezowych. Realizujg w zwigzku z tym przed-
stawione zadania. Wiekszos¢ z nich funkcjonuje na terenie szkoty, co
powoduje, ze miodziez chetnie i tatwo sie w nich zrzesza. Natomiast
organizacje religijne skupiajgce mtodziez w réznych ruchach oazowych
i innych organizacjach koscielnych funkcjonujg przy kosciotach i zgro-
madzeniach zakonnych. Trzeba jednak podkresli¢, ze organizacje re-
ligijne i koscielne zdecydowanie najczesciej sg domeng dziatalnosci osob
najbardziej aktywnych religijnie, ktére zazwyczaj raz lub dwa razy w ty-
godniu uczestniczg w praktykach religijnych.

Instytucje naukowe, religijne, turystyczno-krajoznawcze i oswiatowe
upowszechniajg wsréd miodziezy wzory zachowan oraz odpowiednie
programy zachecajgce do uprawiania turystyki. Tam, gdzie jest to
mozliwe, udostepniajg na potrzeby krajowego ruchu turystycznego tanig
baze noclegowg (akademiki podczas wakacji, schroniska miodziezowe
organizowane w szkotach w okresie letnim, domy pielgrzyméw itp.).

Do najwazniejszych organizacji spotecznych wptywajgcych na ucze-
stnictwo mtodziezy w turystyce mitodziezowej nalezy zaliczy¢: ZHP,
PTTK, a takze organizacje koécielne. Wymienione organizacje spoteczne
czesto stanowig zrédto wsparcia spotecznego, w czym, przez turystyke
religijng i turystyczno-krajoznawczg, szczegdlng role odgrywa Kosciot.
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The role of selected social organizations in promoting tourist activity
of young people

Summary

Among many institutions than can (or actually do) educate for certain ways of
spending spare time one can enumerate family, school, tourist organisations,
out-of-school educational establishments, other adult-oriented educational and
cultural institutions, particularly those intended to fulfil recreational needs, and
any social and public institutions (economic, political, tutelary, medical, etc.) if
only their administration and staff consciously provide education for people they
deal with.

Organisational factors play an important part in shaping tourist activity of
young people. Efficient and reasonable promotion of tourist activeness depends
on conscious and purposeful planning of tourist undertakings. Tourist
organisations help to plan and arrange different forms of safe pastime for
children and adolescents such as hiking trips, school excursions, summer and
winter camps.

Youth holidays assume different forms: summer camps (recreational or
therapeutic), hiking tours and camping trips combining leisure and work,
sanitarium stays, learning-and-recreation stays (during the school year),
bivouacking and summer play centres.

This paper discusses the role of selected social institutions in shaping tourist
activness of young people using the results of a survey conducted by the author
among students of secondary schools in the Wielkopolskie voivodship.

It was found that the tourist activeness of the respondents was influenced by
tourist organizations and the church.

The respondents were most interested in cheapest school excursions
subsidized by school or other institutions. Participation of young people in
tourism depends on their cultural environment, hierarchy of values and norms of
behaviour.

Tourist activeness of young people represents an interesting research issue,
which requires further investigation.

Translated by Wojciech Leitloff
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