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1. Wprowadzenie

Od dawna jednym z walorow kulturowych cieszacych sie duzym
zainteresowaniem os6b podrozujgcych (w tym kupcow) byty obiekty
gastronomiczne, takie jak gospody, karczmy czy winiarnie. Byly one
odwiedzane w trakcie podrozy, nie stanowity jednak celu samej wyprawy.
Zmienito sie to w potowie XX w., gdy w krajach wysoko rozwinietych
wzrosto zainteresowanie jakoscig positkbw oraz sposobami ich przy-
rzgdzania, wywotane m.in. zmiang modelu zycia (Mika 2007). Che¢ po-
znania nowych produktéw kulinarnych oraz sposobow ich przyrzgdzania
doprowadzita do rozwoju zjawiska podrozy kulinarnych okreslanych
mianem turystyki kulinarnej (ang. food tourism).

Turystyka kulinarna definiowana jest jako wyjazdy do miejsc wytwa-
rzania produktow zywnosciowych, festiwali kulinarnych lub restauracji
w celu degustacji potraw badz poznawania regionalnych specjatéw (Hall
2004). Ta forma turystyki polega na odwiedzaniu fabryk, przetwoérni
i wytwdrni spozywczych oraz alkoholowych, browardw, winiarni i gorzelni
oraz plantacji, pdl, sadow, jak réwniez restauracji i lokalnych knajpek,
prywatnych doméw (Buczkowska 2008). Jednym z najbardziej popu-
larnych rodzajow turystyki kulinarnej jest turystyka winiarska (ang. wine
tourism).

Pod pojeciem turystyki winiarskiej rozumie sie wyjazdy do regionow
winiarskich, w trakcie ktérych turysta odwiedza przynajmniej jedno miej-
sce zwigzane z produkcjg wina lub uczestniczy w wydarzeniu o profilu
winiarskim (Bosak 2008). Turystyka winiarska cieszy sie zainteresowa-
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niem turystow, jak réwniez producentéw wina, przedsigebiorcow swiad-
czacych ustugi turystyczne oraz przedstawicieli wtadz lokalnych i regio-
nalnych od kilkunastu lat (Kowalczyk 2003). Ta forma turystyki kulturowej
najczesciej uprawiana jest w krajach o wysokiej kulturze produkciji i picia
wina, tj. w Niemczech, Francji, Wtoszech, Hiszpanii, Portugalii, Austrii,
USA, Kanadzie, Argentynie, Chile, RPA, Australii, Nowej Zelandii. W kra-
jach tych istniejg liczne szlaki wina (ang. wine routes). Do najbardziej
znanych szlakow winiarskich w Europie zaliczy¢é mozna m.in. Alzacki
Szlak Win (Route des Vins d'Alsace) we Francji, Niemiecki Szlak Wina
(Deutsche Weinstrasse) czy Rutas del vino de La Rioja w Hiszpanii.

Zainteresowanie turystykg winiarskg wzrasta takze w regionach nie
zaliczanych do gtéwnych regionéw winiarskich w Europie. Przyktadem sg
Czechy oraz Stowacja. W krajach tych funkcjonujg liczne szlaki winiar-
skie, wydawane sg liczne publikacje promocyjne opisujgce poszczegodlne
winnice oraz inne atrakcje na szlaku. Najwazniejszym i najdiuzszym
szlakiem winnym na Stowaciji jest Nitrzanski Krolewski Szlak Wina. Do
najpopularniejszych europejskich szlakow wina zaliczy¢ mozna nato-
miast Morawskie Szlaki Winne (Moravské vinarské stezky. Straznicka
vinarska stezka, Podluzi vinarska stezka, Muténicka vinarska stezka,
Kyjovska vinafska stezka, Bzenecka vinaiska stezka, Mikulovska
vinarska stezka, UherskohradiStska vinafska stezka, Velkopaviovicka
vinarska stezka, Znojemska vinarska stezka). Szlaki te majg tgcznie
1090 km, a jedng z polecanych form ich pokonywania i poznawania
dziedzictwa kulturowego Moraw jest jazda rowerem.

Takze w Polsce wzrasta zainteresowanie turystykg winiarskg. Jak po-
daje W. Bosak (2008), w 2007 r. te forme turystyki poznawczej wybrato
ok. 1-2 tys. Polakéw, z czego 200-300 oséb wzieto udziat w zorga-
nizowanych wyjazdach enoturystycznych. Polscy enoturysci odwiedzajg
najczesciej regiony winiarskie w Europie — na Wegrzech, Morawach,
Stowacji czy w Austrii. Sg to gtéwnie wyjazdy weekendowe. Celami
dtuzszych podrozy winiarskich sg kraje srodziemnomorskie oraz kraje
win tzw. Nowego Swiata. W Polsce dziatajg takze firmy organizujgce
wyjazdy enoturystyczne.

Zainteresowanie turystykg winiarskg w Polsce wzrasta nie tylko wsrod
turystow, ale takze przedsiebiorcow — mitosnikdw wina oraz wiadz
lokalnych, czego wyrazem jest tworzenie szlakéw wina. Obecnie w kraju
funkcjonuje zaledwie jeden szlak winiarski. Jest to Lubuski Szlak Wina
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i Miodu. Na szlaku zaplanowano 14 atrakcji — przystankow. Sg nimi
przede wszystkim winnice oraz firmy pszczelarskie, ale takze Muzeum
Etnograficzne, Muzeum Wina, Winne Wzgérza, skansen pszczelarski
i osrodek doradztwa rolniczego. W trakcie przygotowywania jest m.in.
Karpacki Szlak Wina wiodacy z Tokaju przez Sarospatak, Satoraljadj-
hely, TrebiSov, Humenne oraz Bukowsko, Zarszyn, Besko, Rymanéw
i Krosno oraz Szlak Winnic Matopolskiego Przetomu Wisty.

Celem opracowania jest omowienie specyfiki ztozonego produktu
turystycznego na przyktadzie dynamicznie rozwijajgcego sie regionu
winiarskiego — Matopolskiego Przetomu Wisty. Szczegdlng uwage zwro-
cono na nowy element w kreowaniu turystycznego wizerunku regionu,
jakim jest turystyka winiarska.

2. Specyfika ztozonego produktu turystycznego

Przedsiebiorcy zajmujgcy sie uprawg winorosli i produkcjg wina, jak
réwniez inne podmioty Swiadczgce ustugi enoturystyczne, sg wytwdrcami
réznorodnych produktéw turystycznych. W literaturze produkt turystyczny
jest réznie definiowany, jednak najczesciej podkreslana jest jego ztozo-
nos¢. Na potrzeby niniejszego opracowania przyjeto definicje S. Medlika
(1995), ze wzgledu na jednoczesne ujecie aspektéw strukturalnych oraz
psychologicznych produktu. Autor ten wyrdznit produkt turystyczny sensu
stricto, rozumiany jako wszystkie dobra i ustugi, ktére turysci nabywaja
oddzielnie lub w formie pakietu ustug oraz produkt turystyczny sensu
largo, definiowany jako cato$¢ przezytego przez turyste doswiadczenia
od momentu opuszczenia domu do momentu powrotu z podrézy.

Tak szerokie ujecie produktu turystycznego pozwolito na wyrdznienie
siedmiu kategorii produktow turystycznych, réznigcych sie znacznie pod
wzgledem ztozonosci (Kaczmarek, Stasiak, Wtodarczyk 2005):

— produkt turystyczny — rzecz;

— produkt turystyczny — ustuga;

— produkt turystyczny — wydarzenie;

— produkt turystyczny — impreza;

— produkt turystyczny — obiekt;

— produkt turystyczny — szlak;

— produkt turystyczny — obszar.
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Przedsiebiorcy zajmujacy sie uprawg winorosli i produkcjg wina oraz
inne podmioty $wiadczgce ustugi kierowane do enoturystéw wytwarzajg
wszystkie wymienione wczesniej kategorie produktow turystycznych.

Produkt turystyczny rzecz oraz ustuga to nieztozone produkty. Produkt
turystyczny — rzecz to dobro materialne bedace zazwyczaj uzupetnie-
niem innych produktow turystycznych, ale mogace takze funkcjonowaé
samodzielnie (Kaczmarek, Stasiak, Wtodarczyk 2005). Gtéwnym moty-
wem podrdzy winiarskich jest che¢ poznania smaku szczegdlnego gatun-
ku wina oraz zdobycie wiedzy zwigzanej z kulturg winiarskg. Nadrze-
dnym celem takich wyjazdow jest degustacja win, stgd wtasnie wino jest
gtéwnym produktem turystycznym przygotowanym dla turystéw. Produkt
ten moze by¢ konsumowany w miejscu jego wytworzenia, czyli w win-
nicy, ktérg odwiedza turysta, badz tez nabywany i zabierany do domu —
w celach kolekcjonerskich, bywa traktowany jako pamigtka z podrézy czy
prezent dla najblizszych.

Kolejng kategorig jest produkt turystyczny — ustuga definiowany jako
pojedyncza czynno$¢ niematerialna (lub ich zestaw) wykonywana w celu
zaspokojenia potrzeb turystéw (Kaczmarek, Stasiak, Wiodarczyk 2005).
Mozna wyréznic¢ kilka produktow turystycznych — ustug kierowanych do
enoturystéw. Pierwszg z nich jest ustuga gastronomiczna polegajgca na
wytworzeniu wina, jak rowniez innych napojow i positkéw oraz ich sprze-
dazy. Ustuga gastronomiczna moze obejmowac takze ustugi kulturalne
oraz rozrywkowe (np. koncerty organizowane w trakcie degustacji win).
W winnicach czesto swiadczone sg takze ustugi noclegowe oraz prze-
wodnickie.

Kolejng kategorig produktu turystycznego oferowanego enoturystom
jest produkt turystyczny — wydarzenie, bedacy zaplanowanym i zorga-
nizowanym zdarzeniem, ktére moze istnie¢ samodzielnie badz byé
czesdcig skladowag innego produktu turystycznego (Kaczmarek, Stasiak,
Wiodarczyk 2005). Najbardziej znanym wydarzeniem zwigzanym z pro-
dukcjg wina jest Swieto Wina Beaujolais Nouveau odbywajgce sie co
roku w trzeci czwartek listopada. Jednak wydarzenia o nazwie swieto
wina czy Swieto winobrania odbywajg sie we wszystkich znanych regio-
nach winiarskich, takze w Polsce. Do produktéw turystycznych — wyda-
rzen zaliczy¢ mozna takze liczne festiwale kulinarne oraz targi wina.

Coraz czesciej oferowane sg takze produkty turystyczne — impreza,
bedace potgczeniem dwdch lub wiecej elementéw sprzedawanych jako
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jeden produkt po zryczattowanej cenie (Kaczmarek, Stasiak, Wiodarczyk
2005). Sg to wspomniane juz zorganizowane wyjazdy do najwazniej-
szych regionow winiarskich na swiecie. W Polsce ustugi takie swiadczg
zaledwie trzy firmy. Najczesciej organizujg one wyjazdy enoturystyczne
do gtéwnych regionéw winiarskich we Francji, we Witoszech i w Hiszpanii.
Coraz czesciej przygotowywane sg takze wyjazdy tematyczne, np. week-
endowe wyjazdy enoturystyczne tylko dla kobiet czy potgczone z war-
sztatami kulinarnymi (slowfood & wine).

Wazng role w turystyce winiarskiej odgrywajg winnice przyjmujgce
turystow. Jak juz wspomniano, ich oferta moze znacznie wykraczaé poza
organizowanie degustacji win oraz prezentowanie procesu jego przy-
gotowania. Winnice sg zatem przykladem produktu turystycznego —
obiekt, bowiem sg zagospodarowanym walorem turystycznym i cechujg
sie wystepowaniem jednej gtébwnej atrakcji i dodatkowo kilku ustug
towarzyszgcych skupionych w jednym obiekcie (Kaczmarek, Stasiak,
Wiodarczyk 2005). Przyktadem ustug dodatkowych oferowanych odwie-
dzajgcym winnice sg np. zabiegi spa — kgpiele w winie. Poza winnicami
produktami turystycznymi — obiektami zwigzanymi z turystykg winiarskg
sg muzea wina, ktére mogg istnie¢ jako samodzielne obiekty prezentu-
jace historie i dziedzictwo wybranego regionu winiarskiego oraz tradycje
winiarskie i proces produkcji wina (np. Muzeum Wina w Tokaju), jak
réwniez mogg by¢ wydzielonymi placowkami czy dziatami w instytucjach
0 szerszej tematyce (np. Muzeum Wina w Muzeum Ziemi Lubuskiej).

Jak juz zauwazono, duzym zainteresowaniem turystow cieszg sie
szlaki winne, ktére mozna uznac¢ za produkt turystyczny — szlak. Sktadajg
sie one bowiem z wielu miejsc lub/i obiektow potgczonych nadrzedng
ideg oraz infrastruktury turystycznej i sg potgczone oznakowang trasg
(Kaczmarek, Stasiak, Wtodarczyk 2005).

Ostatnig kategorig produktéw turystycznych jest produkt — obszar,
sktadajacy sie z istniejgcych produktéw prostych danego obszaru, potg-
czonych nadrzedng ideg decydujacg o jego unikatowosci i konkuren-
cyjnosci (Kaczmarek, Stasiak, Wtodarczyk 2005).

Produkt turystyczny — obszar moze sktadac sie z czterech elementow:
dziedzictwa, infrastruktury, wartoéci dodanej oraz organizacji i zarzgdza-
nia. Przyktadami produktu turystycznego — obszar sg np. Burgundia,
region Santa Barbara, Tokaj. Obszary winiarskie przyciagajgce turystéw
dysponujg bowiem licznymi zasobami niezwigzanymi z rozwojem tury-
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styki — sg to krajobrazy, historia i kultura regionu, czesto takze zabytki
czy placéwki kulturalne. Wraz z naptywem turystéw do regionu pojawiajg
sie inwestycje infrastrukturalne, tj. baza noclegowa (winnice, gospodar-
stwa agroturystyczne, hotele), baza gastronomiczna (winnice, winiarnie,
restauracje, salony degustacyjne, najczesciej serwujgce lokalne pro-
dukty) oraz baza towarzyszaca (np. przejazdy pociggami, w ktdrych
degustuje sie wina, wypozyczalnie roweréw do pokonywania szlakéw
winiarskich, tarasy widokowe na winnice).

Produkt turystyczny — region winiarski jest wzbogacony takze o pewne
elementy symboliczne dajgce enoturystom poczucie prestizu. W. Bosak
(2008), powotujgc sie na badania okreslajgce profil odbiorcow turystyki
winnej, podaje, ze mozna wskazac¢ kilka cech wspdlnych charaktery-
zujgcych enoturystéw:

— wiek ponad 25 lat, najczesciej w przedziale od 35 do 45 lat;

— sg to najczesciej pary lub mezczyzni, procent podrézujgcych sa-
motnie kobiet jest wyraznie nizszy;

— praca na stanowisku wymagajgcym wysokich kwalifikacji — mena-
dzerowie, wysokiej klasy specjalisci, przedstawiciele wolnych zawodéw;

— wyzsze wyksztatcenie;

— dochody wyzsze od przecietnych.

Czesto oferta kierowana do turystow — mito$nikbw wina jest sno-
bistyczna badz ekstrawagancka. Srednia wieku enoturystéw obniza sie
z roku na rok, gdyz coraz wiecej mtodych ludzi zaczyna interesowacé sie
turystyka winiarskg, co ma takze zwigzek z moda i checig przynaleznosci
go okreslonej grupy spotecznej.

Wiekszos¢ z gtownych regiondw winiarskich posiada juz silny i pozy-
tywny wizerunek scisle zwigzany wiasnie z produkcjg i sprzedazg wina,
co stanowi niewatpliwie kolejny element symboliczny tych produktéw
turystycznych.

3. Matopolski Przetom Wisty — walory turystyczne

Matopolski Przetom Wisty jest najdalej wysunietym na wschod odcin-
kiem doliny rzeki. Sgsiaduje z zachodnig krawedzig Wyzyny Lubelskiej,
a rozcigga sie na ok. 80-kilometrowym odcinku od Zawichostu do Putaw.
Jest to teren bardzo atrakcyjny krajobrazowo, gdyz dolina Wisty jest
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stosunkowo waska, jej szerokos¢ waha sie od 1,5 do 10 km. Zbocza,
ktore majg wysokos¢ nawet do 90 m, czesto bardzo strome, zbudowane
sg przede wszystkim z wapieni goérnojurajskich, opok i margli kredy
gornej, ktdre miejscami przykryte sg lessami (Chmielewski, Harasimiuk
1996).

Obszar ten charakteryzuje sie zréznicowang rzezbg i pokrywg gle-
bowa. W zwigzku z tym wystepuje tutaj duza zmiennosé warunkéw
mikroklimatycznych, glebowych i wodnych, a zatem mozna moéwi¢ o du-
zej zmiennosci siedlisk (Tatataj 1996). Elementami szaty roslinnej, ktore
zastugujg na najwiekszg uwage sg murawy kserotermiczne na zboczach,
jak réwniez atrakcyjne tegi wierzbowo-topolowe czy grady lipowo-gra-
bowe dominujgce w wgwozach (Chmielewski, Harasimiuk 1996).

Obszar ten, obok wyjatkowej przyrody, zarbwno ozywionej, jak i nie-
ozywionej, posiada bogate walory kulturowe. Szczegdlnie znanym i do-
minujgcym osrodkiem turystyki kulturowej jest Kazimierz Dolny. Jest to
zabytkowe miasto, w ktérym widoczne jest harmonijne zespolenie archi-
tektury z rodlinnoscig. Centralnym punktem jest rynek oraz otaczajgce go
kamienice. Istotne znaczenie z turystycznego punktu widzenia majg
uliczki, ktére tgczg sie z wagwozami albo bulwarami. Mury zamku i Gora
Trzech Krzyzy stanowig wielkg atrakcje turystyczng. Ponadto w miescie
odnalez¢ mozna wiele innych obiektow zabytkowych.

Po drugiej stronie Wisty znajduje sie Janowiec, do ktérego mozna
dosta¢ sie przeprawg promowq. Charakterystycznym obiektem tej miej-
scowosci sg ruiny zamku, ktore przyciggajg uwage turystéw juz od prze-
tomu XVIII i XIX w. (Supryn 2008). Zamek zostat wybudowany w pierw-
szej potowie XVI w. przez Firlejbw w oOwczesnej Serokomli. Kolejni
wiasciciele rozbudowywali zamek. Od konca XVIII w. nastepowaty dosé
czeste zmiany witascicieli, ktérzy nie byli w stanie w odpowiedni sposéb
zadbac¢ o zamek wymagajgcy duzych naktadow finansowych. Spowodo-
wato to postepujgce zniszczenia, grabieze i przeksztatcenie zamku
w ruine (Supryn 2008).

Obecnie zamek jest siedzibg oddziatu Muzeum Nadwislanskiego
w Kazimierzu Dolnym. Odbywajg sie tam liczne imprezy kulturalne, pla-
nowane jest réwniez zatozenie winnicy na zboczach zamku (co jest
zwigzane z tradycjami tego terenu). Poza tym w zamku $wiadczone sg
ustugi noclegowe i gastronomiczne.
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Rowniez Putawy przyciggajg wielu turystow, a gtdwnym walorem tego
miejsca jest patac Czartoryskich potozony na wislanej skarpie. Jest on
otoczony parkiem w stylu angielskim z licznymi zabudowaniami parko-
wymi (Dom Gotycki, Swigtynia Sybilli, Domek Grecki, Sarkofag, Patac
Marynki i inne).

Nalezy takze wspomnie¢ o Nateczowie, ktory jest wazng miejsco-
woscig uzdrowiskowg w Polsce. W zwigzku z walorami leczniczymi tego
miasta powstato wiele osrodkdéw sanatoryjnych. Ponadto, zgodnie z pa-
nujgcym trendem w uzdrowiskach, oferta ustug leczniczych wzbogacana
jest zabiegami, ktére mozna zaliczy¢ do typu spa i wellness. Powoduje to
naptyw nie tylko osdb chorych, pragngcych poprawi¢ stan swojego
zdrowia, ale réwniez tych, ktérzy chcg zadba¢ o poprawienie kondyciji,
urody, oczekujgcych relaksu i odprezenia. Z Nateczowa pochodzi znana
w catym kraju woda mineralna ,Nateczowianka”. Ponadto mozna znalez¢
tutaj wiele zabytkowych willi, gtdwnie z przetomu XIX i XX w.

Tabela 1. Imprezy kulturalne w miejscowosciach omawianego terenu

Miejscowosc¢ Imprezy kulturalne — przyktady

Ogolnopolski Festiwal Kapel i Spiewakéw Ludowych
Ogolnopolskie Targi Sztuki Ludowe;j

Festiwal Filmu i Sztuki ,Dwa Brzegi”

Noc Muzedw

Konkurs Domowych Win i Nalewek

wystawy malarskie

Kazimierz Dolny

Koncerty Organowe

Koncert Muzyki Klasycznej
Majoéwka Artystyczna

Janowiec Festiwal Filmu i Sztuki ,Dwa Brzegi”
Janowieckie Spotkania Historyczne
Noc Muzedw

Swieto Wina

Ogolnopolskie Putawskie Spotkania Lalkarzy
Miedzynarodowe Warsztaty Jazzowe

Putawy Miedzynarodowy Plener Malarski
Ogodlnopolski Konkurs Tancéw Polskich ,,O Pierscien Izabeli”
Lato z Filharmonig — koncerty symfoniczne
. Nateczowskie Divertimento — festiwal form kameralnych
Nateczow

i solistycznych
Nateczowski Festiwal Tanca

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie www.winiarzempw.pl.
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Walory kultury materialnej nie stanowig jedynych atrakcji turystycz-
nych omawianego terenu. Sg nimi takze liczne coroczne imprezy kultu-
ralne (tab. 1). Przyktadem moze by¢ Festiwal Filmu i Sztuki ,Dwa Brzegi”
w Kazimierzu Dolnym, szeroko promowany réwniez w srodkach maso-
wego przekazu. Na szczegdlng uwage zastuguje tez impreza, ktéra
zostata zapoczatkowana w 2009 r. — Swigto Wina.

4. Uprawa winorosli na obszarze
Matopolskiego Przetomu Wisty

Historia uprawy winorosli na terenie Matopolskiego Przetomu Wisty
siega Sredniowiecza (Wtodarczyk 2008). Wigze sie to z odpowiednimi
warunkami przyrodniczymi dla uprawy wiasnie tej rosliny (podtoze wa-
pienne, stosunkowo wysokie temperatury w sezonie letnim). W s$rednio-
wieczu najwieksze zastugi w dziedzinie uprawy winorosli miat Kosciét.
Benedyktyni w Sieciechowie posiadali ceniong winnice w oéwczesnej
Gorze Jaroszynskiej (obecnie Goérze Putawskiej). Do zakonu nalezaty
réwniez liczne wioski, w ktorych takze uprawiano winorosl.

W czasach nowozytnych winnice skupiaty sie juz przede wszystkim
wokot zamkéw. W sgsiedztwie zamku w Czersku winoro$l byta upra-
wiana od czaséw ksigzecych do XIX w. Szczepy do tych winnic sprowa-
dzata z Wioch sama krélowa Bona. Podobnie zamek w Janowcu okalaty
winnice. W latach 30. XX w. powstata tutaj najwieksza wéwczas w tym
regionie winnica. Nastepnie powstawaty kolejne, m.in. w Kazimierzu nad
Wistg. Réwniez w Winiarach znana byta winnica, ktérg uprawiali przez
lata kolejni wtasciciele. Szczegélnym momentem w historii winiarstwa na
tym terenie po Il wojnie Swiatowej byt projekt utworzenia centralnego
regionu winiarskiego w Polsce. Miat on liczy¢ ok. 1000 ha winnic, a jego
autor, Stanistaw Madej, nazywat go ,polska Nadrenig”. Jednakze warunki
owczesnej gospodarki spowodowaty, iz winnice upadty.

Nowy okres w uprawie winorosli na tym terenie rozpoczat sie w 2002 r.
od zatozenia w Podgoérzu ,Winnicy Panska Gorka” przez wspoizato-
zyciela Instytutu Winorosli i Wina, Wojciecha Wiodarczyka. Od tego mo-
mentu zaczety powstawac kolejne winnice. W maju 2008 r. zawigzano
Stowarzyszenie Winiarzy Matopolskiego Przetomu Wisty, ktére skupia 21
winnic regionu (tab. 2).
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Tabela 2. Winnice nalezgce do Stowarzyszenia Winiarzy Matopolskiego Przetomu Wisty
(stan na maj 2009 r.)

- - s . Rok Powierzchnia

Nazwa winnicy Miejscowo$é Gmina salozenia (w ha)
Winnica na Goérach | Gory | Kazimierz Dolny 1993 0,10
Winnica Stoneczna |Batorz Il Batorz 1995 0,30
Winnica Jozefow nad Wiskg | J0Zefow nad 1998 0,20
w Jozefowie Wistg
Winnica Pariska Podgérz Wilkéw 2002 0,31
Gorka
Winnica Gory Il Kazimierz Dolny 2002 0,03
Winnica Maty .
Miynek Bronowice Putawy 2003 0,20
Winnica Stowicza | Bronowice —Maty 5 0y 2003 0,30

Mtynek ’

Winnica Maja Kowala Putawy 2004 0,10
wlsr;mca w Starej Stara Wies Konskowola 2004 0,05
Winnica Solaris Opole Lubelskie Opole Lubelskie 2004 0,15
Winnica w Gérze .
Putawskiej Gora Putawska Putawy 2004 0,10
Winnica Wieczorkow | Borek Gniewoszow 2005 0,10
er_m_lca Domowa Stare Kaliszany JO.Z efow nad 2006 0,05
Kalisja Wistg
Winnica Rzeczyca Rzeczyca Kazimierz Dolny 2007 0,30
Winnica Podstolice | Podstolice Maciejowice 2007 0,20
Wlnnlga Kociotki Kozienice 2008 0,02
w Kociotkach
Winnica Nowiny Swiesielice Ciepielow 2008 0,20
Winnica Ruda Trojanéw 2008 0,05
Pod Sosnami
Winnica Agatka Opactwo Sieciechow 2009 0,70
Winnica Mate Dobre | Dobre Wilkow 2009 1,00
Winnica Ozaréw Pierwszy | Opole Lubelskie | 2009 1,00
w Ozarowie

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie Winnice Maftopolskiego... (2009) oraz

www.winiarzempw.pl.
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Siedzibg stowarzyszenia jest zamek w Janowcu. Gtéwng imprezg
organizowang przez stowarzyszenie przy wspétudziale innych jednostek
jest wspomniane juz Swieto Wina. Odbylo sie ono po raz pierwszy na
zamku w Janowcu w maju 2009 r. (rys. 1). Z zatozenia ma by¢ to co-
roczna impreza, podczas ktorej prezentujg sie winnice regionu oraz
odbywa sie degustacja wina. Jest to niewatpliwie bardzo wazna forma
promocji zaréwno regionu, jak i winnic oraz samego stowarzyszenia.
Imprezie, obok inicjatyw zwigzanych z samym winem, towarzyszg wy-
stawy, wernisaze, wystepy, stoiska kuchni regionalnej, tworcéw ludowych
i inne. Pomimo Ze impreza odbyta sie po raz pierwszy, zostata bardzo
dobrze przyjeta i cieszyta sie duzym zainteresowaniem.
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Rys. 1. Zaproszenie na ,,Swie,to Wina 2009”

Réwnie ciekawym przedsiewzieciem planowanym przez stowarzy-
szenie jest turystyczny Szlak Winnic Matopolskiego Przetomu Wisty.
Ponadto zamek w Janowcu przygotowuje projekt odnowy winnicy oraz
planuje otwarcie w zamku Muzeum Winiarstwa. Wszystkie te inicjatywy
sprzyjaja promocji regionu, sg magnesem przyciggajacym potencjalnych
turystow zainteresowanych uprawg winorosli oraz produkcjg wina. Moze
to stworzy¢ nowe mozliwosci czerpania korzysci materialnych nie tylko
przez wiascicieli winnic, ale réwniez przez innych mieszkancow tego
terenu. Obecnie zwiedzanie winnic ma charakter indywidualny.
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5. Ztozony produkt turystyczny
Matopolskiego Przetomu Wisty

Analiza oferty winnic Matopolskiego Przetomu Wisty wykazata, ze
omawiany region winiarski mozna uzna¢ za nowo powstajgcy produkt
turystyczny. Obszar ten cechuje sie licznymi zasobami zaréwno przy-
rodniczymi (roznorodnos¢ rzezby, gleb, roslinnosci oraz atrakcyjna krajo-
brazowo dolina Wisty), jak i antropogenicznymi (liczne osrodki z wieloma
obiektami zabytkowymi, ruiny zamkdw, jak rowniez tradycja winiarska
regionu).

Wszystko wskazuje na to, ze infrastruktura turystyczna bedzie sie
dos¢ szybko rozbudowywac. Poza elementami bazy noclegowej istnie-
jacymi od dawna w najatrakcyjniejszych turystycznie miejscowosciach
regionu, ustugi te bedg swiadczone takze w winnicach nalezacych do
stowarzyszenia. Wiele winnic Matopolskiego Przetomu Wisty jest na
poczatkowym etapie rozwoju. Czes¢ produkuje juz wtasne wino, jednak
istniejg réwniez takie, ktére dopiero zaczety swojg dziatalnosé. Jednakze
celem wiekszosci z nich jest organizowanie odpowiednio przygotowa-
nych degustacji, ktére bytyby oferowane jako odptatne samodzielne
imprezy oraz stanowity czes¢ szerszej ustugi — diuzszego pobytu w gos-
podarstwie agroturystycznym. Obecnie gtéwng atrakcjg oferowang eno-
turystom jest mozliwos¢ zwiedzenia gospodarstw winiarskich i poznanie
procesu produkcji wina oraz sprzedaz produkowanych napojéw.

Niektore winnice majg juz swoje strony internetowe (np. Winnica Maty
Mtynek, Winnica Stowicza, Winnica Wieczorkéw). Sg rowniez takie, ktore
obok produkcji wina oferujg turystom réwniez inne wyroby, np. Winnica
Domowa Kalisja posiada palarnie kawy, a ponadto planuje na szerszg
skale wypiek tradycyjnego chleba.

Stowarzyszenie Winnic Matopolskiego Przetomu Wisty prowadzi takze
dziatania z zakresu ksztattowania pozytywnego i wyrazistego wizerunku

! Organizacja degustacji wymaga starannego przygotowania. W gospodarstwach
winiarskich Swiadczacych takie ustugi wydzielone sg specjalne sale degustacyjne
mieszczgce od kilku do kilkunastu osdb. W salach degustacyjnych musi panowaé
wlasciwa temperatura. Nalezy przygotowa¢ odpowiednie kieliszki, wode i pieczywo,
materialy opisujgce prezentowane wina dla degustatorow. Niezwykle wazna jest takze
osoba prowadzacego degustacje (jej kompetencje, zaangazowanie) oraz dobdr win.
Optymalny zestaw sktada sie z 7-8 prébek degustacyjnych, zawierajgcych wina biate
i czerwone, wytrawne i stodkie (Bosak 2008).
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regionu oraz jego promocji. Przyktadem takich dziatan jest uruchomienie
strony internetowej stowarzyszenia, prezentujgcej nie tylko winnice, ale
takze gtéwne atrakcje turystyczne regionu. Wydawane sg materiaty
promocyjne, organizowane sg prezentacje winnic w sklepach oraz na
réznych imprezach kulturalnych. Cztonkowie stowarzyszenia czynnie
uczestniczg w Konwentach Polskich Winiarzy. Warto ponadto podkresli¢,
ze omawiany produkt turystyczny — obszar jest zarzadzany i zorganizo-
wany, co moze mie¢ pozytywny wptyw na jego dalszy rozwo;.

Produkt turystyczny — region winiarski Matopolskiego Przetomu Wisty
sktada sie z wielu elementéw potencjatu turystycznego. Jest on kombi-
nacjg czgstkowych produktow turystycznych:

— produktéw turystycznych — rzeczy (rézne gatunki wina i innych pro-
duktow lokalnych);

— produktow turystycznych — ustug (ustugi gastronomiczne — przygo-
towywanie, serwowanie i sprzedaz wina);

— produktéw turystycznych — wydarzen (degustacje, Swieto Wina);

— produktéw turystycznych — obiektéw (winnice);

— przygotowywany jest takze produkt turystyczny — szlak (Szlak
Winnic Matopolskiego Przetomu Wisty).

6. Zakonczenie

Omawiany region winiarski Matopolskiego Przetomu Wisty mozna
uznac¢ za nowo powstajgcy produkt turystyczny — obszar. Sktada sie on
z wielu elementéw potgczonych jedng nadrzedng ideg — produkcjg
i sprzedazg wina. Produkt ten ma szanse wptyng¢ pozytywnie na wize-
runek catego regionu, jak réwniez na poprawe jego atrakcyjnosci tury-
stycznej. Obok znanych i cenionych przez turystéw miejscowosci, takich
jak Kazimierz Dolny, Janowiec czy Nateczow, powstang bowiem nowe
atrakcje przyciggajgce nowe grupy turystéw kulturowych.

Rozwdj turystyki kulinarnej daje wiele korzysci regionowi. Jak podaje
M. Mika (2007), turystyka kulinarna petni funkcje spoteczne, pozwalajgc
zrozumie€ i poznac¢ tradycje kuchni regionalnych, daje korzysci ekono-
miczne wytwdorcom produktdw rolnych oraz przyczynia sie do poprawy
wizerunku regionu.

Rozwdéj produktu turystycznego — regionu winiarskiego Matopolskiego
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Przetomu Wisty moze przyczyni¢ sie do rozwoju spoteczno-ekonomi-
cznego regionu. Projekt ten umozliwia poznanie tradycji winiarskich tego
regionu, do tej pory mato eksponowanych. Ponadto sprzyja powstawaniu
matych przedsiebiorstw zwigzanych z produkcjg wina, ale takze moze
by¢ motorem do kolejnych inwestycji zwigzanych z naptywem turystéw.
Proces ten zostat szeroko opisany w literaturze przedmiotu jako efekt
mnoznikowy w turystyce.
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