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1. Wprowadzenie

Kultura jest waznym elementem oferty turystycznej. Tak waznym, Zze wy-
odrebniono osobna kategorie turystyki — turystyke kulturowa i jej odmiane,
turystyke kreatywna. Na gruncie turystyki kulturowej turysta jest w gtow-
nej mierze konsumentem kultury. Jednak coraz czesciej zwraca si¢ uwage
na potrzebe partycypacji turystow w tworzeniu kultury, na potrzebe przej-
$cia od biernego do czynnego uczestnictwa w kulturze. Wydaje sig, ze jest
to zgodne z ogdlnym trendem do uspoleczniania uczestnictwa w kulturze
i w obiegu informacji.

Do rozwoju tej tendengji przyczynila si¢ w znacznym stopniu rewolucja
internetowa, a szczegdlnie przejscie od paradygmatu Web 1.0 do paradyg-
matu Web 2.0 (SZPUNAR 2010). Uzytkownik Internetu z biernego odbiorcy
tresci oferowanych na portalach ma szanse stac sie aktywnym wspottworcg
zasobow sieci. Ma mozliwo$¢ tworzenia wlasnych tresci i komentowania
tresci innych autoréw (wspdtautoréw). Otwiera sie w ten sposob przestrzen
wolnosci tworzenia, a jednoczesnie rodzi zagrozenie, ze Internet zniszczy
kulture (KENN 2007).

Pojecie Web 2.0 wychodzi poza obreb Internetu i znajduje zastosowanie
do nazywania $ciezek prowadzacych od biernego do czynnego uczestnic-
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twa, np. muzeum 2.0, to muzeum, ktore zaprasza odwiedzajacych do
wspottworzenia wystaw!, ekoturystyka 2.0, to zamiana turysty z pasyw-
nego obserwatora w aktywnego uczestnika projektéw ochrony przyrody?.

Rewolucji Web 2.0 towarzysza inne trendy wptywajace na zjawisko
uczestnictwa w kulturze, a tym samym na turystyke kulturowa. Najwaz-
niejszy z nich dotyczy upowszechniania si¢ gospodarki wiedzy, doznan
i tworczosci. Gtéwnym paliwem tych gospodarek sg innowacje. Ro$nie
w zwigzku z tym zapotrzebowanie na ludzi kreatywnych. Powstajg i roz-
wijane sa, z réznym skutkiem, koncepcje regiondéw i miast kreatywnych.
Na tym tle pojawia sie takze turystyka kreatywna.

W artykule, na przykladzie wiosek tematycznych, pokazano, jak tury-
sta moze by¢ wspdttworcg oferty, z ktdrej korzysta. Inaczej méwiac, jak tu-
rysta jest jednoczesnie konsumentem i wspdttworeg kultury. Dotyczy to
jednak waskiej grupy turystow nazwanych tu, przez analogie do uzytkow-
nikow Internetu typu alfa, turystami typu alfa.

Podstawa empiryczng artykutu sa dane zebrane w trakcie obserwacji
uczestniczacej i wywiadéw swobodnych prowadzonych podczas prac i za-
je¢ zwigzanych z tworzeniem oraz obstuga ofert wiosek tematycznych
w okolicy Koszalina oraz w Karwnie (woj. pomorskie). Dane te analizowa-
ne sa z perspektywy teorii konstruktywizmu.

2. Kontekst teoretyczny — metodyczny

Odniesieniem teoretycznym dla analizy zjawiska wspotuczestniczenia tu-
rystow w tworzeniu kultury jest teoria spolecznego tworzenia rzeczywis-
tosci, okreslana tez mianem konstruktywizmu. Na gruncie tej teorii zaklada
sig, ze rzeczywistos¢ nie jest obiektywna. Jest ona raczej spotecznie uzgad-
niana. Tworzymy ja wspdlnie przez opowiadanie o niej, przez uzgadnianie
sensow, przez kolejne interpretacje i reinterpretacje (BERGER, LUCKMANN
1983). Z perspektywy tej teorii podrdz jest wyprawa po nowe opowiesci, po
nowe sposoby interpretacji $wiata, jest pozyskiwaniem i wymiang znaczen.
O jej wartosci decyduje jakos¢ opowiesci, ktore z tej podrozy przywozimy.
Jednoczesnie jakos¢ opowiesci zalezy od przygotowania turysty, podroz-
nika, od jego otwartosci na spotykang rzeczywisto$¢ oraz od umiejetnosci
jej przetwarzania w nowe opowiesci. Opowiesci te wyrazone moga by¢ na

! Por. http://muzeoblog.org/2009/03/25/%E2%80%9Emy%E2%80%9D-w-muzeum-czyli-
promocja-muzeum-i-partycypacja-spoleczna/.
2 Por. http://www.culturedtraveler.net/Archives/ AUG2004/Open_Air.htm.
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wiele sposobow, podane przez rézne media, pokazane z uzyciem odmien-
nych form wyrazu artystycznego.

Zaproszenie turystow do wspottworzenia oferty wsi odnosi si¢ wprost
do koncepcji rozwoju neoendogennego. Na gruncie tej koncepgji zaklada
sig, ze kluczowym czynnikiem sukcesu jest wykorzystanie zasoboéw lokal-
nych (endogennych) przy wsparciu zewnetrznym (pomoc ekspertow, wspar-
cie finansowe) i dtugotrwata wspdtpraca pomiedzy réznorodnymi podmio-
tami projektow rozwojowych (ADAMSKI, GORLACH 2007).

Analizowany tu material badawczy zebrany zostal przy wykorzysta-
niu metody wspdtuczestniczacych badan w dziataniu (participatory action
research). Gtowne zalozenia takich badan to (STRINGER 1996):

— pragmatyczne podejscie do badan;

— spotecznos¢ lokalna uczestniczy aktywnie w procesie badawczym;

— rezultaty badan zwigzane sa w praktyczny sposéb z zyciem ich

uczestnikow.

3. Turystyka kulturowa i turystyka kreatywna

Turystyka kulturowa jest pojeciem pojemnym i rozmytym. Pojawiajace sie
kolejno definicje turystyki kulturowej ujmuja rézne aspekty tego zjawiska.
Przeglad réznych definicji tego pojecia zawiera praca autorstwa A. MIKOSA
V. ROHRSCHEIDTA (2008) Turystyka Kulturowa — wokot definicji. Na ich tle
autor przedstawit wlasng definicje turystyki kulturowej:

Nazwa turystyki kulturowej mozemy okresli¢ te wszystkie grupowe lub
indywidualne wyprawy o charakterze turystycznym, w ktdrych spotka-
nie uczestnikdéw podrézy z obiektami, wydarzeniami i innymi walorami
kultury wysokiej lub popularnej albo powiekszenie ich wiedzy o organi-
zowanym przez czlowieka $wiecie otaczajacym jest zasadnicza czeScia
programu podro6zy lub stanowi rozstrzygajacy argument dla indywidual-
nej decyzji o jej podjeciu lub wzigciu w niej udziatu (MIKOS VON ROHR-
SCHEIDT 2008).

W kontekscie turystyki kulturowej pojawia sie coraz czeSciej pojecie
Jturystyka kreatywna”. Jest to podréz w celu przezywania autentycznych
doznan wynikajacych z czynnego uczestnictwa w zajeciach zwiazanych ze
sztuka i dziedzictwem kulturowym albo wynikajacych ze specjalnego cha-
rakteru miejsca. Zajecia i spotkania odbywaja sie¢ przy udziale tych, ktorzy
te miejsca zamieszkuja i tworzg ich zywa kulture. Turystyka kreatywna to
turystyka uwzgledniajaca zréwnowazony rozwdj spotecznosci lokalnej.
Turysta zdobywa doswiadczenie i wiedze uczestniczac w realnym Zyciu
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spotecznosci, ktérg odwiedza. Turysta nie jest pasywnym obserwatorem,
lecz aktywnym uczestnikiem zaje¢ (UNESCO... 2006).

Turystyke kreatywna traktuje sie albo jako uzupemienie turystyki kul-
turowej, albo jako reakcje na wyczerpywanie sie jej mozliwosci i nowe pa-
naceum na problemy ekonomiczne miast i regionéw w kryzysie. Zauwaza
sie przy tym, ze turystyka kreatywna jest kolejnym przykladem naduzywa-
nia stowa , kreatywnos¢”. Pojecie to sytuuje sie wérod takich haset, jak klasa
kreatywna, przemysly kreatywne, gospodarka kreatywna, kreatywne mia-
sta, kreatywne firmy, kreatywne zarzadzanie (JELINCIC, ZUVELA 2012).

Zdaniem A. MIKOSA V. ROHRSCHEIDTA (2008):

aktywno$¢ czasu wolnego, nazywana turystyka kreatywna, jest raczej
sposobem uprawiania turystyki [...] specyficzna cecha niektérych wy-
praw turystyki kulturowej.

4. Kategorie turystow kulturowych

Odwotujac sie do analogii z Web 2.0 mozna powiedzie¢, ze podobnie jak
istniejg r6zni uzytkownicy zasobow sieci, tak istnieja r6zni odbiorcy ofert
turystyki kulturowej. Odréznia ich m.in. poziom zaangazowania na konti-
nuum od biernego odbioru do czynnego wspottworzenia oferty. W srodo-
wisku internautéw uzywa sie okreslenia uzytkownik ,alfa” dla wyrdznie-
nia 0s6b opiniotworczych i aktywnych w sieci. Osoby takie wspdttworza
tresci krazace w Internecie, sq aktywnymi blogerami i komentatorami in-
nych blogdéw, z ich opiniami licza si¢ inni. Przez analogie mozna zapropo-
nowac nastepujacy podziat uczestnikow turystyki kulturowej:

— turysta gamma: chwilowy klient, uczestnik wydarzen;

— turysta beta: przyjaciel miejsca, promotor, ,ambasador”, wraca co
roku, zaprasza innych; kto$ wiecej niz zadowolony odbiorca, bo
wraz z podobnymi sobie tworzy jaka$ spotecznos¢, srodowisko wo-
kot oferty turystyki kulturowej;

— turysta alfa: wspottworca oferty i posrednio wspdttworca kultury.

5. Turystyka kulturowa i kreatywna w wioskach tematycznych

Badania dotyczace prezentowanych tu tresci prowadzone byly w wioskach
tematycznych tworzonych w okolicy Koszalina, czyli w Sierakowie Sta-
wienskim (wioska hobbitéw), Iwiecinie (wioska konica $wiata), Dabrowie
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(wioska zdrowego zycia), Podgorkach (wioska bajki i rowerow), Paprotach
(wioska labiryntéw) oraz w Karwnie w wojewddztwie pomorskim (wioska
fantazji). Kazda z tych wiosek zasiedlona zostata po II wojnie $wiatowej
przez ludnos¢ pochodzenia polskiego oraz w czesci pochodzenia ukrain-
skiego. W wioskach tych przerwana zostala transmisja kulturowa, a ele-
menty kultury przeniesione z miejsc pochodzenia osadnikéw poddane zo-
staty unifikacji pod wptywem kultury ogolnej. Wsie te nie majq tez znacza-
cych zabytkow kultury materialnej i niematerialnej. W kazdej z tych wsi
przygotowano produkty turystyczne obslugiwane i zarzadzane przez
mieszkancdw wsi. Z pewnym uproszczeniem produkty te mozna zakwali-
fikowa¢ do turystyki kulturowej i kreatywnej. Wobec stabosci wtasnych za-
soboéw kultury podstawa do tworzenia tych produktéw byty zasoby kul-
tury Swiatowej i pojecia ogdlne: proza J.R.R. Tolkiena, bajki i basnie, labi-
rynty, problematyka kornica swiata, historia zakonu cystersow, fantazja
(Ipz1AK 2008). Produkty wymienionych wiosek sa w réznym stopniu roz-
winiete, najlepiej funkcjonuja produkty Sierakowa Stawienskiego i Paprot.
Z ustug wymienionych wiosek korzysta rocznie okoto 20 tys. osob. W wios-
kach mozna skorzysta¢ z gier terenowych, warsztatow rekodzieta arty-
stycznego, warsztatow bebniarskich i tanecznych oraz zywych lekgji historii
i botaniki. Zajecia prowadzone w wioskach sa zacheta do rozwijania ta-
lentow i wyobraznis.

6. Turysci gamma, beta i alfa w wioskach tematycznych

Turystow typu gamma jest oczywiscie w wioskach tematycznych najwiecej.
Stanowia oni okoto 99% odwiedzajacych wioski. S to gtéwnie turysci jed-
nodniowi, w przewadze mlodziez szkolna. Turysci typu beta to okoto 1%.
Sa wsérod nich uczestnicy wyjazddéw studyjnych oraz uczestnicy wypraw
w gronie rodzinnym i towarzyskim do wiosek tematycznych. Turysci typu
alfa, to kilka promili ogoétu turystow. Ich liczbe mozna szacowac na okoto
50 osob w skali roku. Sq wérdd nich uczestnicy , Letnich akademii artystow
spotecznych” i ,Akademii liderow wiejskich” organizowanych corocznie
w Sierakowie Stawieniskim oraz uczestnicy plenerow artystycznych w Pa-
protach?, a takze pojedyncze osoby odwiedzajace wioski i wspottworzace
ich oferty. Turystow alfa trzeba odr6zni¢ od ekspertow, ktorzy w ramach
réznych projektow pracowali przy tworzeniu wiosek tematycznych. Turys-

3 Oferty wymienionych wiosek znalez¢ mozna na stronie www.wioskitematyczne.org.pl.
4 Por. http://www.paproty.wioskitematyczne.org.pl/.

KULTURA I TURYSTYKA — WSPOLNE KORZENIE | 263



Wactaw IDZIAK

ci alfa pracuja na rzecz wsi spotecznie i ptacg za swoj pobyt (posrednio lub
bezposrednio). Niekiedy nastepuje wymiana w barterze, np. przygotowa-
nie gry za pobyt w wiosce.

Turysci typu alfa towarzyszyli od poczatku tworzeniu wiosek tema-
tycznych. Od 2000 r. w Podgdrkach, Sierakowie Stawieniskim, Paprotach
i innych wioskach organizowane byty kilkudniowe spotkania (warsztaty,
plenery) dla 0séb reprezentujacych rozne kierunki studiow i dyscypliny ar-
tystyczne, ale takze dla laikdw, ktorzy w trakcie pobytu w wioskach odkry-
wali swoje talenty tworzac spektakle teatralne i dajac koncerty muzyczne.
Podczas tych spotkan, w atmosferze zabawy i tworczej improwizacji, two-
rzone byly i testowane produkty turystyczne poszczegoélnych wiosek. Tak
powstawaly np. gry terenowe, pomysly na zajecia rekodzielnicze i lekgje
historii oraz ,,Czasowe muzeum czasu i entropii” w Iwigcinie, a takze ,Mu-
zeum smokow” i smocze warsztaty w Sierakowie®. Dzigki turystom alfa
przygotowano rowniez pomysty na zajecia labiryntowe i galerie zywych
rzezb z wierzby oraz rzezby z drewna i innych materiatéw w Paprotach
oraz w innych wioskach. W Karwnie odbyty sie¢ m.in. warsztaty bebniarskie
grupy L’ombelico del Mondo z Sochaczewa, ktorych uczestnicy pracowali
z miejscowa mlodzieza oraz uczyli si¢ tancéw i rekodzieta od mieszkancow
Karwna. W tej samej wiosce mlodziez z Goleniowa przebywajaca tu na
obozie przygotowata teksty , questow” i wystrdj zagrody fantazji (BIELSKI
2011).

Do tworzenia ,Muzeum smokow” zaproszono turystow rowerowych
przejezdzajacych przez Sierakowo. W piatek 3 sierpnia pomagali oni
w urzadzaniu muzeum i zatrzymali si¢ w Sierakowie na noc, cho¢ zamie-
rzali jecha¢ dalej, Zeby w sobote 4 sierpnia wzig¢ udzial w uroczystym ot-
warciu muzeum, ktdére towarzyszylo , Jarmarkowi hobbitow”. Tegoroczna
edycja jarmarku odbyla sie pod hastem , Inwazja smokow”.

7. Turysci alfa i mieszkancy wiosek tematycznych

Pobyt turystow typu alfa w wioskach tematycznych ma takze znaczenie dla
mieszkancow tych wsi. Turysci ci pomagaja rozwijac oferte wioski, ale tak-
ze wzbogacaja jej kapital kreatywny. Wielu mieszkancéw wiosek tematycz-
nych zaczelo pod wptywem spotkan i wspdlnej pracy z turystami typu alfa
gra¢ na instrumentach muzycznych, $piewac, tanczy¢, rzezbic¢ i zajmowac
sie rzemiostami artystycznymi. Dziewczyny z Sierakowa pracujace przy ob-

5 Por. http://podlipami.blogspot.com/2012/08/w-krainie-hobbitow-i-trolli-nie-bez.html.
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studze gry terenowej postanowity przygotowac nowa wersje gry, i zrobity
to. Wystrdj nowych stanowisk dla tej gry zaprojektowat inny mieszkaniec
wsi. Pan Kazik z Karwna, w ktorego gospodarstwie prowadzone byty
zajecia dla mlodziezy z Goleniowa i Sochaczewa, obudzil w sobie ducha
artysty i zaczal rzezbi¢ oraz konstruowac réznego typu urzadzenia do gier
i zabaw. Poczut si¢ takze poetq i utozyl wierszowane instrukcje do kolejnej
gry terenowej. Mlodziez z Karwna nauczyta si¢ Zonglerki, gry na bebnach
i kilku tanicéw. Po kazdym pobycie artystow w Paprotach pozostaja nowe
rzezby oraz nowe pomysty i umiejetnosci przyswojone przez mieszkancow
wsi.

Spotkania z ludZzmi z réznych $rodowisk, wspdlna z nimi praca i zaba-
wa, to takze swoisty trening umiejetnosci spotecznych. Razem ze wzboga-
ceniem kapitatu kreatywnego wplywa to na podnoszenie poziomu jakosci
obstugi turystow przybywajacych do wioski. Mozna postawi¢ teze, ze po-
$rednio wptywa to takze na podnoszenie poziomu kreatywnosci wsrod tu-
rystow typu beta i gamma przybywajacych do wiosek tematycznych. Teza
ta znajduje czeSciowe potwierdzenie w wypowiedziach turystéw: ,Juz
dawno si¢ tak nie bawitem”, ,Poczutem si¢ jak dziecko”, ,Nie wyobraza-
fam sobie, Ze potrafie zatariczy¢ polke”, ,Jaka jestem zdolna”. Dzieci, ktore
zrobily swoje witrazyki, gliniane figurki, filcowe kulki czy plecionki z wik-
liny bardzo pilnowaty zeby zabra¢ swoje dziela do domu, by pochwali¢ sie
rodzicom.

8. Turysci alfa jako prekursorzy turystyki 2.0

Turysci typu alfa bawia sie i ucza tworzac cos, co przydaje si¢ innym, ra-
zem z tym rosnie ich zadowolenie i poczucie szczescia®. Pod warunkiem, ze
zadania, z jakimi maja si¢ zmierzy¢ dopasowane sa do poziomu ich umie-
jetnosci.

Turystéw typu alfa mozna uwazac za prekursorow turystyki 2.0, czyli
turystyki kreacji. W takiej turystyce zacieraja si¢ granice pomiedzy dostaw-
cami i odbiorcami ustug, pomiedzy turystami i mieszkaricami destynagji
turystycznych. Z perspektywy filozofii turystyki taka turystyka ma szanse
stac sie bardziej etyczna i bardziej ekologiczna.

¢ Odczucia wiazace si¢ z dobrze wykonang praca z dziataniem na rzecz innych, z poko-
nywaniem wyzwan, z tworczoscia artystyczna okreslane sa mianem optymalnego do$wiad-
czenia. Méwiac potocznie, jest to odczucie szczescia (CSIKSZENTMIHALYI 2005).
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Potencjalni turysci typu alfa i jednoczesnie uczestnicy turystyki 2.0 to
bywalcy réznego typu szkolenn motywacyjnych i ,,teaméw buildingowych”
oraz firmowych spotkan integracyjnych. Mozna sobie takze wyobrazi¢ w tej
roli uczniow i studentéw oraz stuchaczy uniwersytetow trzeciego wieku,
a takze klientow opieki spotecznej.

9. Inspiracje i przestrzenie turystyki 2.0

Obok wspdttworzenia ofert wiosek tematycznych turystyka 2.0 moze takze
oferowac zajecia zwigzane z tworzeniem ofert gospodarstw edukacyjnych,
terapeutycznych, przygodowych i artystycznych. Ciekawym obszarem do
nowego turystycznego zagospodarowania sa ogrody przeksztalcane, po-
dobnie jak wymienione juz gospodarstwa, w ogrody terapeutyczne, eduka-
cyjne, artystyczne i doznaniowe. Turystami 2.0 mozna tez nazwac osoby
zajmujace si¢ ,,stawianiem” skrzynek do , geocachingu”, ktdre sg jednoczes-
nie aktywnymi uczestnikami tej formy turystyki. Osobna wielce obiecujaca
dziedzing do wspdlnego zagospodarowania jest spacerowanie. Przyktadem
mozliwosci w tym zakresie sa ,,dzwiekospacery”, ktdre mozna potraktowac
jako prototypy nowego typu produktéw turystycznych’. Kopalnig inspi-
racji w tej dziedzinie moze by¢ ksiazka Sztuka chodzenia (THOREAU 2001).

Dziedzing, ktéra zaczyna budzi¢ zainteresowanie tworcéw produktow
turystycznych jest tzw. antyturystyka praktykowana przez sytuacjonistow
i psychogeograféw®. Wiele wskazuje na to, ze pomysty z tej dziedziny
moga takze zaistnie¢ na gruncie turystyki 2.0.

Wielkie pole do popisu dla turystow typu alfa i kolejny obszar turystyki
2.0 to tworzenie i eksploatacja nowego typu muzedéw. Nie chodzi tu tylko
o muzea typu 2.0°. Interesujace w tym wzgledzie sq dziwne muzea czeka-
jace jeszcze na swoja nazwe, ktdrych przykltadem moze by¢ ,,Muzeum smo-
kéw” stworzone w Sierakowie.

Turysci typu alfa moga takze uczestniczy¢ w podnoszeniu poziomu
estetyki gospodarstw agroturystycznych. Akcje taka podejmuja np. artysci
zrzeszeni w grupie artystycznej ,Papier”, ktérzy zamiast zwyczajowego

7 ,,Spacer dzwigkowy, czy spacer ze stuchaniem to forma grupowej przechadzki z inten-
¢ja stuchania dzwiekéw otoczenia. Idziemy, najlepiej w grupie, ale gesiego, utrzymujac takie
odstepy miedzy soba, aby nie styszec¢ krokow osoby idacej przed nami. To chyba jedyne zasa-
dy, a z uwagi na to, ze cztowiek stucha bez przerwy — reszta wydarza sie sama”, K. JANKOW-
SKA i M. KARALUS, DzZwigkospacery, http://kulturawpieciuzmyslach.wordpress.com/.

8 Por. http://psychogeografia.wordpress.com/about/.

° Por. http://museumtwo.blogspot.com/.
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oddawania obrazéw w zamian za pobyt na plenerze, zaproponowali arty-
styczne upigkszenie pokojéw goscinnych.

Turysci typu alfa moga sie takze zajac¢ ,oswajaniem” i przywracaniem
wartosci zaniedbanym obszarom miast. Wielkim wyzwaniem dla nich mo-
ze by¢ przygotowanie ofert turystyki 2.0 z wykorzystaniem podworek
miast, w ktérych upadt przemyst, np. podwoérek w Mystowicach'.

10. Wnioski

Turystow typu alfa jest niewielu. Wioda wsérod nich prym artysci zoriento-
wani spotecznie, dzialajacy razem z animatorami spotecznymi. Pod ich
wplywem uczestnicy imprez, ktére mozna zaliczy¢ do dziedziny turystyki
2.0, odkrywaja swoje talenty i wchodza w role wspottworcoéw kultury.

Dziatania turystow typu alfa moga inspirowac mieszkanicow destynacji
turystycznych do tworczych zachowan i wplywac na podnoszenie pozio-
mu kapitatu kreatywnego. Sprzyja to wilaczaniu spotecznosci w miejsca,
w ktorych dziatajg turysci typu alfa do gospodarki wiedzy, tworczosci
i emogji.

Dziatalnos¢ turystéw typu alfa moze wspomagaé rozwdj obszaréw
marginalnych. Dzigki nim wsie i miasteczka bez wyraznych atrakgji tury-
stycznych moga tworzy¢ innowacyjne produkty turystyczne i przyczotki
nowej gospodarki.

Przystowiowe miejsca, w ktdrych ,nic nie ma” moga by¢ swoistymi
poligonami dla turystyki 2.0. Sytuacja pustki i niedoboru jest w tym przy-
padku zaleta, bo zmusza do uruchomienia wyobrazni i zrobienia ,czego$
Z niczego”.

Turysci typu alfa sg wspdttworcami kultury, a jednoczesnie inspiruja
innych do stawania si¢ nimi.
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