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Wprowadzenie

Wydarzenia gromadzace duza liczbe oséb w jednym miejscu sg nieodlgcz-
nym elementem wspoélczesnego zycia spolecznego. Moga by¢ one organi-
zowane z réznych powodow. Najczesciej zwigzane sg z imprezami sporto-
wymi, kulturalnymi, r6znego rodzaju festiwalami, rzadziej z wydarzeniami
o charakterze politycznym. Od polowy lat 80. XX w. obecne sa w prze-
strzeni publicznej réwniez dzieki ré6znym zwigzkom wyznaniowym, w tym
Kosciolowi katolickiemu.

Najbardziej znane i widoczne w przestrzeni publicznej religijne impre-
Zy masowe (mass events) maja rézny zasieg przestrzenny. Europejskie Spot-
kania Mtodych i Swiatowe Dni Mlodziezy maja zasieg miedzynarodowy,
natomiast spotkania lednickie sa impreza o charakterze krajowym. Przed-
miotem naszej analizy sa wydarzenia wspolczesnie organizowane (lub, jak
Europejskie Spotkania Mlodych, wspolorganizowane) przez Kosciot rzym-
skokatolicki, skierowane z zaloZenia do okreslonej grupy - mlodziezy, z in-
tencja poglebiania jej duchowosci i religijnosci. Mozna zastanawiac sie, czy
w erze postepujacej desakralizacji zycia publicznego i malejacego, zwlaszcza
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wsrod ludzi miodych, autorytetu Kosciola organizowanie takich imprez ma
sens. Fakt, Ze tysigce mlodych uczestniczy w tego typu spotkaniach stanowi
odpowiedZ pozytywna, jednak problem jest znacznie bardziej zlozZony.
Przykladowo, w czasie Swiatowych Dni Mlodziezy przywola¢ mozemy
rézne obrazy: z jednej strony jest rozmodlona mlodziez, z drugiej mlodzi
ludzie jedzacy kanapki i pijacy piwo podczas najwazniejszych elementéw
liturgii mszalnej - jakby niewiele rozumiejacy z tego, co sie¢ wokél nich
dzieje. Jak zatem zaklasyfikowa¢ wspomniane wydarzenia, co stanowi o ich
niestabngcej popularnosci i jaka role odgrywaja w zyciu religijnym i spo-
fecznym. Masowe wydarzenia religijne z udzialem mlodziezy sa fenome-
nem dzisiejszych czaséw, stanowigc pole badawcze dla socjologéw, kultu-
roznawcow, religioznawcow i geografow religii. S pewna forma turystyki
~eventowej”, niezwykle dynamicznie rozwijajacej si¢ wspolczesnie. Dlatego
tez w tym opracowaniu sprébujemy znalez¢ odpowiedz na pytanie, w jaki
sposob imprezy i wydarzenia religijne wpisujg si¢ w te forme turystyki?
i przedstawi¢ wstepny model mlodziezowych religijnych imprez masowych.

Podstawy teoretyczne

Imprezy masowe w badaniach naukowych

Problem obecnosci w przestrzeni miejskiej ré6znych imprez masowych zo-
stal zauwazony przez niemieckich socjologéw w latach 90. XX w. (HAURER-
MANN, SIEBEL 1993, 1998). Obecnie w wielu pracach naukowych zwraca sie
uwage na tendencje do ,festiwalizacji” przestrzeni miejskiej (GETZ 2012,
GETZ, SVENSSON, PETERSSEN, GUNNERVALL 2012, KARPINSKA-KRAKOWIAK
2009).

Zauwazono tez, ze duze imprezy o charakterze masowym sa organizo-
wane przez Koscioly i zwigzki wyznaniowe (OSTWAL 2003). Inspiracja do
organizowania tego typu wydarzen byl: rozw¢j technik komunikacji oraz
imprez kulturalnych o charakterze swieckim. Do najbardziej znanych wy-
darzen o charakterze religijnym, ktére postuza w niniejszym opracowaniu
za egzemplifikacje omawianego zjawiska, zalicza sie m.in.: Swiatowe Dni
Mtlodziezy, Europejskie Spotkania Mlodych: , Pielgrzymka Zaufania przez
Ziemie” oraz ogolnopolskie Spotkania Mlodziezy , Lednica 2000”. Spotka-
nia te w kontekscie turystyki , eventowej” maja formule wydarzenia o cha-
rakterze religijnym, spolecznym i kulturalnym. Zgodnie z podzialem A. Mi-
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kosa von Rohrscheidta, naleza one do imprez reprezentujacych kulture
powszechng (RATKOWSKA 2010). Z kolei Encyklopedia of Tourism, pod re-
dakcja J. JAFARI'EGO (2000), wsréd siedmiu gléwnych kategorii ,,eventéw”
wyréznia uroczystosci kulturalne, do ktérych zalicza m.in. uroczystosci
religijne.

Podstawowe pojecia zwiazane z przedmiotem badan

Wspolczesnie mozna wyrdzni¢ w dzialalnosci kulturalnej kilka rodzajow
imprez masowych. Najbardziej znane formy to festiwal i happening. Pod
pojeciem ,festiwal” nalezy rozumiec¢ kilka wydarzen artystycznych, prze-
waznie jednego typu (np. filmowych, muzycznych, teatralnych), stanowia-
cych przeglad osiggnie¢ w danej dziedzinie, organizowanych w tym sa-
mym czasie, w jednym lub kilku (najczesciej blisko poloZonych) miastach
lub miejscowosciach i pod jedng nazwa. Zdarza sie, ze wydarzenia festi-
walowe moga by¢ konkursem. Happening jest wydarzeniem o charakterze
artystycznym organizowanym w otwartej przestrzeni. Pod wzgledem arty-
stycznym jest ograniczony czasowo, ma swoja dramaturgie i tworzy logicz-
na narracje. Do jego zalet zaliczy¢ mozna takze wykorzystanie elementéw
improwizacji i technik aktywizujacych widza.

W Kosciele rzymskokatolickim mozna wyrézni¢ dwa rodzaje maso-
wych uroczystosci. Sg to zgromadzenia o charakterze liturgicznym lub 13-
czace elementy liturgiczne z kulturowymi (paraliturgiczne). Katolickie wy-
darzenia masowe sa obecne w przestrzeni publicznej od sredniowiecza,
chocby w postaci réznych wydarzen teatralnych o tematyce religijnej (Sred-
niowieczny teatr religijny) czy uroczystosci liturgicznych, takich jak pro-
cesje, w tym procesja Bozego Ciala ulicami miasta. Procesje te sq organizo-
wane cyklicznie, co roku, zgodnie z kalendarzem liturgicznym. Moga miec¢
charakter i zasieg lokalny, jak np. procesja ku czci $w. Stanistawa w Krako-
wie, lub zasieg krajowy - procesje Bozego Ciala. Zasieg miedzynarodowy
wydarzen religijnych maja msze $w. beatyfikacyjne i kanonizacyjne. Cele-
bragje liturgiczne s3 modlitwa prowadzong przez duchownych lub $wiec-
kich w oparciu o istniejace lekcjonarze lub zbiory modlitw. Wydarzenia
takie, jak np. Swiatowe Dni Mlodziezy czy Europejskie Spotkania Mlodych,
zaliczy¢ mozna do zgromadzen o charakterze paraliturgicznym. Omawiane
spotkania mlodych gromadza od kilkunastu do kilkuset tysiecy, a nawet
kilku milionéw uczestnikéw i réwniez dlatego stanowia swoisty fenomen
wsroéd imprez o charakterze masowym.
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Charakterystyka wybranych katolickich
wydarzeh masowych

Swiatowe Dni Mlodziezy

Dni Mlodziezy to spotkania mlodych katolikéw zapoczatkowane przez
Jana Pawla II. Odbywaja si¢ one w dwoch przestrzeniach: diecezjalnej i glo-
balnej (ogoélnoswiatowej). Co roku w Niedziele Palmowa mlodziez spotyka
sie ze swoimi biskupami w diecezjach, a co dwa lub co trzy lata organizo-
wane sa Swiatowe Dni Mlodziezy. Po raz pierwszy odbyly sie w Rzymie w
1985 r. (tab. 1). Inspiracja do ich powstania bylo wydarzenie z 1984 r., kiedy
na zaproszenie papieza entuzjastycznie odpowiedziala mlodziez, licznie
gromadzac si¢ w Niedziele Palmowa na placu $w. Piotra. Kardynat Carlo
Confolonieri, ktéry liczyt wowczas 91 lat mial wtedy powiedzie¢: , Najstarsi
Rzymianie nie widzieli czego$ podobnego” (ZUCHNIEWICZ 2005, s. 25).

Tabela 1. Miejsce i liczba uczestnikéw Swiatowych Dni Miodziezy (1985-2013)

Liczba
Rok Czas trwania | Numer Miejsce uczestnikéw

(w mln)
1985 | 30-31 marca I Rzym, Wiochy 0,25-0,35
1987 | 11-12 kwietnia I Buenos Aires, Argentyna 0,90-1,00
1989 | 15-20 sierpnia v Santiago de Compostela, Hiszpania 0,40-0,60
1991 | 10-15 sierpnia VI Czestochowa, Polska 1,50-1,80
1993 | 10-15 sierpnia VIII Denver, USA 0,50-1,00
1995 10-15 stycznia X Manila, Filipiny 4,00-5,00
1997 | 19-24 sierpnia XII Paryz, Francja 1,10-1,20
2000 | 15-20 sierpnia pY Rzym, Wiochy 2,00-2,50
2002 | 23-28 lipca XVII | Toronto, Kanada 0,80
2005 16-21 sierpnia XX Kolonia, Niemcy 1,20
2008 | 15-20lipca XXIII | Sydney, Australia 0,35-0,50
2011 | 15-21 sierpnia XXVI | Madryt, Hiszpania 1,50-2,00
2013 | 23-28 lipca XXVIII | Rio de Janeiro, Brazylia 3,00-3,70

Zré6dlo: opracowanie wilasne na podstawie danych publikowanych przez organizatora.

Formula spotkan $wiatowych zawiera w sobie zar6wno elementy litur-
giczne (msze $w., modlitwe, adoracje), jak i $wieckie (koncerty piosenek re-
ligijnych, przedstawienia teatralne, widowiska muzyczne, czes¢ artystyczna
itp.). Wydarzenia te gromadza mlodych z calego swiata, ktorzy chcg wspol-
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nie bawi¢ sie i modli¢. Rekordowa liczbe uczestnikéw odnotowano w Ma-
nili w 1995 r., gdzie przybylo blisko 5 mIn oséb. Cecha charakterystyczna
imprezy jest jej silne umiedzynarodowienie, zazwyczaj biorag w niej udzial
reprezentanci 160-170 krajéw. Podczas ostatniego Swiatowego Dnia Mtio-
dziezy w Brazylii biskupi wyglosili 800 katechez w 30 réznych jezykach.
Organizatorzy zwracaja uwage, aby zawsze byly reprezentowane wszyst-
kie zamieszkale kontynenty. Najczesciej Swiatowe Dni Mlodziezy byly
organizowane w Europie, cztery razy w Ameryce i po jednym razie w Au-
stralii i Azji. Jedynym miastem, ktére dwukrotnie przyjmowalo mlodziez
byl Rzym: w 1985 r. i powtérnie w 2000, ktéry w Kosciele rzymskoka-
tolickim zostal ogloszony Rokiem Jubileuszowym. Réwniez nastepcy Jana
Pawla II zaaprobowali te forme spotkan mlodziezy, czego wyrazem byt ich
osobisty udzial w imprezie.

Symbolem Swiatowych Dni Mlodziezy jest prosty drewniany krzyz,
ktory Jan Pawet II przekazal mlodym ludziom w Niedziele Palmowa 1986
r. Wraz z ikong Matki Bozej Salus Populi Romani pielgrzymuje on zawsze
po wszystkich diecezjach kraju bedacego gospodarzem Swiatowych Dni.

Swiatowe Dni Mlodziezy sa takze zjawiskiem medialnym - w 2013 r.
w Rio de Janeiro relacjonowato je 5500 dziennikarzy, w tym 2000 z zagranicy.

Europejskie Spotkania Mlodych:, Pielgrzymka Zaufania przez Ziemie”

Wspoélnota Ekumeniczna Taizé swoja nazwe wziela od burgundzkiej wios-
ki, w ktorej w 1940 r. zamieszkal jej zalozyciel brat Roger Schulz. Wkrétce
dolaczyli do niego wspottowarzysze, a w 1949 r. sluby zakonne zlozylo
pierwszych siedmiu braci, w tym brat Roger. Wszyscy czlonkowie nowo
powstalej wspolnoty byli protestantami. Ekumeniczny charakter ma ona od
1969 r., kiedy do wspolnoty przyjeto pierwszego brata katolika. W roku
1977 wstapit do niej pierwszy Polak - brat Marek. Obecnie wspélnota liczy
ponad stu braci (protestantéw i katolikow) z 25 krajow.

Od poczatku dzialalnosci na swa siedzibe bracia wybrali wioske Taizé,
jednak szybko ich dzialalnos¢ przekroczyla jej granice i rozprzestrzenila sie
na caly swiat. Juz na poczatku lat 50. XX w. rozpoczeto dzialalnos¢ poza
wioska, stopniowo na prawie wszystkich kontynentach zalozono fraternie,
czyli miejsca, w ktorych bracia organizuja pomoc materialng i duchowa dla
najbiedniejszych.

Od korica lat 70. XX w. z inicjatywy brata Rogera wspélnota rozpoczeta
coroczne Europejskie Spotkania Mlodych: ,Pielgrzymka Zaufania przez
Ziemie”. Ich celem jest szerzenie idei jednosci i pojednania miedzy ludZmi
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Tabela 2. Miejsce oraz liczba uczestnikow Europejskich Spotkan Mtodych (1978-2014)

Liczba uczestnikow (w tys.)
Rok Miejscowos¢ w tym z Polski
ogblem
tys. odsetek ogétu (%)

1978/1979 Paryz 15 - -
1979/1980 Barcelona 15 - -
1980/1981 Rzym 30 - -
1981/1982 Londyn 20 - -
1982/1983 Rzym bd. - -
1983,/1984 Paryz 25 - -
1984/1985 Kolonia bd. - -
1985/1986 Barcelona 20 - -
1986,/1987 Londyn 19 - -
1987/1988 Rzym 24-33 - -
1988/1989 Paryz 33 - -
1989/1990 Wroclaw 50 - -
1990/1991 Praga 80 40,0 50,0
1991/1992 Budapeszt 75-80 32,0 40,0
1992/1993 Wiedent 105 70,0 66,6
1993/1994 Monachium 80 28,0 35,0
1994/1995 Paryz 100-105 48,5 48,5
1995/1996 Wroctaw 70 18,5 26,5
1996/1997 Stuttgart 70 18,5 26,5
1997/1998 Wieden 80 25,5 32,0
1998/1999 Mediolan 100 31,5 -
1999/2000 Warszawa 70 18,0 -
2000/2001 Barcelona 80 20,0 -
2001/2002 Budapeszt 74 26,5 36,0
2002/2003 Paryz 80-82 28,0 32,0
2003 /2004 Hamburg 55-60 14,0 23,0
2004 /2005 Lizbona 40 6,0 31,5
2005 /2006 Mediolan 50 12,0 22,5
2006,/2007 Zagrzeb 40 8,0 20,0
2007/2008 Genewa 40 9,0 22,5
2008 /2009 Bruksela 40-70 9,0 22,5
2009/2010 Poznan 30 - -
2010/2011 Rotterdam 30 9,0 22,5
2011/2012 Berlin 28-30 6,0 20,0
2012/2013 Rzym 40 12,0 30,0
2013/2014 Strasburg 30 4,5 15,0

Zr6dto: A. KOPINSKA (2006), zmienione.
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oraz modlitwa o pokéj na swiecie (WOJACZEK 2007). Organizowane s one
w jednym z miast europejskich co roku na przelomie grudnia i stycznia
i trwaja pie¢ dni (tab. 2). Spotkania przeznaczone sa gléwnie dla mlodziezy
w wieku od 18 do 35 lat, mlodsi moga w nich uczestniczy¢ za zgoda rodzi-
cow. Uczestnicy przyjmowani sg przez parafie i tam tez spedzaja wiekszos¢
czasu na modlitwach i katechezach. Goszczeni sa przez rodziny lub zostaja
zakwaterowani w przystosowanych do tego obiektach publicznych (np.
w szkolach). W noc sylwestrowa w parafiach ma miejsce modlitwa o pokdj,
a nastepnie odbywa sie zabawa, zwana Swietem Narodéw. Organizacja
imprezy w znacznym stopniu opiera si¢ na wolontariacie. Spotkania Mlo-
dych (bedace swoistg pielgrzymka) poprzedzaja kilkumiesieczne spotkania
przygotowawcze w macierzystych diecezjach.

W latach 1978-2013 odbylo sie 36 Europejskich Spotkari Mlodych w 14
krajach kontynentu. Najczesciej na miejsce spotkant wybierano Paryz (pie¢
razy), Rzym (cztery razy) i Barcelone (trzy razy). W Polsce mlodych przyj-
mowano dwukrotnie we Wroclawiu oraz w Warszawie i Poznaniu. Anali-
zujac dane dotyczace liczby uczestnikéw wida¢ wysoki odsetek pielgrzy-
moéw z Polski, nawet do 66,6% w 1992 r. w Wiedniu. Istotng cecha spotkan
jest ich ekumeniczny charakter i otwartos¢, takze na osoby niewierzace. Im-
preza skupia wokoél siebie mlodych (katolikéw, protestantéw, prawostaw-
nych i niewierzacych), dla ktérych istotnym dobrem jest pokéj na Swiecie.
Przebywajac ze soba mlodzi ludzie zapoznaja sie takze z kultura innych
narodéw, m.in. podczas zabawy sylwestrowej poszczegélne grupy narodo-
we prezentuja wlasne tradycyjne tarice i piosenki.

Ogolnopolskie Spotkania Mlodziezy ,Lednica 2000”

Pierwsze spotkanie mlodych na Lednicy zorganizowano w 1997 r. z inicja-
tywy dominikanina o. Jana Gory oraz duszpasterstwa dominikanéw z Poz-
nania. ,Lednica 2000” to inicjatywa realizujaca poczatkowo program przy-
gotowant do Wielkiego Jubileuszu (2000 r.) poprzez liturgie trzech nabo-
zefistw: do Boga Ojca, do Syna i do Ducha Swietego. Od tego czasu wyda-
rzenie to stalo sie¢ najwiekszym corocznym spotkaniem religijnym milo-
dziezy w Polsce (tab. 3). Opiekunem duchowym calego przedsiewziecia jest
papiez Jan Pawel II, ktory jeszcze za zycia laczyl sie¢ myslami z Lednica
i corocznie przesylal mlodym swe przestanie. Inicjatywa ta kontynuowana
byla przez Benedykta XVI, a obecnie przez papieza Franciszka. Wybor Led-
nicy jako miejsca spotkan jest bardzo symboliczny i nawigzuje do miejsca
chrztu Mieszka I w 966 r. Impreza zawsze odbywa sie¢ w pierwsza sobote
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czerwca na Polach Lednickich (wie$ Imiotki), bedacych wlasnoscia ojcow
dominikanéw.

Tabela 3. Liczba uczestnikéw i tematyka Spotkan Miodych na Lednicy (1997-2014)

Liczba uczestnikéw

Rok/data [ Hasto
1997 2 czerwca 20 Trzeba isc...
1998 30 maja 40 Nigdy sami...
1999 4 czerwca 70 Zobaczy¢ cel...
2000 10 czerwca 70 Wybierz Chrystusa!
2001 2 czerwca 90 Musisz tam by¢, aby dac sie zapisac...
2002 18 maja 100 Wesele w Kanie Galilejskiej!
2003 7 czerwca 130 NabozZenstwo talentow
2004 29 maja 160 Daj sie ztowi¢ w sie¢ Milosci!
2005 4 czerwca 150 Spotkajmy sie u Zrédla
2006 3 czerwca 70 Chrystus droga
2007 2 czerwca 45 Poslij mnie!
2008 7 czerwca 70 Nazwatem Was Przyjaciétmi!
2009 6 czerwca 97 Rozpoznaj czas!
2010 5 czerwca 80 Kobieta- dar i tajemnica
2011 4 czerwca 80 JP II - liczy si¢ Swietos¢!
2012 2 czerwca 60 Mitos¢ Cie znajdzie!
2013 1 czerwca 80 W imie Ojca
2014 7 czerwca 70 W imie Syna

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych organizatora.

Kulminacyjnym punktem spotkania jest zawsze przejscie przez Brame
Tysiaclecia - tzw. brame rybe, koniczace nocny program modlitewny. Cato-
dniowy program wypelniony jest nabozenistwami oraz wieloma atrakcjami,
dzieki ktérym , Lednica 2000” coraz bardziej przypomina widowiska czy
festiwale religijne. Przykladowo w 2014 r. miala miejsce Procesja Ortéw,
ktorej uczestnicy odziani w biale szaty w tanecznym rytmie przemierzali
lednickie 1gki, a calo$¢ zamykali ulani na koniach. Kilkuset harcerzy orga-
nizowalo tarice, uczestnicy mogli takze podziwia¢ spektakl baletowy. Od-
byl sie réwniez pokazowy przelot samolotu, z ktérego na spadochronie wy-
skoczyl skoczek z Biblia w reku. Taka formula imprezy z wyraznymi ele-
mentami rozrywkowymi sprawia, ze ewangelizacja przebiega w radosnej
atmosferze i jest nig zainteresowanych wielu mlodych ludzi. W ostatnich
latach coraz czesciej przybywaja takze uczestnicy z zagranicy: z Wiloch,
Niemiec, Frangji, Irlandii czy Australii.
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Modele katolickich mlodziezowych imprez masowych

Powyzej przedstawione imprezy mlodziezowe postuza prébie wypracowa-
nia ogo6lnego modelu tego typu wydarzen religijnych. Jako wzorzec wyko-
rzystano model dotyczacy tzw. markowych wydarzen turystycznych -
hallmark events (GETZ, SVENSSON, PETERSSEN, GUNNERVALL 2012). W modelu
tym autorzy wyrdznili trzy podstawowe cele oraz trzy najwazniejsze pro-
cesy sluzace osiagnieciu tych celéow. Za cele te uznano wykreowanie:
1) atrakcyjnosci wydarzenia, 2) stosownego wizerunku i marki produktu
oraz 3) korzysci plynacych dla miejscowej wspdlnoty i inwestoréw. Za naj-
istotniejsze procesy zapewniajace sukces omawianym dzialaniom uznano:
trwalos¢ zjawiska, odpowiednio prowadzony marketing oraz zapewnienie
wlasciwej organizacji i pozyskanie Zrédel finansowania. Model ten nie mo-
Ze by¢ wprost przeniesiony do analizowanych wydarzen religijnych, gdyz
produkty flagowe (markowe) w tym modelu Scisle wigza sie z okreslonym
miejscem - miejscowoscia, miastem czy regionem, i jego lokalng spolecz-
noécia, podczas gdy - jak wiadomo - Swiatowe Dni Mlodziezy i Spotkania
Wspolnoty Taizé maja rézny charakter, organizowane sa cyklicznie, ale ze
zmienng lokalizacja. Wymog stalosci miejsca spelniony jest natomiast
w przypadku spotkai na Lednicy, jednak tutaj gléwny pion organizacyjny
tworzy nie miejscowa wspélnota, ale grupa mlodziezy zwigzana z dusz-
pasterstwem dominikanéw w Poznaniu. W samej grupie rozpatrywanych
wydarzeri zachodza tez istotne réznice dotyczace skali zjawiska. Swiatowe
Dni Mlodziezy mozna uzna¢ za , megaeventy”, spotkania wspolnoty Taizé
maja wymiar miedzynarodowy, ale w znacznie mniejszej skali, zas Lednica
ma przede wszystkim wymiar krajowy. Wydaje sie jednak, Ze w istocie
w przebiegu samego zjawiska mozna wskaza¢ wspélne elementy oraz po-
dobne procesy gwarantujace ich trwanie i rozw6j. W zmodyfikowanej for-
mie wpisuja sie tez one w przytoczony wyzej model, a dwa podstawowe
cele zostaja zachowane i mozna je rozpisac nastepujaco:

1. Atrakcyjnosé

Jest to cel, a zarazem warunek konieczny pomyslnosci wydarzenia.
Poniewaz mamy do czynienia z wydarzeniami religijnymi, podstawowym
ich przeslaniem jest ewangelizacja mlodziezy. Przekazywane nauki w tresci
nie réznig sie zatem od oficjalnej nauki Kosciotéw i zwigzkéw chrzescijari-
skich. W programie spotkani centralng role odgrywa Eucharystia lub mo-
dlitewne czuwanie. Jednak ta niezmienna tres¢ podawana jest w innej ani-
zeli tradycyjna formie. Dlatego za podstawowe czynniki religijne nalezy
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uzna¢ odpowiednie duszpasterstwo oraz wiodaca role charyzmatycznych
przywé6dcéw. Kulminacyjny moment Swiatowych Dni Mlodziezy to litur-
gia i spotkanie z papiezem, a w przypadku spotkart mlodych w Taizé -
wspdlna modlitwa z przewodniczacym wspdlnoty, natomiast za Lednicg,
zwigzang duchowo takze z Janem Pawlem II, stoja wieloletnie wysilki ojca
Jana Goéry. Atrakcyjnos¢ formy zapewniaja widowiska muzyczne i baleto-
we (o tresci religijnej), wspolne $piewy i tarice, dialog prowadzacych z mlo-
dzieza, powietrzne pokazy i inne przedsiewziecia.

Wazne znaczenie ma réwniez miejsce, zazwyczaj duze i ciekawe tury-
stycznie miasto. Nie bez znaczenie jest takZze sposoéb zapewnienia noclegéw
i wyzywienia. Poza Lednicg, uczestnicy zatrzymuja si¢ w domach goszcza-
cych ich rodzin. Jest to istotne takze ze wzgledow finansowych, mlodziez
moze spedzi¢ kilka dni w atrakcyjnym miescie ponoszac niewielkie koszty.

W sferze przezy¢ dla czesci bedzie to spelnienie duchowe, spotkanie
z sacrum, dla wielu przygoda i mozliwos¢ kontaktu z réwiesnikami. Dla
wszystkich poczucie wspodlnoty i radosnej zabawy, jednak zaprogramowa-
nej na ukazywanie i utrwalanie okreslonych wartosci. Atrakcyjnos¢ oma-
wianych zgrupowan mlodziezy powoduje, Ze uczestnicza w nich takze
mlodzi ludzie poszukujacy wlasnego miejsca i wiary, a nawet niewierzacy.

2. Wizerunek i marka produktu

Bez odpowiedniej polityki wladz koscielnych i duchownych oraz bez
promocji omawianych wydarzefi w mass mediach nie bylyby one z pew-
noscig tak popularne wsréd mlodziezy. Kazde z wydarzeri mozna juz
dzisiaj uzna¢ za produkt markowy, rozpoznawalny szeroko w $wiecie lub
kraju. Kazdy Swiatowy Dzieri Mlodziezy ma swoje logo, hymn, patronéw
i wiodace haslo. Na zakoriczenie tego Swieta przekazywany jest krzyz
przedstawicielom miasta, w ktérym zorganizowane zostanie kolejne spot-
kanie. Wiasne symbole ma réwniez Lednica, np. w 2014 r. byly to piersciert
synostwa i banknot wdziecznosci. Na spotkania ekumeniczne przewodni-
czacy Taizé co roku przygotowuje okolicznosciowy list do mlodych. Wy-
dawane sa okolicznosciowe foldery czy koszulki lub inne tego typu pa-
miatki.

W oryginalnym modelu przywolanym powyzej cel trzeci zorientowany
jest na korzysci dla lokalnej wspolnoty i inwestoréw. Ze wzgledu na reli-
gijna specyfike omawianych wydarzen i ich jednokrotny w danym miejscu
charakter, korzysci plynace z imprez dla lokalnych spolecznosci maja
przede wszystkim wymiar wizerunkowy i promocyjny. Ekonomicznie od-
notowywane s raczej straty anizeli profity finansowe. Dlatego tez w na-
szym modelu za trzeci cel przyjelysmy:
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3. Organizowanie okreslonych wspélnot skupionych wokél wydarzen

Dotyczy to zaréwno organizatoréw, uczestniczacej mlodziezy, jak
i miejscowej spolecznosci. Wspoélnoty te realizuja zadania pozwalajace na
zorganizowanie i przeprowadzenie imprezy oraz jej trwanie w dluzszym
czasie. Sg to przede wszystkim komitety organizacyjne réznych szczebli
oraz szerokie grono wolontariuszy. Wolontariusze organizuja sie w okres-
lone sekgje, np. porzadkows, ratownictwa medycznego, stuzby liturgiczne;j.
Wielu uczestnikéw spotyka sie takze w mniej lub bardziej formalnych
grupach miedzy imprezami, na rekolekcjach, spotkaniach katechetycznych
czy towarzysko. W ten sposoéb dany Kosciol czy dana wspolnota religijna
realizuje tez cele formacyjne i skupia mlodych wokét siebie.

Procesy wymienione w modelu markowych wydarzen turystycznych
sa rowniez istotne w funkcjonowaniu masowych wydarzen religijnych.
Trwalos¢ tych wydarzen pozwala im na stale wpisac si¢ w Zycie religijne
Kosciola i wspdlnot religijnych. Dzieki temu staja sie¢ one znanym i sta-
bilnym produktem religijnym, kojarzonym z odpowiednia jakoscia. Wyro-
biona marka przyciagga nowych uczestnikow i zapewnia grono statych
sympatykéw. Wszystko to nie byloby mozliwe bez odpowiednich dziatar
marketingowych oraz pozyskania sponsoréw i innych Zrédet finansowania
oraz bez bardzo aktywnego wolontariatu. W marketingu, co wyraznie pod-
kreslaja autorzy modelu, nalezy dbac o utrzymanie bliskich relacji turystyki
i turystow z sektorem gospodarzy. W przypadku mlodziezowych imprez
religijnych ten problem jest wyjatkowo istotny i organizatorzy powinni by¢
$wiadomi jego waznosci. Mlodziez w wielu sytuacjach korzysta bowiem
z goscinnosci gospodarzy, mieszka u rodzin, bierze udzial w zyciu parafii
czy lokalnych wspdlnot religijnych. Wprawdzie budowanie wydarzenia
religijnego o szerokim zasiegu oddzialywania - w przeciwieristwie do hall-
markéw - w niewielkim stopniu opiera si¢ na tozsamosci i wartosciach
wspdlnoty lokalnej, jednak z racji samego charakteru wydarzenia mozna tu
moéwic o pewnych wartosciach uniwersalnych tworzacych spoleczne zaple-
cze i pozwalajacych wypracowaé spdjny wizerunek imprezy. Dlatego tez
w zadaniach promocyjnych i marketingowych nie sposéb poming¢ znacze-
nia czynnika ludzkiego i spolecznego.

Wskazane byloby, aby organizatorzy imprez religijnych w wiekszym
stopniu anizeli dotychczas zwracali uwage na nastepujace problemy pod-
kreslane przez autoréw modelu w odniesieniu do prawidlowego przebiegu
omawianych proceséw:
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— marketing: dzialania majace na celu poprawe jakosci imprezy (pro-
gram, uslugi, komunikacja spoleczna), silna promocja, zacie$nianie
wiezi z miejscowq wspolnota, wprowadzanie nowych elementéw;

— organizacja imprezy: prowadzenie dzialan aktywujacych rézne
wlasnosciowo podmioty - organizacje charytatywne, uzytku pub-
licznego, wolontariaty, przedsiebiorstwa komercyjne oraz wladze
religijne, samorzadowe i krajowe, kalkulacja kosztéw i szukanie naj-
bardziej optymalnych rozwiazan, wlasciwe przygotowanie wolon-
tariuszy, nagradzanie rozwigzan innowacyjnych;

— zapewnienie trwalosci imprezy: zawieranie stosownych umoéw
z podmiotami odpowiedzialnymi za przygotowanie i realizacje im-
prezy, uswiadomienie okreslonym podmiotom ewentualnych ko-
rzysci i ryzyka strat, monitorowanie i prognozowanie trendéw
w dluzszych okresach, zatrudnienie wysokiej klasy specjalistow
w celu przygotowania wlasciwej strategii, zwrdocenie uwagi na prob-
lemy srodowiskowe, zwlaszcza ochrone srodowiska.

Podsumowanie

Wydarzenia religijne dla wielu miodych ludzi mogg by¢ atrakcyjng forma
spedzania czasu. Niektére z nich maja charakter masowy, gromadzac ty-
sigce czy miliony uczestnikéw. Nalezg do nich réwniez mlodziezowe spot-
kania o charakterze religijnym. Mozna uzna¢ je za znaki czasu, bowiem
pojawily sie wraz z rosngcym zapotrzebowaniem na nowe formy ewange-
lizacji i duchowosci. Pomimo dominujacego czynnika religijnego w ich for-
mie i mechanizmach dzialania mozna znaleZ¢ wiele elementéw wspdélnych
z innymi imprezami turystycznymi. Wielu zarzuca im zbyt silng komer-
gjalizacje i koscielny marketing, co na pewno nie mija sie z prawda. Mozna
to jednak odebrac jako kolejny znak naszych czaséw, w ktorych okreslenie
»produkt religijny” czy , rynek religijny” coraz rzadziej ma wymiar pejora-
tywny. Zaprezentowane w tym opracowaniu wydarzenia religijne z pew-
nosciag mozna uznac¢ z wielu wzgledoéw za wartosciowe produkty religijne.
Sa one wartoscia dla mlodziezy, spelniaja jej oczekiwania, wprowadzajac
zupelnie nowe, stosowne do czasu, formy zycia religijnego.
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