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STAN I PERSPEKTYWY ROZWOJU
BIROTURYSTYKI W WOJEWODZTWIE SLASKIM

Wstep

Turystyka jest pojeciem wieloznacznym i wieloaspektowym, co pozwala
traktowac¢ ja miedzy innymi jako sposéb zycia czlowieka urzeczywist-
niajacy rézne wartosci i cele. To obcowanie z przyroda, kulturg i ludzmi
(ToMASZEWSKA 2012). Wskutek przyspieszonej globalizacji duza role za-
czela odgrywac turystyka ,smakowania” — tasting tourism, ktorej elemen-
tem skladowym jest turystyka napojow, tzw. beverage tourism. W jej obrebie
coraz wieksze znaczenie, obok popularniejszej i wczesniej rozwijajacej sie
takze w Polsce enoturystyki (CHARZYNSKI i in. 2013), zyskuje biroturysty-
ka. Jest mocno rozwinieta poza granicami Polski, gdzie stanowi skladnik,
tzw. piwnej kultury (np. w Belgii, Anglii, Irlandii, Niemczech, a takze
w Czechach). ,Biroturystyka” jest definiowana jako: ,rodzaj turystyki,
w ktorej glownymi czynnikami motywujacymi do podjecia podrézy jest
zwiedzanie browaréw, uczestnictwo w tematycznych festiwalach oraz de-
gustacja lokalnie wytwarzanych rodzajow piwa” (KOSMACZEWSKA 2008,
s. 350).
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Dlugie tradycje oraz doskonalej jakosci wyroby piwne umozliwiaja
przygotowanie badZ poszerzanie oferty turystycznej. Lokalne potrawy oraz
napoje sg sposobem przyciggniecia zagranicznych i krajowych turystow.
Powstaja nowe browary, organizowane sa festiwale piwne, produkowane
sa surowce piwne - chmiel i jeczmieni. Producenci wytyczaja sciezki eduka-
cyjne, na ktérych znajduja sie zaklady piwowarskie. Znaczaca role odgry-
waja takzZe browary restauracyjne, ktére przyciagaja turystow oryginalnymi
regionalnymi produktami piwnymi (KOSMACZEWSKA 2008).

Polska posiada duzy potencjal do rozwoju biroturystyki. Szczegoélng
role w tym zakresie odgrywa wojewddztwo $laskie, ktére posiada bogate
walory biroturystyczne w postaci licznych browaréw restauracyjnych,
przemyslowych oraz muzea piwne w Zywcu i w Tychach. Tradycje piwne
na ziemiach polskich siegaja wieku XIII, na co wskazuja pierwsze doku-
menty (w jezyku lacinskim), ktére dawatly wojtom prawo do warzenia piwa
w tawernach! (SADOWSKI 2002). W Lwowku Slaskim, miescie zalozonym
przed 1217 r. na Dolnym Slasku na mocy przywileju warzenia piw, powstal
pierwszy znany browar (RUM 2005).

Pewnym paradoksem jest to, ze chociaz branza piwowarska w woje-
wodztwie Slaskim zaczela ksztaltowac sie wiele wiekéw temu, to jej pola-
czenie z turystyka jest zjawiskiem dos¢ nowym. Dopiero w ostatnim 20-
-leciu rozpoczeto promowanie biroturystyki. Dlatego wskazanie mocnych
i stabych stron oraz czynnikéw determinujacych szanse i zagrozenia roz-
woju biroturystyki stanowi wazng metode, ktora ukazuje wewnetrzne
i zewnetrzne perspektywy rozwoju tej formy turystyki w wojewodztwie
Slaskim.

Cel 1 zakres badan

Celem opracowania jest wykazanie, iz wojewodztwo slaskie posiada poten-
cjal, ktory jest niedostatecznie wykorzystany dla rozwoju biroturystyki.
Sformulowane zadania badawcze pozwolily okresli¢ uwarunkowania jej
dalszego rozwoju. Analiza objeto przepisy prawne, ktére determinuja fun-
kcjonowanie browaréw w Polsce, co przy wykorzystaniu literatury doty-
czacej restrukturyzacji przemyslu piwowarskiego pozwolito na sporzadze-
nie diagnozy stanu tego dzialu gospodarki. Na podstawie literatury usta-

! Tawerna (wl. taverna, z tac. taberna - buda, szopa) — stowo odnoszace si¢ do gospody,
oberzy, karczmy (PODGORSCY i in. 2006).
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lono geneze i role biroturystyki na ziemiach polskich, przedstawiono walo-
ry biroturystyczne w postaci charakterystyki infrastruktury browarniczej,
ktoéra ma wplyw na wzrost zainteresowania regionem $lgskim (nawigzano
do wieloletniej tradycji biesiad $laskich). Zwrécono uwage na przysto-
sowanie muzeéw browarnictwa i browaréw do oferowania ustug tury-
stycznych oraz na atrakcyjnos¢ ofert skierowanych do biroturystow. Taq
droga uzyskano podstawowe informacje dotyczace wystaw, mozliwosci
zwiedzania muzeéw, przygotowano zestawienia imprez i festiwali, ktore
promuja turystyke piwng w wojewodztwie slaskim. Badajac atrakcyjnosé
imprez piwnych (np. ,Birofilia 2013” w Zywcu) dokonano oceny atrakcyj-
nosci festiwalu pod wzgledem biroturystycznym. Ponadto opracowano
profil biroturysty, jednak to zagadnienie, ze wzgledu na ograniczenie ob-
jetosci pracy, zostalo jedynie zasygnalizowane. Przygotowano réwniez pro-
pozycje strategii rozwoju biroturystyki w wojewddztwie slaskim, wskazu-
jac na cechy regionu korzystne do dalszego promowania turystyki piwne;j.

Przedmiotowy zakres pracy dotyczy browaréw, w tym takze browa-
réw restauracyjnych, muzeéw browarnictwa w Zywcu i Tychach, festiwali
zwigzanych z biroturystyka oraz wielu innych imprez kulturalnych, ktére
zawieraja element turystyki piwnej, np. poprzez pokazy warzenia piwa.
Zakres podmiotowy pracy tworza wlasciciele browaréw, instytucje zajmu-
jace sie tematyka piwna, organizacje wspierajgce rozwdj biroturystyki, m.in.
Zwiazek Pracodawcéw Przemystu Piwowarskiego — Browary Polskie, Pol-
skie Stowarzyszenie Piwowaréw Domowych, Bractwo Piwne. Oprécz wy-
mienionych instytucji badaniem objeto réwniez turystow przybywajacych
na festiwale piwne, zwiedzajacych zaklady piwowarskie oraz uzytkowni-
kow foréw zrzeszajacych turystow piwnych.

Metody badan

Zastosowano kilka metod badawczych, ktére pozwolily na uzyskanie od-
powiedzi na postawione pytania oraz zrealizowanie w pelni zaloZonych
celow. Kwerenda i studia literatury stanowily podstawe do ustalenia defini-
gji biroturystyki, jej genezy i etapéw rozwoju na ziemiach polskich oraz
okreslenie prawnych podstaw dzialalnosci browarniczej. Oprocz analizy li-
teratury dokonano przegladu stron internetowych dotyczacych ofert biro-
turystycznych poszczegélnych browaréw, m.in. muzeéw browaru w Zyw-
cu i Tychach. Natomiast przeglady foréw internetowych zrzeszajacych mi-
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tosnikéw turystyki piwnej (www.browar.biz oraz www.piwo.org) i blogéw
tematycznych pozwolily na poznanie opinii i pogladow biroturystéw na
temat poszczegélnych browaréw. Z kolei portale internetowe organizacji
piwowarskich postuzyly do scharakteryzowania ich dzialalnosci. Strony
internetowe daly takze mozliwos¢ rozpowszechnienia kwestionariusza
ankietowego, ktérego przeznaczeniem bylo zgromadzenie materialu nie-
zbednego do charakterystyki profilu biroturysty. Poza tym strony inter-
netowe stuzyly do zebrania aktualnych informacji o organizowanych festi-
walach piwnych, konkursach przygotowywanych dla piwowaréw domo-
wych itd. Wyjazdy terenowe do miejsc oferujacych ustugi biroturystyczne
pozwolily dokona¢ przegladu wyposazenia zar6wno browaréw przemy-
stowych, restauracyjnych, jak i muzeéw piwnych.

Celem badan bylo dokonanie oceny atrakcyjnosci miejsc, produktow
i ustug oferowanych przez wlascicieli browaréw (m.in. Muzeum Browaru
w Zywcu, a takze Tyskie Browarium). Podczas zwiedzania stosowano me-
tode obserwagcji uczestniczacej, czego efektem sa notatki, fotografie oraz na-
grania. Kolejnag metoda byly wywiady z przewodnikami oraz koordynato-
rami muzeéw. Udzial w miedzynarodowym festiwalu piwnym (organizo-
wanym corocznie w Zywcu) umozliwil szczegélowe zbadanie poszczeg6l-
nych elementéw imprezy, tj. struktury organizacyjnej, miejsca, programu
oraz atmosfery panujacej podczas wydarzenia. Do ukazania dalszego roz-
woju biroturystyki wykorzystano analize SWOT. Analiza ma charakter
kompleksowy, poniewaz sklada sie z czynnikoéw wewnetrznych (samej or-
ganizacji) oraz zewnetrznych (otoczenia blizszego — konkurencyjnego i dal-
szego — makrootoczenia). Metoda ta pozwala wskaza¢ szanse, zagrozenia,
mocne i stabe strony rozwoju biroturystyki (GORANCZEWSKI, PUCIATO 2010).

Obszar badan

Wojewoddztwo $lgskie wybrano na obszar badan ze wzgledu na jego ugrun-
towane historyczne powigzania z branza piwowarska. Pod wzgledem
powierzchni (ponad 12 tys. km?) jest 14. wojewo6dztwem w kraju, natomiast
pod wzgledem liczby ludnosci (4,7 mln os6b) drugim (Gospodarka Silesia -
region, strona internetowa). Liczba turystow w wojewodztwie slgskim w ro-
ku 2012 przekroczyla 4 mln oséb, w tym 270 tys. turystoéw zagranicznych.
Najliczniejsza grupe stanowili turysci z Niemiec, Wloch, Rosji, Czech i Ukra-
iny (Silesia - SOT, strona internetowa).
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Tabela 1. Browary w Polsce wedtug wojewodztw

Browary ze wzgledu na wielkos¢
produkcji piwa Restau- Liczba
Wojewodztwo wielkie duze Srednie mate racyjne browa-

(powyzej (201- (21- (do 16w

500 tys. hl) | 500 tys. hl) | 200 tys. hl) | 20 tys. hl)
Dolnoslaskie - - 1 4 6 11
Kujawsko-pomorskie - - 1 - 3 4
Lubelskie 1 - 1 1 6 9
Lubuskie - - 1 1 1 3
Lodzkie - 2 - 3 2 7
Matopolskie 1 - 1 1 7 10
Mazowieckie 2 1 1 2 8 14
Opolskie 1 1 - - 1 3
Podkarpackie 2 - - 1 2 5
Podlaskie 2 - - - - 2
Pomorskie - 1 - 1 8 10
Slaskie 3 1 - 4 11 19
Swietokrzyskie - 1 - - 1
Warminsko-mazurskie 1 - 1 - - 2
Wielkopolskie 1 - 4 1 2 8
Zachodniopomorskie 2 1 - - 4 7
Razem 16 7 12 19 61 115

Zrédlo: opracowanie M. JASINSKA (2014) na podstawie: Mapa browaréw, 1, 2, Polskie Mini-
browary, strona internetowa (uaktualnione 09/2015).

W maju 2014 r. w wojewodztwie Slaskim funkcjonowalo 19, sposréd
prawie 120 browaréw zlokalizowanych w Polsce (tab. 1, rys. 1), w tym dwa
najwieksze zaklady piwowarskie: Tyskie Browary Ksiazece i Browar Zy-
wiec, w ktérych utworzono muzea piwowarstwa. Ponadto, do gléwnych
atrakgji turystyki piwnej naleza liczne browary restauracyjne. Wytwarzane
tu wedlug dawnych i wspoélczesnych receptur trunki charakteryzuja sie
oryginalnych smakiem. Na analizowanym obszarze znajduje sie najwiecej
(11) w skali calego kraju browaréw restauracyjnych (rys. 1).

W roku 2015 otwarto badz zaplanowano uruchomienie kolejnych: Roy
w Pszczynie, Jacob Gross w Bielsku-Bialej, Pszczyna - browar restauracyjny
w Park Hotelu w Tychach, Browar Jana w Zawierciu, Browar Przystan
w Chorzowie i Browar Mariacki w Katowicach. Poza tym na 2017 r. zapla-
nowano otwarcie browaru Patac Donnersmarckéw w Siemianowicach Slas-
kich (Mapa browaréw, 11 2, strony internetowe).
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Rysunek 1. Rozmieszczenie browaréw w wojewodztwie $lgskim
Zrédlo: opracowanie M. JASINSKA (2014) na podstawie:
Mapa browaréw 1, 2, strony internetowe

Na terenie analizowanej jednostki administracyjnej odbywaja sie liczne
wydarzenia kulturalne zwigzane z piwowarstwem. Miedzynarodowy festi-
wal piwny w Zywcu powstal z Miedzynarodowej Gieldy Birofilow zaini-
cjowanej w 1996 r. (Birofilia - historia, strona internetowa), a biesiady piwne
to od dawna staly element w kalendarzu kulturalnym mieszkaticow. Przez
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zaklady piwowarskie w Tychach i Zywcu, w ktoérych turysci poznaja daw-
ne i wspolczesne metody warzenia piwa, przebiaga Szlak Zabytkow Tech-
niki. A. STROJNY (2003) w swojej publikacji Piwnym szlakiem po Europie
Srodka zaproponowal 11 tras turystycznych wiodacych przez Europe Srod-
kowa. Wsréd nich na dwoéch szlakach wystepuja browary w Zywecu i Ty-
chach.

Turystyczne atrakcje piwowarskie
w wojewodztwie §laskim

Browar w Tychach

Zaklad piwowarski Tyskie Browary Ksigzece rozwinal si¢ z nieduzego za-
kladu dzialajagcego w ramach typowego dla Slqska ,panskiego” folwarku.
Data powstania Browaru Tyskiego nie jest znana. Istnieja dwa dokumenty
zawierajace zapiski odnoszace sie do funkcjonowania browaru. Na przelo-
mie wiekéw XVI i XVII dzialalnos¢ gospodarcza i organizacyjna panéw na
Pszczynie z rodu Promnitzéw rozwinela sie dynamicznie (GREINER 2004),
co potwierdzaja zapisy w rocznych ksiegach dochodoéw, prowadzonych od
1613 r. Kolejny dokument, ktéry zostal umownie uznany za poczatek istnie-
nia browaru, to urbarz panstwa pszczynskiego z roku 1629, zawierajacy
pelna informacje o browarze w Tychach (GREINER 2004). Rozwdj tego bro-
waru nastapil pod rzadami ksiecia Jana Henryka XI Hochberga (1855-
1907). Rozpoczal on budowe nowoczesnego browaru z warzelnig, chlodnig,
stodownia, mlynem, lodownig i suszarnig (STROJNY 2009). W roku 1945 bro-
war znacjonalizowano, a w 1981 r. rozpoczal samodzielng prace pod nazwa
Zaklady Piwowarskie w Tychach. Rok pdZniej browar stal sie jednooso-
bowa spotka nalezaca do Skarbu Paristwa — Browary Tyskie Gérny Slask
SA. W 1996 r. Kompania Piwna przejela wiekszos¢ pakietu akgji, po trzech
latach na skutek polaczenia ze spdtka Lech Browary Wielkopolskie prze-
ksztalcita sie¢ w Kompanie Piwowarska SA (STROJNY 2003). Wspolczesnie
browar funkcjonuje pod nazwa Tyskie Browary Ksigzece i zaklad w Ty-
chach jest najwiekszym browarem w Polsce. Na terenie zakladu utworzono
piwne muzeum - Tyskie Browarium, ktére zostalo otwarte oficjalnie
w 2004 r. z okazji jubileuszu 375-lecia Tyskich Browaréw Ksigzecych (Tyskie
Browarium, strona internetowa). Wowczas bylo to pierwsze tego typu mu-
zeum w Polsce. Pomysl zrodzil sie z przeswiadczenia, ze browarnictwo jest

KULTURA I TURYSTYKA — WOKGE WSPOLNEGO STOEU ‘ 223



Przemystaw CHARZYNSKI, Zbigniew PODGORSKI, Magdalena JASINSKA

silnie zwigzane z tym regionem i jego historig, a Tychy to najbardziej od-
powiednie miejsce na powstanie tego typu obiektu (KACZMAREK 2004).

Zywiec

Tradycje piwowarskie Zywca siegaja czaséw sredniowiecza, wtedy wpro-
wadzono przywilej uprawy jeczmienia i warzenia piwa oraz nadano Zyw-
cowi prawo do tzw. mili ochronnej (SPYRA, ZWIERZYNA 2001). Polozony
w tym miejscu kolejny zaklad piwowarski nosit nazwe Arcyksigzecy Bro-
war w Zywcu. Browar zywiecki powstal w 1856 r. i poczatkowo byt wlas-
noscia Habsburgéw zywieckich, a zalozycielem zakladu byl arcyksigze
Albrecht Fryderyk Habsburg; po jego $mierci w 1895 r. dobra przeszly we
wladanie arcyksiecia Karola Stefana, ktory zarzadzal browarem przez 38
lat. Kolejnym wlascicielem browaru z dynastii niemieckiej byl najstarszy
syn Stefana — Karol Olbracht. W roku 1919 dobra zywieckie znalazly sie
pod zarzadem paristwowym, zgodnie z rozporzadzeniem Ministra Rolnic-
twa i Dobr Panstwowych. Dopiero w 1924 r. majatek Habsburgéw wrdcit
we wladanie Karola Stefana. W 20-leciu miedzywojennym browar produ-
kowal pie¢ podstawowych gatunkéw piwa, a w latach powojennych nasta-
pila jego rozbudowa i modernizacja. W 1994 r. gléwnym udzialowcem
browaru stat sie¢ holenderski koncern Heineken International Beheer B.V.
Dzieki inwestycjom Browary Zywiec SA staly sie najnowoczesniejszym za-
kladem branzy piwowarskiej w Polsce i jednym z najnowoczesniejszych
w Europie (SPYRA, ZWIERZYNA 2001). Zaklad posiada réwniez piwne mu-
zeum, ktore jest najwiekszym tego typu obiektem w Polsce. Muzeum Bro-
waru Zywiec zostalo utworzone jesienia 2006 r., w rocznice 150-lecia istnie-
nia browaru. Muzeum znajduje si¢ w wykutych w skale dawnych piwni-
cach lezakowych o powierzchni 1600 m? (DUDA-GROMADA 2013Db).

Browary restauracyjne

Browary restauracyjne inaczej nazywane minibrowarami, facza w sobie ce-
chy lokalu gastronomicznego z produkcja piwa. Produkcja piwa zwykle nie
przekracza rocznie 1-2 tys. hl. Wytwarzane trunki sa dostepne w miejscu
produkgji lub w firmowych hotelach, klubach. Minibrowary nawigzuja do
dawnych $redniowiecznych europejskich karczm, w ktorych na miejscu
warzono piwo. Intensywny rozw6j browaréw restauracyjnych nastgpit
w drugiej pol. XX w., a prekursorami w tej dziedzinie byli Niemcy, Bry-
tyjczycy i Amerykanie (DUDA-GROMADA 2013a). W Polsce pierwsze bro-
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wary restauracyjne zaczely powstawa¢ w latach 90. XX w. Byly kreowane
na wzor popularnych niemieckich zakladéw. Pierwszy lokal Spiz MiniBro-
war i Restauracja powstal w 1992 r. we Wroclawiu. Nastepny obiekt - C.K.
Browar - powstal w 1996 r. w Krakowie. Gwaltowny rozw¢j browaréw
restauracyjnych nastapil od 2004 r. (DUDA-GROMADA 2013a). Minibrowar
Czestochovia zalozono w 2009 r. w Czestochowie. Mozliwosci produkcyjne
browaru wynosza 400 hl piwa rocznie (Czgstochovia, strona internetowa).
Warzenie piwa odbywa sie wedlug tradycji piwowarskich w obecnosci gosci.

W Gliwicach (w 2011 r.) zostal otwarty w nowym budynku browar
MajEr. W sklad obiektu wchodzi restauracja, hotel oraz minibrowar z wa-
rzelnig firmy Kaspar Schulz o wydajnosci 10 hl. W 2011 r. zostal otwarty
Browar Miejski Bielsko-Biala, polozony na Staréwce w odleglosci 30 m od
browaru, ktéry produkowal piwo w latach 1805-1870. Obecnie jest to jedy-
ny czynny browar w miescie, ulokowany w odrestaurowanej zabytkowej
kamienicy (Browar Miejski, strona internetowa). W lokalu w widocznym
miejscu ulokowano warzelnie o wydajnosci 3 hl. Poza tym minibrowar po-
siada 5 unitankéw produkgcji czeskiej. Browar ten pelni takze funkcje edu-
kacyjno-kulturalng poprzez zapoznawanie gosci z procesem warzenia piwa
oraz stworzenie mozliwosci konwersacji z piwowarem (Bielski Browar Miej-
ski, strona internetowa).

Wydarzenia biroturystyczne

Jedna z najpopularniejszych imprez kulturalnych, jaka turysci najczesciej
preferuja jest festiwal. Wedlug S. Kopalifiskiego (za: RATKOWSKA 2010,
s. 31) festiwal oznacza , okresowq uroczystos¢, zlozona z imprez (czesto tak-
ze konkurséw) artystycznych oraz spotkari, umozliwiajacych przybylym
z réznych stron uczestnikom nawigzanie kontaktéw kulturalnych (niekiedy
i politycznych)”. Natomiast Encyklopedia powszechna PWWN (2010) definiuje fe-
stiwal nastepujaco: ,impreza artystyczna, czesto cykliczna i polaczona z kon-
kursem, prezentujgca utwory, wykonawcéw z réznych dziedzin sztuki”.

W wojewoddztwie slaskim organizowane sg liczne wydarzenia zwigza-
ne z piwem. Najwiekszym z nich jest Festiwal Birofilia w Zywcu, ktc')ry od-
bywa sie (od 1996 r.) kazdego roku w czerwcu na terenie Browaru Zywiec
i Piwiarni Zywieckiej. Partnerami imprezy sa Grupa Zywiec SA, Piwiarnia
Zyw1ecka, firma Browamator, Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi,
marszalek wojewd6dztwa $laskiego i burmistrz Zywca (Birofilia - partnerzy,
strona internetowa; ulotka informacyjna Festiwal Birofilia Zywiec 2013). Edy-
cja Birofilia Zywiec 2013 skladata sie z gieldy birofiléw, konkursu piw do-
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mowych, konkursu piw rzemieslniczych, konkursu etykiet piw domowych
i konkursu dziennikarzy , Pszeniczna bomba”. W festiwalu w 2013 r. ucze-
stniczylo 5 tys. gosci z Polski i z zagranicy (Birofilia - podsumowanie, strona
interetowa).

Swieto piwa, tzw. Beerfest, od roku 2000 corocznie organizowane jest
w Chorzowie. Impreza piwna odbywa sie na terenie Wojewodzkiego Parku
Kultury i Wypoczynku i ma charakter biesiady $laskiej. Swieto odbywa sie
w ostatni weekend wakacji, patronem jest marka Tyskie (BeerFest, strona in-
ternetowa). Program imprezy nawigzuje do korzeni i tradycji slaskich bie-
siad. Biesiada $laska to przede wszystkim koncerty na zywo w namiocie
festiwalowym, gieldy birofilskie, wystepy $laskich zespoléw i kabaretow.
Festiwal rozpoczyna sie ,Hymnem $laskiego piwosza” zagranym przez
Slaska orkiestre. Biroturysci zainteresowani przynaleznoscia do Ksiestwa
otrzymuja specjalny paszport (Biesiada w Chorzowie, strona internetowa).
Powstala strefa piwnych umiejetnosci, turysci mogli wcieli¢ sie¢ w role bar-
mana. Zorganizowano takze jarmark piwny i Beerum Historicum, miejsce
gromadzace pamiatki zwigzane z piwnymi tradycjami Slaska (BeerFest 2013,
strona internetowa).

Cieszyn to kolejne miasto promujace turystyke piwng. We wrzesniu
organizowana jest impreza piwna pod nazwa Bracka Jesieri, ktora oferuje
z roku na rok coraz liczniejsze atrakcje dla milosnikéw piwa. W roku 2013
odbyt sie III Bracki Konkurs Piw Domowych - Porter Baltycki Piwowarski
Skarb Polski, pokaz warzenia oraz serwowania piwa, warsztaty kulinarne
oraz gielda kolekcjonerska. Organizatorem tego wydarzenia kulturalnego
jest Piwiarnia Zywiecka. Biroturysta podczas tej imprezy moze odwiedzi¢
stoiska z piwami cieszynskimi, zakupi¢ pamiatki i materialy o tematyce
piwnej. Ponadto utworzono stanowiska sprzedazy piw z polskich browa-
réw rzemieSlniczych oraz piw importowanych. W trakcie imprezy obowig-
zywal Dziefi Otwarty Brackiego Browaru Zamkowego. Zwiedzanie wnet-
rza browaru odbywalo sie zar6wno w dzierj, jak i w nocy. Stoisko Polskiego
Stowarzyszenia Piwowaréw Domowych przygotowalo akcje edukacyjna na
temat piwowarstwa domowego. Sztuka serwowania piwa stanowi kolejny
przyklad akcji edukacyjnej polaczonej z praktycznymi warsztatami dla
uczestnikéw imprezy. Jednak za najwieksza atrakcje dla biroturysty mozna
uznac oficjalne otwarcie pierwszej beczki piwa Mastne Brackie, po raz dru-
gi uwarzonego przez Bracki Browar Zamkowy specjalnie na te okazje (Brac-
ka Jesienn 2013, strona internetowa). Nazwa piwa nawigzuje do pierwszej
udokumentowanej nazwy piwa pochodzacego z Cieszyna z XVII w. (Brac-
kie Mastne, strona internetowa).
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Gornictwo i piwowarstwo maja diugie tradycje w wojewodztwie $las-
kim. W celu uczczenia i powiazania tych dwoch dziedzin w gminie Swierk-
lany w powiecie rybnickim zorganizowano Swierklariskie Gwarki Piwne?.
Impreza odbywa sie cyklicznie od kilkunastu lat w Gminnym Osrodku Kul-
tury i Rekreacji. Celem imprezy jest rozrywka polaczona z tradycjami gorni-
czymi i piwnymi. Gwarki Piwne nawigzuja do imprez organizowanych
w kopalniach podczas swieta Barborki (Gwarki piwne, strona internetowa).

Swieto Szlaku Zabytkéw Techniki - Industriada rozpoczelo sie w roku
2010. Od tego momentu corocznie w czerwcu odbywa sie kolejna edycja.
Podczas Industriady turysci na szlaku odwiedzaja browary w Zywcu i Ty-
chach. Gléwnym celem tego festiwalu jest organizowanie w industrialnych
obiektach réznego rodzaju imprez. Ich programy zawieraja liczne piwne
konkursy, koncerty, wystawy, pokazy warzenia piwa, degustacje, zwiedza-
nie Tyskiego Browarium i Muzeum Browaru w Zywcu. Za gléwne zalety
Industriady mozna uzna¢ niecodzienno$¢ oferowanych wrazeri, interak-
tywny charakter poszczegélnych imprez, autentycznos¢ i oryginalnosé
obiektow, w ktorych sa one organizowane. Wskazane zalety pozwalaja za-
klada¢, ze Industriada moze wpisac sie¢ na stale w nowy paradygmat tury-
styki stawiajgcej nacisk na emocje, edukacje, estetyke i rozrywke. Projekt
stworzenia Industriady jest rezultatem wymiany eksperckiej miedzy Slas-
kiem a Péinocna Nadrenig-Westfalia. Impreza, na ktoérej sie opierano jest
ExtraSchicht — Noc Kultury Przemyslowej, organizowana od 2001 r. w Za-
glebiu Ruhry (HAJDUGA 2011). Industriade mozna zaliczy¢ do tzw. hallmark
event, czyli wydarzenia specyficznego i charakterystycznego dla danego
obszaru.

Analiza SWOT turystyki piwnej
dla wojewddztwa $laskiego

Wzmozony ruch turystyczny polaczony ze wzrostem wydatkow turystycz-
nych spowodowal, Ze turystyka stala si¢ zjawiskiem masowym. Trendom
ilosciowym towarzysza tendencje jakosciowe w postaci rozwoju technolo-
gicznego. W rzeczywistosci oznacza to poszerzenie oferty skierowanej do
przecietnego konsumenta oraz zwiekszenie konkurencji miedzy podmio-
tami podazy turystycznej. Szczeg6lnos¢ struktury przestrzennej turystyki

2 Gwarek — gornik majacy pozwolenie na kopanie kruszcu (Gwarek, strona internetowa).
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prowadzi do rozpatrywania jej rozwoju gléwnie na szczeblu lokalnym i re-
gionalnym. To w docelowych miejscowosciach czy regionach wystepuje
wzrost naplywu turystéw, z pozytywnymi i negatywnymi oddzialywania-
mi na dane jednostki. Zwiekszenie roli turystyki w gospodarce lokalnej
i regionalnej w jednostkach terytorialnych prowadzi do wzrostu zaintereso-
wania gmin i regionéw koncepcja zarzadzania strategicznego obszarem re-
cepdji turystycznej.

Najpowszechniejszq metoda analizy strategicznej jest SWOT (GORAN-
CZEWSKI, PUCIATO 2010). Zastosowanie tej metody pozwolilo na okreslenie
pozytywnych i negatywnych stron oraz szans i zagrozen wplywajacych na
rozwdj biroturystyki w wojewo6dztwie slgskim.

Tabela 2. Analiza SWOT dla biroturystyki wojewddztwa Slaskiego

Uwarunko-
wania

Cechy i mozliwosci

[

(2]

Wewnetrzne

Mocne strony:

najwieksze skupisko browaréw w Polsce, w tym restauracyjnych;

obiekty biroturystyczne posiadajace dawne urzgdzenia do produkgji piwa;
placowki muzealne posiadajace eksponaty piwowarskie w Tychach
i Zywcu;

organizowanie festiwali, imprez piwnych, np. najwiekszy w Polsce mie-
dzynarodowy Festiwal Birofilia w Zywcu, czy Beerfest, przeprowadzanie
konkurséw piwnych, programéw edukacyjnych o tematyce piwnej;
wystepowanie szlakow tematycznych, tj. Szlak Zabytkéw Techniki Woje-
wodztwa Slqskiego, Szlak Kulinarny Slqskie Smaki;

dziedzictwo niematerialne w postaci dtugich tradycji piwowarskich, bie-
siad popularnych na Slasku od éredniowiecza;

liczne zabytki architektury;

bardzo dobrze rozwini¢ta infrastruktura komunikacyjna w postaci trans-
portu drogowego (autostrady Al, A4, drogi ekspresowe, krajowe i woje-
wodzkie), kolejowego, lotniczego z miedzynarodowym lotniskiem Kato-
wice-Pyrzowice;

duza liczba placé6wek kulturalnych, zréznicowana kultura regionu wyni-
kajaca z obecnosci mniejszosci narodowych;

bliskos¢ granic z Czechami i Stowacja;

zréznicowane uksztaltowanie terenu w postaci gor, wyzyn i nizin stanowi
atrakcje dla aktywnych turystéw.

Slabe strony:

staba promocja dostepnych ofert turystycznych;

mate browary nieukierunkowane na masowego turyste;

piwa wytwarzane w regionalnych browarach niedostepne w innych rejo-
nach wojewddztwa;
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(1

(2]

Wewnetrzne

liczne placéwki piwowarskie nieprzystosowane do zwiedzania;

brak lub nieliczne hasta odnoszace si¢ do regionu Slaskiego w nazwach
produktow piwnych;

brak stron internetowych wielu browaréw restauracyjnych;

nikla oferta potraw regionalnych w minibrowarach;

wiekszos¢ browaréw restauracyjnych w wystroju lokalu nie nawigzuje do
dtugich tradycji piwowarskich regionu;

brak odpowiedniej reklamy festiwali, imprez, obiektow biroturystycz-
nych w kraju i na $wiecie;

brak lub niewielka wspoétpraca miedzy browarami;

stabe oznakowanie lokalizacji placéwek turystycznych;

brak skojarzenia Polski z turystyka piwna na arenie miedzynarodowej;
brak odpowiednio rozwinietej bazy noclegowej;

slaba jakos¢ lokali gastronomicznych (brak dostatecznej znajomosci
jezykow obcych pracownikéw).

Zewnetrzne

Szanse:

wzrost zainteresowania turystyka kulturowa, w tym kulinarna w Polsce
i na $wiecie;

zmiana kultury konsumpcji piwa, kreowanie pozytywnego wizerunku
spozywania alkoholu doprowadzila do zwigkszonego zainteresowania
piwem regionalnym;

coraz czestsze zainteresowanie konsumentoéw procesem produkcji piwa;
wzrastajgca liczba kolekcjoneréw piwnych w Polsce i na $wiecie;
poszukiwanie nowych gatunkéw piw przez hobbystéw, pasjonatéw;
wsparcie regionéw przez programy UE udzielajace srodki pieniezne na
rozw¢j infrastruktury turystycznej;

stworzenie wojewodzkiego Szlaku Piwnego, ktéry skupialby mate bro-
wary regionalne;

popularyzowanie nowoczesnych form turystyki;

rozbudowa lotniska w Pyrzowicach, otwarcie nowych kierunkéw lotow;
realizacja nowych inwestycji drogowych w ramach Regionalnego Progra-
mu Operacyijnego Wojewddztwa Slaskiego;

dostrzezenie roli turystyki jako czynnika poprawy sytuacji gospodarczej
regionu;

zwiekszenie miedzynarodowego ruchu turystycznego.

Zagrozenia:

negatywne postrzeganie Slaska jako zanieczyszczonego obszaru przemy-
stowego, nieciekawego pod wzgledem turystycznym;

silna konkurencja Czech, kraju z mocno rozwinieta oferta turystyki piwnej;
brak w matych browarach odpowiedniej infrastruktury oraz kapitatu, aby
konkurowa¢ z duzymi zakladami piwowarskimi;

niedostepnos¢ wiekszosci browaréw do zwiedzania;

zbyt mata liczba przewodnikéw w placowkach;

ograniczona dostepnos¢ ofert biroturystycznych w jezykach obcych;
sezonowos¢ turystyki: w okresie letnim wzmozony ruch, w okresie zimo-
wym spadek liczby zwiedzajacych,
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i [2]

Zewnetrzne |- lokalizacja obiektow poza centrum miasta ograniczajgca ich dostepnosé;
— zagrozenie uszkodzenia infrastruktury znajdujacej si¢ w browarach;

— niedostateczna ilos¢ srodkéw finansowych przeznaczonych na promocje.

Zrédlo: opracowanie wlasne autoréw.

Wojewoddztwo $lgskie posiada liczne pozytywne czynniki wewnetrzne
przedstawione w postaci mocnych stron, ktore stwarzaja mozliwos¢ rozwi-
niecia biroturystyki. Najwieksza grupe stanowia browary. Ich lokalizacja
i stosunkowo duze zageszczenie determinuje decyzje turystéw piwnych
o przyjezdzie do wojewoddztwa $laskiego. R6znica w ofercie w poréwnaniu
np. z wojewodztwami warmirisko-mazurskim badz kujawsko-pomorskim
jest olbrzymia (CHARZYNSKI i in. 2015). W omawianym regionie znajduja sie
réwniez liczne minibrowary, w ktérych turysci piwni poszukuja nowych,
wyjatkowych smakéw piwnych. Duze znaczenie dla turystyki piwnej maja
utworzone muzea w Tychach i Zywcu. Ponadto biroturystéw przyciagaja
organizowane festiwale, imprezy, konkursy o tematyce piwnej. Potencjal
do rozwoju biroturystyki stanowi dziedzictwo niematerialne w postaci dlu-
gich tradycji piwowarskich. To dzieki nim mozna propagowa¢ dzieje bro-
warnictwa w wojewddztwie $laskim jako atrakcje turystyczna. Poza tym
Muzeum Piwowarstwa w Zywcu i Tyskie Browarium juz wyrézniaja sie
wyjatkowo wysoka frekwencja. Korzystny czynnik wplywajacy na rozwdoj
turystyki moze stanowi¢ dobrze rozwinieta infrastruktura komunikacyjna.
Dodatkowym atutem regionu jest obecnos¢ szlakéw tematycznych, m.in.
Szlaku Zabytkéw Techniki, nalezacego do Europejskiego Szlaku Dziedzic-
twa Przemyslowego.

Poza licznymi mocnymi stronami wystepuja niestety takze slabe stro-
ny, ktore podkreslaja fakt, ze turystyka piwna w tym rejonie wymaga
wdrozenia nowych rozwigzan poprawiajacych jej atrakcyjnosé. Przede
wszystkim nalezy przystosowac pozostale obiekty browarniane do zwiedza-
nia przez masowego turyste. Browary regionalne i minibrowary w swoim
wystroju i produktach powinny zawrze¢ historie regionu. Dominujaca
czes¢ biroturystow w przeprowadzonym badaniu ankietowym wskazala,
ze najchetniej odwiedza browary lokalne i regionalne oraz to, ze najczesciej
czerpie informacje na temat danego miejsca z Internetu. Dlatego warto za
pomoca stron internetowych promowac obiekty w skali kraju i $wiata. Bro-
wary restauracyjne serwujace tradycyjne slaskie potrawy stanowilyby ko-
lejny atut wojewodztwa. Jedynie jeden obiekt Minibrowar Czestochovia
znajduje sie na liscie Szlaku Kulinarnego Slaskie Smaki. Wigkszo$¢ matych
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browaréw ma charakter sezonowy; wstep do palcéwek jest mozliwy jedy-
nie podczas weekendowej imprezy kulturalno-rozrywkowej. Wiekszos¢ tu-
rystow spoza grona kolekcjoneréow piwnych eksponatéw nie ma dostepu
do informacji o piwnych festiwalach w wojewoédztwie slaskim. W regionie
brakuje Szlaku Piwnego, ktory w ciekawy sposob polaczylby regionalne
browary. Polska nie kojarzy si¢ na arenie miedzynarodowej z turystyka
piwna i jest to kolejna staba strona rozwoju twgo typu turystyki. Bliskie
polozenie Czech, kraju kojarzonego z piwem, moze stanowi¢ zagrozenie
rozwoju biroturystyki w wojewodztwie slaskim. Nawigzanie wspolpracy
z Republika Czeskq mogloby wplyna¢ pozytywnie na rozwdj biroturystyki
w tym regionie Polski. Wspoétpraca moze dotyczy¢ m.in. zaprojektowania
wspdlnego transgranicznego szlaku piwnego, na trasie ktérego znalazlyby
sie zaklady piwowarskie oraz mniejsze browary w Czechach (w rejonach:
morawsko-$laskim i olomunieckim) oraz w wojewddztwie slaskim. Przy-
kladowa trasa moglaby rozpocza¢ sie w browarze w Tychach i dalej biec
przez Katowice, Chorzéw, Gliwice, Racibérz, Opave, Litovel, Olomuniec,
Prerov, Nosovice, Ttinec, Cieszyn i Zywiec.

Turystyka piwna zyskuje coraz wieksze grono zwolennikéw, jednak
wymaga wdrozenia odpowiedniej strategii, ktéra doprowadzitaby do ulep-
szenia funkcjonowania obiektéw turystycznych, a nastepnie pomogla wy-
promowac te odmiane turystyki kulinarnej nie tylko w kraju, lecz réwniez
Za granica.

Podsumowanie

W ostatnich latach rosnie popularnos¢ turystyki kulinarnej, w tym birotu-
rystyki. Turystyka kulinarna promowana w poszczegélnych rejonach po-
woduje wzrost gospodarczy regionu. Odpowiednia promocja zjawiska
moze stanowic¢ alternatywe rozwoju gospodarczego dla obszaréw pozba-
wionych np. atrakcyjnych waloréw przyrodniczych.

Tradycje piwowarskie na ziemiach polskich wywodza sie ze srednio-
wiecza. Liczne browary polozone na terenie naszego kraju maja wielowie-
kowg, bogata historie. Obecnie w Polsce model konsumpcji alkoholu ulega
zmianie, coraz wiecej mieszkaricow wybiera slabsze trunki w postaci piw
czy wina. Wskaznik spozycia wynosi 98 litréw piwa przypadajacego na
jedna osobe w ciagu roku. Turysci piwni poszukuja trunkéw o wyijatko-
wych, oryginalnych walorach smakowych. Takie produkty sa wytwarzane
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w gléwnej mierze przez male browary oraz browary restauracyjne (mini-
browary).

Przeprowadzone badania terenowe w wojewodztwie $laskim wskazaly
obszary, na ktorych uprawiana jest turystyka piwna. Wlasciciele zakladow
piwowarskich dostrzegli mozliwos¢ pozyskania nowych srodkéw pieniez-
nych poprzez wlaczenie turystyki w swoja dzialalnos¢, a dostateczny kapi-
tal firmy pozwala na rozw¢j tego zjawiska. Przygotowana oferta birotu-
rystyczna to przede wszystkim zwiedzanie otwartych muzeéw piwowar-
stwa (Muzeum Browaru Zywiec oraz Tyskie Browarium).

7 badan nad sylwetka biroturysty wynika, ze turysta piwny to mlody,
ambitny mezczyzna, ktory czesciej niz enoturysta podrézuje do miejsc wig-
zacych sie z jego zainteresowaniami kulinarnymi (JASINSKA 2014). Podczas
wyjazdoéw zwiedza przede wszystkim browary regionalne, w ktorych de-
gustuje produkowane trunki. Ponadto jest zainteresowany historig danego
obiektu, jego infrastruktura oraz technologia produkcji piwa. Turysta
odwiedzajac browary réwniez dokonuje zakupu piw. Jest uczestnikiem
organizowanych wydarzenn piwowarskich, dokad podrézuje najczesciej
w towarzystwie swoich znajomych. Aktualnych informacji na temat da-
nych imprez poszukuje gléwnie w Internecie, ale takze duzy wplyw na jego
decyzje o podrézy wywiera opinia znajomych. Biroturysci wyrazaja swoje
zadowolenie z organizowanych festiwali, deklarujac swo6j ponowny udziat
w wydarzeniach. Badanie ankietowe wskazalo réwniez, Ze wzrasta zainte-
resowanie ta forma turystyki kulinarnej.

Na przestrzeni kilku lat widoczny jest dynamiczny wzrost liczby bro-
waréw restauracyjnych. Piwowarzy domowi otwieraja wlasne minibro-
wary, w ktérych produkuja wyjatkowe piwa. Organizuja réwniez mniejsze
imprezy tematyczne w postaci pokazow warzenia piwa, konkurséw i war-
sztatow piwowarskich. Ich dzialalnos¢ skierowana jest gléwnie do indywi-
dualnych turystéw piwnych, ktoérzy poszukuja nowych odmian trunkow.
Dzialalnos¢ mniejszych browaréw wspieraja stowarzyszenia piwowarskie
poprzez promocje ich produktéw w kraju oraz na arenie miedzynarodowej.
Ze wzgledu na rosnace zainteresowanie turystyka piwng w Polsce nalezy
wspierac jej rozwoj, bowiem istnieje jeszcze wiele browaréw, ktére naleza-
loby przystosowac¢ do zwiedzania. Ponadto wskazane jest utworzenie szla-
kow piwnych taczacych obiekty polozone na terenie kraju, a takze poprawy
wymaga promocja biroturystyki w mediach.
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