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TURYSTYKA | KULTURA
— DWIE SIOSTRY

Tytut artykutu sugeruje, iz zwigzki turystyki oraz kultury sg Sciste, wza-
jemne i bardzo bliskie. Ale jednoczesnie rodzg sie pytania: Czy
rzeczywiscie tak jest? A jezeli tak, to jak gteboko zwigzki te siegajg?
W jaki sposdb turystyka i kultura wzajemnie na siebie wptywajg? Czy,
i jesli tak, to jakie jest ich wzajemne oddziatywanie nie tylko w sferze
umystowej, duchowej, ale réwniez ekonomicznej? Pytania mozna
mnozy¢. Artykut ma by¢ prébg odpowiedzi na kilka z nich i wykazaé
jednoczesnie, ze obie te sfery dziatalnosci ludzkiej sg sobie bliskie, ze
moga — i powinny — ze sobg mozliwie §cisle wspétpracowad. Wspétpraca
ta powinna z kolei poméc jeszcze dobitniej zaistnieé w obecne;
rzeczywistosci rynkowej obu tym dziedzinom, dajgc jednoczesnie ich
uczestnikom satysfakcje nie tylko w sferze duchowej, ale réwniez —
a moze przede wszystkim — w sferze ekonomiczne;j.

By¢ moze uda sig dowie$¢, ze kultura i turystyka to dwie siostry, ktére
majg ogromny wptyw nie tylko na ich tworcéw, uczestnikéw i konsu-
mentow, ale réwniez na swoj wzajemny rozwdéj oraz na rozwdj gospo-
darczy poszczegéinych regionéw, krajéw czy wrecz $wiata.

Podejmowano wiele préb zdefiniowania turystyki. Niestety, jak dotad
nie istnieje definicja powszechnie przyjeta, a nawet spotyka sie opinie, ze
taka definicia w chwili obecnej jest niemozliwa do skonstruowania.
Klasyczne juz dzisiaj stwierdzenie profesora W. Hunzikera (1951, cytat
za Libera 1969) mowi, ze ,przez turystyke rozumiemy zespét stosunkéw
| zjawisk, ktére wynikajg z podrézy i pobytu 0sdb przyjezdnych, o ile nie
wystepuje w zwigzku z tym osiedlenie oraz podjecie dziatalnosci
zarobkowej”. Oczywiscie literatura przedmiotu zna i opisuje bardzo wiele
definicji i pogladéw na temat turystyki.
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Nie wgtebiajgc sie w analize i skatalogowanie tych twierdzen, przyj-
mijmy za R. W. Macintosh’em (cytat za Przectawski 2004), ze turystyka
to ,suma zjawisk i stosunkdéw, wyrastajgcych z interakcji turystow,
ustugodawcdéw, urzeddw przyjmujgcych i spotecznosci przyjmujgcych
W procesie przyciggania i goszczenia turystow i innych odwiedzajgcych”.
Mozna wiec stwierdzié, ze jest to ,cafoksztailt zjawisk ruchliwosci
przestrzennej, zwigzany z dobrowolng, czasowg zmiang miejsca pobytu,
rytmu i Srodowiska zycia oraz wejsciem w styczno$¢ osobistg z odwie-
dzanym $rodowiskiem — przyrodniczym, Kkulturalnym i spotecznym”
(Przectawski 1973).

Woecale nie prosciej wyglada préba zdefiniowania kultury. Rozumienie
tego pojecia przeszto i wcigz przechodzi — ewolucje. Od tacifnskiego
cultura, czyli po prostu ,uprawa ziemi’, poprzez wieki sporow migdzy
réznymi koncepcjami filozoficznymi, do najpopularniejszego dzis okre-
$lenia i rozumienia, ze kultura to cafoksztatt dorobku materialnego
i duchowego ludzkosci, wytwarzanego w ogdinym rozwoju historycznym.
Na nasze potrzeby przyjmijmy, ze kultura to ,catoksztatt materialnego
i duchowego dorobku ludzkosci, gromadzony, utrwalany i przekazywany
W ciggu jej dziejow z pokolenia na pokolenie”.

Jak wida¢, juz przy pierwszych probach rozwazan o kulturze i tu-
rystyce okazuje sie, ze ich opisanie i zdefiniowane — ze wzgledu na
obszerno$¢ znaczeniowg — nie bedzie wcale proste. Jednoczes$nie juz
pierwsze préby opisu tych blizniaczych form aktywnosci ludzkiej $wia-
dczg o tym, ze s3g to dziedziny pochodzace ze wspdlnego pnia, ze
wspolnej rodziny, ze moga by¢ ,siostrami”.

W. W. Gaworecki (2003) okresla zwigzki turystyki z kulturg jako ,Sciste
i wzajemne”. Twierdzi, ze

turystyka chroni, wzbogaca, popularyzuje dobra kulturalne, kultura za$ in-
spiruje rozwdj turystyki. Z obserwacji rynkéw wynika, iz szeroko rozumiana
kultura zajmuje wspdtcze$nie coraz znaczniejszg pozycje na liscie motywacji
podrézy turystycznych. Kultura staje sig istotnym elementem programéw
turystycznych. Mozna powiedzie¢, iz motywacje kulturalne wystepujace
trwale w wielu rodzajach turystyki, uzasadniajgc juz w chwili obecnej przy-
jecie nowego zbiorczego terminu — turystyka kulturalna.

Badacze tematu wskazuja, iz po okresie intensywnej rekreacji wodne;j
i przywodnej oraz w goérach, przemierzania parkéw narodowych, krajo-
brazowych i poznawania osobliwosci natury — kultura powraca jako
czynnik generujgcy turystyke i jako bodziec do inwestowania i re-
inwestowania w turystyke. Historycznie rzecz biorac, nic faktycznie sig
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nie zmienito. Zwigzki kultury z turystykg powstaty przeciez juz wtedy, gdy
nasi przodkowie utrwalili slady swojej obecnosci w postaci np. budowli
sakralnych, obronnych, osiedli, drég i historycznego zapisu utrwalonego
w dzietach sztuki oraz tekstach literackich. Mozna wiec powiedzie¢, iz
obecnie wraca tylko uswiadomienie faktéw historycznych oraz potrzeba
ich ponownego przypomnienia, doktadniejszego zbadania i zastano-
wienia sie nad tym, co bylo i co pozostato, stanowigc pomost do przy-
sztosci.

M. Kragpiec (1996) zauwaza, ze ,pierwszych zrddet kultury nalezy:
szuka¢ w pierwotnej «interioryzacji» realnie istniejgcego $Swiata”,
dokonywanej w naszym poznaniu oraz ze ,to wiasnie ludzkie poznanie
stoi u podstaw waznego nurtu kultury, ktéry tworzy naukowo-techniczne
i artystyczne zycie cztowieka”. A przeciez ta ,interioryzacja” to takze
podréze, to turystyka, w trakcie uprawiania ktérej (jak pisze M. Mead
2000)

dokonuje sie wielki proces dyfuzji, ktéry obok niewatpliwych tendenciji
ujednolicenia przynosi ze sobg takze ferment wynikly z mieszania sie rézno-
rodnych wartosci.

Zdaniem specjalistéw teraz wtasnie kultura powraca ,na scene” i zaj-
muje na rynku turystycznym znaczace miejsce jako ,hitowy produkt
przysztosci”. W réznorakich projektach i inicjatywach jako cel stawia sig
eksploatacje ,obszaréw kulturowych i wyrafinowanych obiektéw tury-
stycznych”. W. Alejziak (1999) w swojej pracy Turystyka w obliczu
wyzwan XXI wieku pisze:

Turystyka stwarza szerokie mozliwoéci promowania wartosci kulturowych
i kultywowanie dziedzictwa przesztosci. Nie tylko popularyzuje dobra kultury,
ale takze chroni je i wzbogaca. Stanowi takze powazng podbudowe
ekonomiczng dla zachowania dziedzictwa przesziosci. Z drugiej strony
rowniez kultura — bedgc jednym z podstawowych elementéw w strukturze
motywacji turystycznych — inspiruje i promuje rozwdj turystyki. Wéréd wielu
innych sposobdéw edukacji kulturowej spoteczenstwa, turystyka zajmuje
pozycje szczegdlng. Jest swoistym ,oknem na $wiat”, przez kiére mozna
dostrzec bogactwo i réznorodnosé kultur. Poprzez podréze mozemy poznac
rozne formy kultur religijnych, rozmaite style architekioniczne, malarstwo,
rzezbe, literature, muzyke i wiele innych elementéw kultury. Sg one
uwidocznione nie tylko w zabytkach, ale takze w nowoczesnych rozwig-
zaniach architektonicznych i przemystowych. Mozemy pozna¢ takze
roznorodno$¢ obyczajéw, ubiordw, styléw zycia. Poznajac to zréznicowanie,
nie tylko przyzwyczaja sie do odmiennosci, ale takze uczy si¢ wychodzi¢
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poza witasne stereotypy mys$lenia i kryteria estetyczne. Czesto dopiero
w czasie podrézy dochodzi sie do przekonania, ze poznawana kultura nie
jest ani gorsza, ani lepsza — jest po prostu inna. Funkcja edukaciji kulturowej
nie dotyczy tylko turystéw. Nawet ci, ktérzy nie uczestniczg w wyjazdach,
dzieki powracajgcym z nich turystom, ktérzy w roli ,naocznych Swiadkéw”
przekazujg im swoje spostrzezenia — majg mozliwoS¢ zapoznania sie
z kulturami innych spoteczenstw. Turystyka to przeciez zetknigcie kultur.

Juz J. A. Komenski (1956) pisat o wartosci podrézowania i zdobywa-
nych w ich trakcie doswiadczen:

A gdym sie tak w sobie myslami trapit, do tego przyszedtem przekonania,
ze najlepiej zrobig, jesli sie naprzdd wszystkim sprawom tego $wiata, jakie sg
pod storicem, doktadnie przypatrze, jedne z drugimi rozumnie poréwnam,
a potem dopiero takie wybiore sobie powotanie, w ktérym bym spokojnie
prowadzac zycie wszystkie swoje sprawy do porzadku przywiédt.

Najbardziej uwidacznia sie to w przypadku turystyki miedzynarodowej,
zwiaszcza gdy mamy do czynienia z duzym dystansem kulturowym po-
miedzy kulturg kraju, z ktérego pochodzi turysta, a kulturg kraju odwie-
dzanego. Im wiekszy dystans, tym gtebsze sg skutki i przemiany
spoteczno-kulturowe wywotane przez turystyke. Jednak funkcja edukacji
kulturowej nie dotyczy tylko turystyki miedzynarodowej. W petni
uwidacznia sie takze w przypadku turystyki krajowej, gdzie dochodzi
do spotkania kultur réznych regionéw danego kraju, kultury wiejskiej
z miejska itd.

Elementy kultury sg obecne niemal we wszystkich rodzajach i formach
wspétczesne turystyki. Jest wiele dowoddéw na to, ze turystyka jest
swoistym noénikiem wartoéci kulturowych. Swietnie rozumiat to juz wiele
wiekéw wczesniej mistrz Komenski (1956), ktéry dawat swoim uczniom
takg rade:

Przeto masz zamiar podrézowac¢ za granice: Nie péjdziesz tak jakby do
drugiego kraju (caty $wiat jest ojczyzng dla medrca), lecz jakoby do szkoty,
o ktérej Bog chciat, zeby byta wspdina; tak jedni dla drugich jestesmy jakby
teatrem, zmieniwszy punkt widzenia nawzajem siebie uczymy.

Cztowiek wspotczesny staje sie dzi§ bardziej niz kiedykolwiek
wczesniej ,obywatelem Swiata”, a jednoczesnie swiat staje sie ,0jczyzng
kazdego cziowieka”. Widzac turystéw uczestniczacych w lokalnych
imprezach kulturalnych, mieszkancy starajg sie réwniez w nich ucze-
stniczy¢é. Rozwdj turystyki przyczynia sie do wzrostu zainteresowania
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wtasnym dziedzictwem kulturowym oraz troski o zachowanie waloréw
kulturowych. Ludno$¢ miejscowa zaczyna interesowaé sie wiasng
historig i kulturg, ktére pragnie lepiej poznaé. Sprzyja to rozwojowi kultury
regionalnej, pielegnowaniu folkloru, rozwojowi sztuki ludowej, rzemiosta
artystycznego, tworzenia skansendw, regionalnych muzedw, pielegnac;ji
jezyka itp.

Interesujgcym zjawiskiem w tym wzgledzie jest rosngca liczba spote-
cznosci lokalnych, ktére odnawiajg swoje dziedzictwo kulturowe, wzbo-
gacajg kolekcje muzealne, dynamizujg dziatalnos¢ festiwalows itp. Zwie-
kszajgc wydatki na kulture i jej promocje, pragng poprawi¢ swdj
wizerunek, przyciggajac nowg klientele i zacheci¢ nowe przedsiebiorstwa
turystyczne i indywidualnych odbiorcéw ich débr kulturowych. Kultura
staje sie u zarania XXI w. osig zréznicowania, zrédtem pomystéw i ini-
Cjatyw.

Wycieczki nalezy rozpoczynaé od ziemi ojczystej: to jest najpierw
wszystko w kraju nalezy zobaczyé; w ten sposéb czynig ptaki, prébujac
lotu..., aby krety w kraju nie usitowaty by¢ gdzie indziej ortami

— to stowa nie wspodtczesnego regionalisty, zwracajgcego sie do
mtodego pokolenia taknacego poznania $wiata, ale — cytowanego juz
wczesniej — mistrza Komenskiego. Jakze trafnie oddajg one wzajemne
zwigzki i potrzeby poznania dorobku kulturalnego oraz podrézowania.
Jakze wielkie ma to znaczenie dla rozwoju cztowieka, a poprzez ten
rozwdj — dla rozwoju kultury.

Zwigzki turystyki z kulturg odzwierciedlajg sie wtasnie w humanistycz-
nych podstawach turystyki. Bowiem jesli uzna sie turystyke za zjawisko
ruchliwosci przestrzennej zwigzane z wejsciem w styczno$¢ osobistg
z odwiedzanym Srodowiskiem kulturowym, to widzimy, ze podmiotem
tych zjawisk jest czlowiek — turysta, kitdry uczestniczy w tworzeniu
i ochronie wartosci kulturowych oraz jednoczesnie majgcy dogodne
warunki poznawania tych wartosci i przekazywania tresci poznawczych,
estetycznych i moralnych.

A wiec turystyka niewatpliwie nalezy do kultury. Kultura jako dorobek
spoteczny jest dzietem cztowieka, wynika z jego intencjonalnego
dziatania. Podobnie turystyka jest przede wszystkim zachowaniem czto-
wieka. K. Przectawski (2004), aby blizej przedstawi¢ zwigzki turystyki
z kulturag, wyrdznia piec¢ rodzajoéw takich zwigzkow:

— turystyka jest funkcjg kultury,

— turystyka jest elementem kultury,

— turystyka jest przekazem kultury,



24 Zbigniew Fraczyk

— turystyka jest spotkaniem kultur,

— turystyka jest czynnikiem przemian kulturowych.

W obrebie dziatalnosci turystycznej wystepujg réznorodne dobra kul-
tury bedace przedmiotem duchowych potrzeb turystycznych. A. Koto-
dziejczyk (1979) pogrupowat je nastepujgco:

1. Przedmioty, miejsca i zjawiska zwigzane z historig:

— zabytki architektoniczne,

— zabytki historyczne,

— miejsca pamieci narodowe;j.

2. Sztuka:

— dzieta sztuki i wyroby rzemiosta artystycznego,

— instytucje gromadzace dobra kultury materialnej, np. muzea, biblio-
teki, izby regionalne, izby pamieci czy historii miejscowe;.

3. Zjawiska zycia bedace wyktadnikiem typu i poziomu wspdétczesnej
kul-tury:

— wspdtczesne osiggniecia techniczne, gospodarcze i naukowe,

— instytucje kulturalne, np. teatry, filharmonie, kiuby, kawiarnie, puby,

— zjawiska zycia kulturalnego, np. imprezy, festiwale teatralne i mu-
zyczne, obchody rocznic, dozynki itp.,

— organizacja i sposéb zycia innych grup spotecznych, np. wzory
zachowan, style, moda.

4. Kultura ludowa:

— kompleks tradycyjnej kultury ludowej, czyli nie tylko dziatania arty-
styczne, ale i budownictwo, rzemiosto itp.

5. Przyroda jako warto$¢ kulturowa:

— twory przyrody majgce szczegdlne znaczenie symboliczne.

6. Zagospodarowanie turystyczne:

— tylko te elementy, ktére bedg zawieraty ztozone wtasciwosci dobr
kultury, np. wyposazenie bazy turystycznej w urzadzenia kulturalne.

tatwo zauwazyé, ze wszystkie dobra kultury mogg by¢ przedmiotem
potrzeb turystycznych. Zaspokojenie tych potrzeb oznacza jednoczesnie
popularyzacje débr kultury i duchowe wzbogacenie uczestnikéw ruchu
tury-stycznego. Jednoczesnie wystepowanie tych dobr stanowi wazny
czynnik rozwoju turystyki w okresélonych uktadach przestrzennych.

A. Kitoskowska (1980) pisze:

Wytwory wytgczone z zakresu ludzkich oddziatywan w swoim aktualnym
funkcjonowaniu przestajg naleze¢ do kultury. Jak opuszczone Swigtynie
starozytnego Khmeru zatopione przez dzungle, zarastajg lianami i stajg sig
schronieniem dla zwierzat. Przestajg one woéwczas funkcjonowaé jako
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przedmioty kultury. Ale ich rzezby wydarte z kamiennych podstaw, w dalekim
muzeum wracajg do funkcji kulturalnych, jakkolwiek w odmiennych ramach
spotecznych i w innej roli.

Kulturalny charakter przedmiotow nie tylko ma zrédto w ludzkim
dziataniu, ale musi by¢ przez nie utrzymywany. Podobng zasade wyrazit
S. Ossowski (1948) stwierdzeniem, ze ,istote kulturowego dziedzictwa
stanowig dyspozycje ludzkie, czyli tendencje do okreslonego reagowania
na przedmioty przekazywane w ramach spoteczenstwa”. Kultura zaktada
gotowosé dziatania catkowicie bezinteresownego z punktu widzenia
fizycznej egzystencji cztowieka, a nawet wymaga poswiecenia intereséw
tej egzystencji w imie zadan uznanych za najwyzszy istotny sens
ludzkiego zycia.

Oczywiste jest, ze zadne symboliczne zachowania nie sg w stanie
zaspokoi¢ same przez sie podstawowych biologicznych potrzeb czto-
wieka.

Szczegdtowy, technologiczny opis produkcji tkanin nie dostarcza ochrony
przed zimnem, projekt architektoniczny nie moze stuzy¢ za schronienie,
a przepis kulinarny nie zaspokoi gtodu. Do tego potrzebne sg dziatania bez-
posrednie i rezultaty tych dziatan: odziez sporzadzona z materiatu, wybu-
dowany dom, pokarm i przyrzadzony zen positek

— pisze A. Kloskowska (1980). Ale dzi§ to tez mato — trzeba te
produkty wymieni¢, sprzedac itd.

Ksigdz M. Krgpiec (1996) ma racje piszac, ze ,kultura ma szanse
przetrwania na wieczno$¢... przez cztowieka”. Mozna dodac: kultura ma
szanse przetrwania przez cziowieka... turyste.

B. Radkowska (2006) z Instytutu Turystyki w Warszawie podaje, ze:

[...] w 2005 roku t.édz odwiedzito okoto 600 tys. turystéw krajowych i 700
tys. turystdw zagranicznych. Gtdwnym celem przyjazdoéw turystow zagra-
nicznych do todzi byty interesy i inne sprawy stuzbowe. [...] £0dZ byta
miastem najdtuzszej $redniej dtugosci pobytu, ktéra wynosita 4-5 nocy.
Tury$ci zagraniczni prze-bywali w t.odzi najczesciej 5-8 dni (ponad 55%
przyjazddw). t6dz rzadziej niz inne miasta odwiedzali turysci w starszym
wieku (55 lat i wiecej).

To tylko niektdre informacje z badan Instytutu, ktére moga postuzy¢
do wtasciwego przygotowania tédzkiej oferty kulturalnej. W kazdym razie
ukazane zostajg ogromne mozliwosci, potencjat i duza grupa przysztych
odbiorcow oferty kulturalnej. Nawet gdyby jakis procent, jakg$é czesé
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przyjezdzajgcych do todzi udato sie zainteresowaé ofertg kulturalng
todzi nie tylko jako poznawczg, ale réwniez jako formg spedzania czasu
wolnego, wieczornego czasu, bytby to niewatpliwie sukces nie tylko
finansowy, ale rowniez ogromny sukces promocyjny miasta i jego oferty
kulturalnej.

Jednoczesnie trzeba przyznaé, ze liczba uczestnikéw poszczegdlnych
imprez, z jednego, nawet najwiekszego, miasta jest ograniczona z wielu
powoddw (m.in. ogdlna liczba mieszkancéw, liczba zainteresowanych,
finanse, czas). Co wazniejsze, trendy rozwoju turystyki wskazuja, ze za-
potrzebowanie turystéw na taka forme spedzania czasu w przysztosci
bedzie coraz wieksze. Europejska Komisja Turystyki w Brukseli w opra-
cowaniu Przyszte trendy w turystyce pisze:

[...] $wiadomos$¢ i $redni poziom wyksztatcenia sie podnosi. Bedzie to
skutkowato wyborem imprez, w ktérych istotng role odgrywajg sztuka, kultura
i historia, tzn. imprez o wigkszych walorach edukacyjnych i zwigzanych
z rozwojem duchowos$ci.

Bedzie to oczywiscie miato okreslone konsekwencje dla sektora tury-
stycznego:

1) wzrost popytu na produkty specjalistyczne,

2) bardziej widoczne wigczenie elementéw sztuki, kultury i historii do
imprez zorganizowanych i wakacji indywidualnych,

3) potrzeba lepszego i bardziej kreatywnego przekazywania informa-
cji.

Nic nie zastapi ,konsumpcji” imprezy kulturalnej ,na zywo”. Jezeli do
tego zgodzimy sie z teza, ze najwigkszg liczebnie grupg odbiorcéw tych
wydarzen sg przyjezdni; to odnalezliSmy po prostu ,klientow” kultury:
ludzi, ktérzy przyjechali z pieniedzmi, ktére ,chca by¢ wydane”.

Wage wspotpracy podkreslajg zapisy w Narodowej strategii rozwoju
na lata 2007-2013, ktére wyraznie wskazujg na zwigzek miedzy
turystykg a kulturg. Jego autorzy zwracajg zwtaszcza uwage na to, ze
rozwdj kultury (np. kultury ludowej, lokalnej) jest przyczynkiem do
zwiekszenia atrakcyjno$ci turystycznej regionu. W strategii (w rozdziale
poswieconym wptywowi kultury na gospodarke) mozna przeczyta¢ m.in.,
iz kultura ,determinuje rozwdj turystyki”, gdyz wedtug szacunkowych
danych ,turystyka kulturowa stanowi prawie 70% ruchu turystycznego na
Swiecie”.

Rozw¢j turystyki kulturowej oznacza wzrost przychodéw ze sprze-
danych biletéw w kinach, muzeach i innych atrakcjach turystyczno-
-kulturalnych, a tym samym daje mozliwos¢ czynienia nowych inwestycji
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w sferze kultury. Nie mozna zatem méwié o jednostronnym wptywie. Te
dwie sfery — turystyka i kultura — sg ze sobg nierozerwalnie potgczone,
a zrozumienie tego jest kluczowe dla rozwoju obu dziedzin. O przy-
chodach, jakie ptyng i moga ptyna¢ z turystyki powinno sie pamietac,
zwiaszcza w sytuacji, gdy — jak czytamy w Narodowej strategii rozwoju
turystyki — wydatki na Kkulture sg w Polsce jednymi z najnizszych
w Europie. Zwrécenie sie w kierunku turystéw moze wiec zwiekszyé
budzet niejednego muzeum. O mozliwosciach, a wrecz koniecznosci
wspétpracy turystyki z kultura, $Swiadczg przyktady wielu innych,
bogatszych panstw, ktére jednak nie wahajg sie i zarabiajg duze
pienigdze na wydarzeniach kulturalnych (np. Francja, Niemcy, USA,
Irlandia).

Moze i u nas uda sie zorganizowa¢ np. takg inicjatywe jak we
wspomnianej Francji, w ktérej, z myslg o podrézujacych w interesach, od
1992 r. funkcjonuje Europejski Klub Sztuki, wspdipracujacy z przed-
siebiorstwami turystycznymi. Karta cztonkowska Klubu upowaznia
turyste-biznesmena do wolnego wstepu na festiwale sztuki, spektakle,
wystawy oraz inne imprezy kulturalne w dowolnym miejscu w Europie,
w czasie czestych podrézy z kraju do kraju podczas petnienia
obowigzkéw stuzbowych. Funkcja klubu nie sprowadza si¢ tylko do
zapewnienia swoim cztonkom — cudzoziemcom interesujgcego relaksu
w czasie wolnym od zaje¢ stuzbowych. Odgrywa on takze role
popularyzatora nowych $rodowisk kulturalnych, utatwia stycznos¢ z mato
dostepng dziedzing sztuki wspétczesnej i z nowymi formami twérczosci
artystycznej. Powstajg w ten sposdb zachety do konstruowania spe-
cjalnych programéw przyjazdowych do wybranych miejsc, tworzy sie
nowa gataz turystyki kulturalnej i ksztattuje nowy typ klienta — turysty.

Bardzo trudno jest uswiadomi¢ wszystkie problemy zwigzane ze
wspotpracg tych sfer zycia spotecznego i gospodarczego. Trudno,
poniewaz wydaje sie to oczywiste. Trudno, poniewaz tak bardzo nie
rozumiemy wspolnego interesu wynikajacego z bliskiej wspétpracy,
a whlaéciwe utozenie oraz zorganizowanie wspoélnych dziatan tych branz
jest szczegdlnie zmudne i zfozone. Trudno, poniewaz sg to sfery
dziatalno$ci opanowane przez indywidualistéw. Trudno, poniewaz tej
wspotpracy praktycznie nie ma.

Pytania i watpliwosci mozna mnozy¢; bo céz wiedzg o tddzkich
wydarzeniach kulturalnych, ich programach, terminach, cenach todzkie
(i nie tylko) biura podrézy? Ktére z nich umieszczajg w swoich
programach turystycznych te wydarzenia? Czy ,t6dzka kultura” spotkata
sie z branzg turystyczng ,na roboczo”? Kto jest za to odpowiedzialny?
Jaka jest w tym wszystkim rola politykéw i samorzadow itd.
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Na zakonczenie rozwazan o wzajemnych zwigzkach wspotczesnej
turystyki i kultury mozna z catg pewnoscig stwierdzi¢, ze turystyka na
trwate wpisata sie do kultury wspéiczesnej, stata si¢ sposobem zycia
wspoétczesnego cztowieka oraz ma niebagatelny wplyw na ozywienie
gospodarek wielu krajow i $wiata. Turystyka i kultura w obecnej
rzeczywisto$ci sg konglomeratem, ktéry poprzez ciggte mieszanie,
przenikanie i poznawanie tworzy nowe idee i pomysty, wzajemnie sig
napedzajgc. Jednocze$nie nalezy zauwazyé, ze zwigzki te sg coraz
bardziej ztozone i pilnie wymagajg nie tylko programéw informacyjno-
-edukacyjnych, skierowanych gtéwne do tych dwéch branz, ale rowniez
do politykéw i samorzaddw, a takze systematycznych studiow oraz
badan specjalistycznych, w ktére nalezy zaangazowac $wiat nauki.

Trzeba pamietaé, ze nadrzedne i prawdziwe jest czwarte prawo
podrézowania wedtug M. Hellera (2006), ktéry w Podrdzach z filozofig
w tle, tak je formutuje: ,Choéby cie nie wiem ile podréz kosztowata,
cho¢by$ sie nie wiem jak zapozyczyt, to i tak do domu powrdcisz
bogatszy”.
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