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Stowa kluczowe: Abstrakt: W artykule zrekonstruowano oraz poddano analizie dyskursy kandydatéw ubie-
dyskurs polityczny,  gajacych sie o stanowisko prezydenta Rzeszowa w 2021 roku. Materiatem badawczym byty

lingwistyka wpisy na kontach na Twitterze (obecnie serwis funkcjonuje pod nazwa X) Konrada Fijotka,
korpusowa, media Marcina Warchota, Ewy Leniart i Grzegorza Brauna w okresie kampanii wyborczej. W celu
spotecznosciowe, precyzyjnego zobrazowania dyskursow politykow w opracowaniu postuzono si¢ metodami
Twitter, Rzeszow lingwistyki korpusowej, ktore umozliwiaja przeprowadzenie analizy na poziomie iloscio-

wym. Wykazano, iz kandydaci skupili sie przede wszystkim na pozytywnej autoprezentacji
oraz podkreslaniu swoich zwigzkéw z miastem. Mozna jednak dostrzec pewne cechy charak-
terystyczne dyskursow poszczegolnych politykdw: Marcin Warchot dokonywat autoprezenta-
cji jako polityk popierany przez mieszkanicdw miasta i prezydenta Tadeusza Ferenca, Konrad
Fijotek podkreslat wsparcie elit politycznych i medialnych, natomiast dyskurs Grzegorza Brau-
na w najwiekszym stopniu odrézniat sie od pozostatych kandydatéw (jako najbardziej rady-
kalny). W artykule pokazano, w jaki sposéb metody lingwistyki korpusowej moga stanowi¢

uzupetnienie badan dyskursu medialnego czy politycznego.
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Strategie (de)legitymizacyjne kandydatéw w wyborach na prezydenta Rzeszowa w 2021 roku...

Wprowadzenie

Serwis X jest serwisem spoteczno$ciowym umozliwiajacym publikowanie krétkich wiadomosci tek-
stowych i obrazkowych, na ktore uzytkownicy moga reagowac, odpowiadac i ktére moga udostep-
niac. Do lipca 2023 roku X funkcjonowat jako Twitter. Elon Musk, ktdry przejal serwis w pazdzierni-
ku 2022 roku, zapowiedziat, ze docelowo ma by¢ on ,,aplikacja od wszystkiego”, za posrednictwem
ktorej bedzie mozna m.in. robi¢ zakupy i dokonywac ptatnosci (Dabrowska-Cydzik, 2023). Jak dotad
takich zmian jednak nie wprowadzono (istotne dla niniejszego artykutu réznice pomiedzy déwcze-
snym Twitterem a obecnym X opisano w sekcji Materiat badawczy i metoda). Nalezy zaznaczy¢, ze jesli
w tekscie odnoszono sie do dotychczasowych badan, woéwczas pisano o Twitterze, poniewaz prace
te analizowaly wlasnie ten serwis. Analogicznie, jako Ze niniejsze badanie stanowi analize wpiséw
na Twitterze (nie na X), w artykule uzywana jest poprzednia nazwa serwisu. Nazwa X jest w tekscie
wykorzystywana tylko we fragmentach odnoszacych si¢ do kwestii zwiazanych z biezaca sytuacja
lub przysztoscia serwisu.

Media spolecznosciowe, w tym X, umozliwiaja politykom szybki kontakt z wyborcami, a koszty ich
uzytkowania sa stosunkowo niskie (Jeziniski, 2011). We wspotczesnym komunikowaniu politycznym
Twitter/X odgrywa coraz wieksza rolg, na co wskazuja badania poswigcone zagranicznym partiom po-
litycznym (Jungherr, 2016; Duncombe, 2019; Giovinazzo, 2020; Ahmed, Pisiou, 2021). Wedtug raportu
Digital 2022 w Polsce z Twittera korzystato okoto 26% procent uzytkownikéw internetu (Polewko,
2022). Olga Rodak (2017: 213-214) dodaje, ze liczba jego uzytkownikéw w Polsce stale rosnie, réw-
niez wsrdd mieszkancéw wsi, a profile uzytkownikow stajq sie coraz bardziej zdywersyfikowane.
Wszystkie te czynniki wskazujq na fakt, ze Twitter/X wydaje si¢ interesujaca przestrzeniaq do badan
nad dyskursem.

Niniejszy artykut bada prowadzony na Twitterze dyskurs kandydatow w przedterminowych wybo-
rach na prezydenta Rzeszowa w 2021 roku, ze szczegdlnym uwzglednieniem kwestii legitymizacji.
Analize przeprowadzono za pomoca narzedzi oferowanych przez jezykoznawstwo korpusowe.
Trzeba przy tym zaznaczy¢, ze w Polsce istnieje rozwinieta tradycja postugiwania sie metodami
lingwistyki kwantytatywnej. Wspomnie¢ nalezy choc¢by o znanych za granicg badaniach stylome-
trycznych Macieja Edera i Jana Rybickiego (2011; 2012). Ilo$ciowe analizy dyskursu politycznego
przeprowadzat z kolei Marcin Pieluzek (2017), ktory badat teksty polskich neofaszystow, skin-
headéw, radykalnych narodowcéw i neopogan (autor skompilowat cztery oddzielne korpusy po
okoto 200 tys. wyrazéw kazdy). Obszerna analize tygodnikow opinii (teksty z , Polityki”, ,Do Rze-
czy”, ,Newsweeka” oraz ,Sieci” —facznie ponad 5 miliondw wyrazow) przedstawita z kolei Laura
Polkowska (2018). Warto zwrocic¢ jednak uwage na relatywny brak tego typu badan ilosciowych
w odniesieniu do Twittera, ktére — jak wczesniej zaznaczono — sg czesto przeprowadzane za granica.
W Polsce powstaly wprawdzie liczne badania omawiajace dyskurs politykéw polskich i zagranicznych
na Twitterze (Annusewicz, 2017; Kacperska, Markowski, Migodzinska, 2019; Kalinowska-Zeleznik, 2020;
Rawski, Budzyniska-Daca, Rusin-Dybalska, 2021; Stelowska-Morgulec, 2021), lecz wiekszo$¢ z nich
ma charakter jakosciowy.
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Nalezy odnotowac réwniez ilosciowe analizy polskiego Twittera politycznego (Gackowski, 2014; Ecker,
2017; Nozewski, Baranowski, 2021; Trzcinska, 2022), rowniez w perspektywie komparatystycznej (Jo-
hansson, Nozewski, 2018; Matuszewski, Szabd, 2019). Skupialy sie one przede wszystkim na kwestiach
zwigzanych z matrycami powiazan pomiedzy politykami poszczegolnych formacji a dziennikarzami
oraz interakcyjnoscia i na analizie stosunkdéw spotecznych, w mniejszym stopniu zwracajac uwage
na jezykowe wlasciwosci dyskursow analizowanych aktoréw spotecznych czy wykorzystywanych
przez nich mechanizmdéw retorycznych.

W niniejszym artykule zaprezentowano perspektywe blizsza lingwistycznej analizie dyskursu, kon-
centrujac sie na strategiach dyskursywnych kandydatéw w przedterminowych wyborach w Rzeszo-
wie, wpisujac je w szerszy kontekst dyskursywnej legitymizacji. Jak podkresla Theo van Leeuwen
(2007: 93), odpowiada ona na pytanie ,, dlaczego?”. Dlaczego mamy cos robic i dlaczego w okreslony
sposdb? W tym sensie niniejszy artykul daje réwniez odpowiedz na pytanie: ,W jaki sposob po-
szczegolni politycy przekonuja, ze powinno sie glosowac wtasnie na nich, a nie na kontrkandydatow?”.
Legitymizacja ma istotne znaczenie wlasnie podczas kampanii wyborczych, jako ze wowczas po-
litycy walcza o wladze, dokonujac pozytywnej autoprezentacji przy jednoczesnym negatywnym
przedstawieniu drugiej strony. Damian J. Rivers i Andrew S. Ross (2020: 833-834) podkreslaja, ze
wyborcy w demokratycznych spoteczenstwach nie wspieraja (politycznie badz finansowo) politykéw
czy formacji, ktérzy nie maja odpowiedniej legitymacji. Co wiecej, uzyskiwana za pomoca mecha-
nizméw legitymizacyjnych legitymacja nie jest fenomenem stalym, lecz dynamicznym — aktorzy
polityczni stale musza podtrzymywac konkretny porzadek spoteczny'. Innymi stowy, legitymacja
nie jest zjawiskiem statycznym, lecz fenomenem, ktory nalezy stale podtrzymywac, natomiast prze-
ciwnikom politycznym odmawiac¢ do niej prawa (Martin Rojo, van Dijk, 1997: 524). Odbywa sie to
glownie za pomoca dyskursywnych mechanizméw o charakterze perswazyjnym.

Niniejszy artykut analizuje tym samym strategie dyskursywne i (de)legitymizacyjne kandydatow
w przedterminowych wyborach w Rzeszowie. Do analizy iloéciowo-jako$ciowej wpiséw wykorzy-
stano metody lingwistyki korpusowej. Podazajac za Martinem Reisiglem (2022), przyjeto perspektywe
politolingwistyczna, faczac i syntetyzujac spostrzezenia z lingwistycznie zorientowanej analizy dys-
kursu i nauk politycznych. Co wigcej, artykut omawia polski dyskurs polityczny na Twitterze w od-
niesieniu do wyboréw na stopniu lokalnym (co wigcej — przedterminowych), ktére byly w mniejszym
stopniu analizowane w dotychczasowej literaturze przedmiotu.

1 Na réznice pomiedzy legitymacja a legitymizacja wskazuje Rodney Barker (2001: 24), sugerujac, Ze ta pierwsza jest
swoista fikcja uzywana do opisu warunkow, w jakich ludzie akceptujg roszczenia rzadzacych. Legitymizacja natomiast
to dziatania, w ktore angazuja sie aktorzy chcacy uzyskacé legitymacje (np. na podjecie pewnych dziatan).
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Ugruntowanie teoretyczne

W niniejszym artykule jako podejécie badawcze przyjeto krytyczng analize dyskursu (KAD), ktora
sytuuje si¢ na pograniczu jezykoznawstwa, socjologii, politologii oraz nauk o komunikacji (van Dijk,
1995: 17-18). Przedstawiciele omawianego nurtu rozpatruja dyskurs w kategorii praktyki spoleczne;j.
Zaktada sie zatem dialektyczna relacje pomiedzy dyskursem i spoleczeristwem: pierwszy z elemen-
tow ksztattuje i oddziatuje na drugi i odwrotnie (Fairclough, 1995: 54). Dyskurs jest zatem kluczo-
wym elementem w konstruowaniu $wiata spolecznego, natomiast analiza dyskursu odgrywa istotng
role w jego wyjasnianiu (Fairclough, Duszak, 2008: 16). Jednymi z fundamentalnych zatozert KAD
s eklektyzm badawczy i interdyscyplinarnos$¢. Co wiecej, w ramach krytycznej analizy dyskursu
nie wyroznia si¢ metody dominujacej. W istocie badacze postuluja, aby dostosowywac narzedzia
badawcze do analizowanego materialu (Wodak, 2008: 194).

Jednoczesnie odrzucono postulat KAD o spotecznym zaangazowaniu badacza i jasnym przedstawie-
niu swojego stanowiska, ktore nie jest wolne od wartosciowania (por. van Dijk, 1993: 252-254). Celem
pracy nie jest zmiana spoteczna czy potepienie danego dyskursu. Niniejsze badanie zaklada analize
i rekonstrukcje strategii dyskursywnych i (de)legitymizacyjnych omawianych politykéw. W tym sen-
sie artykul nawigzuje do analizy dyskursu jako mediacji, ktéra mozna traktowac jako alternatywe dla
klasycznie pojmowanej KAD. Wedlug tworcy koncepcji, Tomasza Piekota (2016: 20-23), szczegolnie
wazny jest jezyk opisu, ktéry powinien by¢ neutralny oraz wolny od nie zawsze uprawnionych osa-
doéw i generalizacji. Ponadto badacz nie prowadzi analiz z wlasnego punktu widzenia, lecz przybliza
perspektywe analizowanych grup czy aktorow. Takie ograniczenie perspektywy samego badacza jest
opisywane jako ,zasada ograniczenia introspekcji”, ktéra mozna realizowac poprzez analize duzych
korpuséw danych, a nie pojedynczych tekstow. Zgodnie z ta wytyczna w niniejszym artykule do
analizy materialu badawczego wykorzystano metody lingwistyki korpusowe;j.

W badaniu zidentyfikowano oraz przeanalizowano tematy dyskursu i strategie dyskursywne kandy-
datow. Pierwsza z tych kategorii Teun A. van Dijk (2001: 19-20) okresla jako najwazniejsza informacje
w dyskursie, ktéra przekazuje jego globalne znaczenie. Z kolei strategie dyskursywne przedstawiciele
KAD definiuja jako mniej lub bardziej intencjonalne plany badz zespoty praktyk, ktore sa stosowane
w celu osiagniecia danego spotecznego, politycznego, psychologicznego lub lingwistycznego celu
(Wodak, Reisigl, 2009: 94). W niniejszej pracy uwaga zostanie poswiecona trzem z nich:

1) nazywaniu - jest to dyskursywne konstruowanie aktoréw spotecznych, zjawisk czy wyda-
rzen; odbywa si¢ m.in. za pomoca wyrazen deiktycznych, antroponimdéw, metafor, metonimii,
synekdoch czy — mowiac ogdlnie — czasownikéw i rzeczownikéw stuzacych do okreslenia
dziatania;

?2) orzekaniu - sa to strategie orzekania wartosciujace przypisywanie negatywnych lub pozy-
tywnych cech danym aktorom spotecznym, zjawiskom czy wydarzeniom; zaliczaja si¢ do nich
m.in. przymiotniki, przystéwki, imiestowy, aluzje, presupozycje, hiperbole, litoty, poréwnania;

3) intensyfikacji i tonowaniu — sg to odpowiednio wzmacnianie lub ostabianie mocy illokucyjnej
wypowiedzi; w odniesieniu do tych pierwszych mozna méwic o augmentatywach, retorycznych
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zabiegach amplifikacyjnych (emfaza, kumulacja czy uwypuklenie) czy postugiwaniu sie strona
czynna; do strategii tonowania zaliczajq sie z kolei posrednie akty mowy, wyrazenia asekura-
cyjne, zdrobnienia czy uzywanie strony biernej (Wodak, 2008: 196197, Wodak, Reisigl, 2009).

Innymi stowy, celem pracy jest odpowiedz na pytanie, o czym podczas kampanii najczesciej mowili
na Twitterze kandydaci na prezydenta Rzeszowa oraz w jaki sposob legitymizowali swoje dziatania
i delegitymizowali przeciwnikéw politycznych.

Wspomniane wyzej pojecie legitymizacja jest terminem szeroko omawianym na gruncie nauk praw-
nych; etymologicznie wywodzi sie od lacinskiego legitimus, oznaczajacego , zgodny z prawem”. Byto
ono uzywane juz w czasach starozytnego Rzymu (Mider, 2010: 11). W odniesieniu do badan nad
dyskursem omawiane pojecie funkcjonuje nie tylko w kontekstach prawnych i prawniczych, lecz
takze w znaczeniu szeroko pojetego ,,uzasadniania” (van Leeuwen, 2007). Jak sugeruja Peter L. Berger
i Thomas Luckmann (1966: 110-111), legitymizacja ma istotne znaczenie dla wyjasniania trwatosci
porzadku instytucjonalnego oraz stabilnosci rzeczywistosci spotecznej. Wszelkie konstrukcje spo-
feczne wymagaja ciaggltego podtrzymywania, co odbywa si¢ poprzez mechanizmy legitymizacji, czyli
wyjasniania i uzasadniania. Analiza dyskursu odgrywa kluczowa role w ujawnianiu mechanizméw
tworzenia i produkowania ideologii: w jaki sposob okreslony porzadek spoteczny jest legitymizowa-
ny za pomoca procesow dyskursywnych (Oktar, 2001: 314-315). Luisa Martin Rojo oraz Teun A. van Dijk
(1997: 257) podkreslaja, ze dzialania legitymizacyjne sa w istocie zawsze dyskursywne. Z kolei wspo-
mniani wczesniej Peter L. Berger i Thomas Luckmann (1966: 112) wskazuja na wszechobecnos¢ je-
zyka w réznych kontekstach, a jezykowa obiektywizacja rzeczywistosci jest istotnym elementem
legitymizaciji.

W odniesieniu do badan nad dyskursem legitymizacja jest zatem rozumiana jako proces argumen-
tacyjny, w ktorym dzialania nadawcy sg uzasadniane jako zbiorowo akceptowane, stuszne i zasadne
(Fairclough, Fairclough, 2012: 242). Ponadto legitymizacja jest zawsze ugruntowana w pewnym kon-
tekscie, zaktadajacym istnienie pewnych norm, wartosci czy przekonan uznanych za prawomocne
przez okreslonych aktoréw spotecznych (Tilly, 2006: 14-15). Swoistym przeciwienstwem legitymizacji
jest (de)legitymizacja. Jako ze w procesie dyskursywnej legitymizacji pewni aktorzy spoteczni i po-
lityczni oraz ich normy, moralnosc¢ czy podejmowane decyzje sa wartosciowane pozytywnie i uzna-
wane za stuszne, silg rzeczy musza istniec ich przeciwnicy, ktérzy kieruja sie¢ niemoralnymi pobud-
kami, a ich dzialania przyniosa spoleczenistwu negatywne konsekwencje (Vaara, Tienari, Laurila,
2006: 793-794).

W niniejszym artykule przyjeto definicje legitymizacji jako strategie budowania pozytywnego i mo-
ralnego wlasnego wizerunku. Innymi stowy, legitymizacja to tworzenie i komunikowanie pozytyw-
nego obrazu grupy wlasnej; delegitymizacja oznacza natomiast analogiczne praktyki w odniesieniu
do negatywnego wizerunku grupy obcej. Budowane sa zatem dwie grupy oraz wykazuje sig, ze
przynaleznos¢ do ,nas” jest czyms$ moralnie stusznym i korzystnym (Screti, 2013: 212-213). Polary-
zacja i tworzenie opozycji ,my” i ,,oni” sa w istocie podstawowymi aspektami, ktére ustanawiaja
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i podtrzymuja hierarchie i okreslony porzadek polityczny (Wirth-Koliba, 2016: 23). Piszac o technikach
legitymizacji i delegitymizacji, w odniesieniu do tych pierwszych Paul Chilton (2004: 46) wskazuje
na prezentowanie argumentow nawiazujacych do pragnien wyborcow, projekcje charyzmatycznego
przywddztwa, chwalenie sie¢ osiggnieciami czy podkreslanie przywiazania do wyznawanej przez
siebie ideologii. Z kolei do zabiegdéw delegitymizacyjnych zaliczono m.in. akcentowanie dychoto-
mii ,my a oni” czy akty mowy polegajace na obwinianiu, oskarzaniu i obrazaniu. W niniejszym
artykule przeanalizowano sposoby, w jakie czynili to kandydaci w przedterminowych wyborach na
urzad prezydenta Rzeszowa.

Material badawczy i metoda

Materiat badawczy stanowily prowadzone na Twitterze wpisy z oficjalnych kont kandydatéw: Kon-
rada Fijolka (@FijoKonrad), Ewy Leniart (@EwaLeniart), Marcina Warchota (@marcinwarchol) oraz
Grzegorza Brauna (@GrzegorzBraun_). W skfad korpusow weszly tweety opublikowane w okresie
kampanii wyborczej: od 14 marca do 13 czerwca 2021 roku (91 dni). Dane zostaty wyekscerpowane za
pomoca akademickiego pakietu Twitter API. W artykule wzieto pod uwage wylacznie autorskie wpisy
kandydatow. Tresci, ktore byty przez nich udostepniane (retweety), nie zostalty uwzglednione. Ponie-
waz celem pracy bylo zbadanie dyskursow kandydatéw, wlaczenie retweetéw do analizy nie datoby
precyzyjnego obrazu strategii dyskursywnych samych politykéw. Ponadto zdecydowano sie skupic
wylacznie na warstwie tekstowej, pomijajac emotikony. Jako ze tekst ugruntowany jest w lingwistycz-
nej analizie dyskursu, analiza emotikondw wykracza poza zakres niniejszego badania®. Warto takze
zaznaczy¢, ze podczas omawianej kampanii wyborczej na 0wczesnym Twitterze w jednym wpisie
mozna bylto zamiesci¢ maksymalnie 280 znakow (ze spacjami). Od 2023 roku posiadacze ptatnej sub-
skrypcji Twitter Blue moga pisac posty zawierajace az 25 tys. znakdw. Co wiecej, moga oni edytowac
swoje wpisy, a takze formatowac tekst (np. pogrubiajac wybrane elementy). Kandydaci w wyborach
w Rzeszowie nie mieli takiej mozliwosci, co stanowi istotng zmienna w kontekscie charakteru ana-
lizowanych postow.

Trzech kandydatéw mialo konto na Twitterze na dtugo przed rozpoczeciem kampanii (Marcin War-
chot - od pazdziernika 2015 roku, Konrad Fijotek — od maja 2019 roku, Grzegorz Braun — od pazdzier-
nika 2019 roku). Konto Ewy Leniart zostato zatozone dopiero w marcu 2021 roku, a wiec rozpoczecie
dzialalno$ci na tym portalu przez wojewode podkarpacka zbieglo sie ze startem kampanii.

Uzycie narzedzi lingwistyki korpusowej pozwolito na analize materiatu réwniez w sposob iloscio-
wy, poniewaz zastosowanie réznych programéw umozliwia uzyskanie danych, ktérych zebranie
nie byloby mozliwe za pomoca tradycyjnych metod. Jednoczesnie ilosciowe metody stanowia pew-
na odpowiedz na zarzuty kierowane pod adresem przedstawicieli KAD o wybidrczos¢ analiz oraz

2 Warto wspomnie¢, ze w ostatnich latach powstaty prace analizujace wykorzystanie emotikondw i emoji z perspektywy
lingwistyki korpusowej — por. Kénig, 2019; Zappavigna, Logi, 2021.
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niereprezentatywny dobor proby (Stubbs, 1997; Breeze, 2011). W niniejszym artykule jako narzedzie
badawcze wykorzystano program Sketch Engine (zob. Kilgarriff i in., 2014).

W celu pelniejszego zobrazowania dyskursu kandydatéw w wyborach w Rzeszowie zastosowano
zaréwno metody ilo$ciowe, jak i jako$ciowe. W odniesieniu do tych pierwszych analizie poddano li-
sty frekwencyjne, czyli listy stéow wystepujacych w korpusie, ktore posortowano wedlug czestosci
ich wystepowania; dla badacza interesujaca jest zaréwno czestos¢ wystepowania danego wyrazu, jak
ijego brak w poréwnaniu z innymi korpusami (Baron, Rayson, Archer, 2009: 41-42). W odniesieniu do
list frekwencyjnych najwieksza uwage poswiecono rzeczownikom, czasownikom, a takze hasztagom
i oznaczanym kontom. Badanie tych dwdch ostatnich pozwala na przeanalizowanie strategii konstru-
owania wspodlnoty lub nastrojow antagonistycznych: polityk moze propagowac hasztag promujacy
jego kandydature lub atakujacy przeciwnika; moze réwniez oznacza¢ wspierajacych go aktoréw spo-
fecznych, dziekujac im za wsparcie, lub polemizowac z innym uzytkownikiem czy nawet go obrazic.
Ich analiza jest zatem istotna w kontekscie strategii (de)legitymizacyjnych. Zbadano rowniez wybrane
kolokacje, czyli ,,stale powtarzajace si¢ wzory wystepowania stéw w swoim sasiedztwie” (Walinski,
2005: 39). Analiza kolokacji pozwala odpowiedzie¢ na pytanie, czy w danym dyskursie pojawiaja sie
charakterystyczne potaczenia miedzywyrazowe, ktére réwniez moga demonstrowacé powtarzajace
sie strategie (de)legitymizacyjne.

Z kolei na poziomie analizy jako$ciowe]j przeanalizowano wybrane konkordancje. Konkordancje
to zbiory przykltadéw wystapient danego wyrazu w kontekscie, ktory stanowi kilka stow na prawo
ilewo od wyszukiwanego wyrazu — przy czym diugos¢ tych fragmentow tekstu moze by¢ dowolnie
definiowana przez badacza (Baker, 2006: 71). Konkordancje pozwalaja zatem na wskazanie schema-
tow w uzyciu danych fraz lub stow (Biel, 2015: 32). W kontekscie niniejszego artykutu wybrane kon-
kordancje zostana zaprezentowane w celu ukazania szerszego kontekstu wpiséw politykow. W ten
sposob mozna np. zweryfikowa¢, czy dany wyraz byt uzywany ironicznie lub jako cytat. Innymi
stowy, wlasciwosci dyskursu konkretnego polityka mozna wyrdznic na podstawie analizy kwantyta-
tywnej, jednak wysnucie precyzyjnych konkluzji jest mozliwe dopiero po analizie danych wyrazow
w bardziej szczegdtowych kontekstach.

Jako Ze analizowane korpusy sa zbiorami danych o réznej wielkosci, poréwnano nie tylko frekwencje
surowe, lecz takze znormalizowane (na sto tys. tokendw?). Ponadto postuzono sie bardziej zaawan-
sowanymi miarami statystycznymi: logarytmem wskaznika wiarygodnosci (ang. log-likelihood — LL)
oraz bayesowskim kryterium informacyjnym (ang. Bayesian information criterion — BIC). W przypadku
pierwszej z nich im wigksza wartos¢, tym bardziej statystycznie istotna jest réznica miedzy wynika-
mi. Innymi sfowy, za pomoca tej miary mozna stwierdzic¢, czy wystepowanie danego stowa w korpu-
sie X w porownaniu z korpusem Y jest istotnie czestsze badz rzadsze (Baker, McGlashan, 2020: 226).
Wartos¢ LL rowna 3,84 oznacza réznice statystyczna na poziomie p < 0,05. Wartosc 6,63 przektada
sie na rdznice na poziomie p < 0,01; wartos¢ 10,83 — p < 0,001; natomiast poziom p <0,0001 zaczyna si¢

3 Token odnosi sie do wszystkich form danego wyrazu, niezaleznie od tego, jak czesto jest on powtorzony.
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od wartosci 15,13 (Rayson, Berridge, Francis, 2004: 932-933). Jesli chodzi natomiast o0 wspdlczynnik
Bayesa, to jest on obliczany na podstawie réznicy czestotliwosci wartosci LL i catkowitego rozmiaru
poréwnywanych korpusow (Gabrielatos, 2018: 240-241). Jak podaje Andrew Wilson (2013: 6-8), istotna
réznica miedzy korpusami rozpoczyna sie¢ od wartosci 2, natomiast warto$¢ wieksza niz 10 ozna-
cza bardzo duze prawdopodobienistwo. Omawiane miary postuzyty réwniez do analizy wyrazow
charakterystycznych dla danych kandydatow; skoncentrowano sie na stowach, ktére nie wystapity

we wpisach innych politykow.

Zastosowany schemat analityczny stanowi zatem bardziej rozbudowany i ulepszony model wzgledem
poprzedniego badania, w ktorym skupiono si¢ na analizie wpiséw Roberta Biedronia i Krzysztofa Bo-
saka podczas kampanii prezydenckiej w 2020 roku (Kosman, 2022b). Wowczas réwniez wykorzystana
zostata krytyczna analiza dyskursu i poruszono kwestie zwigzane z polityczna reklama. Niniejszy
artykul, wykorzystujac teorie dyskursywnej legitymizacji, pogtebia wnioski z analizy i nadaje bada-
niu perspektywe interdyscyplinarna. Ponadto niniejsza praca skupita si¢ na wszystkich kandydatach,
ktorzy wzieli udziat w opisywanych wyborach, co dato petny obraz dyskursu politycznego na Twitte-
rze. Co wiecej, zastosowanie zaawansowanych metod statystycznych umozliwito poréwnania miedzy
czterema korpusami oraz wysnucie rzetelnych wnioskéw. W niniejszym artykule rozwinatem model
swoich badan, rozszerzajac go o nowe koncepcje i narzedzia, co wpisuje si¢ w program KAD, ktory
zaktada problemowy charakter analiz oraz dobdr takich narzedzi i metod, ktére pomoga rozwiazac
dany problem badawczy (por. Wodak, 2008: 194); jednoczesnie wszedtem w polemike z niektérymi
zalozeniami KAD, poszukujac dla niej pewnej alternatywy.

Analiza materialu
Podstawowe informacje o korpusach

Tabela 1 przedstawia podstawowe informacje o korpusach. Mozna zauwazy¢ istotne réznice miedzy
sposobami korzystania z Twittera przez poszczegdlnych kandydatow. Wyrdznia sie przede wszystkim
duza aktywnos¢ Konrada Fijotka, ktory opublikowal wiecej wpiséw niz pozostali kandydaci facznie,
piszac srednio 14 tweetéw dziennie. Ponadto obecny prezydent Rzeszowa znacznie czesciej wchodzit
w interakcje z innymi uzytkownikami Twittera — az 80% jego wpiséw stanowity odpowiedzi na ko-
mentarze pod jego wczesniejszymi postami. Oznacza to, ze Twitter byl dla tego polityka szczegolnie
wazng czescig kampanii. W przypadku pozostatych kandydatow procent odpowiedzi utrzymywat sie
na podobnym poziomie (repliki na wpisy innych uzytkownikow stanowity ok. 5% ich aktywnosci).

W tym miejscu nalezy zaznaczy¢, ze sposrdd odpowiedzi Konrada Fijotka 307 stanowily wpisy
zawierajace jedynie emotikon, najczesciej — 248 razy — przedstawiajacy znak zwyciestwa. Moze to
poniekad ttumaczy¢ fakt, ze mimo iz byty radny Rzeszowa opublikowat najwiecej wpiséw sposrdd
czworga kandydatow, pod wzgledem $redniej liczby stéw we wpisie jego przewaga nad konkurentami
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nie byta juz tak wyrazna. Pozostali kandydaci (z wyjatkiem jednego wpisu Grzegorza Brauna) nie
publikowali tweetow zawierajacych wylacznie emotikony.

Tabela 1. Podstawowe informacje o korpusach

Konrad Fijotek Ewa Leniart Marcin Warchot Grzegorz Braun
Liczba wpisow 1275 138 385 499
Liczba stow 10 735 3481 10 202 7 300
Liczba tokenow 15 166 3976 11 678 9081
Srednia stéw we 84 25 26,5 14,6
wpisie
Srednia wpisow 14 1,5 4,2 54
dziennie
Liczba odpowiedzi na 1025 6 27 60
wpisy uzytkownikéw
Procent odpowiedzi 80,3 4,3 7 8,3
Liczba oznaczonych 611 30 51 113
roznych kont
Liczba wszystkich 250 100 80 87
uzy¢ hasztagéw
Liczba unikatowych 53 41 17 22

hasztagéw

Zrddto: opracowanie wlasne.

Wykorzystanie znakow specjalnych

W odniesieniu do znakoéw specjalnych mozna zaobserwowac czestsze niz u innych kandydatow wy-
korzystanie wykrzyknika przez Grzegorza Brauna. Podkresla to emocjonalnosc¢ jego wypowiedzi,
ajednoczesnie jest charakterystyczne dla przedstawicieli prawicy, np. Donalda Trumpa (Kreis, 2017).
Jedli chodzi o roznice statystyczne, sa one znaczace w kontekscie Konrada Fijotka (LL — 187,11; BIC
—177,08) oraz Marcina Warchota (LL —105,06; BIC - 95,12). Grzegorz Braun postugiwat si¢ wykrzykni-
kami czesciej od tych dwdch politykéw. Poréwnujac uzycie wykrzyknika miedzy Grzegorzem Brau-
nem a Ewa Leniart, réznica byla istotna na poziomie LL (10,22); Leniart rdwniez istotnie czesciej po-
stugiwata sie ta czeScia mowy od Fijotka (LL —50,18; BIC —40,32) oraz Warchota (LL —21,37; BIC - 11,71).

Jesli chodzi o pytajnik, wszyscy kandydaci postugiwali sie¢ nim stosunkowo rzadko, jednak najczesciej

robit to Grzegorz Braun. Wskazuje to ponownie na bardziej emocjonalny wydzwiek jego wpisow oraz
che¢ wejscia z innymi uzytkownikami w interakcje (m.in. poprzez stawianie pytan retorycznych).
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Réznice statystyczne byly istotne w poréwnaniu z korpusami trojga rywali Brauna: Fijotek: LL - 50,92;
BIC - 40,82; Warchot: LL — 38,64; BIC: 28,69; Leniart: LL —20,90; BIC — 11,42.

Tabela 2. Wykorzystanie znakow specjalnych przez kandydatow

Frekwencja Procentowy Frekwencja Procentowy Frekwencja Procentowy Frekwencja Procentowy

Znaki surowa udziat surowa udziat surowa udziat surowa udziat
specjalne
Konrad Fijolek Ewa Leniart Marcin Warchot Grzegorz Braun
Stowa od @ 3338 31 43 12 87 0,8 229 31
Stowa zakon- 40 0,3 49 1,4 57 0,5 183 2,5
czone wy-
krzyknikiem
Stowa zakon- 8 0,07 2 0,05 8 0,07 45 0,6

czone znakiem
zapytania

Zrddto: opracowanie wtasne.

Szczegotowa analiza hasztagéw wykazata natomiast, ze politycy postugiwali si¢ najczesciej jednym
lub dwoma hasztagami, ktoére podczas kampanii jednoczesnie byly ich sloganami wyborczymi. Inne
hasztagi pojawiaty sie incydentalnie, nawiazujac do aktualnej sytuacji. Na przyktad Fijotek, Leniart
i Warchot 3 maja oznaczyli swoje pojedyncze wpisy hasztagiem , #konstytucja3maja”, aby podkresli¢
wage tego swieta*. Korpus wpiséw kazdego z kandydatéw zawiera zatem wiele hasztagow uzytych
tylko raz. Najwiecej roznych hasztagéw wykorzystal Konrad Fijotek (53), jednak warto zwrdci¢ uwage
na fakt, iz Ewa Leniart zamiescila 41 unikatowych hasztagow w zaledwie 138 wpisach. Poréwnujac
relatywna frekwencje hasztagow, najczesciej postugiwata sie nimi kandydatka Prawa i Sprawiedli-
wosci. Roznice statystyczne wzgledem jej rywali: Fijotek: LL —11,95; BIC — 2,09; Warchot: LL 73,76; BIC
—64,01; Braun: LL —42,66; BIC —33,19. Z kolei obecny prezydent Rzeszowa czesciej uzywat hasztagoéw
od Warchota (LL - 53,12; BIC —42,92) i Brauna (LL - 20,57; BIC - 10,47). Miedzy Warchotem a Braunem
nie odnotowano natomiast istotnych réznic w tym zakresie (LL —4,69; BIC - 5,25).

4 Pelna tres¢ wpiséw: ,,230 lat temu Sejm Rzeczypospolitej Obojga Narodéw uchwalit pierwsza w Europie i druga na
Swiecie konstytucje #Konstytucja3Maja Pamietamy #Rzeszéw]estNajwazniejszy”, ,Ofiara i determinacja pokolen Polakow
sprawity, ze jesteSmy wolnym i niezaleznym narodem. Dzi$ chcemy i mozemy decydowac o sobie, o sprawach naszego
kraju, sprawach miast. Zycze radosnego $wietowania 230. rocznicy #Konstytucja3maja” ,,Z okazji 230. rocznicy uchwalenia

Konstytucji 3 Maja ztozylem dzis$ kwiaty pod pomnikiem Tadeusza Kosciuszki w Rzeszowie #3Maja #Konstytucja3Maja”.
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Tabela 3. Najczesciej wykorzystywane hasztagi przez Konrada Fijotka, Marcina Warchola i Grzegorza

Brauna
Konrad Fijolek Marcin Warchot Grzegorz Braun
Lp. Hasztag Frekwen- Frekwen- Hasztag Frekwen- Frekwen- Hasztag Frekwen- Frekwen-
cjasurowa  cjana cjasurowa cjana cjasurowa cjana
sto tys. sto tys. sto tys.
tokenow tokenow tokenow
1 #Rze- 119 785 #Dobra- 29 248 #Braun2021 23 253
szow]Jest- Kontynu-
Najwaz- acja
niejszy
2 #Rzeszéw 23 152 #Warchot- 13 111 #Nowylm- 18 198
FerencDla- pulsDla-
Rzeszwa Rzeszowa
3 #Miesz- 5 33 #DlaRze- 9 77 #Wygramy- 14 154
kan- szowa / RazemDla-
cySaNaj- #Rzeszow Rzeszowa
wazniejsi
4  #Ekolgia- 4 26 #NaszRze- 6 51 #Rzeszow 6 66
JestNaj- SZOW
wazniejsza
/ #Lider-
KonradFi-
jolek
5 #Dzien- 3 20 #LodyEki- 2 17 #Druzy- 3 33
Europy / Py naKonfe-
#Covid19 deracji /
#Morato-
riumImi-
gracyjne

Zrodto: opracowanie wtasne.

Warto zauwazy¢, ze stosowane przez politykéw hasztagi w zdecydowanej wiekszosci byty nacecho-
wane pozytywnie i nie byly wymierzone w konkretnego konkurenta lub opcje polityczna. W szcze-
golnosci hasztagi Konrada Fijotka pokazywaty go jako spotecznika zaangazowanego w sprawy
miasta oraz bedacego blisko mieszkanicéw, a takze jako nowoczesnego polityka i lidera opozycji,
majacego poglady proeuropejskie. W przypadku tego polityka hasztag ,#RzeszowJestNajwazniejszy”
byt zdecydowanie dominujacy; czesto wystepowat rowniez z innymi hasztagami. Nalezy tutaj zwrdcic
uwage na powtarzajacy sie wyraz ,najwazniejszy” w hasztagach Fijotka, ktory podkreslat priorytety
kandydata (,#Rzeszow]estNajwazniejszy”, , #MieszkancySaNajwazniejsi” i ,#EkologiaJestNajwazniej-
sza”) i funkcjonowat jako wykladnik wartosciowania pozytywnego — wykorzystujac go w swoich
hasztagach, Fijotek dokonal pozytywnej autoprezentacji jako polityk, dla ktorego szczegolnie istotni
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sq mieszkancy (i ich problemy). Zastosowanie stopnia najwyzszego mozna odczytywac takze jako
strategie intensyfikacji, gdyz takie formy sa z zatozenia silniejsze od form w stopniu rownym.

Tabela 4. Konkordancje wybranych hasztagow uzytych przez Konrada Fijolka

Godz. 18:00 os. Piastow. Serdecznie zapraszam i do zobaczenia #MieszkancySaNajwazniejsi #Rzeszow]estNawazniejszy
Stoi za mna blisko 42% mieszkancow. Walcze o wiecej. #MieszkancySaNajwazniejsi

Soboty lubie najbardziej bo jestesmy wsrod Was. #MieszkancySaNajwazniejsi

Zapraszam Was do dialogu o Zielonym Rzeszowie. #EkologiaJestNajwazniejsza

Tak wspolnie swietowalismy 9 maja #DzienEuropy Byta rados¢ wspolny spiew i co najwazniejsze byliSmy razem

Licze na Was. Licze na zwyciestwo. Niech wygra #Rzeszow! #LiderKonradFijotek

Zrodto: opracowanie wtasne.

Z kolei Marcin Warchot akcentowat swoje zwiazki z ustepujacym prezydentem Tadeuszem Ferencem.
Przykladem realizacji tej strategii sa dwa najczesciej uzywane przez niego hasztagi: ,#DobraKonty-
nuacja” oraz , #WarcholFerencDlaRzeszowa”. Kandydat Suwerennej Polski® starat si¢ tym samym za-
prezentowac jako naturalny nastepca dtugo urzedujacego prezydenta oraz kontynuator jego polityki.
Wyniki analizy konkordancji pokazuja rowniez, ze oba wymienione hasztagi towarzyszyty wpisom
podkreslajacym zaangazowanie kandydata w sprawy lokalne (m.in. budowa sciezek rowerowych,
rozbudowa szkol, modernizacja osiedla) oraz pokazujacym go jako cztowieka rodzinnego i bliskiego
ludziom (czestowanie kawg i drozdzowkami; zyczenia dla mlodej pary; podkreslenie faktu, ze jest sie
sasiadem Stéphane’a Antigi, trenera siatkarskiego klubu KS DevelopRes Rzeszéw). Do ksztattowania
swojego wizerunku politykowi postuzyt réwniez zaimek pierwszej osoby liczby mnogiej w haszta-
gu ,#NaszRzeszoéw”, ktory stuzy do podkresdlenia poczucia tozsamosci grupowej (zob. Chilton, 2004:
56-57). Warchot tym samym legitymizowatl swoja kandydature jako przedstawiciel rzeszowian oraz
majacy wsparcie wieloletniego prezydenta miasta. Polityk wykorzystywat zatem strategie legitymi-
zacji z autorytetu, podkreslajac, ze objecie przez niego urzedu byloby niejako wolg Tadeusza Ferenca
(zob. van Leeuwen, 2007: 96-97).

5 Omawiany hasztag zostat dwukrotnie zapisany jako dwa oddzielne: ,#WarchotFerenc #DlaRzeszowa”. Petna tres¢ tych
wpiséw: ,Wspdlnie z moja rodzing i mieszkancami zasadziliSmy nowe drzewa na Osiedlu 1000-lecia. Publikacje medial-
ne po wczorajszej konferencji: https://bit.ly/39iYnb9 #WarchotFerenc #DlaRzeszowa” oraz ,Klub @KSDevelopres — wielka
duma Rzeszowa! Z trenerem przysztych mistrzyn Polski... a prywatnie moim sasiadem Stephanem Antiga #WarchotFerenc
#DlaRzeszowa”. Oba tweety zostaly opublikowane 26 marca.

6 W maju 2023 roku Solidarna Polska zmienita nazwe na Suwerenna Polska — podczas analizowanych wyboréw Warchot
byl kandydatem popieranym przez Solidarna Polske.
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Tabela 5. Wybrane konkordancje hasztagu #DobraKontynuacja we wpisach Marcina Warchota

Serdecznie dziekuje za setki ciekawych i inspirujacych rozmoéw o Rzeszowie #DobraKontynuacja
Drogie Dzieci | Zycze Wam zeby Wasze dzieciristwo byto jak najwspanialsze i trwato jak najdtuzej #DobraKontynuacja
Dziekuje mieszkanicom spotkanym na Placu Wolno$ci za mite przyjecie i wszystkie rozmowy #DobraKontynuacja

2/2 — przez ostatnich 15 lat poszerzanie granic stanowilo istotny element sity naszego miasta rezygnacja z tych dziatan
oznacza regres i spadek znaczenia na gospodarczej mapie Polski Nie pozwdlmy na to #DobraKontynuacja

Serdecznie zapraszam do obejrzenia mojego spotu wyborczego Marcin Warchot — Tadeusz Ferenc: #DobraKontynuacja

Bardzo dzigkuje Panu Prezydentowi Tadeuszowi Ferencowi za poparcie ! razem zadbajmy o Rzeszow: dzi$ rozmawialismy
o potrzebach mieszkancow rzeszowskich spétdzielni mieszkaniowych #DobraKontynuacja

Nowe ogrodzenie szatnia parking i droga dojazdowa to aktualne potrzeby Klubu Sportowego Junak Stocina gdzie
trenuje prawie 250 dzieci Deklaruje zrealizowac te inwestycje jesli zostane prezydentem Rzeszowa #DobraKontynuacja

JesteSmy po owocnych rozmowach z Heiro Rzeszéw gdzie poruszyliSmy m. in. temat inwestycji w infrastrukture
sportowa przy ulicy Stadionowej. Z pewnoscia jesli zostane prezydentem Rzeszowa bede wspierat ta inicjatywe naszej
futsalowej druzyny #DobraKontynuacja

Zrddto: opracowanie wtasne.

Tabela 6. Wybrane konkordancje hasztagu #WarcholFerencDlaRzeszowa we wpisach Marcina
Warchota

Klub @KSDevelopres — wielka duma Rzeszowa! Z trenerem przysztych mistrzyn Polski... a prywatnie moim sasiadem
Stephanem Antiga #WarcholFerencDlaRzeszowa

Pigkne stowa o Panu Prezydencie Tadeuszu Ferencu Dzigkuje za zyczenia! Dziatam #DlaRzeszowa #WarchotFerencDla-
Rzeszowa

Dzisiaj spotkacie Nas w okolicach: Placu Wolnosci ul. 3-go Maja Skrzyzowania ul. Kwiatkowskiego i al. Powstanicow War-
szawy ul. Witosa — Park Zdrowia Zaktadu Metalurgicznego WSK Rzeszéw Do zobaczenia! #WarchotFerencDlaRzeszowa

CO ZA DZIEN! Dziekuje za $wietne spotkania rozmowy i zyczenia Wygramy #DlaRzeszowa #WarchotFerenc
DlaRzeszowa

Chcialbym zabrac¢ Panstwa w podroz do Rzeszowa XXII w. gdzie idea staje si¢ rzeczywistoscia gdzie marzenia sie
realizuja #WarchotFerencDlaRzeszowa

Konferencja prasowa ws. ringu Rzeszowa z dojazdem do autostrady A4: https://t.co/Qitxlw1Vhi #WarchotFerenc
DlaRzeszowa

Zrédto: opracowanie wasne.
Odmienne w poréwnaniu z Fijotkiem i Warchotem wykorzystanie hasztagéw mozna zaobserwo-
wac u Grzegorza Brauna, ktéry najczesciej postugiwat sie hasztagiem , #Braun2021”, co wskazuje

na sprawczo$¢ kandydata; w tym hasztagu mozna zaobserwowac arbitralne stwierdzenie, Ze stanie
si¢ tak, jak wyobraza sobie jego nadawca. Ponadto omawiany hasztag wydaje si¢ charakterystyczny
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dla kampanii o ogdélnokrajowym zasiegu (np. prezydenckiej), rzadziej spotykany jest przy okaziji
wyboréw na poziomie lokalnym.

Z drugiej jednak strony trzy nastepne hasztagi sa podobne w tresci do najczestszych hasztagéw kon-
kurentdw Brauna, jako ze odnosza si¢ do samego Rzeszowa: ,#NowylmpulsDlaRzeszowa”, ,#Wy-
gramyRazemDlaRzeszowa” oraz , #Rzeszow” Co wigcej, hasztagi ,,#Braun2021”, , #NowylmpulsDla-
Rzeszowa"” oraz ,,#WygramyRazemDlaRzeszowa” najczesciej byty wykorzystywane przez polityka
razem. Analogicznie jak w przypadku Warchota warto odnotowac forme pierwszej osoby liczby
mnogiej w drugim ze wspomnianych hasztagéw, sugerujaca, ze Braun dokonywat autoprezentacji
jako kandydat szerokiej grupy wyborcow.

Tabela 7. Wybrane konkordancje hasztagu ,,#Braun2021” we wpisach Grzegorza Brauna

Jezeli maja Panstwo zdjecie ze mna prosze o wstawienie na Twittera z hasztagiem #Braun2021 Udostepnie na
swoim profilu! :)

Mili Panistwo juz ostatnie statystyki na dzisiaj WYNIKI CIESZA! @Hvbsvn Szczesé¢ Boze! Kontrkandydaci daleko
w tyle! To dzigki Waszemu zaangazowaniu dziekuje! #Braun2021

Tojuz ostatnia prosta kampanii ! Prosze Panistwa o pelng mobilizacje zostato kilka dni do wybordw prezydenckich.
Dziekuje za okazane wsparcie i zyczliwos¢. To ostatni moment by nakltonic¢ swoich bliskich i znajomych do
poparcia NORMALNOSCI. #Braun2021 #NowyImpulsDlaRzeszowa

Trwa intensywna praca nad przygotowaniem naszej gazetki “Braun 2021 Nowy impuls dla Rzeszowa” Pomagaja
nam dziatacze @RuchNarodowy. DZIEKUJEMY! #WygramyRazemDlaRzeszowa #NowyImpulsDlaRzeszowa
#Braun2021

Konferencja prasowa Komitetu Wyborczego Wyborcéw “Grzegorz Braun — Konfederacja” podsumowujaca catosé
kampanii wyborczej. https://t.co/W60JMgWkEw Dziekuje catej #DruzynaKonfederacji #Braun2021 !

Konferencja rzeszowskich kobiet wspierajacych mnie w kampanii wyborczej. Ponizej kilka zdje¢ #Wygramy
RazemDlaRzeszowa #NowylmpulsDlaRzeszowa #Braun2021

Zrddto: opracowanie wtasne.

Jednoczesnie Braun jako jedyny kandydat wspominal w swoich hasztagach macierzysta formacje
(,#DruzynaKonfederacji”®); pozostali kandydaci starali si¢ nie wskazywac wprost na partie, z ktérymi
byli zwiazani. Co wiecej, Braun wyrdzniat sie rowniez tym, ze jako jedyny z kandydatéow zamieszczat
hasztagi majace wydzwiek negatywny (por. tab. 8). Wspomniane w tabeli 3 , #MoratoriumImigracyj-
ne” nawiazuje do potrzeby zatrzymania naptywu imigrantow do miasta (ktérych polityk okreslit

7 Konstrukgja tego hasztagu sugeruje, ze Braun dokonat autoprezentacji jako sprawczy polityk, ktory jest w stanie wnies¢
w lokalna polityke pewng innowacje. Koresponduje ona réwniez z wizerunkiem polityka jako swoistego , cztowieka z ze-
wnatrz”, ktéry nie jest zwigzany z panujacym w miescie uktadem — bedzie wobec tego w stanie podnie$¢ miasto z marazmu.
8 Wykorzystujac te sportowa metafore, polityk podkreslat jednos¢ swojego ugrupowania; jednoczesnie mozna w tym
kontekscie mowi¢ o pozytywnej autoprezentacji w porownaniu do Zjednoczonej Prawicy, ktéra wystawita dwoje kan-
dydatéw — Leniart i Warchota. W dyskursie Brauna ZP nie jest zatem zjednoczona, w przeciwienstwie do Konfederacji,
ktéra w istocie jest formacja federacyjna, sktadajaca sie z wielu frakgji.
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mianem ,uchodzcow-nachodzcéw” — takie wyrazenie pojawia si¢ w korpusie dwukrotnie). W oma-
wianym neologizmie Braun wykorzystat pozorne podobieristwo wyrazu ,uchodzca” do czasownika
,nachodzi¢”, ktdéry jest negatywnie warto$ciujacy; jest to przyktad strategii intensyfikacji, uzytej przez
polityka do wzmocnienia swojego obrazliwego przekazu.

Z kolei po wykluczeniu z debaty Radia Zet przez prowadzacego audycje Adriana Stankiewicza po-
lityk postuzyt sie hasztagami ,#LaurUrbana” oraz , #PucharGoebbelsa”, nazywajac dziennikarza
,redaktorem-cenzorem”. Braun tym samym delegitymizowatl nieprzychylnego mu dziennikarza,
poréwnujac go do Jerzego Urbana i Josepha Goebbelsa — 0sob powszechnie uwazanych za symbole
propagandy niedemokratycznych rezimow — a takze wywolujac u odbiorcy skojarzenia z cenzura,
co miato podawacé w watpliwo$¢ niezalezno$¢ Stankiewicza. Braun rowniez starat si¢ rozpropagowac
hasztag , #PostawCieplaWodkeStankiewiczowi”, chcac zdyskredytowac redaktora (omawiany wpis
uzyskat 187 retweetéw). W jednym z tweetow z tym hasztagiem Braun postuzyt sie rowniez fraza
~funkcjonariusze frontu ideologicznego” na okreslenie dziennikarzy, ktorzy jego zdaniem postepuja
w sposob nieetyczny. W odniesieniu do hasztagow stanowiacych atak na przeciwnikow politycznych
nalezy wspomnie¢ réwniez o hasztagu ,#NowyWal”, uzytym do opisu rzadowego Nowego Ladu;
w tym konteks$cie Braun wykorzystat mechanizm konotacji — rzadowy Nowy Lad ma si¢ kojarzy¢
uzytkownikom Twittera negatywnie, natomiast polityk dokonat autoprezentacji jako ten, ktory odkryt
prawdziwy cel tego programu. Na podstawie tych przyktadow mozna méwic o delegitymizacyjnej
strategii poprzez akty mowy obrazania oraz legitymizacji wlasnej kandydatury poprzez akcentowa-
nie swoich pozytywnych przymiotdw (m.in. odwagi i charyzmy).

Tabela 8. Konkordancje wybranych negatywnych hasztagéw uzytych przez Grzegorza Brauna

Moi faworyci do nagrody #PucharGoebbelsa ew. #LaurUrbana: Radio_ZET & redaktor-cenzor @fan_stankiewicz — za
wytrwale podnoszenie standardéw poprawnosci politycznej i konsekwentna eliminacje z przestrzeni publicznej gltosu
tych ktorzy postuguja sie jeszcze normalnym jezykiem ;-)

Polecam ostatni wywiad kolegi @dmowski_p o #NowyWat i kolejnych fotoradarach w Warszawie rzadzonej przez
@trzaskowski_ ZPB + https://t.co/xOWESL]p2P

Drodzy Panistwo trzeba rozpromowac hasztag pomozecie? #PostawCieptaWodkeStankiewiczowi

Grunt to niczego nie dementowac niechaj chimery wyobrazni rozmaitych funkcjonariuszy frontu ideologicznego zyja
swoim zyciem... A swoja droga rusze chyba z akcja #PostawCieptaWodkeStankiewiczowi

Marza mi sie izby przemystowo-handlowe polsko-chinska i polsko-indyjska przy rzeszowskim Rynku marza mi
sie konsulaty wolnych republik Teksasu i Florydy ;-) Jednoczesnie moje stanowcze veto wobec importu uchodzcéw-
nachodzcow. #MoratoriumImigracyjne

Rzeszow miastem otwartym — owszem ale nie na przestrzal! Z jednej strony wskazuje realne perspektywy rozwoju
biznesu i wzrostu zamoznos$ci mieszkancow — dzieki atutom wynikajacym z potozenia geograficznego — a z drugiej
oglaszam #MoratoriumImigracyjne

Z innej beczki — czy najswiezsze doswiadczenie braci-Hiszpanow z uchodzcami-nachodzcami nie dopomina si¢ samo
przez si¢ o #MoratoriumImigracyjne — ? Lepiej pdzno niz wcale.

Zrodto: opracowanie wlasne.
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Z kolei Ewa Leniart postugiwata si¢ kilkunastoma hasztagami, ktore w korpusie wystapity jedno- lub
dwukrotnie. Kandydatka starata sie zaznaczy¢, ze reaguje na biezace sprawy (jednokrotnie wyste-
pujace w jej korpusie hasztagi , #BozeCiato”, ,#DzienDziecka”, , #DzienStrazaka”, , #TourdePologne”).
Hasztagi, ktore pojawily sie czesciej, to ,#RzeszowMaMoc” (23 wystapienia; 605 na sto tys. stow),

,#Rzeszéw” (16 wystapien; 402 na sto tys. stow), ,#Zielonykad” (6 wystapieri; 151 na sto tys. stow).
Tabela 9. Konkordancje wybranych hasztagow uzytych przez Ewe Leniart

Dzis #Rzeszow celebruje #BozeCialo réwniez wieczorem — zapraszam na niezwykte wydarzenie duchowe muzyczne
i spoteczne — koncert Jednego Serca Jednego Ducha

Wszystkim Dzieciom zycze by byty zdrowe szczesliwe miaty wspaniatych bliskich przyjaciét i mndstwo powodow
do radosci #DziennDziecka

Kazdego dnia opuszczaja swoje domy by ratowac innych narazajac siebie. Dzi$ z catego serca chce podzigkowac Strazakom
za tak wielkie poswiecenie #DzienStrazaka

W poniedzialek spotkam si¢ z min. Piotrem Glinskim by zapewni¢ finansowanie tak waznej dla Rzeszowa inwestycji.
@TomaszPoreba #StadionDlaResovii #RzeszowMaMo

Zrddto: opracowanie wtasne.

Oproécz hasztagéow zbadano réwniez konta, ktore oznaczali kandydaci za pomoca znaku ,@”.
Na Twitterze oznaczanie rownoznaczne jest z pewnym zaproszeniem do dyskusji, wlasciciel ozna-
czanego konta otrzymuje bowiem o tym powiadomienie. To, jak czesto dany kandydat postugiwat
si¢ ta funkcja, moze stanowi¢ cenng informacje na temat jego checi do wejscia w polemike lub jego
sympatii politycznych. W niniejszym artykule przeprowadzono szczegdtowq analize kont ozna-
czanych przez Konrada Fijotka i Grzegorza Brauna. Marcin Warchot i Ewa Leniart wykorzystywali
te funkcje stosunkowo rzadko (najwigksza liczba oznaczen pojedynczych kont u tej dwojki polity-
kéw to odpowiednio 4 i 3), w zwiazku z czym zidentyfikowanie wzorcéw bylo w ich przypadku
utrudnione.

Analizujac konta najcze$ciej oznaczane przez Fijotka, nalezy zwrdci¢ uwage na wysokie pozycje
kont politykéw i dzialaczy znanych gtownie lokalnie, w wojewddztwie podkarpackim (Elzbieta Lu-
kacijewska, Marek Rzasa, Dominik Lazarz). Wspominajac ich relatywnie czesto, polityk akcentowat
swoje przywiazanie do spraw zwiazanych z Rzeszowem. Podkres$lajac swoj zwiazek z Podkarpaciem,
kandydat czesto oznaczat takze konta lokalnej prasy czy serwiséw piszacych na tematy zwigzane
z wojewodztwem (np. gazete , Kurier Rzeszowski” czy portal Rzeszéw 112). Najwigcej razy zostato
oznaczone oficjalne konto Rzeszowa.
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Tabela 10. Najczesciej oznaczane konta przez Konrada Fijotka

Konrad Fijolek
Lp. Oznaczenie Frekwencja surowa  Frekwencja na sto tys. tokenow
1 @miasto_rzeszow 206 1358
2 @elukacijewska 76 501
3  @PawelPoncyliusz 57 376
4 @bbudka 50 330
5 @KO_Podkarpacie 49 323
6  @RzeszowNews 44 290
7  @NewsPlatforma / PolsatNewsPL / Koalicja_RZE 41 270
8 @Kurier_RZE / AniaCzyzewicz 40 263
9  @rzeszowl12 / gospodarkaPodkl / Dulkiewicz_A 39 257
10 @gazetawyborcza 38 250
11 @Radio_TOK_FM 37 243
12 @TVN24Newsroom / @trzaskowski_ / @tvn24 36 237
13 @OnetWiadomosci B5 230
14 @MarekRzasal 34 224
15 @DominikLazarz 32 210

Zrddto: opracowanie wtasne.

Wsrdd kont oznaczanych przez Konrada Fijotka warto takze odnotowac duza frekwencje kont najbar-
dziej wptywowych politykéow zwigzanych z Platforma Obywatelska (Rafat Trzaskowski, Aleksandra
Dulkiewicz, Borys Budka, Pawet Poncyliusz) oraz liczne oznaczenia najpopularniejszych mediéw
lewicowo-liberalnych (,Gazeta Wyborcza”, TVN24, TOK FM, Polsat News). Kandydat nie wdawat
sie z nimi w polemike, lecz gléwnie dzigkowat za mozliwos$¢ wystapienia w organizowanych przez
nie audycjach czy programach. Podsumowujac, Konrad Fijolek — z uwagi na profil polityczny ozna-
czanych kont — zaprezentowat si¢ jako kandydat gldwnego nurtu, ktéry popierany jest przez ogdlno-
polskie media, lecz jednoczesnie jest blisko mieszkancéw i ich codziennych probleméw. Co wiecej,
wymieniajac tak czesto popierajacych jego kandydature politykow i media, Fijotek postugiwat sie
intensyfikacyjna strategia, jaka jest amplifikacja przez nagromadzenie (fac. congeries), starajac si¢ do-
kona¢ legitymizacji swojej kandydatury przez podkreslanie liczby popierajacych go wptywowych
aktoréw spotecznych.
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Tabela 11. Najczesciej oznaczane konta przez Grzegorza Brauna

Grzegorz Braun

Lp. Oznaczenie Frekwencja surowa  Frekwencja na sto tys. tokenow
1 @KONFEDERACJA _ 18 198
2 @krzysztofbosak 13 143
3 @ArturDziambor / @TygodnikNIE 9 99
4  @KonradBerkowicz / @pisorgpl 7 77
5 @elzbietawitek / @buczek_tomasz / @MorawieckiM 5 55

Zrodto: opracowanie wtasne.

Z kolei Grzegorz Braun oznaczat nie tylko politykdw ze swojego srodowiska (konta Konfederacji,
Krzysztofa Bosaka, Artura Dziambora czy Konrada Berkowicza), lecz takze przedstawicieli rzadu
(m.in. premiera Mateusza Morawieckiego czy marszatek Elzbiety Witek). W tym drugim przypadku
Braun oznaczal konta politykow PiS, aby zarzucac im bezprawne dziatania na szkode obywateli, co
ponownie dowodzi, ze Braun w najwigkszym stopniu z czworga kandydatow dazyt do konfrontacji. Jak
widad na przyktadzie konkordancji, dziatania premiera byty procedowane w ,,niekonstytucyjnym try-
bie”, nazywane byly takze ,zbrodniami” oraz ,falszerstwami wyborczymi”. Krajowy Plan Odbudowy
okreslany byt natomiast mianem ,,abdykacji z suwerennosci finansowej”. Braun podkreslat tym samym
swoj eurosceptycyzm, przekonujac, ze przyjecie KPO bedzie wigzalo sie z utratg niezaleznosci na rzecz
Unii Europejskiej. Podobnie opisywane byly dzialania Elzbiety Witek (,niekonstytucyjne”, ,ekscesy”,
,bezprawie”, ,pogrdézka”) oraz Prawa i Sprawiedliwosci (,,zdrada stanu”, , kradziez”, , kretactwo kom-
pulsywne”, ,panstwo policyjne”). W dyskursie Brauna PiS i politycy z nim zwigzani jawnie dziatali
na szkode Polski oraz tamali prawo i Konstytucje. Polityk delegitymizowat tym samym partie rzadza-
ca, przypisujac jej jak najgorsze przymioty, stosujac strategie nazywania i orzekania oraz akty mowy
oskarzania i obwiniania. Omawiane wpisy nie sa zwigzane ze sprawami odnoszacymi si¢ wytacznie
do Rzeszowa, jednak pokazuja one, ze w trakcie kampanii samorzadowej Braun bynajmniej nie tono-

wal swojego dyskursu, dokonujac autoprezentacji jako pryncypialny obronca intereséw narodowych.

Podczas kampanii kandydaci stosunkowo rzadko oznaczali si¢ nawzajem. W tym zakresie zmiane
mozna byto zaobserwowac po ogloszeniu wynikéw wybordéw, kiedy kandydaci sktadali sobie gratu-
lacje. Podobnie rzadko kandydaci mowili o konkurentach bez bezposredniego oznaczania ich kont.
Na przyktad Konrad Fijolek ani razu nie wspomniat o swoich rywalach, a Ewa Leniart ani razu nie
wymienita nazwisk Warchota i Brauna’. Z kolei w korpusie wpiséw Grzegorza Brauna znajdowat

9 Fijolek zostat przez nia wspomniany dwukrotnie, w negatywnym kontekscie — jako kandydat obojetny na potrzeby
rzeszowian: ,Pigkne obietnice wspdtpracy mojego kontrkandydata na pokaz, ale... nie przypominam sobie, zeby radny
Fijotek przychodzit do mnie z problemami mieszkancéw”; ,Konrad Fijotek mowi, ze zapewni miastu zielen. Gdzie byt,
kiedy piekne zielone dorzecze Wisloka zamieniano w szare blokowisko? Ja stawiam na przyrode, nie betonoze”.
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sie jeden tweet wymierzony we wszystkich kontrkandydatéw (,Grzegorz Braun MIAZDZY Leniart
Warchota i Fijotka w Debacie Prezydenckiej Kompilacja Wypowiedzi”), a takze po jednym atakujacym
kazdego z przeciwnikow (,,Grzegorz Braun zada odwotania Ewy Leniart i Roberta Bugaja”, , Lewico-
wi samorzadowcy z catej Polski popieraja Konrada Fijotka”, ,,Goragco w TVP! Braun do Warchota: Pan
minister probuje zdoby¢ urzqd prezydenta miasta metodq na wnuczka [VIDEQ]”).

Tabela 12. Konkordancje wybranych kont we wpisach Grzegorza Brauna

@KONFEDERACJA _ zawsze za wolnoscia i niepodlegloscia — przeciwko abdykacji z suwerennosci finansowej na rzecz
Brukseli de facto juz dokonanej przez @MorawieckiM

Rzad @MorawieckiM pretekstem niejawnego posiedzenia Sejmu usitowat podzieli¢ si¢ odpowiedzialnosciag za afere
@michaldworczyk — by¢ moze jednoczesnie legendujac “na Moskala” kolejne skandaliczne przecieki.

No pewnie wirus dobry na wszystko ;-) Sprawa jednak powazna: najwyrazniej do bezmiaru naduzy¢ przestepstw
i zbrodni popetnianych pod pretekstem walki z mniemana pandemia rzad @MorawieckiM chce dotozy¢ jeszcze to
— de facto fatszerstwo wyborcze.

@KancelariaSejmu to ciagle jeszcze terytorium RP gdzie obowiazuja ustawy z Zasadnicza na czele — a nie eksterytorialna
republiczka @pisorgpl z lex-Witek stanowionym kolejnymi ekscesami @elzbietawitek i jej substytutdw.

Tuz przed otwarciem obrad marsz. @elzbietawitek fatygowata sie do mnie osobiscie z pogrdozka ze odbierze mi uposazenie
— CALE UPOSAZENIE podkredlita. </s><s> To wlagnie poziom @pisorgpl — sadza ze okradanie mojej rodziny zatatwia
sprawe ;-)

Powtoérka z rozrywki: “Trzeba anulowac bo przegrywamy” — to silniejsze od nich — szachrajstwo nawykowe kretactwo
kompulsywne @pisorgpl

W Sejmie RP @pisorgpl dopuszcza si¢ wlasnie zdrady stanu — forsujac ratyfikacje aktu abdykacji z suwerennosci
finansowej — na wniosek rzadu @MorawieckiM na dodatek w niekonstytucyjnym trybie forsowanym przez marsz.
@elzbietawitek & @RyszardTerlecki.

Ci ktdérzy bagatelizujg tamanie art. 249 kk przez @PolskaPolicja wobec KWW “Grzegorz Braun — Konfederacja” — ci ktérzy
zachng si¢ Ze nazywanie panstwa @pisorgpl panstwem policyjnym to przesada — na co wtasciwie czekaja? Az zdarzy
si¢ co$ tragicznie nieodwracalnego?

Zrodto: opracowanie wtasne.

Jedynym kandydatem, ktdry istotnie czesciej wspominat o konkurentach, byl Marcin Warchot.
Wprawdzie nie odnosil si¢ do Leniart i Brauna, jednak szesnascie razy (137 na sto tys. tokenow) wy-
mienit z nazwiska Konrada Fijotka.

142 ©2024 PSJ] Tom XX Numer 1



Strategie (de)legitymizacyjne kandydatéw w wyborach na prezydenta Rzeszowa w 2021 roku...

Tabela 13. Wybrane konkordancje nazwiska ,Fijolek” we wpisach Marcina Warchota

Dlatego wybdr jest prosty: wybierzmy Rzeszéw pracowity a nie Rzeszoéw leniwy z marazmem i ospaty Konrada Fijotka
—niech Rzeszéw nie zasnie na 2 dekady tak jak zrobit to radny Fijotek

Konsekwentnie pytam radnego Fijotka co on wiasciwie zrobil dla miasta przez 2 dekady “zasiadania” w samorzadzie.
Niestety nie potrafi odpowiedziec...

I pamietajcie Panistwo. Glosujcie na mnie na Rzeszow pracowity a nie na Rzeszéw leniwy i marazmu Konrada Fijotka

Wybierzmy Rzeszow pracowity a nie Rzeszéw leniwy i partyjny Konrada Fijotka. Dwéch kandydatow ten sam czas
dwa rézne obrazki.

Dzi$ sztab zadat kluczowe pytania K.Fijotkowi prezentujac humorystyczny spot o spotkaniu Konrada Fijolka... z jego
uczciwym alter ego 13 czerwca wybieracie miedzy Rzeszowem pracowitym a Rzeszowem leniwym - ktory reprezentuje
K. Fijotek

W najnowszym badaniu CBM Indicator dla DoRzeczy II tura wyboréw w Rzeszowie rozstrzygnie si¢ pomiedzy mna
i K. Fijotkiem. Az 20% poparcia to wielkie zobowigzanie i wynik naszych codziennych rozmoéw i spotkan na ulicach
Rzeszowa. Dziekuje i prosze o Panstwa glos 13 czerweca.

Zrédto: opracowanie wtasne.

Analiza konkordancji przedstawionych w tabeli 13 pozwala dostrzec kontekst, w jakim kandydat
Suwerennej Polski pisal o swoim konkurencie. Marcin Warchot publikowat sondaze, wskazujace go
jako rywala Konrada Fijotka w drugiej turze wyborow. Mozna to odczytac jako prébe zarysowania
silnej dychotomii pomiedzy tymi dwoma politykami, co jednoczesnie stanowito pewne zlekcewaze-
nie Leniart i Brauna, ktérzy w dyskursie Warchota byli przedstawiani jako majacy znacznie mniejsze
szanse na wygrana, wobec czego nie nalezy im poswiecac zbyt wiele uwagi. Co istotne, Warchot nie
zwracal sie wprost do pozostatej dwdjki kandydatéw ani tez nie wspominal o nich w swoich wpi-
sach. Niewspominanie o nich w sposob bezposredni réwniez mozna odebrac jako przejaw strategii
tonowania: Warchot prezentowat si¢ jako jedyny prawicowy polityk, ktéry ma szans¢ na wygrana ze
wspieranym przez szeroka koalicje Fijotkiem, co oznaczato, ze sprawczos¢ pozostatych kandydatéw
w dyskursie Warchotla jest niewielka, totez kandydat Suwerennej Polski nie poswiecat im wiele uwa-
gi. Natomiast wspominajac o Fijotku, Warchot starat si¢ réwniez zmobilizowa¢ swoich wyborcow,
podkreslajac, ze tylko on ma szanse na zwycigstwo z kandydatem opozycji.

W odniesieniu do sposobu przedstawienia Fijotka we wpisach Warchota mozna dostrzec obecnosc¢
przymiotnikéw wskazujacych na niska skutecznosc i sprawczos¢ kandydata opozycji (,leniwy”,
,ospaly”), a takze leksyke kojarzaca sie ze snem (,marazm”, ,,zaénie na 2 dekady”), co mialo sugero-
wac jego biernos¢ i niezdecydowanie. Jednoczesnie Warchot dokonywat autoprezentaciji jako polityk
bedacy przeciwienstwem Fijotka, gdyz to jego Rzeszéw miat by¢ , aktywny i pracowity”. Na tych
przykladach mozna zatem zauwazy¢ legitymizacje wlasnej kandydatury przez akcentowanie spraw-
czosci, przy jednoczesnym odmawianiu jej swoim rywalom: najpowazniejszemu z nich w sposdb
bezposredni, pozostaltym dwojgu — ignorujac ich dziatania (zob. Chilton, 2004: 141-142).
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Kontynuujac watek pozytywnej autoprezentacji Warchota, warto nawigza¢ do wspomnianego wczes-
niej hasztagu , #DobraKontynuacja”. Oprécz hasztagu wiceminister sprawiedliwosci postugiwat sie
takze fraza , dobra kontynuacja”, ktérqg odnotowano w korpusie osiem razy; ponadto za kazdym razem
towarzyszyla jej fraza , gtos na moich konkurentéw to eksperyment(y)”. W tym przypadku Warchot
pisal o wszystkich swoich rywalach, stosujac generalizacje.

Tabela 14. Konkordancje wyrazu ,eksperyment” we wpisach Marcina Warchota

13 czerwca serdecznie prosze Panstwa o glos na mnie czyli pewnos¢ i dobrg kontynuacje. Moi konkurenci to niestety
eksperyment dla Rzeszowa

I pamietajcie Pafistwo — glos na mnie to glos na dobra kontynuacje. Glos na moich konkurentéw to eksperymenty

Whiosek jest prosty —jesli chcecie Paristwo Dobrej Kontynuacji glosujcie na mnie Jesli chcecie eksperymentéw — gtosujcie
na moich konkurentow

Prosze o Paristwa glos 13 czerwca. Wybierzmy pewno$¢ i dobra kontynuacje a nie eksperymenty

Usmiechy wspaniate przyjecie dobre rozmowy — dzigkuje i jestem przekonany ze Rzeszowianki i Rzeszowianie wybiora
dobra kontynuacje i pewnosc a nie eksperymenty

Dziekuje wszystkim Rzeszowiankom i Rzeszowianom za rozmowy mite stowa i zabawe w sobotnie popotudnie na
konwencji wyborczej i koncercie BOYS 13.06 prosze o Paristwa glos wybierzmy dobra kontynuacje a nie eksperymenty

Zrddto: opracowanie wtasne.

Omawiane frazy konczyly wpisy, w ktédrych Warchot przedstawial swoje propozycje programowe
oraz obietnice wyborcze. Nawigzywaty one do modernizacji Rzeszowa oraz nowych inwestycji. Po-
lityk tym samym prezentowat si¢ jako osoba przewidywalna i kojarzona z dobrym zarzadzaniem
miasta, podczas gdy swoich oponentéw pokazywat jako nieprzewidywalnych i potencjalnie szko-
dliwych dla rozwoju Rzeszowa. Mozna zatem stwierdzi¢, ze polityczna polaryzacja oraz budowa-
nie opozycji ,my kontra oni” stanowity czes¢ strategii Warchota, przy czym wspomniany podziat
W sposdb szczegdlny odnosit sie do jednego polityka.

Analiza wybranych czesci mowy

W przypadku Konrada Fijotka i Marcina Warchota mozna zauwazy¢ wiele podobienstw w zakresie
doboru rzeczownikdw. Obaj kandydaci skupili sie przede wszystkim na sprawach lokalnych, o czym
$wiadczy duza frekwencja wyrazéw ,osiedle”, ,ulica” (czesto wystepujacych w formie skrotow os.
iul), ,mieszkaniec” czy , miasto”. Fijolek i Warchot w najwigekszym stopniu podkreslali bezposredni
kontakt z rzeszowianami, co obrazuje frekwencja wyrazéw ,rozmowa” i ,spotkanie” (25 wystapien
i 214 na sto tys. u Warchota). W kontekscie wspomnianych wyrazow istotnie statystyczne rdznice
zidentyfikowano jedynie w odniesieniu do ,ulicy” (omawianym wyrazem czesciej postugiwat sie
Warchot: LL —26,42; BIC - 16,22).
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Wyniki analizy najczesciej stosowanych rzeczownikéw przez Ewe Leniart sugeruja, ze — podobnie
jak wyzej wspomniani kandydaci — skupita si¢ ona na sprawach zwigzanych z Rzeszowem. W jej
przypadku mozna jednak dostrzec zorientowanie na kwestie odnoszace sie do inwestycji czy moder-
nizacji miasta (,rozwdj”, ,,inwestycja”, ,fad”, , komunikacja”). Warto takze odnotowac duza frekwencje
wyrazu ,mieszkaniec” — trzeci najczestszy rzeczownik w korpusie jej wpiséw. Kandydatka Prawa
i Sprawiedliwosci postugiwata sie nim statystycznie czesciej od Grzegorza Brauna (LL — 18,82; BIC
—9,34); r6znice w uzyciu tego wyrazu miedzy nia a Warchotem i Fijotkiem nie byly istotne.

Tabela 15. Wybrane konkordancje wyrazu ,, debata” w korpusie wpisow Grzegorza Brauna

Mita rzecz na dzien dobry ;-) DEBATA w TVP 3 / Rzeszéw — Grzegorz Braun — YouTube https://t.co/oS]7mnzHdD
Konfederacja: wykluczenie Brauna z debaty — atak na wolno$¢ stowa i debate publiczna https://t.co/YYSZT57qfP

Grzegorz Braun MIAZDZY Leniart Warchota i Fijotka w Debacie Prezydenckiej Kompilacja Wypowiedzi — YouTube
https://t.co/LyHgCujneT

Przed debatg w @PolsatNewsPL Zapraszam do ogladania!

Juzpo debacie odbedzie si¢ spotkanie z sympatykami w restauracjinarynkunalody i kawe. #WygramyRazemDlaRzeszowa
#NowylmpulsDlaRzeszowa #Braun2021 #RzeszowiankiPopierajagBrauna

UWAGA! Debata RMF odbedzie si¢ w Ratuszu o godzinie 12:00. #Rzeszéw Zapraszam serdecznie Was drodzy wyborcy,
zbierzcie si¢ to juz ostatnia prosta kampanii, potrzebuje Waszego wsparcia

My tu gadu, gadu (pierwsza debata prezydencka w RMF FM wtasnie dobiegta konca, polecam taskawej uwadze)
— a tymczasem rzad warszawski szykuje wyjscie awaryjne...

Rzeszéw ma glos: Zobacz debate kandydatéw na prezydenta! — https://t.co/8ceQggNM4B

Zrddto: opracowanie wtasne.

Z kolei Grzegorz Braun podkreslal znaczenie konfrontacji z innymi kandydatami (por. np. duza fre-
kwencja wyrazu ,debata” w tabeli 16). Jako kandydat rzadziej obecny w mediach gltéwnego nurtu
prawdopodobnie staral si¢ on wykorzystac fakt, iz debaty kandydatéw byly transmitowane przez
stacje o zasiegu ogolnokrajowym. Ttumaczy to relatywnie czgste wspominanie o debatach na Twit-
terze, jako ze stanowily one dla polityka okazje do wystapienia przed szeroka publicznoscia. Bardzo
duza frekwencja wyrazéw ,Grzegorz” i, Braun” wynika natomiast z faktu, ze kandydat wielokrotnie
publikowat wpisy do filmikéw na swoim kanale na YouTubie; w tresci tego typu tweetéw znajdowaly
sie link oraz tytuly materiatéw (np. , Strefa Usmiechu na Lisiej Gérze — Grzegorz Braun zaprasza na
wielka majowke do Rzeszowa!” czy ,,Grzegorz Braun: Rzeszéw — centrum turystyki na Podkarpaciu”).
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Tabela 16. Najczesciej wykorzystywane rzeczowniki przez Konrada Fijotka, Marcina Warchota
i Grzegorza Brauna

Konrad Fijotek Marcin Warchot Grzegorz Braun
Frek j Frek j Frek j
Rzeczow- Frekwencja FERWERAR Rzeczow- Frekwencja relewencja ., Frekwencja rexwenaa
Lp. . na sto tys. . na sto tys. Rzeczownik na sto tys.
nik surowa , nik surowa ] surowa ;]
tokenow tokenow tokenow
1 Rzeszéw 90 593 Rzeszéw 205 1755 Rzeszow 144 1586
2 osiedle 78 576 osiedle 85 728 Braun 136 1500
3  wsparcie 68 448 mieszka- 70 599 Grzegorz 114 1256
niec
4 mieszka- 65 429 ulica 61 523 debata 36 397
niec
5 miasto 59 389 budowa 55 471 YouTube 34 374
6  spotkanie 43 284 prezydent 53 454 Bog 33 363
7 dzien 32 211 program 52 445 strefa / 29 320
panstwo
8  prezydent 29 191 miasto 51 437  Konfederacja 27 300
9  rozmowa 28 185 dzien 48 411 kampania / 23 253
konferencja
10 debata/ 25 165 glos 47 402 wybory 22 242
ulica
11 rzeszo- 23 152 rozmowa 46 394 prezydent / 21 231
wianin / dzien /
zielony mieszkaniec
12 konferencja 19 125 pan 41 351 us$miech 20 220
13 park/czas 16 105 panstwo 40 343 godzina 19 209
14  wybory/ 14 93 miejsce 35 300 miasto 18 198
pan
15 kampania / 13 86 rok 30 257 wsparcie / 17 187
tura dziecko

Zrddto: opracowanie wtasne.
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Tabela 17. Najczesciej wykorzystywane rzeczowniki przez Ewe Leniart

Ewa Leniart

Lp. Rzeczownik Frekwencja surowa Frekwencja ,
na sto tys. tokenow
1 Rzeszow 65 1635
2 miasto 45 1132
3  mieszkaniec 31 780
4 miejsce 17 428
5 zycie 13 327
6 prezydent 12 302
7 rozwoj/inwestycja 11 277
8 tad 10 252
9  rzeszowianin / dzien / osoba 9 227
10 sprawa/komunikacja/ rok/ przestrzen / Podkarpacie 8 201

Zrédto: opracowanie wtasne.

Wyniki analizy najczesciej uzywanych czasownikéw pokazuja relatywnie niewielkie réznice w po-
stugiwaniu si¢ tgq czeScia mowy przez kandydatow. Politycy najczesciej prosili o mobilizacje (m.in.

~prosze o glosy”, ,dzigkuje za zaufanie”, ,dzigkuje za zaangazowanie”) oraz zapraszali na organizo-
wane przez ich komitety wydarzenia.

W korpusie kazdego z kandydatéw wysoka pozycje zajmuje rowniez czasownik , dzigkowac”, ad-
resowany gltéwnie do wyborcéw i sojusznikdéw politycznych. Nalezy zwrdcic szczegdlna uwage na
jego frekwencje u Konrada Fijotka (odnotowano istotne réznice statystyczne: wzgledem Brauna:
LL —114,27; BIC - 104,18; wzgledem Warchota: LL —110,42; BIC — 100,22; wzgledem Leniart: LL —71,42;
BIC - 61,56), ktéra dodatkowo zwigksza sig, jesli wezmie sie pod uwage takze potoczny wariant
czasownika , dziekowac” w liczbie pojedynczej — , dzieki”"” (frekwencja surowa — 56, frekwencja na
sto tys. tokendw — 442). W jego przypadku dziekowanie miato takze forme najbardziej bezposrednia,
poniewaz w 166 wpisach (1094 na sto tys. tokendw) po formach wyrazow , dziekowac” lub ,dzie-
ki” znajdowat si¢ symbol ,@”, ktérym Fijotek bezposrednio oznaczat konto uzytkownika, ktéoremu
dziekowat. Pozostali kandydaci dziekowali najczesciej w sposdb bardziej zbiorowy, odnoszac sie
do wszystkich wyborcoéw. Skracanie dystansu przez Fijotka objawiato si¢ réwniez przez uzycie czasow-
nika ,pozdrawiac”, ktéry 93 razy (614 na sto tysiecy tokendéw) byt uzyty dla bezposredniego pozdro-
wienia danego uzytkownika Twittera, rowniez za pomoca symbolu ,@”.

10 Wykluczono wpisy, w ktérych ,,dzieki” funkcjonowato jako przyimek (np. ,,dzieki tym dziataniom”).
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W przypadku Ewy Leniart trudno méwic o prawidlowosciach w wykorzystaniu czasownikéw. Nale-
zy zwroci¢ uwage na fakt, ze 68% zaobserwowanych w korpusie czasownikéw pojawia sie zaledwie
raz, co sugeruje niewielka schematycznos¢ jej dyskursu.

Tabela 18. Najczesciej wykorzystywane czasowniki przez Konrada Fijotka, Marcina Warchota
i Grzegorza Brauna

Konrad Fijotek Marcin Warchot Grzegorz Braun
Frekwen- Frekwen- Frekwen-
Frekwen- j Frekwen- j Frekwen- i
Lp. Czasownik .re wen ana Czasownik .re wen gana Czasownik .re wen gana
cjasurowa  sto tys. cjasurowa  sto tys. cjasurowa = sto tys.
tokenow tokenow tokenow
1 dziekowac 314 2070 by¢ 169 1447 by¢ 60 661
2 pozdrawia¢ 117 771 dzigkowac 70 600 zapraszad 47 518
3  Dby¢ 109 653 zapraszac 41 351 dzigkowac 44 485
4  zapraszac 52 343 mied 39 334 miec¢ / 25 275
szczescid
5 miec 30 198 zostac 30 257 prosic / 17 187
moc
6 moc 16 105 zobaczy¢ 20 171 polecac / 16 176
chcie¢
7  rozmawiac 13 86 moc 17 146 popierac 10 110
8 chcie¢ 10 66 wspierac 14 120 zobaczy¢ / 9 99
trwac
9 poroz- 9 58 rozmawiac 13 111 przyby¢ / 7 77
mawiac / / prosic¢ zostac /
zobaczyc¢ / czekac
prosi¢
10 wesprzec/ 8 53 nies¢ 11 94 odwotac / 6 66
walczy¢ / zaczynac
przyjsc¢

Zrddto: opracowanie wtasne.
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Tabela 19. Najcze$ciej wykorzystywane czasowniki przez Ewe Leniart

Ewa Leniart

Lp. Czasownik Frekwencja surowa Frelwencja ,
na sto tys. tokenow
1 by¢ 63 1584
2 miec 19 478
3  moc/ dziekowaé 15 377
4  zapewni¢ / musie¢ / chcie¢ 8 201
5 powstac / potrzebowac / stworzy¢ 7 176
6 realizowad/ tetnié¢ 6 151
7  zrobi¢/zyczy¢/ zapraszac / zagospodarowac 5 126

Zrddto: opracowanie wtasne.

Wyniki analizy stéw charakterystycznych dla danych kandydatow sugeruja z kolei, ze Grzegorz
Braun w wigkszym stopniu od swoich rywali postugiwat si¢ w kampanii wyborczej mediami inter-
netowymi, o czym $wiadczy brak wystepowania w korpusach Fijotka, Leniart i Warchota wyrazow
takich, jak , YouTube” czy ,video” - frekwencja tych wyrazéw u Brauna to, odpowiednio, 46 wysta-
pien (505 na sto tys. tokendéw) oraz 11 wystapien (121 na sto tys. tokenéw). Kandydat Konfederacji
wielokrotnie odsytat wyborcow do wypowiedzi na swoim kanale na tej platformie.

Wyrazem, ktory rowniez nie znalazt si¢ w korpusie wpisow pozostatych kandydatdw;, jest ,lockdown”
(15 wystapien u Brauna, 165 na sto tys. tokendéw). Prezes Konfederacji Korony Polskiej dokonat autopre-
zentacji jako zdecydowany przeciwnik restrykcji i opowiadat si¢ za zniesieniem wigkszosci z nich
(sam wielokrotnie byt wykluczany z Sejmu za nienoszenie maseczki podczas obrad). W korpusie
wpisow polityka ,lockdown” wystepuje jako czes¢ frazy , strefa wolna od lockdownu” (por. tab. 20),
jako ze jednym z postulatow Brauna bylo ogloszenie Rzeszowa obszarem, na ktérym obostrzenia
zwiazane z pandemig miaty nie obowiazywac.

Jednoczesnie w trakcie kampanii polityk zorganizowat piknik na Lisiej Gorze, ktoremu przyswiecato
hasto ,,Stefa Usmiechu” (zob. tab. 21) i na ktérym nie obowiazywaly obostrzenia. Polityk opisywat
to wydarzenie jako powrdt do normalnosci oraz postuzyl sie¢ okresleniem ,namordnik” (z jezyka
rosyjskiego: , kaganiec” — Braun wykorzystal w tym miejscu podobienistwo do polskiego wyrazu
,morda”, wywotujac skojarzenie z ,trzymaniem za morde” przez wtadzg) w celu okreslenia maseczek,
ktérych nie nalezato zaktada¢ na pikniku. Tym samym Braun tworzyl narracje, w ktorej Rzeszow
rzadzony przez niego bedzie miejscem, gdzie nie bedzie trzeba podporzadkowywac sie restrykcjom
i ktore bedzie kojarzy¢ sie wytacznie z pozytywnymi emocjami. Swiadcza o tym nastepujace frazy:
,strefa usmiechu” - 12 i 132 na sto tys. stéw, ,wolny od lockdownu” — 11 i 121 na sto tys. stéw i ,moc
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atrakcji” — 4 i 44 na sto tys. stéw. Innymi slowy, Braun legitymizowat swoja kandydature poprzez
eksponowanie swojego silnego przywodztwa, charyzmy i sprawczosci (por. Chilton, 2023: 11). Z kolei
porzadek spoteczny, w ktérym obowiazywaty obostrzenia i regulacje dotyczace pandemii, byt przez
Brauna delegitymizowany, jednak omawiana delegitymizacja odbywata si¢ zazwyczaj (z wyjatkiem
wspomnianego ,namordnika”) bez postugiwania si¢ inwektywami czy bezposredniego atakowania
zwolennikow restrykcji pandemicznych poprzez negatywnie nacechowane akty mowy. Polityk pod-
kreslat natomiast pozytywne aspekty swojej wizji, legitymizujac ja jako dajaca obywatelom radosé¢,
a wiec wartg poparcia.

Tabela 20. Konkordancje wyrazu ,lockdown” we wpisach Grzegorza Brauna

Witam w naszej rzeszowskiej ,strefie wolnej od lockdownu” pana profesora @mir_piotrowski — jego poparcie jest dla
mnie zaszczytem i zobowigzaniem jednoczesnie!

Dziekuje wszystkim za wspaniaty piknik. Z Panem Bogiem + Oto zadeklarowana przeze mnie STREFA WOLNA OD
LOCKDOWNU w praktyce :-) nasz dzisiejszy piknik w Lisiej Gorze zgromadzit setki oddychajacych petna piersia
mieszkancow Rzeszowa — przy okazji wystuchatem popisu mtodego wirtuoza

Moje zobowiazanie wyborcze: pierwszego dnia urzedowania w Ratuszu proklamuje RZESZOW STREFA WOLNA PD
LOCKDOWNU

Rzeszow strefa “wolna od lockdownu”? Tak obiecuje Grzegorz Braun — Rzeszéw, Super Express
Grzegorz Braun: Nigdy wiecej lockdownu i segregacji sanitarnej

Specjalnym gosciem w rzeszowskiej strefie wolnej od lockdownu byt dzi$ posel @KonradBerkowicz

Zrédto: opracowanie wiasne.

Tabela 21. Konkordancje frazy ,strefa usmiechu” we wpisach Grzegorza Brauna

Strefa Usmiechu na Lisiej Gorze — Grzegorz Braun zaprasza na wielka majowke do Rzeszowa! — YouTube https://youtube.
com/watch?v=m7is6bw2v3Q

Grzegorz Braun: Odcinkowa STREFA USMIECHU - YouTube https://t.co/abOP]1liaxs
Zobaczcie ile 0s6b bawi sie z nami w dzieri dziecka w #Rzeszé6w STREFA USMIECHU. #BerkowiczSenior

Juz dzisiaj w #Rzeszow ODCINKOWA STREFA USMIECHU z okazji DNIA DZIECKA, naszymii Waszymi gos¢mi beda
miedzy innymi postowie @krzysztofbosak i @ArturDziambor. Bedziecie mieli Panistwo okazje do wspdlnej zabawy,
porozmawiania czy zrobienia sobie zdjecia. Zapraszam!

Ttumy na pikniku “Strefa Usmiechu” z Grzegorzem Braunem w Parku Jednosci z Macierza w Rzeszowie [ZDJECIA]
— https://t.co/qSS5EmtR3NO

Dzisiejsza akcja , STREFA USMIECHU” na Lisiej Gérze — to wtasnie RZESZOW WOLNY OD LOCKDOWNU w praktyce
—nie czekajmy do wyboréw, wracajmy do normalnego zycia!

Zrédto: opracowanie wiasne.
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Innym wyrazem charakterystycznym dla Brauna jest ,,Bog” (33 wystapienia w korpusie Brauna
i 363 na sto tys. tokendw), ktory pojawia sie raz w korpusie Warchota (9 na sto tys. tokenéw); réznice
statystyczne miedzy kandydatami byty w tym zakresie istotne: LL —46,70; BIC — 36,76, u Fijotka i Le-
niart ,Bog” nie pojawit sie ani razu. We wpisach kandydata Konfederacji ,Bog” pojawia sie przede
wszystkim wraz z nieobecnym u pozostatych czasownikiem ,szczesci¢” (25 wystapien, 275 na sto
tys. tokendéw) — w formie , Szczes$¢ Boze!”, ktore jest standardowym powitaniem wykorzystywanym
przez Brauna (Kosman, 2022a). Inne formy tego wyrazu wystepuja w jego korpusie w potaczeniach

,z Panem Bogiem”, , serdeczne Bog zapta¢”, ,nie daj Bog”. Braun podkresla zatem w najdobitniejszy
sposOb swoje zwiazki z religia chrzescijariska oraz wiara katolicka.

Odnosnie do pozostatych kandydatéw warto takze podkresli¢, ze nazwisko , Ferenc” nie pojawito
sie w korpusach wpiséw Brauna, Fijotka i Leniart, podczas gdy u Warchota byl to dziewietnasty naj-
czesciej wystepujacy rzeczownik (23 wystapienia, 197 na sto tys. tokenow). Podobna prawidlowosc¢
mozna zauwazy¢ odnosnie do skrétu ,OSP” (Ochotnicza Straz Pozarna) — analogiczna liczba wysta-
pien u Warchota, brak u jego konkurentéw. Podobnie u rywali Warchota nie ma wyrazow ,strazak”
(u Warchota 9 wystapien, 94 na sto tys. tokendw) oraz , strazacki” (6 wystapien, 51 na sto tys. toke-
noéw). Polityk dokonywat zatem autoprezentacji nie tylko jako popierany przez prezydenta Ferenca
(co juz wspomniano w dyskusji na temat hasztagow), ale takze majacy wsparcie strazakéw — grupy
zawodowej charakteryzujacej sie¢ bardzo duzym poziomem zaufania. Jesli chodzi o Konrada Fijotka,
w poroéwnaniu ze swoimi rywalami oznaczyl on istotnie wigcej kont na Twitterze (por. sekcja Wy-
korzystanie znakow specjalnych); natomiast réznice miedzy Ewa Leniart a pozostatymi kandydatami
okazaty sie nieistotne.

Dyskusja wynikow

Wyniki analizy dyskurséw kandydatow w wyborach prezydenta miasta w Rzeszowie w 2021 roku su-
geruja, ze omawiani politycy skupili si¢ przede wszystkim na korzystnej autoprezentacji. Dominujaca
strategia okazalo si¢ podkreslanie zwigzkow z miastem oraz mieszkanicami. Z kolei rezultaty analizy
wykorzystania poszczegolnych czesci mowy wykazaty, ze kandydaci postugiwali sie rzeczownika-
mi wskazujacymi na ich zaangazowanie w sprawy lokalne, natomiast rankingi najpopularniejszych
czasownikow sugeruja, ze kandydaci starali si¢ z mieszkaricami rozmawiac, zapraszali ich na rézne
wydarzenia, dzigkowali za wsparcie i prosili o dalsza mobilizacje. Oprécz rzeczownikow i czasow-
nikéw kandydaci wykorzystywali do autopromocji rowniez hasztagi, ktore najczesciej zawieraly
odniesienie do Rzeszowa. Jest to poniekad wypadkowa specyfiki wyboréw lokalnych, zawezajacych
spektrum tematow i kwestii, na ktérych skupiaja sie politycy. Konkludujac, dominujacym tematem
dyskursu kandydatow byl Rzeszéw i jego problemy. Wszyscy kandydaci podkreslali swoje zwiazki
z mieszkanicami miasta, co stanowilo gtéwna strategie legitymizacji ich kandydatur (por. Chilton,
2004: 40—41). Konrad Fijotek dokonywat takze autoprezentacji jako kandydat popierany przez medial-
ne i polityczne elity. Warto odnotowac, ze jego kontrkandydaci nie czynili mu z tego tytutu zarzu-
tu, co w $wietle badan nad dyskursywna (de)legitymizacja mozna uznac za zaskakujace, poniewaz
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wspomniane grupy spoleczne sa czestym obiektem atakdéw politykdw o orientacji prawicowej (Reisigl,
2011: 169). Ponadto kandydat formacji prawicowej (Warchot) przyjat role kandydata popieranego przez
elity, akcentujac poparcie swojej kandydatury przez ustepujacego prezydenta miasta. Jednoczesnie
jednak uwydatnit swoje zainteresowanie kwestiami lokalnymi; wydaje si¢, ze jednoznaczne podkre-
$lanie zwiazkdw z elita moglo by¢ przyjete z pewna rezerwa przez elektorat prawicowy, ktéry popierat
Warchota i Suwerenng Polske. Poparcie udzielone przez Ferenca byto zatem niejako ,,réwnowazone”
przez podkreslanie wsparcia Warchota przez strazakow czy sasiadow.

Politykami, ktérzy odnosili si¢ do kontrkandydatéw w sposdb negatywny, byli Warchot i Braun. Na-
lezy zaznaczy¢, ze w przypadku kandydata Suwerennej Polski jego celem byt przewaznie Konrad
Fijotek. Warchol, wykorzystujac strategie nazywania oraz orzekania, atakowat obecnego prezydenta
Rzeszowa, zarzucajac mu nieprzygotowanie do piastowania urzedu, jednoczesnie prezentujac sie na
jego tle jako polityk zaangazowany i kompetentny, co wzmacniato dychotomiczny podziat na ,,swo-
ich”i,0bcych”, a takze stanowilo podstawowa strategie delegitymizacyjna Warchota. Ponadto polityk
wszystkim swoim rywalom zarzucatl polityczna nieprzewidywalnos¢, samemu prezentujac sie¢ na
ich tle jako kandydat wiarygodny, majacy wsparcie wieloletniego prezydenta miasta. Jednoczesnie
Warchot zdawat sie ignorowac kandydatury Leniart i Brauna, pozycjonujac sie jako jedyna opcja na
prawicy i nie wymieniajac ich z imienia i nazwiska. Ignorowanie wybranych aktoréw spolecznych
badz odmawianie im sprawczo$ci réwniez stanowi strategie delegitymizacji, cho¢ wyrazana nie
wprost, a przez to bardziej subtelng (por. Goodrick, Reay, 2010: 75-77).

Z kolei ataki Grzegorza Brauna byly bardziej zdywersyfikowane — w rownym stopniu (aczkolwiek
w perspektywie ilosciowej relatywnie nieczesto) atakowatl on wszystkich swoich przeciwnikéw. Nie
ograniczat si¢ wylacznie do kontrkandydatow — jego celem byli réwniez politycy zwigzani z Pra-
wem i Sprawiedliwoscia, a takze imigranci oraz nieprzychylni mu dziennikarze. Polityk stosowat
do tego wiele inwektyw, poréwnan, peryfraz i metafor. Otwarcie kontestowat réwniez lockdown,
przekonujac o braku jego zasadnosci, delegitymizujac wtadze miasta oraz rzad poprzez oskarzanie
ich o podejmowanie dzialan, ktore mialy by¢ niekorzystne dla obywateli. Tym samym kandydatami,
ktorych dyskurs byt najbardziej konfrontacyjny, byli politycy o orientacji prawicowej, co jest spdjne
z ustaleniami badaczy zagranicznego dyskursu politycznego (por. Froio, Ganesh, 2018; Pérez-Curiel,
2020). Jednoczesénie wyniki analizy leksyki charakterystycznej dla kazdego polityka wskazuja, ze
dyskurs Brauna w najwiekszym stopniu odrdzniat sie od pozostatych kandydatéw: byt on najbardziej
radykalny oraz nacechowany emocjonalnie, o czym $wiadczy réwniez czestsze niz u pozostatych kan-
dydatéw postugiwanie si¢ wykrzyknikami i znakami zapytania. Co wiecej, Braun, oznaczajac gtow-
nie konta zwigzane z Konfederacja oraz Prawem i Sprawiedliwoscia, prezentowat sie jako kandydat
popierany przez stosunkowo hermetyczne srodowisko oraz skldcony z innymi. Jak sugeruje Chilton
(2023), czeste odniesienia do emocji, sugestywne metafory oraz kreowanie atmosfery zagrozenia sa
strategiami (de)legitymizacyjnymi charakterystycznymi dla demagogicznego dyskursu. Wiele jego
elementéw w istocie mozna zidentyfikowa¢ we wpisach Brauna, ktdry starat sie radykalizowac swdj
przekaz, podczas gdy pozostali politycy na ogdt postugiwali sie strategiami tonowania. Ta réznica
mogla wynikac ze specyfiki wyboréw samorzadowych. Fijolek, Warchot i Leniart sa politykami
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Scidle zwiazanymi z Podkarpaciem — wydaje sig, ze w ich przypadku negatywna kampania miataby
dtugofalowe skutki i mogtaby przyczynic sie do postrzegania ich przez mieszkancéw regionu jako
politykéw radykalnych. Braun, jako polityk w mniejszym stopniu kojarzony z Rzeszowem (startowat
m.in. w przedterminowych wyborach na prezydenta Gdanska w 2019 roku), mégt przyja¢ postawe
bardziej konfrontacyjna.

Rozwijajac watek wptywu sytuacji politycznej na zastosowane przez kandydatéw strategie, nalezy
wspomniec o przedwyborczych sondazach. Wigkszos¢ z nich od poczatku wskazywata, ze faworytem
do zwyciestwa byt Fijotek (cho¢ jego wygrana juz w pierwszej turze byla zaskoczeniem), natomiast
Braun zazwyczaj zajmowal ostatniag pozycje. Wydaje si¢ zatem, ze konfrontacyjnos¢ i strategie delegi-
tymizacyjne polityka Konfederacji byly w pewnym sensie uzasadnione — nie mial on wielkich szans
na zwyciestwo, totez starat si¢ przede wszystkim zwroci¢ uwage na swoja kandydature i konsekwentnie
dokonywac autoprezentacji jako polityk radykalny i trzymajacy sie zasad. W podobny sposéb mozna
réowniez ttumaczy¢ delegitymizacje Prawa i Sprawiedliwosci i jego politykéw — Braun przedstawiat
Konfederacje jako jedyna ,,prawdziwa” prawice na polskiej scenie politycznej, oskarzajac PiS o po-
dejmowanie szkodliwych dla obywateli dziatari'. Z kolei Warchot atakowat gtéwnie Fijotka z kilku
powodoéw: nie chceiat krytykowac Leniart z uwagi na jej przynaleznosc polityczng (Prawo i Sprawie-
dliwo$¢ oraz Suwerenna Polska wspdttworza Zjednoczong Prawice), nie chciat uznawac Brauna za
powaznego kandydata, co mogloby go legitymizowac¢ w oczach wyborcéw, oraz ramowat dyskurs
jako starcie miedzy dwoma politykami, starajac sie zwiekszy¢ swoje szanse na wejscie do drugiej tury.
Na odmienne strategie kandydatow wptyw mogta mie¢ rowniez ekspozycja politykow w mediach
lokalnych. Jakub Czopek (2022: 189) wykazal, ze dwa najwigksze dzienniki regionalne wydawane na
Podkarpaciu -, Super Nowosci” i ,,Gazeta Codzienna Nowiny” — faworyzowaty odpowiednio Fijotka
i Leniart, podczas gdy Warchol w obu tych tytutach byt przedstawiany negatywnie (a Braunowi po-
$wiecono zdecydowanie najmniej uwagi). Ten fakt moze wyjasnia¢, dlaczego Fijotek i Leniart skupili
sie na pozytywnej autoprezentacji, a Warchot i Braun czesciej atakowali rywali — politycy Suwerennej
Polski i Konfederacji mogli prébowac zwréci¢ uwage wyborcow na swoja kampanie, gdyz lokalna
prasa przedstawiata ich w stronniczy sposob, wobec czego mogto im zaleze¢ na uzyskaniu rozgto-
su w przestrzeni internetowej. Z kolei obecny prezydent Rzeszowa nie postugiwat si¢ strategiami
delegitymizacyjnymi w odniesieniu do kontrkandydatéw, dokonujac autoprezentacji jako polityk,
ktéry nie angazuje sie¢ w konflikty i spory. W pewnych aspektach podobne do Fijotka strategie obra-
fa Ewa Leniart, ktéra rzadko wspominata o rywalach, legitymizujac swoja kandydature jako osoba
bliska mieszkaricom, cho¢ nalezy stwierdzi¢, ze obecny prezydent Rzeszowa w wigkszym stopniu
wykorzystat potencjat Twittera (dokonywat autoprezentacji jako polityk popierany przez szeroki
blok polityczny oraz wptywowe media, wchodzit w interakcje z innymi uzytkownikami, dzigkujac
im za wsparcie oraz aktywnie informowat ich o swoich aktualnych dziataniach).

11 Warto zauwazy¢, ze omawiana metoda autoprezentacji wpisuje sie w strategie innego lidera Konfederacji — Janusza
Korwin-Mikkego (Kostecki, 2017).
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W odniesieniu do ograniczen i zakldcerr badania nalezy pamiegtaé, ze analiza wpisow na Twitterze
—mimo iz platforma ta byta przez wigkszos¢ kandydatéw uzywana czesto — daje jedynie czeSciowy
obraz dyskursow kandydatéw. Aktywnos¢ na platformie znanej dzi$ jako X z pewnoscia sprzyja
autoprezentacji jako polityk bliski zwyklym ludziom oraz osobom mtodym, cho¢ ograniczenia zwia-
zane z liczbg znakéw we wpisie narzucajg pewng skrotowosc i lakonicznos¢ przekazu (w tym miej-
scu warto podkresli¢, ze za sprawa znacznego podniesienia limitu znakéw dla abonentéw ptatne;j
subskrypcji problem ten traci na znaczeniu). Ponadto nie dla kazdego kandydata Twitter byt jedna-
kowo waznym narzedziem (wyréznic¢ w tej kwestii nalezy Ewe Leniart), cho¢ jego znaczenie w pol-
skiej polityce sukcesywnie wzrasta — Wojciech Magus (2019: 508) stwierdza, ze w 2013 roku jedynie
31,1% polskich parlamentarzystéw miato konto na tej platformie, podczas gdy w 2019 roku bylo to
juz 78,2% postéw i postanek.

Kolejnym krokiem badawczym mogtaby by¢ analiza innych gatunkéw (takich jak przemdéwienia,
spoty czy wywiady prasowe), co sprawdziloby, czy dyskurs na Twitterze/X w jakims stopniu odréz-
nia sie od strategii zastosowanych w innych mediach komunikacyjnych. Ponadto zaprezentowana
analiza byla ugruntowana przede wszystkim w lingwistycznej tradycji analizy dyskursu. Socjolo-
gicznie zorientowana analiza sieci spotecznych (ang. social network analysis) umozliwia szczegotowe
badanie spotecznosci skupionej wokot danego polityka — nie tylko tego, kogo cytowal, ale takze tego,
kto podawat dalej jego wpisy oraz jakie sa powiazania pomiedzy réznymi kontami (zob. Rodak, 2017;
Jemielniak, 2018: 13-15); potaczenie tych perspektyw badawczych moze stanowi¢ obiecujace pole do
rozwoju analiz. Niezaleznie jednak od przyjetej orientacji badawczej media spoteczno$ciowe sq wazna
dla politykoéw sferg, nierzadko wazniejsza niz ta, ktdrgq zapewniajg im tradycyjne media.
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: Cytowanie :
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(De)legitimisation Strategies of the Candidates in the 2021 Rzeszo6w Mayoral
Elections: A Corpus Analysis of Twitter

Abstract: The article reconstructs and analyzes the discourses of those who took part in the 2021 Rzeszéw early elections.
The research material consisted of posts on the Twitter accounts of Konrad Fijotek, Marcin Warchot, Ewa Leniart, and
Grzegorz Braun during the election campaign. In order to accurately depict the discourses of these politicians, the study
used corpus linguistics methods, which allow for an analysis at the quantitative level. It has been demonstrated that the
candidates mainly focused on positive self-presentation and emphasizing their bonds with the city. However, certain
differences of the discourses of individual politicians have been discerned: Marcin Warchot made a self-presentation as
a politician supported by the city’s residents and Mayor Ferenc, Konrad Fijotek highlighted the support of the political
and media elites; while Grzegorz Braun’s discourse was most distinct from the other candidates (as the most radical).
The paper demonstrates how corpus linguistics methods can complement research on media and political discourse.

Keywords: political discourse, corpus linguistics, social media, Twitter, Rzeszéw
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