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Konotacje wartosciujace w odapelatywnych nazwach
gornoslaskich lokali gastronomicznych

Streszczenie. W artykule opisano sposoby tworzenia goérnoslaskich obiektéw gastro-
nomicznych na przykltadzie 123 oniméw motywowanych apelatywami, przypisanych
do kategorii nazwy o wyktadnikach wartosciujgcych. Za cel artykulu przyjeto: 1) odstone
aksjologicznego postrzegania rzeczywistosci ujawniajacych sie w kreacjach nazw gor-
noslaskich obiektéw gastronomicznym, ktére zawierajac w podstawach wykladniki
wartosciujace, przywotuja u odbiorcéw okreslone skojarzenia oraz 2) uchwycenie wy-
rézniajacych sie (struktura/znaczeniem) nazw omawianego typu, a takze okreslenie ich
funkcji komunikacyjnych. Aby wyodrebni¢ (sub)regionalne tendencje w zakresie two-
rzenia warto$ciujacych nazw lokali gastronomicznych, dokonano préby ich zestawienia
z nazwami tej samej kategorii, istniejacymi w innych obszarach geograficznych. Dobér
koncepcji badawczej oparto na zalozeniu, Ze nazwy wilasne motywowane apelatywa-
mi mozna rozpatrywac jako wartosciujace znaki jezykowe, a zawarte w ich podstawach
wlasciwosci wartosciujace odstaniaja schematy myslowe i modele wartosciowania wia-
$ciwe danej mikrowspdlnocie regionu. Analizy chrematoniméw marketingowych mo-
tywowanych wartosciujacym stownictwem apelatywnym dokonano, odnoszac sie do
semantyki aksjologicznej oraz do metody p6l znaczeniowych; uwzgledniono réwniez
regionalne i komercyjne determinanty wspoéttowarzyszace aktom ich kreacji.

Stowa kluczowe: apelatywy, Gérny Slask, motywacja nazewnicza, nazwy lokali
gastronomicznych, wartosciowanie

Valuative connotations in appellative names of Upper Silesian
catering establishments

Summary. The article addresses the methods of creating the names of Upper Silesian ga-
stronomic stablishments exemplified by 241 names motivated by appellatives, assigned
to categorie’s evaluative exponents. The article is aimed at: 1) revealing the axiological per-
ception of reality in the creation of names of Upper Silesian gastronomic establishments,
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which, containing evaluative exponents in their bases, evoke particular associations in
the addressees, and 2) capturing the distinctive (in terms of structure/meaning) names
of the discussed type and determining their communication functions. In order to isolate
(sub)regional tendencies in the creation of evaluative names of catering establishments,
an attempt was made to compare them with the names of the same category existing
in other geographical areas. The selection of the research concept was based on the
assumption that proper names motivated by appellatives can be considered as evaluative
linguistic signs, and the evaluative properties contained in their bases reveal the thought
patterns and evaluation models specific to a particular micro-community of the region.
The analysis of marketing chrematonyms motivated by evaluative appellative vocabula-
ry was made with reference to axiological semantics and the method of semantic fields.
The regional and commercial determinants accompanying the acts of their creation were
also taken into account.

Keywords: appelatives, Upper Silesia, naming motivation, names of gastronomic
establishments, valuation

Wartosciujace konotacje nazewnicze odstaniaja

jakis rodzaj aksjologicznego postrzegania rzeczywistosci,
dodatni lub ujemny, ocenom zas w tym przypadku
podlegaja pierwotne obiekty proprialne

(Bogdanowicz 2017: 138)

Wprowadzenie

Wspblczesne nazewnictwo rejestruje zmiany kulturowe, spoteczne i gospo-
darcze, wykazuje uzyte techniki nominacyjne, potwierdza twoérczosé jezykowa
pomystodawcéw! oraz odstania onimiczny koloryt przestrzeni geograficzne;j.

Chrematonimy marketingowe, do ktérych zalicza sie nazwy lokali gastro-
nomicznych, mozna rozpatrywac na réznych plaszczyznach analityczno-inter-
pretacyjnych, uznajac je za ,rodzaj streszczenia, skrétu, dzieki ktéremu mysl
odbiorcy podaza w §cisle okreslonym kierunku” (Rutkiewicz-Hanczewska 2007:
413), oraz traktujac je jako wartosciujacy i perswazyjny? nosnik intencjonalnie
spreparowanych znaczen stuzacych promocji produktéw lub ustug. Nazwy te,
podporzadkowane pragmatyce, kategoryzuja i waloryzuja obiekty — tworza
nowe konceptualizacje $wiata i wartosci.

Przedmiotem rozwazan uczyniono: 1) odstone aksjologicznego postrzegania
rzeczywistosci ujawniajgca sie¢ w kreacji nazw goérnoslaskich obiektow gastrono-
micznym o podstawach zawierajacych wyktadniki wartosciujace; 2) uchwycenie

! Por. ,[...] nazwy zwigzane z dynamika rozwoju nowego typu handlu, nastawionego na
pozyskanie klientéw, maja silng motywacje kulturowa i [...] wykazuja walor spontanicznego
wyrazania upodoban, aspiracji i sposobu widzenia rzeczywistosci [...]” (Siwiec 2012: 11).

? Przyjmuje, ze nazwy wlasne uczestniczg ,w wartosciowaniu otaczajacej rzeczywistosci,
opartym na tresciach konotacyjnych” [...] (Bogdanowicz 2016: 167).
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w ich obrebie tendencji nazwotworczych i reprezentujacych je okreslen, ktére wy-
rézniaja sie w obu grupach. W celu wyodrebnienia (sub)regionalnych tendencji
w zakresie tworzenia wartosciujacych nazw lokali gastronomicznych dokonano
proby ich zestawienia z nazwami tego typu, istniejagcymi w innych obszarach
geograficznych®.

Analizy dokonano na podstawie 123 oniméw zgromadzonych w latach
2018-2023, pozyskanych w trakcie bezposredniej obserwacji przestrzeni miej-
skiej gérnoslaskich osrodkéw* oraz ze stron internetowych. Nazwy te opisano,
biorac pod uwage ich strukture, uzyte do kreacji mechanizmy, petnione funkcje,
konotowane znaczenia i czestotliwos¢ wystepowania.

Podejmujac prébe opisu nazw obiektéw gastronomicznych zalozono, ze
nazwy wlasne motywowane apelatywami, mimo Ze sa uznawane za aseman-
tyczne, mozna (uwzgledniajac uwarunkowania zwigzane z intencja komuni-
kacyjna nadawcow determinujace ich odbiér) rozpatrywacé jako wartosciujace
znaki jezykowe. Mozliwo$¢ analizy nazw pod katem ewokowanych przez nie
znaczen oparto na rozwazaniach Jurija Apresjana’®, Ryszarda Handkego®, Ry-
szarda Tokarskiego’, Elzbiety. Bogdanowicz® oraz odniesiono do efektéw ba-
dawczych zapisanych w syntezach onomastéw (Bogdanowicz 2016: 165-173; Ja-
ros 2021: 79-94; Kresa 2023: 59-76; Lech-Kirstein 2015: 103-114; Matusiak-Kempa
2017: 87-101).

* Analize nazewnictwa gornoslaskiego zestawiono z materialem onimicznym przywotanym
w syntezach badawczych podejmujacych problem nazw marketingowych w réznych regionach
Polski (por.: Dombrowski 2015: 31-41; Gajewska 2010: 87-96; Palinciuc 2010: 391-401; Paszko
2020: 189-202; Przybylska 2002: 247-255; Matusiak, Zawilska 2007: 541-546; Siwiec 2012: 173-202;
Starzykiewicz 2014: 212-223; Rudnicka-Fira 2018: 139-150).

* Badaniami objeto: Bytom, Chorzéw, Jastrzebie-Zdréj, Laziska Gorne, Katowice, Piekary
Slaskie, Rude Slaska, Rybnik, Siemianowice Slaskie, Tychy, Wodzistaw Slaski.

° J. Apresjan wykazuje, ze zawarte w desygnatach elementy wartosciujace stanowia odbicie
wyobrazert kulturowych i tradycji zwigzanych z dang jednostka wyrazowa. Poszczegdlne
elementy warto$ciujace uaktywniaja sie w okreslonych sytuacjach komunikacyjnych, uzupeiniaja
i wzbogacaja znaczenie podstawowych jednostek wyrazowych, ktére moga wywolywac
u odbiorcéw swoiste asocjacje kulturowe (Apresjan 2000: 76).

® R. Handke, piszac o aksjologicznym stymulatorze odbioru, podkresla, ze ,uznanie
konkretnej wartosci wynika z jej rozpoznania w akcie komunikowania sie z kim$ (wartos¢ przez
kogo$ ujawniona lub objawiona) albo ma postac¢ wlasnego dociekania (wartos¢ odkryta w czyms,
co ja uobecnito, co komunikowalo o jej istnieniu). W obydwu wypadkach musi istnie¢ jaki$ nosnik
wartosci umozliwiajacych jej komunikowanie, bedace forma oferowania lub - kiedy indziej - do jej
naklaniania (Handke 1992: 202).

7 Por.: ,Konotacje semantyczne [...] pokazuja subiektywizm myslenia cztowieka, wykorzystuja
kryteria wartoSciowania $wiata” (Tokarski 1998: 52). , Konotacja semantyczna jest sktadnikiem [...]
warunkowanym kontekstowo, zwigzanym z niektérymi tylko uzyciami stowa czy aktualizowanym
w niektorych tylko uzyciach” (Tokarski 1998: 51).

8 W ujeciu E. Bogdanowicz nazwy wlasne nabieraja dla uzytkownikéw jezyka (ich tworcow
i odbiorcéw) treéci wartosciujacych, wynikajacych ze skojarzeri z motywujacym je wyrazem
pospolitym (Bogdanowicz 2010: 124).
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Analizy chrematoniméw marketingowych? zaklasyfikowanych do grupy
nazw o konotacjach wartosciujacych dokonano, odnoszac sie do semantyki ak-
sjologicznej rozwijajacej sie w ramach nurtu kognitywnego oraz do metody pél
znaczeniowych, uwzgledniajac jednoczesnie regionalne i komercyjne determi-
nanty wspottowarzyszgce aktom ich kreacji.

Opisujac nazwy obiektéow gastronomicznych, przyjeto rozumienie wartosci
i wartosciowania zgodnie z propozycja Jadwigi Puzyniny, ktéra wartos¢ pojmuje jako
%o, co dobre, cenne, godne pozadania i nasladowania”, wartosciowanie zas jako ,,czyn-
noé¢ psychiczna czlowieka polegajaca na stwierdzeniu, jakie i w jakim stopniu war-
tosci pozytywne lub negatywne wlaéciwe sg - zdaniem osoby wartosciujacej — da-
nym cechom, zachowaniom, a po$rednio przedmiotom” (Puzynina 1992: 83).

Gornoslaskie nazwy o wykladnikach wartosciujacych

Grupe 123 formacji tworza nazwy obiektéw gastronomicznych o podsta-
wach leksykalnych przywolujacych w gléwnej mierze pozytywne konotacje'®
warto$ciujace, wynikajgce bezposrednio z ich formy brzmieniowej i skojarzent
z motywujacymi je wyrazami pospolitymi o charakterze ,prymarnie warto-
Sciujacym” (Puzynina 1992: 118).

Wéréd nazw o wykladnikach wartosciujacych", wyrézniajacych obiekty'?, wy-
notowano 26 przykladéw zawierajacych w podstawie produktywny leksem smak™

 Por. podzial chrematonimii uzytkowej na trzy systemowe podkategorie: chrematonimy
marketingowe (nazwy firm, zakltadéw produkcyjnychiustugowych, przedsiebiorstw handlowych, nazwy
marek i produktéw), chrematonimy spolecznosciowe i chrematonimy ideacyjne (Gatkowski 2011: 61-129).

1 Terminy konotacja, asocjacja i skojarzenie traktowane sa w niniejszym szkicu jako okreslenia
synonimiczne.

' Taka kategorie wydziela tez w trakcie analiz nazw Matgorzata Paszko (2020: 198).

12 Por. ,Warunkiem niezbednym wytworzenia sie wartosci konotacyjnej onimu jest wystepowanie
w zespole atrybutéw odnoszonych do jego denotatu wyrazistej cechy odrézniajacej, dzieki ktérej zwraca
on szczegdlng uwage danej wspdlnoty komunikatywnej i zostaje percepcyjnie wyrézniony przez
cztonkoéw tej wspolnoty jako noénik (reprezentant) okreslonej wlasciwosci. Wyodrebniona w §wiadomosci
uzytkownikéw nazwy wlasnej cecha — rodzaj etykiety dla oznaczanego obiektu indywidualnego
— z biegiem czasu utrwala sie¢ w postaci konotacji nazewniczej” (Bogdanowicz 2017: 47).

B Por. znaczenia leksemu smak wydobywane w akcie kreacji nazw uzytkowych: 1. ‘zmyst
ulatwiajgcy rozpoznanie okreslonych witasciwosci spozywanych potraw’, 2. ‘apetyt, upodobanie’
(SPP 2004: 723); 3 ‘wlasciwos¢ rzeczy oddzialujaca na ten zmyst, 4. ‘przyjemnosé, ktora ktos
odnajduje w jedzeniu, piciu’; 5. ‘przyprawa do potraw, napoi, nadajagca im charakterystyczna
wlasciwos¢’ (SJPSzym: 263-264). Renata Przybylska, opisujac krakowskie nazwy obiektow
gastronomicznych motywowane stlownictwem apelatywnym, wykazuje obecnoé¢ dwudziestu
trzech struktur zawierajacych w podstawie leksemy z pola znaczeniowego stownictwo kulinarne,
takie jak: frykas, przysmak, pierozek, smak (Przybylska 2002: 249). Por. nazwy tworzone leksemem
smak, przywolane przez autoréw syntez stuzacych jako konfrontatywne narzedzie do analiz nazw
gornoslaskich: Galeria Smakéw (Paszko 2020: 198; Siwiec 2012: 192), Paleta Smakow (Paszko 2020: 198),
Atelier Smaku, Bryka Smaku, Paleta Smakow, Smaki Dnia (Szkudlarek—Smiechowicz 2016: 173, 174).
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ijego pochodne. Czes$¢ z nazw komponowanych wyktadnikiem smak™, odwo-
tujacym sie do stfownictwa kulinarnego, przybiera postac¢ metafor, ktore stuza fa-
brykowaniu quasi-przekazéw o charakterze konsumpcyjnych, wartosciujacych
przekaz obietnic, por.: Fanaberie Smakéw (— gwarancja, ze spelniona zosta-
nie kazda najbardziej wyszukana kulinarna zachcianka klienta), Garnek Sma-
kow, Patelnia Smakow™ (— gwarancja doznan smakowych), Kolorowe Smaki
(— gwarancja doznan estetycznych), Kopalnia Smakow (— gwarancja ,,wydobycia”
z potraw tego, co najlepsze i swoiste dla regionu®), Ksigga Smakéw (— gwa-
rancja wyjatkowosci potraw sporzadzonych wedle sprawdzonych receptur),
Smaki Miasta (— reklama miejsca, ktére gwarantuje najlepsze doznania sma-
kowe). Wéréd chrematoniméw z tej grupy szczegdlny wydzwiek znaczeniowy
przybiera nazwa rybnickiej restauracji WyzZyna Smaku", w ktorej to apelatyw
wyzyna okresla najwyzsza jako$¢ $wiadczonych uslug gastronomicznych'®, por.
“wspiqgc sie na wyzyny’ w znacz. ‘osiagnac najwyzszy poziom w jakiej$ dziedzinie'.

Metaforycznych odniesien mozna doszukac sie tez w nazwie o charakterze
rymowanki, por. Cztery Kqty i Smak Pigty (— promocja miejsca, w ktérym do-
znania smakowe odgrywaja kluczowa role + aluzja do frazemu ‘cztery kqty, a piec
pigty’, uzywanego do okreslenia miejsca pozbawionego sprzetoéw, gdzie piec byt
symbolicznym piatym katem).

Wartosciowanie nazewnicze uwidacznia sie rowniez w formach derywa-
cyjnych, tworzonych przy pomocy sufikséw -ek, -osz, por. Zajazd Smaczek i Bar
Smakosz, oraz zlozen, por. Smakomania Restaurant & Cafe (< smak + [interfiks]
-0- + mania ‘bardzo mocne zamilowanie do czegos§’) — miejsce, w ktérym znaw-
cy i pasjonaci smaku zrealizuja swoje oczekiwania kulinarne. Owe konstrukcje
gwarantuja nie tylko jakos¢ promowanych ustug, ale tez wyrézniaja poszukiwa-
czy smaku; pelnia one funkcje kreatywna i perswazyjna.

W grupie nazw wartosciujacych wynotowano tez struktury, w ktérych
wyzyskano sugestywne formy kolokacji leksykalnych waloryzujacych prze-
kaz, przyporzadkowane do pola znaczeniowego ‘ilos¢; wielos¢’, por.: Deka Smak
(— gwarancja subtelnych doznan'’), MEGA-SMAK (— gwarancja intensyw-
noéci doznan wyrazana dzieki zastosowanej grafii), Restauracja Pasja i Smak

¥ Przy pomocy pogrubionej czcionki wyréznia sie¢ poddawane analizie chrematonimy / ich
komponenty.

15 Podobny typ znaczen wylania si¢ znazw Bistro Petna Micha (— gwarancja satysfakcjonujacych
klientéw porcji promowanych dan) i PasiBrzuch (por. wieloznaczno$c¢ leksemu pasi - 1. < pot. cos pasi
‘jest odpowiednie dla kogo$ z jakiego$ powodu’ + brzuch — syty/zadowolony klient; 2. < pasibrzuch
- okreélenie osoby lubiacej jesc).

16 Por. jedno ze znaczen leksemu kopalnia jako symbol krajobrazu gérnoslaskiego.

17 Jakos¢ swiadczonych przez obiekt ustug promuje tez hasto Kulinarne doznania wynosimy na
wyzyny; por. https://wyzynasmaku.pl/restauracja-wyzyna-smaku/ (dostep: 12.01.2024).

8 Por. ‘wspiqé sie na wyzyny’ w znacz. ‘osiagnaé najwyzszy poziom w jakiej$ dziedzinie’.

9 Por. pot. deko, deczko w znacz. odpowiednia ilos¢ czego$, aby nie zaburzy¢ pewnego stanu
rzeczy/réwnowagi — w nazwie ‘wrazesi smakowych’.
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(— gwarancja, ze kulinarne inspiracje i wyczucie smaku efektywnie przektadaja
sie na smak promowanych dan, bowiem z pasji do smaku powstaja kulinarnie
atrakcyjne wytwory).

Nazwy tego typu charakteryzuja tez specjaly kuchni wytwarzane przez
okreslonych restauratoréw, por.. Nasz Smak, Smaki Mamy, Smak Rézy*>, ser-
wowane w wyréznionym miejscu, przyrzadzane wedle wartosciowych, bo wy-
pracowanych na podstawie doswiadczen kulinarnych receptur, por. tez nazwe
restauracji Strefa®* Smaku (— miejsce, w ktérym mozna doswiadczyé pozytyw-
nych wrazen kulinarnych’).

Wsréd oniméw wartosciujacych pojawily sie tez dwa synonimy leksemu
smak - nazwa z sufiksem deminutywnym -ka, por. Pychotka (— wyjatkowosc,
wybornos¢, doskonatosé smaku; por. SPP: 646; SJPSzym: 1086) i nazwa Restaura-
cja Frykas* (— wykwintnos¢ i smak potraw). W obrebie okresleri onimicznych
tego typu w sposob szczegblny wyrdznia sie formacja, ktéra zawiera w podsta-
wie nazwe regionu, por. Slgski Smakotyk, promujaca tradycyjne gornoélaskie
dania i przysmaki, sprawujaca funkcje tozsamosciowa.

Za konstrukcje nazw warto$ciujgcych trwale osadzonych w nazewnictwie,
mozna uzna¢ okreslenia promujace tradycje i wiejskosé®. W grupe tych pro-
duktywnych nazw zywo wpisuja sie formacje przymiotnikowe typu: Restaura-
cja Staromiejska, Karczma Wiejska i Wiejska Zagroda, rzeczownikowe — Bar
Wiocha, przyimkowe - Jodto od Dtuta® (< od dtuta w znacz. ‘precyzyjna sztuka
kulinarna oparta na tradycji/ludowosci, regionalizmie; prawdziwe rzemiosto’)
i formacje odczasownikowe — LuzujKrawat bistro & cafe (por. pot. luzuj ‘rozluz-
nij, rozwiaz’). Przywolane przyklady chrematoniméw niosa pozytywne skoja-
rzenia, ewokujace wartosci swobody, wygody, swojskosci (jak w domu’), ‘bycia
u siebie”’, rodzinnosci.

% Warto tez wspomnie¢ o innych skojarzeniach konotowanych przez te onimy. W nazwie
Nasz Smak istotnag funkcje pelni sugestywny zaimek dzierzawczy nasz, ktérego uzycie mozna
interpretowaé dwojako: 1) ‘zbiorowe okreslenie twércéw sztuki kulinarnej/wlascicieli lokalu’,
2) ‘wspolny cel — wysublimowane doznania smakowe’, jakie osiagaja twoércy potraw i gwarantuja
nominatorzy nazw, jak réwniez potencjalnych klientéw, ktérzy od nich tego oczekuja. Nazwa
Smaki Mamy zbudowana jest w oparciu o polisemie gramatyczna, por.: 1. leksem mama w znacz.
rzecz. ‘kuchnia jak u mamy; domowy sposéb przyrzadzania potraw’; 2. leksem mamy jako
czas. 1. 0s. 1. m. motywowany bezokolicznikiem mie¢ — posiadac [+ smak] — oferta smacznych potraw.

2 Leksem strefa, obok okreslen typu fabryka, galeria, manufaktura, przystan, planeta, to jedno
z modnych okreslen (cztonéw deskryptywnych) wykorzystywanych do kreacji wspoétczesnych
chrematoniméw zawierajacych w swym znaczeniu element semantyczny ‘miejsce’ (por.: Mtynarczyk
2015: 257-291; 2016: 117-125).

2 Por. znacz. leksemu frykas: 1. 'serwowana w XVIII w. wykwintna francuska potrawa
sporzadzona z kilku rodzajéw miesa’; 2. ‘wymyslna potrawa, przysmak, smakotyk” (SJPSzym: 577).

% O kreacjach tego typu wzmiankowali w swoich syntezach m.in.: Przybylska (2002: 253);
Matusiak, Zawilska (2007: 543); Starzykiewicz (2014: 219); Paszko (2020: 221).

2 Wyijasniajac gwarowe znaczenia komponentéw nazw, zastosowano skrét zrédlowy (SGS),
rozwiniety na konicu artykutu. Por. jodlo ‘jadlo, pozywienie, pokarm’ (SGS: 122).
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Gornoslaskie nazwy lokali gastronomicznych zawieraja tez w strukturze
leksemy odwolujace sie do stopni pokrewienstwa i relacji rodzinnych, ktére bu-
duja pozytywne interakcje relacje miedzy klientem a wtascicielem lokalu, por.:
Bistro Mojego Brata, Pradziad, Rodzinne Bistro. Formacje te przybieraja tez po-
sta¢ wyrazen przyimkowych, por.: Pierogarnia u Babci, Restauracja u Taty. Proba
zestawienia tych chrematoniméw z materialem nazewniczym z innych obsza-
row wykazuje popularnoéé¢ uzycia owej techniki nazewniczej w kreacji nazw
lokali gastronomicznych w Krakowie i w regionie krakowskim (por.: Palinciuc
2010: 392; Przybylska 2002: 253-254).

Jak wykazuje zgromadzony rejestr nazw, popularne okazuja si¢ réwniez
komercyjne okreélenia zawierajace w podstawach nazwy godnoséci/stanéw spo-
tecznych, zawodéw, stuzace warto$ciowaniu jakosci $wiadczonych ustug (i po-
sredniej nobilitacji korzystajacych z nich ustug — por. skojarzenia ‘by¢ jak X
gdzie X — nazwa godnosci/stanu), ktére wpisano w siedemnascie nazw typu:
Baron, Gosciniec Rataja, Ksigzeca, Restauracja Cesarska, Restauracja Cysterska,
Restauracja Hetman, Restauracja Magnat (por. Przybylska 2002: 254). Wéréd nazw
z tej kategorii szczegdlne znaczenie kulturowe mozna przypisa¢ nazwie Restau-
racja Prowent (< prowent — ‘w dawnej Polsce okreslenie to oznaczalo dochod
z gospodarstwa wiejskiego lub zakladu rzemieslniczego’), ktéra posrednio wa-
loryzuje tez najwyzsza jakos¢ i smak serwowanych w lokalu dan, przektadaja-
cych sie na korzysci finansowe jego wiascicieli.

W spos6b znamienny jawia sie tez nazwy warto$ciujace obiekty, odwotuja-
ce sie do leksyki potocznej jako skladnika stylu przetamujacego dystans nadaw-
ca - odbiorca, por.: Bar Wypas® (— wypas, czyli ‘super, fajny, ekstra’), Sig kreci®
(— kreci sig, czyli ‘preznie dziala’), ktére waloryzuja odbiorcow - por. Elita?,
promuja miejsce - por. Wazne Miejsce (— ‘miejsce wyjatkowe, o ktérym nale-
zy pamietad, poszukujac wyrdzniajacych sie smakiem i jakoScia ofert gastrono-
micznych’), reklamuja jako$¢ polecanych specjaléw, por.: Boska Restauracja oraz
Restauracja Eden (— ‘miejsca, w ktérych podaje sie wykwintne specjaty kulinar-
ne, odpowiadajace gustom wymagajacych znawcéw smaku’) badz ewokuja sko-
jarzenia przepychu, przesytu, luksusu.

Istotng role w kreacjach goérnoslaskich chrematoniméw o konotacjach
wartoSciujacych wyrézniajacych obiekty gastronomiczne odgrywaja tez cztery
gwarowe okreslenia, uruchamiajgce tozsame do wskazanych uprzednio funk-
cji, por.: Bujna®, Fest® Bar, Gryfno® Karczma, Restauracja Szykowna®'. Nazwy

% Por. tez nazwe Wypas Po Pas przywotana w opracowaniu E. Szkudlarek-Smiechowicz (2016: 173).

2% Owe okreslenie postuzyto réwniez do promocji food trucka (por. Szkudlarek-Smiechowicz 2016: 173).

¥ Onazwach zawierajacych w podstawach stownictwo codzienne i kolokwializmy oraz onimach
nobilitujacych odbiorcéw wzmiankowat w monografii Adam Siwiec (2012: 183, 184, 193).

2 Por. bujny ‘jurny, silny’ (SGS: 47).

2 Por. fest < niem. fest: “1. éwieto, obchody, uroczystoéé; 2. mocno, krzepko, silnie’ (SGS: 84).

3 Por. gryfny < niem. griffig ‘zgrabny - przystojny, urodziwy’ (SGS: 194).

3 Por. szykowny: 1. ‘fadny [...]; 2. ‘sprawny [...]" (SGS: 286).



154 Izabela L.uc

te, zawierajac w postawach wykladniki waloryzujace bujny, fest, gryfny, szykowny,
akcentuja cenione i atrakcyjne marketingowo przez ich twércéw wartosci typu:
obfitos¢, bogactwo, wielkosc, estetyka, prezne dziatanie, ceniony w catym regionie, odno-
szone do priorytetéw gastronomicznych. Na szczegdlng uwage w grupie tych
onimoéw zastuguje formacja przyimkowa Restauracja Od Dobrej Heksy, w struk-
turze ktorej zawarto dwa przeciwstawne znaczeniowo wyktadniki nazewnicze
- dobry i gwarowy leksem heksa®*. Opozycyjne semantycznie apelatywy (o ko-
notacji melioratywnej i pejoratywnej) konotuja nowe znaczenie waloryzujace
wyroézniany obiekt, w ktérym serwuje sie potrawy powstale wedle regionalnych
receptur znawcy gastronomii, ,czarodzieja smakoéw”.

Przywotane przyklady szyldéw onimicznych motywowanych stownictwem
gwarowym petnig funkcje kulturowa (nawiazuja do tozsamosci regionalnej
mieszkaricow, oddaja przywigzanie do malej ojczyzny, buduja naturalng wiez mie-
dzy nadawca a odbiorca, czyli potencjalnym klientem) oraz kreatywna (czego
dowodzi nazwa Restauracja Od Dobrej Heksy).

W komercyjnych nazwach wartoéciujacych zawarto tez ocene jakosci ofert
gastronomicznych, por.: Bar na +5, Dobra Karczma; zapisano w nich tez informa-
cje o atrakcyjnej cenie oferowanych specjaléw, por.: zestawienie Tanie Obiada-
nie (por. wieloznacznos¢ ztozenia obiadanie [fonet. objadanie] = 1. objadanie < ajes¢
sie do przesytu’; ‘zjes¢ cos catkowicie, do korica, nie potrafigc oprzeé sie pokusie’;
2. obiad + danie); 3. por. tez gw. czasownik objadwaé w znacz. ‘jes¢ obiad” oraz zlozenie
wyréznione graficznie, por. TanioAleDobrze. W zlozeniu tym spéjnik ale, wyrazajg-
cy przeciwienstwo/kontrast, stuzy wielopoziomowemu wartosciowaniu — ‘za nie-
wielka ceng, masz okazje zje$¢ apetyczne, zdrowe danie; por. tez konotacje zawarta
w polaczeniu lekseméw dobrze zjes¢ “zjes¢ smaczny posilek, najesc sie do syta’.

Inne nazwy, odwotujac sie wprost do oczekiwan klienta, buduja pozytyw-
ne skojarzenia, por.: Bistro Do Syta (— gwarancja zaspokojenia glodu).

W jednej z nazw przypisanych do kategorii wartosciujacych w sposéb su-
gestywny promuje sie dobry dla zdrowia styl zycia (Zdrowe Bistro), a w innej
nazwie, przyjmujacej posta¢ rymowanki, (Zdrowa Krowa), eksponuje sie jakos¢
potraw i pochodzenie produktéw uzytych do ich przygotowania.

Wéréd analizowanych formacji wartosciujacych wyrézniaja sie okreslenia wyko-
rzystujace gre sléw, gry graficzne, skojarzenia semantyczne i fonetyczne. Te przycia-
gajace uwage odbiorcow nazwy nosza znamiona wspoétczesnosci, przejawem czego
jest imitacja obcych wzorcéw leksykalnych, w ktorych zastosowano rozbicie lekse-
mow przy pomocy apostrofu, por.: De’gustacja (— degustacja smakiem), Sezo’novo
(— promocja jedzenia sporzadzonego z produktéw dostepnych sezonowo), Restauracja
A’le Dobre (partykula wzmacniajaca ale, wyrazajaca zdumienie, podziw, zaskoczenie,
postuzyla twércom nazwy do waloryzacji niepowtarzalnego, wyjatkowego smaku)™.

%2 Por. heksa < niem. Hexe - 1. ‘wiedzma, jedza, czarownica’; 2. takze ‘wyzwisko’ (SGS: 112).
¥ W podobnej funkcji uzyto partykuly ale w nazwach Ale ciacho i Ale Burger, wykazanych
w opracowaniu E. Szudlarek-Smiechowicz (2016: 173).
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Za wartosciujgce uzna¢ tez mozna kilkanascie nazw, ktére opisuja panujacy
w lokalu klimat. Ich struktury zywo wpisuja sie w tradycje nazewnicza (por. np.:
Przybylska 2002: 254; Palinciuc 2010: 396-394). Chrematonimy te zawieraja w struk-
turze okreslenia przymiotnikowe i rzeczownikowe (réwniez o charakterze abstrak-
cyjnym), np.: Mikroklimat bistro&cafe, Pierogarnia Przytulna, Restauracja Atmosfera,
Restauracja Biesiadna, Restauracja Stylowa, ktére konotuja u odbiorcéw pozytywne
skojarzenia typu lokalne zréznicowanie, swoistoé¢ i odrebnosé; przyjemnosé i bez-
pieczenistwo; wyjatkowy nastréj, wystawnos¢; miejsce na wysokim poziomie.
Wsréd nazw komponowanych przy uzyciu apelatywéw wartosciujacych wy-
rézniaja sie tez formacje, ktére odwotuja sie do stownictwa ksigzkowego, nauko-
wego, do zapozyczonych lekseméw z innych jezykéw, por.: hybryde Endorfina
Fitness Lunchiinne twory nazewnicze typu: Alter Ego*, Integralna® Restauracja,
Premium?® Restauracja, Restauracja Carpe Diem, Suplement® (por.: Przybylska 2002:
248; Siwiec 2012: 185). Nazwy te, nobilitujace odbiorcéw korzystajacych z ustug re-
stauratoréw, przywoluja odmiennosé i nowos¢, szeroki i wyjatkowy (odmienny
i wart uwagi) zakres oferty. Ewokuja skojarzenia przepychu, przesytu, luksusu.
Szczegdlny wydzwigk znaczeniowy niesie réwniez nazwa Bistro Krejzole (< ang,
crazy ‘zwariowany, szalony’), wskazujaca na grupe odbiorcéw - potencjalnych klientéw,
miodych ludzi, postugujacych sie w komunikaciji silnie wartosciujacymi okresleniami.
Konkludujac, komercyjne nazwy zawierajace wykladniki waloryzujace
jakos¢ swiadczonych uslug i serwowanych specjatéw, jak réwniez okreslenia
przyblizajace klimat panujacy w lokalu pokazuja, ze gdy w nazwie zawarty jest
leksem warto$ciujacy, czynnik aksjologiczny dominuje nad semantycznym.
Wigkszoé¢ z nazw zaliczonych do tej kategorii realizuje ogdlnopolskie schematy
kompozycyjne, jednak wéréd nich mozna wykazac tez regionalne tendencje nazewnicze.

Whnioski

Analiza nazw lokali gastronomicznych pokazuje, ze chrematonimy sa jedna
z najprezniej rozwijajacych sie klas nazewniczych (Gatkowski 2012: 187-188), repre-
zentujaca dosy¢ ,jednolity zbiér onimiczny” (Przybylska 2002: 254). Zjawisko to po-
$wiadcza zastawienie nazw gornoslaskich z komercyjnymi nazwami pochodzacymi
z innych obszaréw geograficznych.

* Leksem alter ego moze konotowac u odbiorcoéw kilka skojarzen, por. 1. ‘osoba, ktéra wyraza
czyje$ uczucia i poglady, utozsamiana z kim$ ze wzgledu na wyznawane poglady’, 2. “przyjaciel;
powiernik’; 3/osoba zaufana’, a znaczenia te zostaly wykorzystane w funkcji marketingowej
(perswazyjnej) przez kreatoréw nazw.

% Pod pojeciem integralnosé odbiorca moze rozumie¢ 1. ‘to wszystko, czym jestesmy, co nalezy
do nas i co o sobie wiemy: nasze cialo, jego czesci i procesy, mysli, pomysty, uczucia, emocje,
wrazenia, potrzeby i pragnienia’; 2. jednolito$¢, koherencje, sp6jnosc’.

% Leksem premium oznacza tu wyjatkowa jakos¢ lub wieksza wartos¢ przedmiotu/ustugi,
o ktérej mowa, w stosunku do innych rzeczy z tej samej kategorii.

% Onimy Alter Eo i Carpe Diem przywolala tez w swej syntezie badawczej E. Palinciuc (2010: 397).
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Wyekscerpowany material w postaci komercyjnych nazw umozliwit wy-
krycie zawartych w ich podstawach konotacji oceniajacych (utrwalonych w spo-
tecznym obiegu), a wsréd nich ekspresywnych (wskazujacych na wyjatkowosé
$wiadczonych ustug, serwowanych dan, klimatu panujacego w lokalu), oraz ko-
notacji okazjonalnie wartosciujacych, powstatych wskutek konotacji indywidu-
alnych i zbiorowych o ré6znym stopniu utrwalenia i uszczegétowienia.

Zlozone struktury goérnoslaskich chrematoniméw marketingowych zde-
terminowal stopnieni uszczegétowienia informacji zawartej w nazwie. Wpisane
w strukture oniméw okreslenia eksponuja zakres $wiadczonych ustug (infor-
macja o branzy), wartosciuja specjalnoé¢ kuchni, promowane potrawy — ich
rozmiar porcji, r6znorodnos¢, smak, niepowtarzalnosé; w tym tez celu charak-
teryzuja osobliwy wystréj wnetrza i panujacy w obiekcie klimat oraz najwyzej
oceniaja oferty i ustugi gastronomiczne. Zawarte w nazwach wyktadniki warto-
Sciujace umozliwily odslone aksjologicznego postrzegania rzeczywistosci ujaw-
niajaca sie w kreacji nazw gornoslaskich obiektow gastronomicznym — uchwycenie
podstaw apelatywnych, ktorych uzyli ich twércy w akcie kreacji komercyjnych
onimoéw, uznajac je za cenne i atrakcyjne marketingowo.

Restauratorzy, kreujac nazwy dla prowadzonych lokali gastronomicznych,
siegali po rézne leksemy wartosciujace, wywodzace si¢ z réznych pél znacze-
niowych. Wiekszos¢ z chrematoniméw marketingowych komponowali, uzy-
wajac leksemu smak i okresleri pochodnych ewokujacych skojarzenia odnoszace
sie wprost do wrazent smakowych (por.: Deka Smak, MEGA-SMAK, Smakomania
Restaurant @ Cafe, Pychotka), do jakosci $wiadczonych ustug/serwowanych dan
(por.: Restauracja Frykas, Wyzyna Smakow). Czes¢ z nazw zawiera w podstawie
leksemy wartosciujace (réwniez o charakterze oceny). Wsréd nich najbardziej
produktywne okazaty sie by¢ okreslenia: dobrze, do syta, duzo, petno, tanio, zdro-
we (por.: Bar na +5, Bistro Do Syta, Dobra Karczma, Tanie Obiadanie, TanioAleDo-
brze, Restauracja A’le Dobre, Zdrowe Bistro), dzigki ktérym, przez charakterystyke
sktadanych ofert, ich twoércy chcieli zwabi¢ klientéw. W zamys$le restauratoréw
stworzone przez nich komercyjne onimy moga oddawac¢ tez znaczeniowo prez-
noé¢ dziatania prowadzonych obiektéw gastronomicznych (por.: Prowient, Sig
kreci), ktéra osiagneli dzieki jakosci $wiadczonych ustug; inne z kolei nazwy
mialy na celu promowac klimat panujacy w lokalu (Restauracja Atmosfera, Restau-
racja Biesiadna, Restauracja Stylowa), wartosci swobody, wygody, swojskosci (jak
w domu’), ‘bycia u siebie’, rodzinnosci (por.: Bar Wiocha, Karczma Wiejska, Restau-
racja Goscinna), nobilitujac jednoczesnie odbiorcéw ustug gastronomicznych do
rangi wyjatkowych gosci (por. Baron, Elita, Restauracja Magnat).

Opis goérnodlaskich nazw przypisanych do kategorii wartosciujacych od-
stonil przenikanie sie dwoéch tendencji nazwotwoérczych — konwencjonalnej
i kreatywnej oraz ujawnil, ze wpisana w ich strukture leksyka wartosciujaca
postuzyla jako ,systemowy Srodek perswazji” (Awdiejew 2004: 71-80).
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Zaréwno nazwy komponowane stownictwem rodzimym (w tym leksyka
gwarowa), jak i sfownictwem w réznym stopniu przyswojonym do polszczyzny
oraz marketingowe okreslenia przyjmujace posta¢ hybryd charakteryzuje ten-
dencja do tworzenia rozbudowanych, najczesciej dwuelementowych okreslen,
wykazujacych ich deskrypcyjny charakter.

Zgromadzone chrematonimy sg najczesciej czytelne znaczeniowo; stano-
wia tez formy gry onimicznej z odbiorca, przyjmujac posta¢ oryginalnych struk-
tur zawierajacych gwarowe wykladniki o pejoratywnym znaczeniu.

Wéréd nazw goérnoslaskich lokali gastronomicznych motywowanych lek-
syka gwarowa szczegolny wydzwiek nabieraja okreslenia z pola znaczeniowego
‘kopalnia’ (por.: Sztolnia, Szynk Szola), petniace funkcje pamiatkowa i kulturows,
twory zawierajagce w podstawie nazwe regionu i struktury waloryzujgce klimat
oraz jakos¢ swiadczonych ustug. Nazwy te réznicujg ogdlnopolskie tendencje do
kreacji chrematoniméw marketingowych, odstaniajac schematy myslowe oraz
modele warto$ciowania wilasciwe danej mikrowspélnocie (co poswiadczaja na-
zwy zawierajace w strukturze leksemy gwarowe, por.: Bujna, Fest Bar, Gryfno
Karczma, Restauracja Szykowna, Restauracja Od Dobrej Heksy).

Za osobliwe uzna¢ mozna réwniez polgczenia wyrazowe imitujgce zfozenia oraz
nazwy wykorzystujace gre stéw, gre forma graficzna, foniczng (w ktérych wyzyskuje
sie podobieristwo brzmieniowe i obce Srodki morfologiczne) i wieloznacznosé.

Jako oryginalne jawia sie komercyjne okreslenia w formie rymowanek, for-
macje, w ktérych zastosowano szeregowe zestawienie rzeczownikéw przy po-
mocy spodjnika i.

W obrebie kreacji wartosciujacych nazw odslania sie tez tendencja do uzy-
wania form deminutywnych z formantem -ek oraz -ka, przywotujacych pozy-
tywne skojarzenia.

Zaréwno w wypadku tendencji konwencjonalnych, jak i innowacyjnych
mamy do czynienia z pewnym dominujacym (seryjnym) modelem komponowa-
nia struktur nazewniczych, co poswiadczaja twory zawierajace w podstawach
wartosciujacy leksem smak, nazwy zawierajace w strukturze okreslenia godno-
Sci/stanéw spolecznych, zawodéw, stuzace wartosciowaniu, komercyjne onimy
odwotujace sie do relacji rodzinnych oraz twory promujace tradycje i wiejskos¢.
Zjawisko to odstaniaja nazwy charakteryzujace sie znaczna czestotliwoscia uzy-
cia na Gérnym Slasku i w innych regionach.

Na przykltadzie analizy wartosciujacych gérnoslaskich nazw lokali gastro-
nomicznych mozna wnioskowaé, ze uzyte do ich kreacji techniki nominacyjne
stopniowo ulegaja zmianom i wykraczaja poza utarte schematy, a ich miejsce
zastepuja formacje oddajace wyobraznie i kreatywno$¢ nominatoréw.

Poczynione obserwacje podtrzymuja stanowisko na temat koniecznosci
konfrontatywnych (miedzyregionalnych) badari chrematoniméw marketingo-
wych jako jednostek nazewniczych ekspansywnie rozwijajagcych sie wéréd kla-
sy nazw uzytkowych.
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Wykaz skrotow

ISJP — Inny stownik jezyka polskiego, red. M. Bariko, t. I: A-O, Warszawa 2000.

SGS — Stownik gwar $laskich. Godomy po naszymu, czyli po Slgsku, red. B. i A. Pod-
gorscy, Katowice 2008.

SJPSzym — Stownik jezyka polskiego, t. I-111, red. M. Szymczak, Warszawa 1978-1981.

SPP — Stownik poprawnej polszczyzny, oprac. L. Drabik, E. Sobol, Warszawa 2004.

ang. — angielski

gW. — gwarowy

niem. — niemiecki

pot. — potocznie

rzecz. — rzeczownikowy
znacz. — znaczenie

< — pochodzi od

— — konotuje znaczenie
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