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Zmiany w obrazie wybranych regionéw i ich mieszkaficow
we wspolczesnym jezyku polskim na przykladzie Slaska i Slazaka

Streszczenie. Celem tego opracowania jest nakreslenie obrazu jednego z najbardziej
uprzemystowionego regionu Polski - Slaska ijego mieszkancow Slazakéw uksztattowa-
nego w potocznej $wiadomosci jezykowej oraz aksjologicznej wspoélczesnych miodych
Polakéw w ciagu ostatnich 40 lat. W eksperymencie lingwistycznym wzieli udziat mto-
dzi ludzie, studiujacy w lubelskich uczelniach panstwowych. Do analizy wytypowano
materiat ankietowy zebrany w czasie czterech akcji badawczych w dziesiecioletnich od-
stepach czasowych. Po raz pierwszy ankiete przeprowadzono w roku 1990, natomiast
ostatnie badanie odbylo sie w roku 2020. Ankieta miata charakter kognitywny, zawie-
rata pytanie o charakterze otwartym, ktére miato skloni¢ respondentéw, do udzielania
osobistych spostrzezen na temat Slaska i Slazaka. Material badawczy uzyskany w taki
sposob pozwolit zarejestrowaé ewolucje badanych zmian jakosciowych, jakie nastapity
w rozumieniu tej nazwy regionu i jej mieszkaricéw oraz odnotowac dos¢ szybkie tempo
zaistniatych przeobrazen w czterech momentach czasowych.

Slowa kluczowe: ankieta slownika aksjologicznego, aspekt, nazwy regionéw i ich
mieszkancéw, warto$ci, wartodciowanie

Changes in the image of selected names of regions and their inhabitants
in contemporary Polish on the example of Slask and Slazak

Summary. The aim of this study is to draw a picture of one of the most industrialised
regions of Poland - Slask and its Slazak inhabitants as shaped in the colloquial linguistic
and axiological consciousness of contemporary young Poles over the last forty years. The
linguistic experiment involved young people studying at Lublin’s state universities. Sur-
vey material collected during four research campaigns at ten-year intervals was selected
for analysis. The survey was conducted for the first time in 1990, while the last survey
took place in 2020. The survey was cognitive in nature, and included an open-ended
question that was intended to prompt respondents to give their personal observations
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about Slask and Slazak. The survey material obtained in this way made it possible to re-
cord the evolution of the qualitative changes that have taken place in the understanding
of this name of the region and its inhabitants, and to note the rather rapid pace of the
transformations that have taken place at four points in time.

Keywords: axiological dictionary survey, aspect, names of regions and their inhabitants,
values, valuation

Wprowadzenie

Ewa Rzetelska-Feleszko, piszac o znaczeniu nazw wiasnych, podkreélata,
Ze sa one ,bogactwem kazdego narodu”, poniewaz

kryja w sobie wiedze o historii kultury i religii [...] o dzialaniach, dazeniach, a nawet

emocjach ludzi, jak réwniez o realiach zycia oraz ludzkich wartoéciach. [...] S zawsze

$wiadectwem swej epoki. Jako wiadkowie réznych stuleci i regionéw nazwy wilasne mé-

wig o ziemi, wodach, rodlinach i zwierzetach [.. ], a takze o ludziach. [...] Sa silniej zwiazane

z caloksztattem ludzkiej kultury - zar6wno materialnej, jak spolecznej - niz jakikolwiek inny
dziat stownictwa (Rzetelska-Feleszko 1998: 9-10, 15).

Biorac pod uwage powyzsze spostrzezenia dotyczace rozumienia nazw
wlasnych, postaram sie nakresli¢ obraz jednego z najbardziej uprzemystowio-
nego regionu Polski - Slaska i jego mieszkanicéw Slazakéw, oraz pokazaé¢ zmia-
ny zachodzace w ich konceptualizacji w powszechnej swiadomosci jezykowej
oraz aksjologicznej wspoétczesnych miodych Polakéw w ciggu ostatnich 40 lat.
Poddany analizie material ankietowy zostal pozyskany w czterech akcjach ba-
dawczych w dziesiecioletnich odstepach czasowych. Po raz pierwszy ankiete
przeprowadzono w roku 1990, natomiast ostatnie badanie odbyto sie w roku
2020. Zgromadzone dane nazwano umownie ASA, czyli ankieta stownika ak-
sjologicznego. Do udzialu w eksperymencie lingwistycznym wytypowano
mtlodych ludzi, studiujgcych w lubelskich uczelniach panstwowych. Wyboér an-
kiety o charakterze kognitywnym, zawierajacej pytania o charakterze otwar-
tym, miat skfonié¢ respondentéw, by wypowiedzieli sig¢, co wedtug nich stanowi
o istocie Slaska i Slazaka'. Material eksploracyjny uzyskany w taki sposéb po-
zwolil zarejestrowac ewolucje badanych zmian jakosciowych oraz ilosciowych,
jakie nastapily w rozumieniu wytypowanej nazwy regionu i jego mieszkancow
w czasie ostatnich czterech dekad.

! Studenci, bioracy udzial w ankiecie, udzielali odpowiedzi na pytania: Co wedtug Ciebie stanowi
o istocie Slaska? Co wedtug Ciebie stanowi o istocie prawdziwego Slqzaka?
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1. Slqsk w $wietle badan ankietowych (ASA 1990, 2000, 2010, 2020)>
1.1. Slask wedlug ASA 1990°

Obraz Slaska wykreowany przez polskich studentéw w roku 1990* kon-
centruje sie przede wszystkim na cechach bytowych zwiazanych z dominacja
przemystu goérniczo-hutniczego (przemyst gérniczo-hutniczy (B); 74 / 26,58%)
i zanieczyszczonym powietrzem (jest zanieczyszczony (B);, 74 / 20,39%). Te
dwie cechy byly najczesciej przytaczane przez respondentéw, a wskaznik ich
stereotypizacji’ byt bardzo wysoki, poniewaz wynioést ponad 50,00%. Wsrod
pozostatych cech bytowych respondenci zwracali uwage na bogactwo poktadéw
mineralnych znajdujacych sie w tym regionie (posiada bogactwa mineralne (B);
7 / 1,93%) i ciezko pracujacych gornikéw (gornicy ciezko pracuja (B); 4 / 1,1%).

Obraz Slaska wzbogacity réwniez cechy kulturowe dotyczace swoistosci je-
zyka, ktéorym moéwia ludzie zamieszkujacy ten region (ludzie méwia gwara (K);
24 / 6,61%), specyficznej kultury (ma specyficzng kulture (K); 14 / 3,86%), piele-
gnowania i kultywowania regionalnych tradycji i obrzedéw (jego mieszkancy
zachowuja i kultywuja regionalne tradycje (K); 7 / 1,93%). Ankietowani dos¢
czesto pisali o wysokim zaludnieniu tego regionu (duze skupisko ludnosci (S);
14 / 3,86%), ktory jest glownie zamieszkiwany przez ludzi pracujacych w kopal-
niach (zyja tam gérnicy (S); 8 / 2,20%). Poza tym Slask wyréznia sie potozeniem
geograficznym ((L); 11 / 3,03%) i bogatq historig (ma swoja historie ((H); 10 /
2,75%). Mlodzi respondenci niekiedy kojarzyli ten region z powstaniami $laski-
mi (wybuchlo tam powstanie élgskie (H); 8 / 2,20%), podkreslajac przy tym jego
przynaleznos¢ do Polski (T); 4 / 1,1%).

2 Wkazdymroku w badanej grupie znalazlo sie ok. 100 osob, w wieku od 19 do 25 1at, studiujacych
na kierunkach humanistycznych i écistych w réznych lubelskich uczelniach panstwowych, tj.
Uniwersytecie Marii Curie-Skfodowskiej (UMCS), Uniwersytecie Medycznym (UM daw. AM),
Uniwersytecie Przyrodniczym (UP daw. AR), Katolickim Uniwersytecie Lubelskim (KUL) i Poli-
technice Lubelskiej (PL). W roku 1990 w ankiecie przeprowadzonej na UMCS wzielo udziat 41 osoby,
w tym 38 K'i 3 M; na UM - 16 os6b, 8 Ki 8 M; UP - 17 0s6b, 6 Ki 11 M; KUL - 8 0os6b, 8 Ki0 M, a na
PL - 22 osoby, 0 K i 22 M. W roku 2000 ankiecie poddano na UMCS - 25 oséb, w tym 22 Ki3 M;
na UM - 16 0s6b, 9 Ki7 M; UP - 6 0s6b, 6 Ki 0 M; KUL - 11 0s6b, 11 Ki 0 M, a na PL - 36 0s6b, 14 K
i22 M. W roku 2010 odpowiedzi udzielito z UMCS - 24 osoby, w tym 22 Ki 2 M; z UM - 17 osdb,
10Ki7 M; z UP - 23 osoby, 14 K19 M; z KUL - 20 0séb, 18 Ki2 M, a z PL - 27 oséb, 14 Ki 13 M.
W sumie w badaniu wzielo udziat 412 respondentéw. Natomiast w ostatniej akcji badawczej zorga-
nizowanej w roku 2020 na UMCS wypowiedzialo sie 76 0séb, w tym 71 K i 5 M; na UM - 12 0s6b,
7Ki5M;na KUL -4 osoby, 2Ki2M, ana PL - 11 0os6b, 4 Ki7 M. W eksperymencie lingwistycznym
nazwanym umownie ASA 1990, 2000, 2010 i 2020 uczestniczyto w sumie 412 respondentéw.

> W roku 1990 w ankiecie (ASA 1990) wzielo udzial 104 osoby (N = 104), podajac 363 wyrazen
cytatowych (W = 363) pogrupowanych w 79 identyfikatoréw deskryptorowych (D =79).

* Podsumowujac wyniki badani ankietowych z roku 1990 i 2000, korzystam z opracowania wia-
snego, zob. Zywicka 2006: 299-302.

° Wskaznik stereotypizacji zostat obliczony na podstawie wzoru zaproponowanego przez J. Bartmiri-
skiego (1988: 101), gdzie Ws to wskaznik stereotypizacji dwu cech wymienionych najczesciej, zas Fhl i Fh2
— suma dwoch cech o najwyzszej liczbie wskazan oraz W — liczba wszystkich wyrazen cytowanych.
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1.2. Slask wedlug ASA 2000°

W roku 2000 respondenci przypisywali Slaskowi prawie takie same cechy
jak dekade wczesniej. Dwa komponenty znaczeniowe w obrazie Slaska naj-
czedciej wskazywane przez ankietowanych takze nie ulegly zmianie, a wiec
ponownie najwazniejsze okazaly sie cechy bytowe silnie akcentujace zwig-
zek tego regionu z przemystem gérniczo-hutniczym (dominuje tam przemyst
gorniczo-hutniczy (B); 74 / 26,58%) i wszechobecnym zanieczyszczeniem (jest
zanieczyszczony (B); 40 / 13,79%). Jedynie wskaznik stereotypizacji byl nieco
nizszy, siegajac niewiele ponad 40,00%. Co ciekawe, respondenci w ogdle nie
wspomnieli o cechach politycznych podkreslajacych przynaleznoéé Slaska do
Polski. Wéréd cech historycznych zabraklo tez uwagi odnoszacej sie¢ do wybu-
chu powstan $laskich.

1.3. Slask wedlug ASA 20107

Rok 2010 nie przyniést znaczacych zmian w rozumieniu tego pojecia. Nadal
respondenci koncentrowali swoja uwage na cechach bytowych, podkreslajac sil-
ny zwigzek tego regionu z przemystem wydobywczym (dominuje tam przemyst
gorniczo-hutniczy (B); 105 / 36,58%). Zespot elementow konstytutywnych zostat
wzbogacony przez cechy kulturowe uwydatniajace specyfike jezyka mieszkan-
cow Slaska (ludzie mowia gwara (K); 43 / 14,98%) oraz bytowe eksponujace wa-
lory gastronomiczne tego regionu (kuchnia regionalna (B); 12 / 4,18%). Respon-
denci po raz pierwszy skojarzyli ten region z Katowicami, ktére od lat 90. XX w.
sa postrzegane jako wielofunkcyjny osrodek przemystowy o randze krajowej
iregionalnej, zaliczany do obszaréw metropolitalnych w Polsce (miasto Katowi-
ce (L); 5/ 1,72%).

1.4. Slask wedlug ASA 2020¢

W roku 2020 centrum znaczeniowe badanego pojecia nie zmienilto sie.
W obrazie Slaska nie zostaly udokumentowane zadne nowe cechy. Jedynie
wzrosta ranga cech kulturowych zwigzanych z unikalng kulturg, specyficznym
jezykiem i regionalnymi tradycjami, ktére wyraznie umocnily swoja pozycje
i zdominowaty sfere cech pierwszoplanowych.

® W roku 2000 odpowiedzi udzielito 94 respondentéw (N = 94), podajac 60 charakterystyk de-
skryptorowych (D = 60), poswiadczonych facznie w 290 wyrazeniach-cytatach (W = 290).

7 W roku 2010 na to samo pytanie odpowiedziato 111 os6b (N = 111), podajac 58 cech deskryp-
torowych (D = 58) powtérzonych w sumie na poziomie cytatow 287 razy (W = 287).

8 W roku 2020 na pytanie o istote Slaska odpowiedzi udzielito 103 studentéw (N = 103), wymie-
niajac 54 cechy deskryptorowe (D = 54), powtoérzonych lacznie na poziomie 252 cytatow (W = 252).
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Tabela 1. Zestawienie cech Slaska wedlug danych ankietowych z roku 1990,
2000, 2010 i 2020 (ASA 1990, ASA 2000, ASA 2010, ASA 2020), ktére uzyskaty
najwieksza liczbe wskazan’

Lp. ASA 1990 ASA 2000 ASA 2010 ASA 2020

1. | dominuje tam dominuje tam dominuje tam dominuje tam
przemyst gérni- | przemyst gérni- | przemyst gérni- | przemyst gérniczo
czo-hutniczy (B); | czo-hutniczy (B);, | czo-hutniczy (B); | -hutniczy (B); 56 /
91 / 26,72% 74 / 26,58% 105 / 36,58% 22,40%

2. | jest zanieczysz- jest zanieczysz- ludzie méwia ludzie méwia
czony (B); 74 / czony (B); 40 / gwara (K); 43 / gwara (K); 55 /
20,39% 13,79% 14,98% 22,00%

3. [ludzie méwia ludzie moéwia zanieczyszczone | unikalna kultura
gwara (K); 24 / gwara (K); 36 / srodowisko (B); 18 | (K); 22 / 8,8%
6,61% 12,41% / 6,27%

4. | ma specyficzng ma specyficzng kuchnia regional- | kuchnia $laska (B);
kulture (K); 14 / kulture (K);21 / | na (B);12/4,18% |19/ 76%

3,86% 7,24%

5. | duze skupisko wyrdznia sie po- | jego historia (H); [jego mieszkarcy
ludnosci (S); 14/ | lozeniem geogra- | 9 / 3,13% zachowuja i kul-
3,86% ficznym (L); 14 / tywuja regionalne

4,83% tradycje (K); 17 /
6,8%

6. | wyréznia sie po- |jego mieszkancy | gérnicy (S); 8 / polozenie geo-
fozeniem geogra- | zachowujaikul- |2,78% graficzne (L); 10 /
ficznym (L); 11 / | tywuja regionalne 4,0%;

3,03% tradycje (K); 12 /
4,14%

7. ma swoja historie | ma swoja historie | regionalne trady- | ma swoja historie

(H); 10 / 2,75% (H); 11 / 3,79% cje i obyczaje (K); | (H);7 / 2,8%
7/ 243%

8. | zyja tam gornicy | mieszkaja tam ludzie, ktérzy tam | Slazacy (S); 5 /

(S); 8/ 2,20% ludzie (S); 14 / mieszkaja (S;; 7/ |2,0%
3,86% 2,43%

9. | wybuchlo tam zyja tam goérnicy | unikalna kultura | gérnicy pracujacy
powstanie $laskie | (S); 8 / 2,20% (K); 6 /2,09% w kopalni (S); 4 /
(H); 8 / 2,20% 1,6%

10. | posiada bogactwa miasto Katowice | jest zanieczyszczo-
mineralne (B); 7 / - (L); 5/ 1,72% ny (B); 4/ 1,6%
1,93%

® W tabeli cechy ulozono wedlug malejacej frekwencji, uwzgledniajac te, ktérych wystepowa-
nie bylo wyzsze lub réwne trzem, natomiast przy podsumowaniu wynikéw wzieto pod uwage
wszystkie cechy, rowniez te jednostkowe.
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Tabela 1. cd.

11. | jego mieszkarncy jego mieszkancy
zachowuja i kul- zachowuja i kul-
tywuja regionalne - - tywuja regionalne
tradycje (K); 7 / obyczaje (K); 3 /
1,93% 1,2%

12. | przynalezy do L . ubiér (B); 3; / 1,2%
Polski (T); 4 / 1,1%

13. | gérnicy ciezko
pracuja (B); 4 / - - -

1,1%

Zrédlo: opracowanie wlasne

2. Obraz Slaska z pespektywy czterech dekad — wyniki konfrontacji
danych z roku 1990, 2000, 2010 i 2020 (ASA 1990, ASA 2000, ASA 2010
i ASA 2020)

Obraz Slaska wykreowany przez polskich studentéw niezmiennie od 40 lat
kojarzony jest z przemystem wydobywczym gérniczo-hutniczym, zanieczysz-
czonym $rodowiskiem (ewentualnie charakterystycznym jezykiem/gwara). Te
cechy wystepuja z bardzo duzym wskaznikiem stereotypizacji, co $wiadczy
o wysokiej schematyzacji znaczenia hasla i sygnalizuje, ze cechy te, w kazdym
przeprowadzonym eksperymencie lingwistycznym, wymieniane byly przez re-
spondentéw z wysoka czestoscig. A to z kolei wplywa na male zréznicowanie
jakosciowe obrazu Slaska.

Wykres 1. Por6wnanie wskaznik6w stereotypizacji obliczonych dla hasta
SLAsk na podstawie ASA 1990, ASA 2000, ASA 2010 i ASA 2020

44.,40% 47.11%

PN

-

51.56% 40,37%

mASA 1990 mASA 2000
mASA 2010 OASA 2020

Zroédlo: opracowanie wlasne
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Kolejne cechy przypisane temu regionowi mieszcza sie¢ w obrebie aspektu®
kulturowego (odrebnos¢ kulturowa, regionalne tradycje i obyczaje); spolecznego
kojarzacego Slask z duzym skupiskiem ludnosci w wiekszosci gorniczej, ktéra
ciezko pracuje; lokatywnego (okreslone potozenie geograficzne, przynaleznosé
do Polski) oraz historycznego z jego historig, w tym z walkami powstanczy-
mi. Przy czym o wydarzeniach historycznych, walkach powstanczych (powsta-
niach slaskich), wspominali jedynie respondenci w roku 1990. I chociaz historia
wcigz pozostaje waznym elementem dla postrzegania Slaska, to jednak w ciagu
ostatnich 20-30 lat daje sie zauwazy¢ stabnaca pozycje tej cechy.

Warto zaznaczy¢, ze pewne cechy uznane przez respondentéw w 1990 r.
za wazne w obrazie Slaska w 2000 r. juz nie wystapily w ogéle lub pojawily sie
w sferze konotacji stabych; i tak ankietowani w roku 2000 przesuneli do sfery
konotacji stabych chociazby przynaleznosé Slaska do Polski, natomiast w ciagu
ostatnich 20 lat mlodzi ludzie zupelnie nie zwracali uwagi na ten aspekt.

Chociaz w sposobie konceptualizacji opisywanego pojecia nie zaszty wiek-
sze zmiany jakoéciowe, to warto zwréci¢ uwage na widoczne wahniecia ilo-
$ciowe dotyczace dwu aspektéw wyraznie przewazajacych w obrazie Slaska:
bytowego i kulturowego. W roku 1990 zdecydowanie czesciej niz 40 lat pézniej
opisywano Slask przez pryzmat cech bytowych (59,70% --> 37,60%). Réznica
okazala sie znaczaca i statystycznie istotna, poniewaz spadta prawie dwukrot-
nie (22,10%) p" = 0,012. Z kolei w roku 2020 zdecydowanie wzrosta ranga cech
kulturowych, zwlaszcza w poréwnaniu z rokiem 1990 i 2000 oraz 2010 (13,20%
--> 41,60%). W tym przypadku dysproporcje réwniez okazaly sie znaczace
i statystycznie istotne, gdyz siegnety prawie 29,00% (p = 0,014).

10" Aspekt rozumiem jako domene wyrézniong z okreslonego punktu widzenia, do ktérej moz-
na przypisac¢ okreslony zesp6t cech. W opracowaniu wyodrebniono takie aspekty, jak: kulturowy
(K), bytowy (B), fizykalny (F), spoleczny (S), biologiczny (G), lokatywny (L), psychospoteczny (A),
psychiczny/ psychologiczny (P), ideowy (I), polityczny (T), historyczny (H) i religijny (R), narodo-
wosciowy (X), kategoria nadrzedna (N) (zob. Brzozowska 2006a: 40-41).

' p to poziom istotnosci i oznacza prawdopodobieristwo przypadkowego pojawienia sie dane-
go wyniku (wiecej zob. Brzozowska 2006b: 45).
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Wykres 2. Zestawienie cech przypisywanych S.askowr w ASA 1990,
ASA 2000, ASA 2010 i ASA 2020 w ujeciu aspektowym
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Zré6dlo: opracowanie wlasne

Na dominante semantyczng zlozyly sie niezmiennie te same cechy: przewaga
przemystu gérniczo-hutniczego, wysokie zanieczyszczenie srodowiska, istnienie
regionalnej odmiany jezyka (gwary $laskiej) oraz specyficznej (unikatowej) kultu-
ry. O ile jednak w roku 1990 i 2010 mtodzi ludzie wciaz patrzyli na Slask w aspek-
cie bytowym, podkreslajac jego bogactwo w surowce mineralne, o tyle w roku
2000 i 2020 czeéciej dostrzegali jego odrebnosé kulturows (aspekt kulturowy).

W ciggu 40 lat pomimo duzej zgodnosci wynikéw w badaniach ankieto-
wych pod wzgledem semantyki nalezy zauwazy¢ jedna zasadnicza zmiane,
ktéra dotyczy plaszczyzny spolecznej, a mianowicie dla miodych ludzi od roku
2000 Slask juz nie jest najbardziej zaludnionym regionem kraju. Ta cecha wy-
kazata sie doé¢ wysokg zmiennoscig w czasie, uzyskujgc statystycznie istotng
réznice ilosciowa p = 0,0008". By¢ moze wiaze sie to ze wzrostem bezrobocia,
ktore takze dotknelo ten region Polski. Jeszcze na poczatku lat 90. XX w. ludzie
przyjezdzali na Slask w celach zarobkowych. Sytuacja ta zmienita sie radykal-
nie, kiedy w potowie lat 90. wdrozono plany restrukturyzacji polskiego gornic-
twa polegajace m.in. na likwidacji kopalfi. Slask stracit wéwczas pozycje naj-
bogatszego regionu, a stal sie jednym z wielu regionéw Polski (por. Zywicka
2006: 302). Zasadnicze zmiany semantyczne wykazujace statystycznie istotne
réznice frekwencyjne odnotowano takze dla metawyrazen: zanieczyszczenie
srodowiska p = 0,027 oraz ludzie méwig gwara p = 0,011. Jesli chodzi o pierwsza

12 Obliczenia zmiennosci frekwencyjnej dla metawyrazen duze skupisko ludnosci, ludzie
moéwia gwara oraz zanieczyszczenie sSrodowiska na postawie danych z ASA 1990 i ASA 2000 wy-
konata Malgorzata Brzozowska (2006b: 54).
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z wymienionych, to daje sie zauwazy¢ jej statystycznie istotny spadek az o 70
punktéw procentowych. Natomiast druga cecha z przytoczonych powyzej stop-
niowo wzrasta w kolejnych akcjach badawczych, uzyskujac najwyzszy wskaz-
nik rangowy w wypowiedziach respondentéw w roku 2020. Réznica miedzy ro-
kiem 1990 a 2020 jest znaczaca i statystycznie istotna, poniewaz wynosi p = 016.

3. Slazak w $wietle badan ankietowych (ASA 1990, ASA 2000, ASA 2010,
ASA 2020)"

3.1. Slazak wedtug ASA 1990*

W roku 1990 ,prawdziwy” Slazak jest kojarzony ze specyficznym jezy-
kiem (jezyk (K); 59 / 18,5%) i ciezka praca w kopalni (gérnik (B); 19 / 5,96%).

Tabela 2. Zestawienie cech prawdziwego Slazaka wedlug danych ankieto-
wych z roku 1990, 2000, 2010 i 2020 (ASA 1990, ASA 2000, ASA 2010, ASA
2020), ktére uzyskaty najwieksza liczbe wskazan'®

Lp. ASA 1990 ASA 2000 ASA 2010 ASA 2020
1 jezyk (K); 59 / jezyk (K); 80 / jezyk (K); 84 / jezyk (K); 75 /
"1 18,5% 23,39% 31,46% 35,21%
gornik (B); 19 / kultura (K); 20 / | gérnik pracujacy | podtrzymuje
5 5,96% 5, 84% w kopalni (B); 36 | élaskie tradycje
’ / 13,48% i obyczaje (K); 22 /
10,32%

B W kazdym roku w badanej grupie znalazlo sie ok. 100 osob, w wieku od 19 do 25 lat,
studiujacych na kierunkach humanistycznych i Scistych w réznych lubelskich uczelniach
panstwowych, tj. Uniwersytecie Marii Curie-Sklodowskiej (UMCS), Uniwersytecie Medycznym
(UM daw. AM), Uniwersytecie Przyrodniczym (UP daw. AR), Katolickim Uniwersytecie Lubelskim
(KUL) i Politechnice Lubelskiej (PL). W roku 1990 w ankiecie przeprowadzonej na UMCS wzie-
fo udziat 39 osoby, w tym 30 K'i 9 M; na UM - 16 os6b, 8 K'i 8 M; UP - 17 oséb, 6 K i 11 M; KUL
-8 0s6b, 8 Ki0M, anaPL - 22 osoby, 0 Ki22 M. W roku 2000 ankiecie poddano na UMCS - 25 0s6b,
w tym 22 Ki3 M; na UM - 16 oséb, 9 Ki7 M; UP - 6 os6b, 6 Ki 0 M; KUL - 11 oséb, 11 Ki 0 M,
ana PL - 46 oséb, 10 K i 36 M. W roku 2010 odpowiedzi udzielilo z UMCS - 24 osoby, w tym 22 K
i2M;zUM - 17 oséb, 10 Ki7 M; z UP - 23 osoby, 14 Ki 9 M; z KUL - 20 os6b, 18 Ki2 M, a z PL
- 29 o0s6b, 16 K i 13 M. W ostatnim eksperymencie lingwistycznym w roku 2020 wypowiedzialo
sie na UMCS 83 osoby w tym 81 Ki 2 M; na UM - 12 oséb, 10 Ki 2 M; na KUL - 3 osoby, 3 Ki0 M,
anaPL -6 0so6b, 3 Ki3 M oraz na WAT - 5 osob, 3 Ki2 M. Material ankietowy zebrano w sumie
od 428 respondentéw.

* Podsumowujac wyniki badan ankietowych z roku 1990 i 2000, korzystam z opracowania Je-
rzego Bartmiriskiego (zob. 2006: 303-308).

5 W ASA 1990 zostalo wlgczonych 102 studentéw (N = 102), ktérzy wymienili 108 cech de-
skryptorowych (D = 108) wyszczegélnionych w 319 wyrazeniach cytatowych (W = 319).

16 W Tabeli 2 cechy deskryptorowe zestawiono wedtug malejacej frekwencji, uwzgledniajac te,
ktérych wystepowanie bylo wyzsze lub réwne trzem, natomiast przy podsumowaniu wynikéw
wzieto pod uwage wszystkie cechy, réwniez te jednostkowe.
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Tabela 2. cd.
tradycja (K); 17 / | gérnik (B); 19 / podtrzymuje gornik pracujacy
3 5,33% 5,56% Slaskie tradycje w kopalni (B); 17 /
’ i obyczaje (K); 25 7,98%
/ 9,36%
4 pracowitosé (B); tradycja (K); 18 / | kuchnia $laska kuchnia $laska (B);
" |13/ 4,08% 5,26% (B); 15 / 5,61% 15 / 7,04%
przywiazanie do | praca w kopalni | odrebnos¢ kul- odrebnos¢ kultu-
5 swego regionu, (B); 14 / 16,37% turowa (K); 14 / | rowa (K); 9 / 4,22%
" | doSlaska(B); 11 / 5,24%
3,44%
up6r (P); 8 / 2,51% | pracowitosc (B); 9 | miejsce urodzenia | miejsce urodzenia
6. / 2,63% i zamieszkania i zamieszkania (L);
(L); 8 /2,99% 8/ 3,75%
odrebnos¢ (S); 7 / | zanieczyszczenie | pochodzenie (G); | pochodzenie (G); 7
7. 2,19% srodowiska (B); 4 /1,49% / 3,28%
8/2,34%
8 ciezka praca (B); 7 | odrebnosc¢ (S); 7 / | wydobycie wegla | wydobycie wegla
o/ 219% 2,04% (B); 3/ 1,12% (B); 7/ 3,28%
kultura (K); 6 / kuchnia élgska polozenie geo- przywiazanie
9. [188% (B); 6/ 1,75% graficzne (L);3 / | doSlaska (B); 5/
1,12% 2,34%
patriotyzm (I); 6 / | obyczaje (K); 6 / | przywiazanie ciezka praca (B); 3
10. | 1,88% 1,75% doSlaska (P); 3/ |/ 1,40%
1,12%
1 polskosé (X); 6 / patriotyzm (I); 6 / . .
"1 1,88% 1,75%
1o |pracaw kopalni | poczucie humoru . .
" | (B); 6/ 1,88% (P); 6 / 1,75%
odrebnos¢ na- zamieszkiwanie
13. | rodowa (X); 5/ na Slasku (L); 6 / -—- -—-
1,57% 1,75%
patriotyzm lokal- | brak odpowiedzi
14. | ny (I); 5/ 1,57% / nie wiem / inne - -
(?);5/ 1,46%
15. | zamieszkiwanie | piwo (B); 5/
naSlasku (L); 5/ | 1,46% - -
1,57%
16 | zanieczyszczenie | ciezka praca (B); 5
srodowiska (B); 5 |/ 1,46% -—- -—-
/ 1,57
17. | pochodzenie (G); | przywigzanie do
4 /1,25% swego regionu --- -
(B); 5/ 1,46%
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18. | obyczaje (K); 4/ | historia (H); 4 / . -
1,25% 1,17%
19. | stréj (F); 4 / 1,25% | odrebnos¢ na-
rodowa (X); 4 / - -
1,17%
20. | twardy charakter | stréj (F); 4/ 1,17% - .
(P);4/1,25%

Zroédlo: opracowanie wiasne

To tradycjonalista, przywiazany do swojego regionu, mieszkajacy na Slasku
i podkreslajacy swoje przywigzanie do tego miejsca, np. przez patriotyzm lokal-
ny. Z jednej strony eksponujacy polskosé, z drugiej zas demonstrujacy odrebnosé
narodowg, odmiennoé¢ kulturows, podtrzymujacy $laskie tradycje i zwyczaje.

3.2. Slazak wedtug ASA 2000V

W roku 2000 mtodzi Polacy patrzyli na ,prawdziwego” Slazaka bardzo po-
dobnie jak ich réwiesnicy dekade wczeéniej. Jadro znaczeniowe zdominowaty ce-
chy kojarzone z jezykiem ((K); 80 / 23,39%) i kultura ((K); 20 / 5, 84%). Respondenci
wyeksponowali takze cechy bytowe. I tak oprocz ciezkiej pracy w kopalni doce-
niali pracowitoé¢ Slazakéw, ich swoiste poczucie humoru oraz walory kuchni éla-
skiej. Dostrzegali takze sklonnoé¢ Slazakéw do nadmiernego spozywania piwa'®.

3.3. Slazak wedlug ASA 2010% i ASA 20202

W ankiecie przeprowadzonej w roku 2010 i 2020 obraz Slazaka jest mniej
zréznicowany niz w latach poprzednich?. W centrum znaczeniowym nie zaszty

7 W roku 2000 odpowiedzi udzielito 104 respondentéw (N = 104), podajac 97 charakterystyk
deskryptorowych (D = 97), poswiadczone lacznie w 342 wyrazeniach-cytatach (W = 342).

8 Badania konsumenckie spozywania piwa potwierdzily, ze w tym regionie Polski pije
sie najwiecej piwa. Zdaniem prezesa Zarzadu Kampanii Piwowarskiej - Andrew Highcocka
,Na tym polu przewodzi Slask i potudnie Polski. Ot6z o ile w Polsce §rednia ilog¢ piwa to 98 litréw na
glowe, to dla Slaska jest to az 105 litréw na glowe. Specyfika Slaska jest takze to, ze spozywa sie tam
zdecydowanie wiecej piwa w gastronomii i chetniej siega sie po piwo z kega. Spozycie piwa z kega
jest tam zdecydowanie wigksze niz w innych regionach Polski” (Eukasz Stepniak, Slazacy pija wigcej
piwa i chetniej chodzg do pubéw niz warszawiacy https://www.wiadomoscihandlowe.pl/przemys-
l-i-producenci/rynek-napojow-sokow-nektarow-i-wody/slazacy-pija-wiecej-piwa-i-chetniej-chodza
-do-pubow-niz-warszawiacy-2428878, Wiadomosci Handlowe.pl 5.07.2016 (dostep: 2.03.2024.).

9 W roku 2010 ankiete wypelnilo 113 respondentéw (N = 113), podajac 65 charakterystyk de-
skryptorowych (D = 65), poswiadczonych lacznie w 267 wyrazeniach cytatowych (W = 267).

2 W roku 2020 na pytanie o istote prawdziwego gorala odpowiedzi udzielilo 109 studentéw
(N = 109), wymieniajac 48 cech deskryptorowych (D = 48), powtérzonych lacznie na poziomie cy-
tatow 213 razy (W = 213).

21 W roku 2010 podano 267 wyrazeri okreslajacych , prawdziwego” Slazaka, a w 2020 juz tylko
213. Najwiecej wyrazen cytatowych przytoczono w roku 2000, bo az 342.


https://www.wiadomoscihandlowe.pl/przemysl-i-producenci/rynek-napojow-sokow-nektarow-i-wody/slazacy-pija-wiecej-piwa-i-chetniej-chodza-do-pubow-niz-warszawiacy-2428878
https://www.wiadomoscihandlowe.pl/przemysl-i-producenci/rynek-napojow-sokow-nektarow-i-wody/slazacy-pija-wiecej-piwa-i-chetniej-chodza-do-pubow-niz-warszawiacy-2428878
https://www.wiadomoscihandlowe.pl/przemysl-i-producenci/rynek-napojow-sokow-nektarow-i-wody/slazacy-pija-wiecej-piwa-i-chetniej-chodza-do-pubow-niz-warszawiacy-2428878
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wieksze zmiany. Wéréd wykladnikow konstytutywnych pozostaty cechy kultu-
rowe kojarzone z jezykiem (gwara Slaska (K); 84 / 31,46%) i $laskimi zwyczajami
oraz bytowe laczone najczesciej z praca w kopalni (gérnik pracujacy w kopalni
(B); 36 / 13,48%), wydobyciem wegla (wydobycie wegla (B); 3 / 1,12%) i kuchnia
slaska (kuchnia $laska (B); 15 / 5,61%).

4. Obraz ,prawdziwego” Slazaka z pespektywy czterech dekad - wyniki
konfrontacji danych z roku 1990, 2000, 2010 i 2020 (ASA 1990, ASA 2000,
ASA 2010 i ASA 2020)

Postrzeganie mieszkarica Slaska okreslaja dwie cechy: méwienie gwara i wy-
konywanie zawodu goérnika, pracujacego w kopalni. Sg to cechy stereotypowe
utrwalone w szerokim obiegu spoleczno-kulturowym. Obie te cechy byly naj-
czesciej wskazywane przez respondentéw jako dominujace w postrzeganiu
,prawdziwego” Slazaka prawie we wszystkich czterech akcjach badawczych.
Jedynie w roku 2020 ankietowani w centrum znaczeniowym ulokowali kulty-
wowane przez Slazakéw tradycje i obyczaje ((K); 22 / 10,32%).

Najwyzszy wskaznik koncentracji tych cech w obrazie Slazaka odnotowa-
no w roku 2010 i 2020 (zob. Wykres 3.).

Wykres 3. Por6wnanie wskaznikow stereotypizacji na podstawie ASA 1990,
ASA 2000, ASA 2010 i ASA 2020

24.46%
45.53%

28.95%

44.94%

WASA 1990 mASA 2000
HASA 2010 0 ASA 2020

Zrédlo: opracowanie wlasne

Co ciekawe, bazowy lokalistyczny eksponent semantyczny Slazaka - za-
mieszkiwanie na Slasku - nie byt najczeéciej wskazywany w zadnej z czterech
akcji badawczych, wrecz przeciwnie plasowat sie na koricowych pozycjach li-
sty rangowej. Obraz ,prawdziwego” Slazaka zdominowaly najwyrazniej cechy
kulturowe i bytowe, budujace spopularyzowany powszechnie wizerunek Slaza-
ka, odbiegajacy od jego regionalnego (lokalnego) wyobrazenia. Na pierwszym
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miejscu wymieniano regionalng kulture, kltadac nacisk na gware, regionalne
tradycje, obyczaje oraz stréj ludowy. Ta ostatnia cecha pojawiatla sie dos¢ czesto
w odpowiedziach respondentéw w roku 1990 i 2000, w dwdch kolejnych bada-
niach - w ASA 2010 i ASA 2020 - nie wystgpila w ani jednej wypowiedzi ankieto-
wych. Miejsce drugie bezwzglednie kojarzono z ciezka pracg w gornictwie, w ko-
palni, taczong ze smogiem, zanieczyszczonym Srodowiskiem. Z tymi cechami
koresponduja bardzo bogate charakterystyki psychologiczne (upér, twardy cha-
rakter, przywiazanie do regionu, pracowitosc), ideologiczne (patriotyzm i patrio-
tyzm lokalny) oraz - co szczegodlnie ciekawe - narodowosciowe; z jednej strony
pozostajace w zgodzie z doé¢ powszechnym i tradycyjnym widzeniem Slaska
jako integralnej czesci Polski jest doé¢ mocno akcentowana polskosé Slazakow,
szczegodlnie w roku 1990 (Polak, majgcy poczucie przynaleznosci do Polski), z drugiej
za$ w roku 2000, 2010 i 2020 coraz czesciej bywa podkres$lana $wiadomosc¢ odreb-
nosci regionalnej (poczucie jasno wyodrebnionej wspolnoty, mocne poczucie odrebnosci
regionalnej) oraz przekonanie, ze prawdziwy Slazak nie jest ani Niemcem, ani Pola-
kiem, jest Slazakiem; czuje si¢ Slgzakiem. Ten poglad najczesciej dochodzit do glosu
w wypowiedziach respondentéw w roku 2000 (por. Bartmiriski 2006: 307, 308).

Ewaluacje Slazaka w przewadze pozytywna najwyrazniej widaé w roku
2000 i 2020. Mentalny obraz Slazaka oscyluje wokét cech podkreslajacych jego
pracowitosé, zaradno$é, rodzinnosé, goscinnosé, gadatliwosé, bezposredniosd,
stanowczo$é, hardosé, dobrodusznosé, otwartosé, rzetelnosé, szczeros$é, upér,
serdeczno$¢, pewnosc siebie, dume i poczucie humoru. Nieliczne cechy nega-
tywne dotycza tylko dwu aspektéw psychospotecznego (hatasliwosé, kiotli-
wosc) i kulturowego (grubianstwo, brak skruputéw) i spotecznego (awanturnik).
Jednak najwiecej negatywnych cech pojawilo sie w wypowiedziach responden-
tow w roku 1990, woéwczas zwracano uwage na takie cechy Slazaka jak: kon-
serwatyzm, sklonnosé¢ do alkoholu (pijaristwo), rozrzutnosé, chciwoséé. Sporo
cech dotyczylo strony psychospolecznej: méciwoéé, zawistnosé, opryskliwosc,
brutalnos¢. Nieliczne pozytywne cechy podkreslaly jego zaradno$¢, schludnosc,
porzadek i pracowitos¢. Rozbudowana i zréznicowana kolekcja cech psycholo-
gicznych, ktére wplynely na wielostronng charakterystyke charakterologiczna
Slazakéw zdecydowanie przewazata w roku 1990 i 2020.

Psychologiczny portret Slazakéw zrekonstruowany na podstawie badati
ankietowych jest konsekwencja spojrzenia na te grupe w wymiarze spoteczno-
-wspoélnotowym jako zbiorowosé ludzka osadzong w okreslonym czasie i prze-
strzeni, powigzang réznymi relacjami, wieziami i prawami zycia spoleczne-
go, ujmowang w perspektywie synchronicznej (por. Kowalczyk 1990: 283-287;
Puzynina 1997: 389-391) i w wymiarze indywidualnym, jako cztowieka spotecz-
nego, jednostki (homo/persona socialis), ktéra wspotistnieje, wspoétdziala, wspoét-
pracuje z innymi, doskonalac znajomo$¢ podstawowych spolecznych relacji
i doswiadczen (por. Mycek 2006a; 2006b: 129-131; 2009). W tym potencjalnym
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psychospolecznym wizerunku mieszkaricow Slaska pojawiaja sie zaréwno ce-
chy pozytywne, jak i negatywne (z wyrazna przewaga tych pierwszych).

Uktad cech eksponowanych w wymiarze spoleczno-wspélnotowym i jed-
nostkowym przedstawia ponizszy schemat.

Schemat 1. Psychospoteczny obraz mieszkaricow Slaska. Uklad cech
w wymiarze spoleczno-wspoélnotowym i jednostkowym

[wymiar spoleczno-wspélnotowy]

schludno$¢, porzadek 1 pracowito$é, zaradno$é,
rodzinnos¢, goscinno$é, gadatliwosé, bezposredniose,
stanowczos$¢, otwarto$¢, rzetelnosé, serdecznosé;
patriotyzm i patriotyzm lokalny; hatasliwos¢,
krzykliwos$é, klotliwosé, grubianstwo, lubigcy uzywki
(pijanstwo, palenie papierosé6w),msciwos¢, zawistnose,
opryskliwos¢, brutalnos¢, bezposredniosé; religijnosce

Slazak

[wymiar jednostkowy, indywidualny]

szczero$¢, serdeczno$é, updr, dobrodusznosc,
przyjazn, pewnos¢ siebie, duma, poczucie humoru,
zaradno$¢, konserwatyzm, rozrzutno$¢, chciwosc,
hardos¢ 1  brak skruputdéw, temperament, silna
osobowo$¢, optymizm pewnoS$c siebie

Zroédlo: opracowanie wlasne

Na przestrzeni czterech badanych dekad sposéb postrzegania Slazaka
przez lubelskich studentéw ulegl dos¢ istotnym przeobrazeniom, a na dos¢
szybkie tempo zmiennos$ci znaczenia w czterech momentach czasowych wska-
zuja uzyskane wyniki statystyczne.
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Wykres 4. Zestawienie cech przypisywanych , prawdziwemu” Stazakow!
w ASA 1990, ASA 2000, ASA 2010 i ASA 2020 w ujeciu aspektowym
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Zrédlo: opracowanie wlasne

Przede wszystkim zmienita sie nieco struktura aspektowa modelujaca obraz
Slazaka. Wyraznie umocnit swoja pozycje aspekt kulturowy; o ile w roku 1990
wskazalo na niego okoto 30,0% badanych, o tyle 30 lat pézniej okazat si¢ waz-
ny juz dla ponad polowy badanych studentow. Zakres jego zmiennosci jest na
tyle znaczacy, ze mozna uznac go za statystycznie istotny (p = 0,0198). Sposréd
szerokiego wachlarza aspektow wpisanych w charakterystyke ,, prawdziwego”
Slazaka, oprocz aspektu kulturowego, najwieksza zmiennoscig statystyczng
w czasie ostatnich 40 lat wyrdznily sie jeszcze aspekty bytowy (p = 0,0094) i psy-
chologiczny (p = 0,0125).

Przez ostatnie 10 lat wyrazZnie spadla ranga cech bytowych zwigzanych
z pracg w gornictwie i specyficzng kuchnia $laska (7,74%). Coraz rzadziej byta
wskazywana polskoé¢ Slazaka. Tylko w roku 2000 eksponowano u Slazakéw
religijnos¢, wiare i chrzescijaristwo. W roku 2000 i 2020 silniej podkreslano §la-
skie poczucie humoru, na co wplyw mogly mie¢ popularne w mediach dowci-
py $laskie (,bery $mieszne i ucieszne”) (zob. Bartminiski 2006: 308) oraz seriale
(np. ,Swieta wojna”).
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5. Wnioski

Analiza danych dowiodla, ze wspétczesni mlodzi Polacy postrzegaja Slask
gléwnie przez pryzmat cech bytowych (stopien uprzemystowienia, zagospoda-
rowania regionu, charakterystyczne potrawy, specyfika zatrudnienia czy brak
dbatosci o srodowisko naturalne) kultowych (odrebnosé kulturowa, folklor, je-
zyk, tradycje, obyczaje), fizykalnych (specyfika krajobrazu, fauny, panujacych
warunkéw atmosferycznych, uksztattowanie terenu), spolecznych (mieszkancy,
ludzie), lokatywnych (polozenie geograficzne) i historycznych (wazne wydarze-
nia historyczne zwigzane z danym regionem).

Z wypowiedzi respondentéw wylania sie nieco bardziej urozmaicony obraz
mieszkancéw tego regionu. Wspottworza go przede wszystkim cechy kulturo-
we (kultura, jezyk, tradycje i zwyczaje), bytowe (zajecia mieszkaricéw, potrawy)
i psychologiczne ujawniajace zaréwno pozytywne, jak i negatywne cechy ich
charakteru, intelektu, zdolnosci, zainteresowari i uczué?. Relatywnie wyjatkowe
miejsce zajmuja takze cechy fizykalne kojarzone z wygladem (wasy), ubiorem
(buty), tezyzna fizyczng, czyli takimi atrybutami, ktére wyrdzniaja , prawdzi-
wego” Slazaka i lokatywne kojarzone z pochodzeniem, miejscem zamieszkania
i urodzenia. To one tworza twarde jadro semantyczne badanych poje¢. W sfe-
rze stabych konotacji pojawiaja si¢ cechy narodowosciowe, psychospoleczne na-
zywajace zachowania spoleczne, relacje z innymi ludzmi, spoteczne i etyczne.
Okazjonalnie pojawily sie cechy ideowe, biologiczne, historyczne oraz religijne.

Bardzo wysoki stopieri koncentracji sktadnikéw znaczenia Slaska i Slazaka,
glownie w dwodch ostatnich dekadach, $wiadczy o tym, ze respondenci,
wskazujac na pewne cechy z wysoka czestoscia, kreowali bardziej wyschematy-
zowany i mniej ré6znorodny obraz badanego pojecia.

Co ciekawe, cechy najcze$ciej wymieniane przez ankietowanych jako kon-
stytutywne zaréwno dla Slaska, jak i jego mieszkaiicéw rzadko, albo tez wcale,
nie byty jego cechami definicyjnymi lecz typowymi w wyobrazeniu, ktére mieli
milodzi lubelscy respondenci.
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