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1. Rozwdj turystyki kulinarnej
-]

Korzeni turystyki kulinarnej niektérzy badacze doszukuja sie w XVII-XVllI-wiecznych wyprawach typu grand
tour. Studiujacy na uniwersytetach mtodzi arystokraci podrézowali wtedy po Europie w celach edukacyjnych.
Podczas swoich peregrynacji poznawali nie tylko starozytne zabytki, kulture i jezyki obce, ale takze kuchnie
odwiedzanych krajéw. Poczatki wspodtczesnych podrézy kulinarnych wiagza sie jednak $cisle z powstaniem
i rozwojem niemieckich szlakéw wina w latach 70. XX w. (Kowalczyk, 2003, 2005)".

Terminu ,turystyka kulinarna” jako pierwsza uzyta L. Long w 1998 r., odnoszac go do celowego,
eksploracyjnego uczestnictwa w kulturze kulinarnej danej spotecznosci (poznawanie kultury poprzez kuchnie
i jedzenie). W XXI w. nastgpit gwattowny wzrost zainteresowania turystow tradycyjnymi i ekologicznymi
produktami, regionalng kuchnig oraz lokalnymi zwyczajami zwigzanymi z szeroko pojmowang gastronomig.
Jedzenie zaczeto znaczgco przyczyniac sie do satysfakcji turysty z odwiedzanego miejsca, stajac sie
wazng i powszechnie pozadang sktadowag doswiadczenia turystycznego (Stasiak, 2016). Z drugiej strony
gastronomia jako element dziedzictwa niematerialnego obszaru moze by¢ wyrafinowanym sposobem
manifestowania tozsamosci i dumy lokalnych spotecznosci, a takze skutecznym narzedziem dziatalnosci
marketingowej, wykorzystywanym m.in. do kreowania markowego produktu turystycznego i tworzenia
efektownego przekazu promocyjnego. Wszystko to sprawito, ze turystyka kulinarna szybko stata sie
jedna z najdynamiczniej rozwijajacych sie form turystyki kulturowej w biezagcym stuleciu (UNWTO, 2017,
Stone i in., 2018).

Z czasem pojawily sie tez rézne terminy na okreslenie podrézy w poszukiwaniu nowych smakéw. W literaturze
naukowe] spotyka sie takie pojecia, jak: turystyka kulinarna (ang. culinary tourism), turystyka zywnosci
(food tourism), turystyka zywnosci i wina (food and wine tourism), turystyka gastronomiczna (gastronomy
tourism, gastronomic tourism), turystyka kuchni narodowej (cuisine tourism), turystyka smakoszy (gourmet
tourism). Jedni badacze traktujg je jako synonimy i uzywajg zamiennie, inni podkreslajg réznice miedzy
nimi i wskazujg na ich rézny zakres znaczeniowy (Kowalczyk, 2005; Rachdo i in., 2018). Nie wchodzac
w drobiazgowg dyskusje terminologiczna trzeba zauwazy¢, ze w publikacjach anglojezycznych przewaza
okreslenie turystyka zywnosci (food tourism). International Culinary Tourism Association (ICTA) zmienita
nawet nazwe na World Food Travel Association (WFTA), gdyz turystyka kulinarna kojarzyta sie zbyt elitarnie,
gtéwnie z wizytami w ekskluzywnych restauracjach. W jezyku polskim dominuje z kolei pojecie ,turystyka
kulinarna”, wprowadzone do dyskursu naukowego w 2005 r. przez prof. Andrzeja Kowalczyka (2005).

W najprostszy sposob turystyke kulinarng (zywnosci) mozna zdefiniowac jako podrézowanie w celu
prébowania (doswiadczania) jedzenia danego kraju badz regionu. World Food Travel Association w popularny
sposéb okredla turystyke kulinarng jako dazenie do czerpania radosci z wyjgtkowych i niezapomnianych
doswiadczen zwigzanych z jedzeniem i piciem.

Bardziej skomplikowana definicja pochodzi z fundamentalnego dzieta pt. ,,Food Tourism Around The
World” (Hall, Sharples, 2003, s. 10; cytat za: Kowalczyk, 2005, s. 185):

Turystyka zywnosci to rodzaj turystyki, ktérej gtéwnymi motywami jest odwiedzanie przez jej uczestnikéw
miejsc produkcji i przetwarzania zywnosci, uczestniczenie w uroczystosciach zwigzanych z zywnoscia,
odwiedzanie restauracji i innych miejsc, gdzie mozna kosztowac potrawy i/lub odbywanie podrézy, ktérych
gféwnym celem jest poznawanie regionéw zwigzanych z okreslong zywnoscia.

I Tak zwane Weinlehrpfade, czyli winne $ciezki edukacyjne, pojawity sie Niemczech juz w latach 20. XX w. Z czasem zaczely by¢ okreslane mianem
Weinstrassen. W latach 70. we wszystkich 11 regionach winiarskich RFN istniaty juz szlaki wina, a niektére z nich kazdego roku odwiedzato po kilkaset
tysiecy turystéw (Kowalczyk, 2003).




Turystyka kulinarna moze przyjmowac wiele, bardzo réznorodnych form. Do najpopularniejszych nalezg m.in.:

* turystyka winna/winiarska (enoturystyka, ang. wine tourism) — podréze, ktérych celem jest
odwiedzanie regionéw upraw winnej latorosli, wedréwka po wytyczonych szlakach winnych,
zwiedzanie winnic i winiarni, degustacja wyroboéw, zakup wina (w tzw. enotekach);

* turystyka piwna (biroturystyka, ang. beer tourism) — podréze wynikajace z checi poznania historii
browarnictwa, technologii produkgji piwa, a takze degustacji réznych gatunkéw piw (zwlaszcza
regionalnych); obejmujg m.in. zwiedzanie browaréw (muzedw browarnictwa), udziat w festiwalach
piwowarskich, konkursach i $wigtach piwa, gietdach birofilistycznych itp.;

* wizyty w tradycyjnych karczmach, gospodach, zajazdach, oberzach itp., ktérych architektura,
wyposazenie, oferta gastronomiczna, stroje personelu sg elementem regionalnego dziedzictwa
kulinarnego;

* wyjazdy w celu odwiedzenia wyjgtkowych lokali gastronomicznych, ktére serwujg okreslona
kuchnie, z jakich$ powoddw przeszty juz do historii, s3 lub byty zwigzane ze znanymi osobistosciami,
sg powszechnie znane lub po prostu aktualnie modne;

* zwiedzanie placéwek muzealnych zwigzanych z dziedzictwem kulinarnym (w tym: skansenéw
dokumentujgcych dziedzictwo kulinarne wsi: ekspozycje kuchni, wydarzenia folklorystyczne,
dania i potrawy w karczmie);

* wizyty w réznego rodzaju zaktadach produkcji zywnosci i przetwérstwa rolno-spozywczego
(piekarnie, masarnie, serowarnie, suszarnie owocow itd.);

* udziat festiwalach, pokazach, $wietach, uroczystosciach i obyczajach zwigzanych z regionalna
gastronomig i produktami zywnosciowymi;

* udziat w konkursach gastronomicznych, kursach i warsztatach kulinarnych, a takze spotkaniach
ze znanymi restauratorami, mistrzami kuchni, autorami kulinarnych programoéw telewizyjnych;

* pobyty w gospodarstwach agroturystycznych, jesli obejmujg korzystanie z wyzywienia na miejscu,
poznawanie regionalnej kuchni, udziat w pracach kuchennych (pomoc, nauka, warsztaty), zbieranie
ptoddw rolnych, zakup ekologicznej zywnosci etc.;

* odwiedzanie targdw, jarmarkéw, sklepdw z zywnoscig lokalng, tradycyjng, ekologiczng itp. w celu
zakupu wyjatkowych produktéw o najwyzszej jakosci;

e wedréwki szlakami kulinarnymi, ktorych wiodgcym tematem sg elementy dziedzictwa kulinarnego
regionu, np. regionalna kuchnia lub tradycyjne specjaty.

Niektoérzy autorzy (Ortowski, Wozniczko, 2016) za forme turystyki kulinarnej uznajg takze uprawianie
wedkarstwa i myslistwa, ale jest to dos¢ kontrowersyjny poglad.

Trendy dotyczgce rozwoju turystyki kulinarnej oczywiscie juz dawno dotarty do Polski. Jednak specyficzne
uwarunkowania spoteczne i gospodarcze oraz liczne opdznienia sprawily, ze proces rozwoju tego typu
podrézy przebiegat zupetnie inaczej niz w Europie Zachodniej.

Schytkowy okres socjalizmu (druga potowa lat 80.) charakteryzowat sie statym niedoborem podstawowych
débrkonsumpcyjnych, w tym takze artykutéw spozywczych (reglamentacja, system kartkowy) oraz praktycznie
brakiem wysoko przetworzonej zywnosci przemystowe]. Paradoksalnie jednak sytuacja ta miafa swoje plusy:
wymuszata przekazywanie z pokolenia na pokolenie tradycyjnych przepiséw i przygotowywanie domowych
positkdéw. Transformacja ustrojowa po 1989 r. oznaczata powstanie wolnego rynku oraz szybka i gruntowng
metamorfoze branzy gastronomicznej i turystycznej (prywatyzacja, konkurencja, otwarcie na $wiat). Kolejny
impuls rozwojowy dato wejscie Polski do Unii Europejskiej w 2004 r. Po 35 latach dynamicznych zmian
polska gospodarka wykazuje wigkszo$¢ cech typowych dla rozwinietych gospodarek Europy Zachodniej
(m.in. dyfuzja innowacji, przenikanie globalnych trendéw i zjawisk). Dotyczy to réwniez powstania i rozwoju
turystyki zywnosci.




Opracowany przez A. Stasiaka (2015) model rozwoju turystyki kulinarnej w Polsce obejmuje kilkanascie
réznorodnych, czesto bardzo odlegtych, czynnikéw, ktére w pierwszej kolejnosci umozliwity odbudowe
zaréwno sektora gastronomicznego, jak i turystycznego (rys. 1)°. Dopiero po osiggnieciu swego rodzaju
~dojrzatosci” obu branz mozliwe stato sie kreowanie oferty dla bardziej wyrafinowanych turystéw —mitosnikéw
dobrego jedzenia (foodies) oraz wspdtczesny dynamiczny rozwéj podrézy inspirowanych kulinariami.

GASTRONOMIA TURYSTYKA

Rozwdj prywatnej gastronomii (w tym w miedzynarodowych

faricuchach hotelowych) Staty wzrost zagranicznej aktywnosci turystycznej Polakéw

Doskonalenie kadr gastronomicznych (ksztatcenie za granica, Oddziatywanie $wiatowych trendéw w turystyce
akademie szeféw kuchni, konkursy kulinarne) (turystyka 3E, gospodarka doswiadczen)

Uwzglednienie dziedzictwa kulinarnego w krajowe;j

Integracja i instytucjonalizacja branzy gastronomicznej i regionalnych strategiach rozwoju turystyki

Odkrywanie zapomnianych potraw i tradycji kulinarnych Dziatalnos$¢ osrodkéw naukowych (konferencje, implementacja
/ Reaktywacja regiondw winiarskich zagranicznych doswiadczen, badania)
Certyfikacja i prawna ochrona produktéw tradycyjnych Nagradzanie i promocja oferty kulinarnej w konkursie POT
i regionalnych na najlepszy produkt turystyczny roku
Propagowanie kultury stotu i dobrej kuchni w mediach Powstanie biur podrézy z wyspecjalizowang
(programy TV, strony internetowe, blogi) niszowg oferta
Zmiana stylu zycia (zywienia) / Moda na zdrowa Instytucjonalizacja i formalizacja podmiotéw
i ekologiczng zywnosé zainteresowanych turystyka kulinarng

ROZWOJ TURYSTYKI KULINARNEJ

Kulinarne obiekty turystyczne

Wydarzenia gastronomiczne

Kulinarne szlaki turystyczne

Kulinarne pakiety turystyczne

Rys. 1. Model rozwoju turystyki kulinarnej w Polsce
(Zrodho: Stasiak, 2015)

2 Prawdopodobnie model ten jest prawdziwy réwniez dla innych krajéw postsocjalistycznych, ale nie zostato to zweryfikowane empirycznie.




Do najwazniejszych determinant o charakterze gastronomicznym A. Stasiak (2015) zaliczyt:

* rozwdj prywatnej gastronomii (w tym hotelowej);

e doskonalenie kadr gastronomicznych (ksztatcenie za granicg, akademie szeféw kuchni, konkursy
kulinarne), co zostato symbolicznie potwierdzone przyznaniem polskim restauracjom gwiazdek
Michelin;

* integracje i instytucjonalizacje branzy gastronomicznej;

e odkrywanie zapomnianych potraw i tradycji kulinarnych, w tym takze reaktywacje regionow
winiarskich;

* prawng ochrone produktéw tradycyjnych i regionalnych, w tym oznaczenia i certyfikaty unijne;

* propagowanie kultury stotu i dobrej kuchni w mediach (programy TV, strony internetowe, blogi);

® zmiany stylu zycia i zywienia (m.in. moda na zdrowg, tradycyjng i ekologiczng zywnosé).

Z kolei wérdd najistotniejszych czynnikow turystycznych wymienit:

* dynamiczny wzrost zagranicznej aktywnosci turystycznej Polakéw po 1989 r.;

* oddziatywanie swiatowych trendéw w turystyce (turystyka 3E, gospodarka doswiadczen);

e uwzglednienie dziedzictwa kulinarnego w krajowej i regionalnych strategiach rozwoju turystyki;

* dziatalno$¢ osrodkéw naukowych (konferencje, implementacja zagranicznych doswiadczen,
badania);

e promocje oferty kulinarnej w konkursie POT na najlepszy produkt turystyczny roku;

* powstanie biur podrdzy z wyspecjalizowana niszowa oferta;

* instytucjonalizacje i formalizacje podmiotéw zainteresowanych turystyka kulinarna (Stasiak, 2015).

Dopiero oddziatywanie wszystkich tych czynnikéw tacznie dato efekt synergii, umozliwiajgcy pojawienie
sie na rynku atrakcyjnych kulinarnych produktéw turystycznych. Ewolucja oferty wykazuje przy tym pewne
prawidtowosci dotyczgce kolejnosci wystepowania poszczegdlnych kategorii produktow?.

Najwczesniej na rynku turystycznym pojawity sie najprostsze i najtatwiejsze w organizacji produkty typu
~obiekt” (m.in. oryginalne lokale gastronomiczne, muzea, zaktady przemystu spozywczego, nowoczesne
centra wycieczkowe - visitors center) i ,wydarzenie” (festiwale ogdlnogastronomiczne, $wigta potraw, dan
i produktéw regionalnych, konkursy i turnieje gastronomiczne, jarmarki, targi zywnosci, warsztaty kucharskie,
spotkania z szefami kuchni, uczestnikami programéw kulinarnych, gotujacymi celebrytami, kulinarnymi
blogerami etc.). W przypadku wydarzers decydujgce o popularnosci byty takze stosunkowo niskie koszty ich
przygotowania i realizacji, zwtaszcza w stosunku do duzej sity ich oddziatywania jako formy promocji regionu.

Pozniej, zwlaszcza w latach 2007-13, nastgpit szybki przyrost bardziej skomplikowanych (pod wzgledem
strukturalnym i organizacyjnym) szlakéw kulinarnych. W ostatniej kolejnosci zas (druga dekada XX w.) rosta
liczba przygotowywanych przez touroperatoréw pakietéw turystycznych o tematyce kulinarnej.

Szczegdtowa analiza oferty rynkowej w ujeciu dynamicznym przekonuje, ze ewolucja turystyki kulinarnej
w Polsce dotyczy nie tylko poszerzania spektrum dostepnych produktoéw, ale takze ich charakteru. Dokonujac
czysto teoretycznego podziatu, mozna wskazac przynajmniej trzy niezbedne komponenty turystyki kulinarnej.
Sa to:

e zywno$é wysokiej jakosci,

* poznanie,

e doswiadczenie (rys. 2)%

3 W analizie wykorzystano powszechnie przyjety w Polsce podziat produktéw turystycznych na proste: rzecz, ustuga, zintegrowane organizacyjnie:
wydarzenie, impreza (pakiet turystyczny) oraz zintegrowane organizacyjnie i przestrzennie: obiekt, szlak, obszar (Kaczmarek, Stasiak, Wtodarczyk, 2010).

% W rzeczywistosci rozdzielenie tych komponentéw jest niemozliwe, gdyz wzajemnie sie one przenikaja, np. kazdy kontakt z nowym produktem ma walor
edukacyjny, zwiedzanie muzeum zwigzane jest z nabywaniem nowych do$wiadczen, a wizyta w stynnej restauracji wywotuje zywe emocje i na dtugo
pozostaje w pamieci (Stasiak, 2015).




Wizyty w wykwintnych, stynnych restauracjach
ZYWNOSC
WYSOKIEJ Poszukiwanie ,,nowych smakéw” (np. regionalnych)
JAKOSCI
Zakup produktow tradycyjnych i regionalnych
Zwiedzanie winiarni, browaréw, muzedw etc.
POZNANIE
ElLJJEIYI\f;I;m (wiedza o zywnosci | Udziat w wydarzeniach gastronomicznych
i gotowaniu)
Spotkania z ludzmi ,$wiata kuchni”

Udziat w kursach gotowania / warsztatach kulinarnych

DOSWIADCZANIE
(przezycia,
emocje,
wspomnienia)

Rywalizacja w konkursach gastronomicznych

Interaktywne zwiedzanie, udziat w grach terenowych

Rys. 2. Kluczowe komponenty turystyki kulinarnej
(Zrodto: Stasiak, 2015)

Opisane procesy zostaty oczywiscie zahamowane przez pandemie COVID-19. Wiele kulinarnych produktéw
turystycznych zostato czasowo zawieszonych lub ostatecznie zlikwidowanych. Mimo podjetej odbudowy
rynku turystyki kulinarnej powrdt do stanu sprzed pandemii z pewnoscig zajmie jeszcze kilka lat. Tym
niemniej nalezy dobitnie podkresli¢, ze turystyka kulinarna nadal jest jednym z najciekawszych nurtow
wspdiczesnej turystyki kulturowej w Polsce. Jako przykfad podrézy specjalnych zainteresowan, o mocno
zindywidualizowanym i multisensorycznym charakterze, silnie nasyconych emocjami, jest odzwierciedleniem
wspotczesnych trenddw w turystyce swiatowej (np. gospodarki doswiadczen — por. Stasiak, 2016). Aktualna
oferta dla mito$nikéw kulinariow w Polsce jest zréznicowana i — co najwazniejsze — z roku na rok coraz
bogatsza, a wazne miejsce zajmujg w niej szlaki kulinarne.




2. Definicja i specyfika szlakéw kulinarnych
-

Paradoksalnie, mimo ze szlaki kulinarne legty u podstaw rozwoju wspdtczesnej turystyki kulinarnej, do dzi$
praktycznie nie zostaty zdefiniowane. Zaréwno w opracowaniach naukowych, jak i branzowych prézno
szukaé precyzyjnej, jednoznacznej i szeroko akceptowanej definicji. Autorzy publikacji albo zaktadaja, ze
jest to pojecie tak oczywiste i powszechnie znane, ze nie ma sensu go jeszcze dookreslaé, albo prébuja
w sposob dos¢ ogdlnikowy opisaé, czym sg i czym sie charakteryzujg tego rodzaju trasy. By¢ moze wynika
to z faktu, ze — wbrew pozorom - zdefiniowanie szlaku kulinarnego nie jest takie proste.

Wedtug A. Kowalczyka (2014) szlak kulinarny w miescie tworzy zbiorowa oferta lokali gastronomicznych,
jadtodajni, a jego powstanie wigze sie ze wspdipracg miejscowych producentéw, wytworcdw,
administracyjnych wtadz lokalnych, jak réwniez organéw zajmujacych sie promocjg danego regionu. Z kolei
Wozniczko i Ortowski (2009) podajg, ze szlaki kulinarne powigzane sg z poznawaniem produktéw i potraw
danego regionu, tradycji ich przygotowywania, odwiedzaniem lokali gastronomicznych, miejscowych targéw,
a takze z udziatem w festiwalach i innych imprezach kulinarnych. Podobna definicje opisowa zastosowali
w swoich badaniach ankietowych Ozimek i in. (2017, s. 69). Wedtug nich szlak kulinarny to: ,trasa, na ktorej
mamy mozliwos$¢ poznania produktéw i potraw danego regionu oraz tradycji ich przygotowania, odwiedzania
lokalnych restauracji, miejscowych targéw, a takze udziat w festynach czy imprezach kulinarnych”.

Generalnie badacze s3 zgodni, ze szlaki powigzane z kulinariami nalezg do tematycznych szlakéw
kulturowych. Szlak tematyczny to zintegrowany i zarzgdzany linearny system penetracji rekreacyjnej,
sktadajgcy sie z obiektéw reprezentujgcych dany temat w przestrzeni, tgczacej je trasy oraz elementéw oferty
towarzyszgcej, mogacych miec zwigzek z tematem w réznych ujeciach (wydarzenia, postaci, historie, genius
loci miejsca itp.). Szlak powinien umozliwia¢ poznanie i zrozumienie istoty danego tematu, a takze utatwiac
uprawianie turystyki poprzez odpowiednie zagospodarowanie szlaku, umozliwiajgce odwiedzajgcemu fatwe
poruszanie sie po nim i zdobywanie informacji o szlaku i jego elementach sktadowych (Tomczak, 2013,
s. 50-51). Szlak tematyczny powinien spajac réznorodne elementy reprezentujgce dany temat w okreslonej
przestrzeni w jeden produkt, wywotujgcy synergie oddziatywania danego zagadnienia na odbiorce.

Szlakami kulinarnymi bytyby wiec trasy turystyczne zorganizowane wokét szeroko rozumianego
tematu kulinaridw: wszystkiego, co jest zwigzane z wytwarzaniem zywnosci (w tym technologii i sztuki
gastronomicznej), ale takze sposobdéw pozyskiwania sktadnikéw niezbednych do przygotowywania
pozywienia (uprawa, hodowla, zbieractwo, przetwarzanie, przechowywanie itp.) czy tradycji, obrzeddéw
i obyczajow, ktére powstaty w zwigzku z przyrzadzaniem lub spozywaniem specyficznych produktéw,
potraw i dan. Tematem wiodgcym trasy moze by¢ przy tym zaréwno catosciowe dziedzictwo kulinarne
regionu, jak i jeden, wyjatkowy, charakterystyczny dla danego obszaru produkt/potrawa/danie (tzw. szlaki
monografie). Z punktu widzenia turystéw najwazniejsze jest zagwarantowanie autentycznosci i oryginalnosci
poznawanego dziedzictwa kulinarnego.

Nawigzujac do zaproponowanej przez A. Stasiaka (2023) operacyjnej definicji szlaku kulturowego mozna
przyjac, ze szlak kulinarny to:

tematyczny szlak turystyczny faczacy wybrane wedlug przyjetego kryterium miejsca i obiekty,
ktére sa unikatowym i reprezentatywnym przykfadem materialnego i niematerialnego
dziedzictwa kulinarnego danego obszaru. Szlak tworzy wytyczona — oznakowana lub nie - trasa
(piesza, rowerowa, samochodowa etc.) oraz zlokalizowana wzdtuz niej infrastruktura turystyczna.
Specyficznym, obecnie najczesciej spotykanym, rodzajem szlaku kulinarnego jest zbiér punktéw
polecanych turystom, ale bez wyznaczania kolejnosci ich odwiedzania.




Szlaki kulinarne to niewatpliwie niezwykle interesujgce i stale rosngce zjawisko, ktére nalezy rozpatrywac

w kontekscie dynamicznego rozwoju turystyki kulinarnej (gastronomicznej). O ile w Polsce przyjeto sie

wilasciwie jedno okreslenie tego typu tras (termin szlaki gastronomiczne wystepuje sporadycznie), o tyle

w literaturze anglojezycznej ponownie spotyka sie rézne nazewnictwo: culinary trails (routes), gastronomic

trails (routes), gastronomic heritage tourist routes, food-based touring routes. Jest to oczywiscie

odzwierciedlenie réznego pochodzenia autoréw (i réznych tradycji badawczych), ale takze préb podkreslania

roznego charakteru takich tras.

Niezaleznie jednak od reprezentowanego podejscia badacze wskazujg, ze szlaki kulinarne (podobnie zreszta

jak wszystkie szlaki kulturowe):

przyczyniaja sie¢ do podniesienia konkurencyjnosci regionéw,

pefnia role narzedzia ufatwiajagcego korzystanie z najcenniejszych waloréw obszaru
(poprzez selekcje nadmiaru réznorodnych atrakcji i/lub doprowadzenie do niedostatecznie
rozpropagowanych miejsc),

mogg zapobiegac dysfunkcjom turystyki poprzez deglomeracje ruchu turystycznego
(Tomczak, 2013).

Szczegdtowe znaczenie szlakow kulinarnych mozna rozpatrywaé w kontekscie korzysci dla turystéw,

zarzadzajacych destynacjg i branzy turystycznej, a takze wytworcédw i producentéw zywnosci.

Dla odwiedzajgcych bytaby to m.in. mozliwosé:

DI

Q

degustacji ,nowych” czy regionalnych smakodw,

poszerzenia wiedzy na temat pochodzenie danego produktu (dania), techniki jego wyrobu
(przyrzadzania), sktadnikéw, kontekstu kulturowego etc.,

poznania (przezycia) krajobrazéw kulinarnych i tzw. terroir®,

zdobycia nowych lub doskonalenia juz posiadanych umiejetnosci kulinarnych,
wzbogacenia doswiadczenia turystycznego o wyjatkowe, multisensoryczne doznania.

zarzadzajgcych obszarem wazne jest m.in.:

zachowanie starych zwyczajéw kulinarnych i wyjatkowej tozsamosci kulturowej,

zbudowanie atrakcyjnego portfolio produktéw tradycyjnych regionu,

przygotowanie na bazie dziedzictwa kulinarnego unikatowej i konkurencyjnej oferty turystycznej,
marketing dziedzictwa kulinarnego i turystyki poprzez branding destynacji,

nadanie impulsu rozwojowego catej lokalnej gospodarce.

Dla miejscowych producentéw zywnosci (wtascicieli gospodarstw rolnych, restauracji, firm przetwérczych

etc.) wazng korzyscig moze byé m.in.:

wsparcie przedsigbiorczosci i tworzenia kulinarnych specjatéw, dziatai na rzecz poprawy jakosci
zywnosci i ustug, a takze promocji lokalnych produktéw,

zwigkszenie swiadomosci ekologicznych, kulturowych i spotecznych wartosci lokalnych produktéw
oraz przede wszystkim znaczenia silnej, lokalnej marki,

budowa sieci (klastrow) lokalnych producentéw i dostawcdw.

® Terroir (franc. okolica, siedlisko) — unikatowy splot warunkéw geologicznych oraz klimatycznych, w ktérych wytwarzany jest dany produkt spozywczy,
co nadaje mu Scisle okreslony i niepowtarzalny charakter. Pojecie to stosuje sie najczesciej w produkcji wina, seréw czy kawy. Terroir, wraz z innymi
czynnikami, takimi jak: rok i pora produkcji, pokarm, ktérym zywity sie zwierzeta oraz ich rasa (w przypadku serowarstwa), czas i warunki dojrzewania,
stanowi podstawe jakosci, a takze smaku produktéw regionalnych czy tradycyjnych (https://pl.wikipedia.org/wiki/Terroir).
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Szlak kulinarny mozna rozpatrywac jako swoisty ekosystem ustug, $wiadczonych przez bardzo rézne podmioty,
ale komplementarnie skfadajgcych sie¢ na koricowe tematyczne doswiadczenie podrézujgcego turysty
(Roy i in., 2019). Perspektywa ekosystemu zaktada wspdtdziatanie réznych aktorow w celu wspoéttworzenia
wartosci dla odbiorcy. Dlatego o sukcesie i popularnosci szlaku kulinarnego decyduje stopien zaangazowania
wszystkich jego podmiotéw: lokalnych producentéw, rolnikéw i przedsigbiorstw przetwérstwa spozywczego,
pracownikéw zaktadéw gastronomicznych, hoteli i biur podrézy, pilotéw i przewodnikéw, zarzgdzajacych
poszczegdlnymi atrakcjami na szlaku, jak réwniez marketingowcoéw, wtadz samorzadowych czy lokalnych lideréw.

Szlaki turystyczne mozna traktowac jako element zagospodarowania turystycznego obszaru, atrakcje
turystyczna (sama w sobie) lub produkt turystyczny (por. Stasiak, 2023). Dotyczy to takze szlakdw kulinarnych,
cho¢ w tym przypadku najczesciej jednak mamy do czynienia z ujeciem produktowym. Wiekszos¢ atrakcji
tworzacych szlak zostata bowiem skomercjalizowana i ma charakter odpfatnej oferty rynkowej.

Do takich kluczowych atrakcji, najczesciej spotykanych na szlakach kulinarnych zalicza sie: regionalne
karczmy i restauracje, gospodarstwa sadownicze, rybackie, winnice i inne miejsca tradycyjnej produkgji
rolnej, a takze réznorodne wydarzenia kulinarne, muzea i skanseny (Duda-Seifert, Drozdowska, 2015).
Wéréd mniej oczywistych, ale réwnie waznych atrakcji wypada jeszcze wymienié: miejsca, gdzie mozna
skosztowacd i zakupié produkty lokalnej kuchni, sklepy z regionalng i ekologiczna zywnoscia, lokalne jarmarki
i targi, pokazy kulinarne i degustacje, gospodarstwa agroturystyczne i rzemieslnicze warsztaty, w ktorych
powstajg lokalne specjaty (sery, nalewki, miody, przetwory itd.).

Produkt turystyczny — szlak jest wytworem ztozonym i multiwytwarzalnym. Stanowi konglomerat wielu
pojedynczych débr i ustug, z jakich korzystajg turysci w trakcie swej wedréwki. W najpetniejszej, skoriczonej
postaci w jego sktad moze wchodzi¢ sze$¢ pozostatych kategorii produktu turystycznego: ustuga, rzecz,
obiekt, wydarzenie, pakiet turystyczny (impreza) i obszar (rys. 3).

USLUGA RZECZ
® gastronomiczna * pamigtki
* przewodnicka * przewodniki, mapy
e edukacyjna \ / * produkty regionalne
OBIEKT WYDARZENIE
} PRODUKT oz d
° arczmy, restauracje TURYSTYCZNY ® pokazy, degustacje
® muzea kulinarne < — SZLAK > e festiwale
* winnice, browary KULINARNY e Swieto szlaku
L L
OBSZAR / \ PAKIET TURYSTYCZNY
® miasto, gmina... e wycieczki
® region winiarski e city tours
® region etnograficzny e krétkie pobyty

Rys. 3. Skladowe produktu turystycznego - szlak kulinarny

(Zrédio: opracowanie wiasne)

11



W rzeczywistosci produktéw czastkowych moze byc¢ kilkanascie, kilkadziesiagt, a nawet ponad 100.
Powigzania i relacje pomiedzy poszczegdlnymi elementami sg przy tym skomplikowane i wielopoziomowe.
Wynika to chocby z faktu, ze kazdy z nich ma innego wytwérce. Aby z tak wielu czesci powstat jeden spéjny
produkt, konieczny jest podmiot zarzagdzajacy tworzeniem i funkcjonowaniem szlaku. Jest to swego rodzaju
lider, koordynujgcy wszystkie dziatania na rzecz przeksztatcenia pomystu w kompleksowa oferte turystyczna.
W polskich realiach administratorem szlaku kulinarnego moze by¢: regionalna lub lokalna organizacja
turystyczna (ROT, LOT), lokalna grupa dziatania (LGD), fundacja, organ administracji samorzadowej, a takze
firma prywatna. Zadania takiego podmiotu sa podobne jak zarzadcy innych szlakéw kulturowych i obejmuja
m.in.: opracowanie koncepgji szlaku, wdrozenie projektu w zycie, budowanie partnerstwa i rozwijanie
wspotpracy, prowadzenie dziatari promocyjnych, organizacje wydarzen ,ozywiajacych” szlak, zapewnienie
oryginalnosci oferowanych produktéw i odpowiedniej jakosci Swiadczonych ustug, dbanie o staty rozwdj
szlaku (por. Stasiak, 2023).

Szlaki kulinarne mozna rozpatrywac¢ w szerokim, globalnym kontekscie, nawigzujgc do takich aktualnych
i waznych koncepdji, jak: zréwnowazony rozwéj, autentycznosé, tozsamosc, mate ojczyzny, budowanie marki
miejsca, rdzenna ludno$¢, determinizm srodowiskowy, sprawiedliwy handel (fair trade), dobrobyt cztowieka,
zmiany klimatu, slow food i slow tourism (slow travel).

Z drugiej strony nie mozna tez jednak przecenia¢ znaczenia szlakéw kulinarnych, zwtaszcza w naszym kraju.
Nie ma wprawdzie duzych, reprezentatywnych badan na ten temat, ale istniejace nieliczne sondaze dowodza
raczej niewielkiej wiedzy respondentéw o szlakach kulinarnych na polskim rynku turystycznym. W badaniach
o charakterze pilotazowym przeprowadzonych przez Ozimek i in. (2017) az 85,4% ankietowanych stwierdzito,
iz nie zna zadnych szlakéw kulinarnych. Dopiero dopytywani o znajomos¢ konkretnych tras przyznawali, ze
styszeli o Szlaku Oscypkowym (36,9%), Lubuskim Szlaku Wina i Miodu (25,2%) czy szlakach ,Mazowiecka
Micha Szlachecka” (25,2%) i ,,Slqskie Smaki” (24,8%). Podobne wyniki uzyskali tez Wojcieszak i Gazdecki
(2018): ponad 64% badanych zadeklarowato, ze styszato o szlakach kulinarnych, ale tylko 21% potrafito
wskazac ich tematyke. Zaledwie 9% respondentéw byto w stanie wymienic jeden szlak kulinarny. Najlepiej
rozpoznawalne okazaty sie: Szlak Oscypkowy, ,Smaki Podtatrza” i ,Kulinarny Poznan”, ktére byty znane
ponad pofowie ankietowanych. Jak wynika z analiz, turysci czesto majg jedynie minimalng $wiadomosé
istnienia niektérych szlakéw kulinarnych. Oczywiscie wniosek ten dotyczy sytuacji sprzed pandemii, ale
z duzym prawdopodobierstwem mozna zatozyé, ze znajomos¢ i rozpoznawalnos$é szlakéw kulinarnych
raczej sie nie poprawita.

W rozdziale tym wielokrotnie wskazywano na podobienstwa szlakéw kulinarnych do innych tematycznych
szlakéw kulturowych. Na zakoriczenie wypada chyba jeszcze wyraznie podkresli¢, czym sie one réznig. Otédz
w poréwnaniu z ogdtem szlakéw kulturowych szlaki kulinarne sa:

* bardziej komercyjne — korzystanie z wigkszosci atrakgji jest z reguty odptatne, samo ogladanie
- o ile nawet jest mozliwe — nie daje petnej satysfakcji, do jej osiggniecia niezbedne jest kupno
produktéw, napojéw czy positkdw;

* wielozmystowe - ta cecha oczywiscie Scisle wigze sie z przyjemnoscia konsumpgji i petnym
zaangazowaniem, obok wzroku i stuchu, kolejnych zmystow: smaku i wechu, w mniejszym zakresie
takze dotyku;

* punktowe - zamiast tradycyjnej trasy przewazajg zbiory punktéw polecanych do odwiedzenia,
co jest z jednej strony przejawem uelastyczniania oferty, z drugiej za$ odpowiedzig na ograniczone
mozliwosci konsumpcji positkéw przez cztowieka w krétkim czasie, z czego wynika tez kolejna
cecha;

* konsumowane wolniej (w duchu slow) i na raty — turysci kulinarni podrézujg wolniej, gdyz
potrzebujg dodatkowego czasu na degustacje i zakup produktéw, spotkania towarzyskie,
biesiadowanie, cieszenie sie chwila, w zamian za to chetnie wracaja na szlak, by powtérzy¢
lub kontynuowac satysfakcjonujace doswiadczenia kulinarne.
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3. Szlaki kulinarne w Polsce
N

Jak wspomniano w rozdziale 1 powstawanie szlakéw turystycznych zwigzanych z gastronomig byto kolejnym
etapem rozwoju turystyki kulinarnej w Polsce. Pierwszg trasg o takiej tematyce byt uruchomiony w 2003 r.
na wzor Styryjskiej Drogi Jabtkowe] Matopolski Szlak Owocowy. Skupiat on gospodarstwa agroturystyczne
specjalizujagce sie w ogrodnictwie. Szlak tworzyly tematyczne trasy: tgcka Droga Owocowa, Gosciniec
Cesarski (okolice Gdowa) czy Szlak Boréwkowy (okolice Zawoi). Cyklicznie odbywaty sie wydarzenia: Swieto
Kwitnacych Jabfoni, Swieto Owocobrania, Swigto Sliwowicy Karpackiej. Niestety juz od dawna Matopolski
Szlak Owocowy nie istnieje. Podobng inspiracje ma jednak powstaty w 2005 r. Sandomierski Szlak Jabtkowy,
ktory funkcjonuje do dzis i obecnie jest najstarszym szlakiem kulinarnym w kraju.

Duzo wspdfczesnych tras kulinarnych powstato jednak troche pdézniej, na przetomie pierwszej i drugiej dekady
XXI w., co wynikato w gtéwnej mierze z tatwosci pozyskiwania Srodkéw finansowych z Unii Europejskiej
w latach 2007-13. W potowie drugiej dekady XXI w. funkcjonowato w Polsce juz ok. 30 szlakéw kulinarnych.
Duda-Seifert i Drozdowska (2015), identyfikujac 31 takich tras, podzielity je na trzy kategorie: mate - liczgce
do 25 obiektéw, Srednie — od 26 do 50 i duze — powyzej 50. Okazato sie, ze najwiecej, bo 17, byto matych
szlakow kulinarnych. Wg autorek wynikato to z jednej strony z niewielkiej liczby dostepnych i zainteresowanych
rozwojem oferty turystycznej obiektéow i podmiotéw gospodarczych, z drugiej za$ z ograniczen natury
finansowo-organizacyjnej. Poza tym 12 szlakéw zaliczono do kategorii $rednich, a tylko 2 do najwiekszych.

Niestety, po zakonczeniu dziatan projektowych wiele szlakéw borykato sie z brakiem niezbednego
dofinansowania i ostatecznie zostato zlikwidowanych. Wsréd innych powoddéw zamykania szlakéw
kulinarnych — oprécz problemoéw finansowych — nalezy wymienié jeszcze m.in.: roszady kadrowe (zwfaszcza
odejscie do innej pracy lub na emeryture lidera — gtéwnego pomystodawcy i koordynatora przedsiewzigcia),
krotki cykl zycia produktu gastronomicznego (np. restauracji), szybko zmieniajaca sie mode, decydujacy
o wzroscie lub spadku popytu na okreslone artykuty spozywcze. Wsréd powstatych do 2015 r., znanych
i popularnych, ale juz nieistniejgcych tras nalezy wymieni¢ m.in.: Szlak Oscypkowy (otwarty w 2008 r.),
Matopolska Wies Pachngca Ziotami (2009), Matopolske Trase Smakoszy (2011), Szlak Podkarpackiego Jadta
i Wina (2012), Kujawsko-Pomorski Gesinowy Szlak Kulinarny (2013), Smaki Podhala (2014).

Znikajace szlaki kulinarne zastepowane sg jednak nowymi projektami, trasami wytyczanymi wokét coraz
to innych tematéw przewodnich. W efekcie od potowy drugiej dekady XXI w. liczba réznorodnych drég
tematycznych zwigzanych z kulinariami waha si¢ w Polsce na do$¢ statym poziomie 30-35.

Istniejace szlaki kulinarne mozna przyporzadkowac do kilku zasadniczych grup. Opracowana przez
A. Stasiaka (2015) klasyfikacja obejmuje:

e szlaki restauracji — najczesciej sa to szlaki miejskie, prowadzace do najlepszych zakladéw
gastronomicznych, oferujgcych réznorodne kuchnie etniczne z catego $wiata lub odwotujacych sie
do lokalnych tradycji kulinarnych (np. Szlak Kulinarny Centrum Gdyni, Kulinarny Szlak Dawnego
Biategostoku);

* szlaki dziedzictwa kulinarnego regionu — umozliwiajg turystom zapoznanie sie z tradycjami
kulinarnymi i lokalnymi produktami regionu (np. Szlak Kulinarny ,Slaskie Smaki”, Swietokrzyska
Kuznia Smakéw, Szlak Kulinarny ,,Podkarpackie Smaki”, ,Mazowiecka Micha Szlachecka”, Szlak
Kulinarny , Opolski Bifyj");

* szlaki monograficzne — poswigcone sg wybranym produktom lub potrawom, np. owocom
(Sandomierski Szlak Jabtkowy, Szlak Jabtkowy w Najwigkszym Sadzie Europy, Sliwkowy Szlak,
Szlakiem Kaszubskiej Zurawiny), rybom (Kolorowy Szlak Karpia po Dolinie Baryczy, Lubelsko-
Podkarpacki Szlak Karpia, Rowerowy Szlak Doliny Karpia), winom (Lubuski Szlak Wina i Miodu,
Matopolski Szlak Winny, Opolski Szlak Winnic, Podkarpacki Szlak Winnic) lub innym produktom
spozywczym (Torunski Piernikowy Szlak Kulinarny, Szlak Maslanki Mragowskiej);
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e szlaki wielotematyczne z kulinariami — szlaki taczace kilka grup atrakgji turystycznych
(np. zabytkdw, folkloru, przyrody, kuchni) w jeden spéjny produkt, w ktérym lokalna gastronomia
odgrywa szczegélnie istotng role, decydujac o jego atrakcyjnosci rynkowej (np. Szlak Tatarski,
Wielki Gosciniec Litewski) lub szersze projekty szlakowe, ktére obok innych tras tematycznych
obejmuja réwniez Sciezki kulinarne (np. Mazowiecki Szlak Tradycji, Sciezka: Kulinaria, Szlakiem
tradycji i produkgji regionalnej w polsko-czeskim regionie Kotliny Jeleniogérskiej, Gér Izerskich
i Karkonoszy, trasa: Artykuty spozywcze i napoje).

W niniejszym opracowaniu zaprezentowano ponad 40 szlakéw kulinarnych. Czes¢ z tych szlakéw jednak
de facto nie funkcjonuje. Co prawda mozliwa jest jeszcze do odszukania np. strona internetowa czy profil
na Facebooku, ale zawarte tam informacje sa juz nieaktualne, a podane kontakty (telefon, mail) nie dziataja.
Takie trasy zostaty zaliczone do kategorii nieistniejgcych / zlikwidowanych i opisane w rozdz. 5.2. Zdarza
sie takze, ze pomimo uzycia stowa ,szlak” w nazwie danego projektu nie przypomina on w ogdle szlaku
turystycznego (nawet w jego podstawowej wersji jako zbidr punktéw). Problemy z zaliczeniem réznych
przedsiewzig¢ do kategorii szlak przestawiono w dalszej (rozdz. 7) czesci pracy.

Z wymienionych powoddw za typowe szlaki kulinarne wypada wiec uzna¢ jedynie 36 tras. Ich przyblizona
lokalizacje prezentuje rys. 4.

Szlak Kulinarny Centrum Gdyni

Szlak Truskawek Kaszubskich

Szlakiem Kaszubskiej Zurawiny — Koscierska Chata
Szlak Maslanki Mragowskiej

Podlaskie Smaki” — Podlaski Szlak Kulinarny
Kulinarny Szlak Dawnego Biategostoku

Szlak krajoznawczo-kulinarny ,Niech Cig Zakole”
Torunski Piernikowy Szlak Kulinarny

9. Lubuski Szlak Wina i Miodu

10.  Wielkopolski Szlak Winnic

11, Szlak Kulinary ,, Smaki Powiatu Poznariskiego”
12.  Szlak Kulinarny ,Kaliskie Smaki”

13.  Mazowiecki Szlak Tradycji (ciezka: kulinaria)
14.  Wielki Gosciniec Litewski

15. ,Mazowiecka Micha Szlachecka”

16.  Szlak Jabtkowy w Najwiekszym Sadzie Europy
17. ,Smaki Krainy Lessowych Wawozéw”

18.  Lubelski Szlak Kulinarny , Zasmakuj w Tradycji”
19.  Lubelsko-Podkarpacki Szlak Karpia

20. ,Swietokrzyska Kuznia Smakéw”

21.  Sandomierski Szlak Jabtkowy

22. Sandomierski Szlak Winiarski

23.  Szlak Swietokrzyskich Winnic

24.  Kolorowy Szlak Karpia po Dolinie Baryczy

25. Szlak ,Smaki Dolnego élqska"

26.  Opolski Szlak Winnic

27.  Szlak Kulinarny , Opolski Bifyj”

28. Cieszynski Szlak Wina

29.  Szlak Kulinarny , Slaskie Smaki”

30. Matopolski Szlak Winny

31.  Rowerowy Szlak Doliny Karpia

32.  Sliwkowy Szlak

33.  Miodny Szlak

34. Karpacki Szlak Wina

35.  Szlak Kulinarny ,Podkarpackie Smaki”

36. Szlak Historycznych Receptur
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Rys. 4. Szlaki kulinarne w Polsce - stan na 15.10.2024 r.

(Zrédo: opracowanie whasne)
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4. Podstawowe zasady i metodyka inwentaryzacji szlakéw

kulinarnych
-]

W niniejszym opracowaniu dokonano inwentaryzacji i ogélnej charakterystyki ponad 40 szlakéw kulinarnych
istniejgcych w Polsce w 2024 r. (stan na 15.10.2024 r.). Prace prowadzono w kilku etapach. Punktem wyjscia
byta lista ponad 30 szlakéw zwigzanych z szeroko rozumianymi kulinariami, ktére udato sie odszukaé podczas
badan szlakéw kulturowych prowadzonych przez autora rok wczesniej na zlecenie Polskiej Organizacji
Turystycznej (Stasiak, 2023).

| etap weryfikacji — przygotowane zestawienie rozestano do 16 regionalnych organizacji turystycznych oraz
urzedéw marszatkowskich we wszystkich wojewoédztwach z prosba o podanie podstawowych informaciji
o trasach funkcjonujacych w regionie, wskazanie nieistniejacych i ewentualne uzupetnienie listy o brakujgce
szlaki.

Il etap weryfikacji — dokonano kwerendy internetowej, przyjmujac punkt widzenia turysty poszukujacego
informacji o szlaku — oznaczato to eliminacje szlakéw, o ktérych w prosty sposéb (za pomoca wyszukiwarki
Google) nie mozna byto uzyska¢ choéby podstawowych informacji. Uznano, ze szlak, ktéry nie istnieje
w Internecie, nie istnieje dla turystéw. Informacje zaczerpnigte ze strony internetowej, profilu na Facebooku
lub Instagramie, ew. kanatu na You Tube postuzyty do opracowania wizytéwki szlaku. Przyjeta ona postac
tabeli zawierajgcej podstawowe dane o szlaku, takie jak: nazwa, rok powstania, logo, administrator, rodzaj
szlaku, oznakowanie, trasa, krotka charakterystyka, otrzymane nagrody i wyrdznienia, zrédta informacji
w Internecie (obok strony internetowej administratora/zarzadcy oraz profili w mediach spotecznosciowych
takze wiarygodne strony innych podmiotéw), oryginalne, nietypowe formy promocji, nowoczesne
rozwigzania technologiczne itp.

Il etap weryfikacji — stworzone w taki sposéb wizytéwki byty nastepnie weryfikowane podczas rozméw
telefonicznych z koordynatorami szlakéw (najczesciej byta to podana na stronie internetowej osoba do
kontaktow, kierownik/dyrektor instytucji zarzadzajgcej lub wskazany przez niego pracownik). W drugiej
czesci rozmowy przeprowadzano czesciowo ustrukturyzowany wywiad pogtebiony. Obejmowat on osiem
zasadniczych pytan dotyczacych zakresu i sposobu dziatalnosci podmiotu zarzadzajgcego szlakiem, liczby
pracownikéw, ktérym powierzono to zadanie, budzetu i zrédet finansowania funkcjonowania szlaku,
certyfikacji produktéw i ustug (ew. podmiotéw na szlaku), wykorzystania nowych technologii, podejmowanych
form promocji oraz istnienia strategii rozwoju szlaku. Ujawnione w trakcie rozmowy obszary problemowe,
dotyczace np. trudnosci finansowych, organizacyjnych czy technicznych w funkcjonowaniu szlaku, byty
doktadniej omawiane. Podobnie jak zidentyfikowane ciekawe, niestandardowe dziatania promocyjne
i rozwigzania technologiczne. W szczegdlnych przypadkach proszono o dostep do materiatéw zrédtowych,
ktére zostaty pdzniej wykorzystane do opisania studiéw przypadkéw (dobrych praktyk). Pozyskane podczas
wywiadoéw informacje postuzyly przede wszystkim do opracowania rozdz. 6.

Przedstawione w katalogu szlaki kulinarne (rozdz. 5) uporzadkowano wedtug podziatu administracyjnego
Polski (wg wojewddztw). W nielicznych przypadkach szlakéw ponadregionalnych trasa zostata przypisana
do tego wojewddztwa, w ktérym siedzibe ma jego administrator. Podobnie stato sie w przypadku szlakéw
transgranicznych.
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W celu syntetycznego, przejrzystego przedstawienia szlakéw przygotowano ujednolicony, schematyczny

szablon (w postaci tabelarycznej). Prosty uktad prezentacji wbrew pozorom nastreczyt jednak wielu

probleméw. Do najwazniejszych nalezy zaliczyc:

logo szlaku — zdecydowana wiekszos¢ szlakow kulinarnych w Polsce posiada swoje logo, zdarzajg
sie jednak trasy pozbawione znaku graficznego lub wykorzystujgce logo administratora/zarzadcy;

nazwa szlaku (rok powstania) — w tabeli podano oficjalne, petne nazwy szlakéw, niekiedy takze
ich zwyczajowe lub skrétowe wersje, ew. wczesniejsze, historyczne nazwy; troche klopotow
przysporzyto ustalenie dat powstania szlakéw o dtuzszej historii, ktére nie posiadaty materiatéw
archiwalnych, a pamiec¢ najstarszych pracownikéw zawiodta...; innym problemem byto wskazanie
konkretnego roku, kiedy prace nad uruchomieniem szlaku trwaty przez kilka miesigecy na przetfomie
lat lub byty efektem kilkuletniego projektu;

rodzaj szlaku - ze wzgledu na srodek transportu, ktérym poruszajg sie turysci wyréznia sie szlaki:
samochodowe, rowerowe, piesze, kajakowe, konne lub tagczone (np. samochodowo-piesze);

w przypadku szlakéw kulinarnych dominuja trasy samochodowe, chociaz mozna sie nimi z reguty
poruszac réwniez rowerami — za szlaki rowerowe uznano jednak tylko drogi adresowane specjalnie
rowerzystom (z odpowiednig infrastrukturg i oznakowaniem); trzecim spotykanym rodzajem tras sg
szlaki piesze — inne rodzaje szlakéw wystepuja sporadycznie;

oznakowanie — zatozono, ze istniejg trzy przypadki:

- szlaki wytyczone i oznakowane w sposéb ciggly (przyktadem sa szlaki PTTK z jednolitym,
skodyfikowanym systemem znakdw, ale takze system turystycznych znakéw drogowych dla
szlakéw samochodowych czy rowerowych),

- szlak wytyczone, nieoznakowane — istniejg tylko w Internecie lub materiatach promocyjnych,
ale sg niewidoczne w terenie,

- szlaki niewytyczone — jedynie zbiér punktéw polecanych do odwiedzenia.

Tylko nieliczne szlaki kulinarne w Polsce zostaty wytyczone (czy to w terenie, czy w Internecie),
jeszcze mniej zostato oznakowanych. Zdecydowana wigkszo$¢ to zbiory punktéw (miejsc,
obiektow), z ktérych turyéci moga w elastyczny sposoéb tworzyc trase swojej wycieczki (dowolna
liczba atrakgji, kolejnos$é zwiedzania, sposéb dojazdu itd.). Duzym utrudnieniem dla podrézujacych
jest z pewnoscig czesty brak jakiegokolwiek oznakowania takich obiektéw w terenie. W pozostatych
przypadkach wskazywano, czy sg to tablice informacyjne przy wjezdzie, logo szlaku w witrynie

(na drzwiach, w karcie menu), certyfikat we wnetrzu lokalu itd.

trasa szlaku — z uwagi na fakt, ze szlaki kulinarne to najczesciej niepotgczone ze soba punkty
doktadny przebieg trasy zostat wskazany jedynie w kilku przypadkach, kiedy zostata ona wytyczona
przez organizatoréw;

charakterystyka szlaku / walory i gtéwne atrakcje turystyczne — w tej sekgji opisano historie
powstania i rozwoju szlaku (o ile byfa interesujaca lub unikatowa), wyjasniono jego tematyke,
wskazano gféwne atrakcje zwigzane i niezwigzane z ideg przewodnia, podkreslono sposéb
finansowania szlaku (w ramach realizowanych projektéw, z budzetu panstwa lub poszczegdlnych
samorzadow); przedstawione informacje pochodzg przede wszystkim z oficjalnych stron
internetowych szlakéw oraz przeprowadzonych wywiadéw telefonicznych;

zarzadca/administrator — tutaj wskazywano pomystodawce szlaku, a zarazem najczesciej takze
podmiot odpowiedzialny za jego wspodtczesne funkcjonowanie — rola, zakres dziatalnosci i biezaca
aktywno$¢ administratorow byty jednak bardzo zréznicowane, niekiedy w tej rubryce pojawiaja sie
dwa réwnorzedne podmioty/organizacje, petnigce wspdlnie funkcje zarzadcze;

nagrody i wyréznienia — w tej rubryce wymieniono certyfikaty POT (najlepszy produkt turystyczny
roku), a takze inne nagrody, uzyskane np. w konkursach ROT-6w (najlepszy regionalny produkt
turystyczny roku), targdw turystycznych, urzedéw marszatkowskich itp.;
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strona internetowa / media spofecznosciowe / inna strona — w tych trzech wierszach podano
najwazniejsze zrodta informacji o szlaku, ktére mozna znalezé w Internecie; sa to:

- dedykowana szlakowi strona internetowa (jej istnienie byto jednym z gtéwnych warunkow
uwzglednienia trasy w zestawieniu — od tego wymogu odstgpiono wtasciwie tylko raz,
w przypadku Opolskiego Szlaku Winnic, ktéry swiadomie zrezygnowat z tej formy komunikacji
z odbiorcami); zaznaczono tez wersje jezykowe strony (istniejacy w jezykach obcych opis szlaku);
- profile na Facebooku i Instagramie oraz kanat na You Tube (kilka razy podano takze adresy
do ciekawych filméw promocyjnych, mimo braku oficjalnego kanatu YT);
- adresy stron innych podmiotéw, o ile zawieraly istotne i wiarygodne dane, komplementarne
w stosunku do informacji dostepnych na stronie wtasnej szlaku; byly to m.in. regionalne portale
turystyczne (.travel, .visit), strony samorzaddw, stowarzyszen branzowych (np. winiarzy);

promocja — te rubryke wykorzystano do podania informacji o oryginalnych dziataniach
promocyjnych i zastosowanych innowacjach (np. spektakularne kampanie reklamowe, aplikacje
na urzadzenia mobilne, multimedia, przewodniki audio i wideo, VR, AR, questy, programy
lojalnosciowe, odznaki i inne; najciekawsze z nich zostaty opisane szerzej jako studia przypadkéw
w rozdz. 6.7.);

wydarzenia — w tym miejscu wskazano rézne sposoby , 0zywienia” szlaku, czyli organizowane
przez zarzgdce lub poszczegdlnych partneréw wigksze i mniejsze wydarzenia: swieto szlaku,
festiwale kulinarne, jarmarki, targi, degustacje, warsztaty, konkursy, imprezy korporacyjne itd.
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5. Katalog szlakéw kulinarnych

5.1. Szlaki istniejace

DOLNOSLASKIE

KOLOROWY SZLAK KARPIA x>
PO DOLINIE BARYCZY kolorowy

po Dolinie Baryczy

Rok powstania: 2014

Rodzaj szlaku: Samochodowy

Oznakowanie: Figury karpia przy obiektach

Trasa szlaku: Zbior punktow

Charakterystyka szlaku / Walory i gtéwne atrakcje turystyczne:

Kolorowy Szlak Karpia w Dolinie Baryczy jest unikatowa oferta zwiedzania cennego przyrodniczo obszaru, ktory stynie

z 800-letniej tradycji hodowli karpia. Szlak zaznaczajg w terenie przestrzenne modele ryb wykonane przez artystéw z ASP

we Wroctawiu. kacznie na terenie o$miu gmin pogranicza Dolnego Slaska i Wielkopolski ustawiono 29 kolorowych figur.
Karpie znajduja sie przy tradycyjnych zabytkach (koscioty, zespoty patacowo-parkowe, rynki historycznych miast) i atrakcjach
(Krosnicka Kolej Waskotorowa, mtyn parowy, Muzeum Bombki), towiskach, miejscach piknikowych i restauracjach, a takze przy
specjalnych atrakcjach dla dzieci (catoroczne akwarium plenerowe, centra edukacyjne, kapieliska, parki linowe, kompleksy
boisk sportowych). W efekcie trasa ma charakter kulturowo-przyrodniczo-specjalistyczny i stanowi atrakcyjng oferte
aktywnego wypoczynku dla catych rodzin.

Podmioty oferujgce produkty i ustugi wysokiej jakosci posiadajg znak ,Dolina Baryczy poleca”, nadawany przez 8-osobowg
Kapitute.

Powstanie i rozwdj szlaku dofinansowano ze srodkéw Polsko-Amerykanskiej Fundacji Wolnosci (projekty i wykonanie

figur karpi, projekt , Kolorowy szlak karpia — bezpiecznie zwiedzaj i wspieraj lokalnych producentéw”), a takze w ramach
Europejskiego Funduszu Rolnego na rzecz Rozwoju Obszaréw Wiejskich: Europa inwestujgca w obszary wiejskie
(,Modernizacja i promocja Kolorowego Szlaku Karpia — wizytéwki Doliny Baryczy).

Zarzqdca/administrator: Stowarzyszenie ,PARTNERSTWO dla Doliny Baryczy”

Strona internetowa: https://dnikarpia.barycz.pl/home-115?lang_id=2 wersje jezykowe: polska

Media spotecznosciowe: https://www.facebook.com/szlakkarpia

Promocja:

e Aplikacja DOLINA BARYCZY to wirtualny przewodnik i karta lojalnosciowa w jednym (automatyczne naliczanie punktéw,
ktére mozna wymieni¢ na kupony rabatowe).

*  Konkurs ,Za karpiem po dolinie Baryczy”: specjalna mapa umozliwia zbieranie pieczatek (min. 10). Drugi etap:
zaprojektowanie karpiowej monety lub pieczatki. Nagrody: gry edukacyjne, okolicznosciowe gadzety, produkty
i vouchery na ustugi z Doliny Baryczy.

*  Bogata oferta sklepu z pamiatkami (https://sklep.barycz.pl/strona-glowna-174)

Wydarzenia:
e DniKarpia
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SZLAK ,,SMAKI DOLNEGO SLASKA"

Rok powstania: 2015

Rodzaj szlaku: Samochodowy

Oznakowanie: Szyld z logo szlaku przed lub w $rodku obiektu

Trasa szlaku: Zbior punktéw (49)

Charakterystyka szlaku / Walory i gtéwne atrakcje turystyczne:

Szlak kulinarny Smaki Dolnego Slaska zostat wytyczony przez Dolnoslaska Organizacje Turystyczna przy wsparciu Urzedu
Marszatkowskiego Wojewddztwa Dolnoslgskiego. Aktualnie skupia 49 podmiotéw (przed pandemig ponad 60). Sg wsréd
nich producenci zywnosci (piekarnie, winnice, pasieki, wytworcy seréw, gospodarstwa rybackie, masarnia, mtyn, olejarnia,
kwaszarnia kapusty i ogérkéw), lokale gastronomiczne (restauracje, karczmy, cukiernie) oraz sklepy oferujgce lokalne
produkty. Gtéwng ideg szlaku jest przyblizanie réznorodnych smakéw regionu, zaréwno tych przedwojennych, niemieckich
specjatéw, czesto zapomnianych i dopiero w ostatnich latach odtwarzanych, jak i bogatego dziedzictwa kulinarnego
przesiedlericow po 1945 r. (Kresowiakdw, Grekéw, Macedoniczykdw, ktemkdw). Wspotczesna kuchnia Dolnego $Iqska
charakteryzuje sie bowiem wielokulturowoscig, harmonijnym fagczeniem tradycyjnych receptur z nowoczesnymi technikami
i trendami kulinarnymi, a takze wykorzystaniem sezonowych, lokalnych produktow.

Cztonkami szlaku mogg zosta¢ podmioty posiadajace certyfikat jakosci przyznawany przez krajowe lub miedzynarodowe
organizacje, jak réwniez te, ktére poddadzg sie ocenie komisji sktadajgcej sie z cztonkéw Kapituty Szlaku. Po uzyskaniu
akceptacji kazdy podmiot otrzymuje certyfikat — szyld Smaki Dolnego Slaska do umieszczenia w swoim lokalu.

Logo szlaku umieszczane jest na produktach wytwarzanych przez partneréw.

Administrator: Dolnoslagska Organizacja Turystyczna

Strona internetowa: www.smakidolnegoslaska.pl wersje jezykowe: polska

Media spotecznosciowe: https://www.facebook.com/smakidolnegoslaskapl?ref=embed_page
https://www.instagram.com/smakidolnegoslaska/

https://www.youtube.com/watch?v=F akMLuSMaM

Inna strona: https://geoportal.dolnyslask.pl/app/mapa/admindiip/turystyka-kulinarna-dolnego-slaska-thmw4/

https://dot.org.pl/smaki-dolnego-slaska/
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KUJAWSKO-POMORSKIE

SZLAK KRAJOZNAWCZO-KULINARNY
+NIECH CIE ZAKOLE"

Rok powstania: 2016

Rodzaj szlaku: Samochodowy, wodny

Oznakowanie: Brak

Trasa szlaku: zbiér punktow (16)

Charakterystyka szlaku / Walory i gléwne atrakcje turystyczne:

Szlak wzigt nazwe od Zakola Dolnej Wisty (odcinek od Torunia przez Bydgoszcz po Chetmno i Grudzigdz). Jego stolicg

jest Ostromecko z zespotem patacowo-parkowym. Szlak tworza tzw. lansjerzy, czyli 15 podmiotéw $wiadczacych ustugi
kulinarno-przetwoércze, gastronomiczne, hotelarskie i agroturystyczne. Sa to gospodarstwa agroturystyczne, zagrody,
plantacje, ogrody, winnice, serowarnia, skansen (Olenderski Park Etnograficzny). Oferta szlaku obejmuje: wyprawy kulinarne,
produkty z ras rodzimych (jagniecina, ztotnicka wieprzowina, kotudzka gesina) i regionalne rekodzieta kulinarne (konfitury,
marynaty, miody, lokalne trunki), a takze tzw. kuchnie objazdowa.

Wyprawy kulinarne to jednodniowe tematyczne wedréwki dla grup zorganizowanych (Zasmakuj Zakola na wedréwce w czasie
i przestrzeni z LuBoZercami, Menonicka Petla Smaku) oraz rejsy z flisakiem po Wisle (Do Olendréw — Rejs na Smaki, Rejs
Zakolem Smaku). Pakiety przygotowywane sg we wspdtpracy z lansjerami i biurem podrézy Travel Projekt (partner szlaku).
Kuchnia objazdowa to z kolei réznego rodzaju wydarzenia organizowane u lansjeréw lub w innym wskazanym miejscu.

Sg wsrdd nich: tematyczne koncerty kulinarne (Ge$ w trzech aktach z antraktem, Trufla wéréd mies jagniecina, Potrawy

i wyroby ze $winiobicia, Jarsko i dziarsko), Piknik Kuchni Objazdowej, Piknik — BISTRO ZAKOLEC, Rarytasy Rodzimej Rasy

z Quizem kulinarnym ,Pod Patelnig”, a takze biesiady, pikniki w plenerze, warsztaty i pokazy kulinarne.

Szlak powstat dzieki realizacji trzech projektéw w ramach Krajowej Sieci Obszaréw Wiejskich (w partnerstwie z Instytutem
Zootechniki, Paristwowym Instytutem Badawczym w Balicach i Kujawsko-Pomorska Organizacja Turystyczna):

2016 - Poznaj smaki doliny Wisty i ,Niech Cie zakole” (tworzenie partnerstwa i szlaku);
2021 - Co z zagrody, to na stole na hasto ,Niech Cig zakole” (akcja edukacyjno-promocyjna i wdrazajgca do gastronomii);

2022 - Wybierz strawe i wyprawe na szlaku ,Niech Cie zakole” (popularyzacja oferty szlaku).

Administrator: Firma PHS ,LENART” PIOTR LENART

Strona internetowa: https://niechciezakole.pl/ wersje jezykowe: polska

Media spotecznosciowe: https://www.facebook.com/niechciezakole/?ref=page_internal
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TORUNSKI PIERNIKOWY SZLAK KULINARNY TORURSKI

PIERNIKOWY
SZLAK
KULINARNY

Rok powstania: 2023

Rodzaj szlaku: Pieszy, wodny

Oznakowanie: Brak

Trasa szlaku: zbisr punktow

Charakterystyka szlaku / Walory i gtéwne atrakcje turystyczne:

Torunski Piernikowy Szlak Kulinarny to niedawno rozpoczeta i dopiero rozwijana inicjatywa, ktéra ma promowac dziedzictwo
kulinarne miasta. Mimo ze pierniki ,,od zawsze" (a dokfadniej od $redniowiecza) sa symbolem Torunia, to przez dtugi czas nie
byto to specjalnie widoczne w przestrzeni miasta. Sytuacja zmienita sie wraz z powstaniem interaktywnego Zywego Muzeum
Piernika (2006).

Kolejnym etapem tworzenia piernikowych atrakcji turystycznych jest tematyczny szlak kulinarny. Na razie sktada sie na niego
11 podmiotéw. Sg to: certyfikowane restauracje, ktére oferujg bogata game niezwyktych (tradycyjnych i nowoczesnych) dan

i deseréw z dodatkiem piernika, akademia kulinarna, Muzeum Toruriskiego Piernika, a takze tradycyjne rejsy flisackie

po Wisle i pracownia witrazy. W grodzie Kopernika mozna spréobowa¢ piernikéw o réznych ksztattach i z réznym nadzieniem,
ale tez napic sig piernikowego piwa lub wodki, zjes¢ piernikowe lody, kupic¢ piernikowy syrop, piernikowa musztarde,
piernikowy sos i wiele innych, niezwyktych specjatéw. Mozna réwniez zaspokoi¢ gtéd wiedzy, poznajac historie i technologie
stodkich wypiekéw w muzeum, podczas praktycznych piernikowych warsztatéw i certyfikowanych szkolen lub czytajac wydany
przez LOT w Toruniu skrypt historyczno-kulinarny. Ciekawostkg jest fakt, ze ambasadorka szlaku zostata Ewa Wachowicz.

Zadanie publiczne pn. Stworzenie i promocja produktu sieciujgcego pn. , Torunski Piernikowy Szlak Kulinarny” na obszarze
Polskiej Marki Turystycznej TORUN dofinansowano ze $rodkéw Ministerstwa Sportu i Turystyki.

Administrator: Lokalna Organizacja Turystyczna w Toruniu

Strona internetowa: https://smakujtorun.pl/ wersje jezykowe: polska

Media spotecznosciowe: https://www.facebook.com/smakujtorun

https://www.instagram.com/smakujtorun/

Promocja:
e Aplikacja Tropiciel
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LUBELSKIE

5

LUBELSKI SZLAK KULINARNY
~ZASMAKUJ W TRADYCJI”

Zo Jmn{iﬁ‘ @ 7;06/]7'1'

Rok powstania: 2022

Rodzaj szlaku: Samochodowy

Oznakowanie: Tabliczki informacyjne

Trasa szlaku: zbior punktow

Charakterystyka szlaku / Walory i gtéwne atrakcje turystyczne:

Lubelski Szlak Kulinarny zrodzit sie w ramach projektu ,Zasmakuj w Tradycji — Lubelski Szlak Kulinarny” realizowanego
przez cztonkéw pigciu LGD (Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszaréw Wiejskich: Europa Inwestujgca w obszary
wiejskie, ,Program Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2014-2020"). Trasa zostata wytyczona na terenie pieciu powiatow:
lubelskiego, radzynskiego, krasnostawskiego, krasnickiego i bitgorajskiego. Celem szlaku jest upowszechnianie turystyki
kulinarnej oraz zaangazowanie lokalnych producentéw, przetwdrcéw, wiascicieli gospodarstw agroturystycznych, restauracji
i innych obiektéw gastronomicznych w promowanie produktéw regionalnych i tradycyjnych Lubelszczyzny. Dlatego

na szlaku znalazty sie obiekty, w ktérych prowadzona jest dziatalno$¢ zwigzana z wytwarzaniem oraz wprowadzaniem

na rynek produktéw charakterystycznych dla regionu. Sg to: gospodarstwa agroturystyczne, winnice, lokale gastronomiczne
(restauracje, bary, zajazdy), a takze piekarnia, olejarnia, ttocznia sokdw i cydru czy Spétdzielnia Rolniczo-Handlowa
LJutrzenka”. kacznie 31 miejsc, w ktérych mozna odkrywac unikatowe, réznorodne smaki i zapachy Lubelszczyzny.

Administrator: LGD Kraina Wokét Lublina, we wspétpracy z LGD Zapiecek, LGD Ziemia Bitgorajska, LGD Ziemi
Krasnickiej, LGD Krasnystaw Plus

Strona internetowa: https://zasmakujwtradycji.pl/ wersje jezykowe: polska

Media spotecznosciowe: www.facebook.com/zasmakuj.w.tradycji.lubelski.szlak.kulinarny

https://www.youtube.com/results?search_query=lubelski+szlak+ kulinarny+zasmakuj+w-+tradycji
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LUBELSKO-PODKARPACKI SZLAK KARPIA

Rok powstania: 2019

Rodzaj szlaku: Samochodowy

Oznakowanie: Tablice informacyjne przy punktach gastronomicznych

Trasa szlaku: zbisr punktow

Charakterystyka szlaku / Walory i gtéwne atrakcje turystyczne:

Lubelsko-Podkarpacki Szlak Karpia to ponadregionalna trasa tgczaca miejsca zwigzane z hodowla i spozywaniem ryb
stodkowodnych. Wytyczono jg na obszarze Lokalnej Grupy Dziatania ,Owocowy Szlak” i Rybackiej Lokalnej Grupy

Dziatania ,Roztocze"”. Projekt powstat w celu promocji wyjatkowego dziedzictwa rybackiego regionu, a takze restauracji
specjalizujgcych sie w daniach nie tylko z karpi, ale takze z pstragéw czy jesiotréw. W szczytowym okresie do szlaku nalezaty
22 obiekty: osrodki hodowli ryb i gospodarstwa rybackie (niektére o historii siegajgcej XVIII w.) oraz restauracje serwujace
réznorodne rybne specjaty. Aktualnie aktywnych jest 10 obiektéw w pétnocnej czesci trasy (w wojewddztwie lubelskim). Szlak
nie jest obecnie zarzadzany.

Administrator: LGD Opole Lubelskie, Rybacka Lokalna Grupa Dziatania Roztocze

Strona internetowa: http://www.lgdowocowyszlak.pl/szlak-karpia wersje jezykowe: polska

Media spotecznosciowe: https://www.facebook.com/Ikszlakkarpia/
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SMAKI KRAINY LESSOWYCH WAWOZOW & 5

Lokalna Organizacja Turystyczna

Rok powstania: 2021

Rodzaj szlaku: Samochodowy

Oznakowanie: Brak

Trasa szlaku: Zbior punktéw (15)

Charakterystyka szlaku / Walory i gtéwne atrakcje turystyczne:

Pierwsze préby stworzenia produktu turystycznego na bazie kulinariéw miaty miejsce juz w 2007 r. (we wspotpracy
z G. Russakiem). Podobng inicjatywe podjeto w latach 2014-15 pod wptywem konsorcjum produktowego ,Polskie Szlaki
Kulinarne”. Ostatecznie Smaki Krainy Lessowych Wawozéw powstaty na poczatku trzeciej dekady XXI w.

Nie jest to typowy szlak kulinarny, lecz produkt sieciowy przygotowany przez lokalng organizacje turystyczng w ramach
swoiste]j inwentaryzacji dziedzictwa kulinarnego. Nalezy do niego ok. 15 podmiotéw. Sg to: restauracje i karczmy

serwujgce miejscowe specjaty (przynajmniej dwa dania przygotowane wedtug starych receptur kuchni regionalnej — nazwy
czesto nawigzujg do miejsc lub postaci historycznych i literackich), a takze producenci regionalnych win i piw, czekolady
nateczowskiej, przetwordw rézanych oraz gospodarstwa ekologiczne wytwarzajace maki, kasze czy ttoczone na zimno oleje.
Obiekty te sg zlokalizowane w réznych czesciach Krainy, co pozwala poznaé region ,,od kuchni”. Niemal wszystkie podmioty
posiadaja Certyfikat Polskiej Marki Turystycznej Kraina Lessowych Wawozéw. Nadawany jest on przez specjalnie powotana
Komisje, ktéra podczas osobistych wizyt w obiektach ocenia wg $cisle okreslonych kryteriéw jakos$¢ swiadczonych ustug

i oferowanych produktéw. Daje to turystom gwarancje wyjatkowosci odwiedzanych miejsc, jakosci wybranych wyrobéw
oraz powigzania ich z historig, tradycja i specyfikg regionu.

Dopetnieniem atrakcji szlaku sa liczne wydarzenia, pozwalajgce pozna¢ lokalna kuchnie (warsztaty kulinarne prowadzone
bezposrednio w obiektach gastronomicznych, pokazy produkeji zywnosci w piekarniach i olejarniach, prezentacje sposobdéw
uprawy roslin w gospodarstwach ekologicznych) oraz mozliwo$¢ zakupu certyfikowanych produktéw spozywcezych, ktérych
smak, ksztatt lub opakowanie wzbudza wspomnienia z pobytu w tej czesci Lubelszczyzny.

Administrator: Lokalna Organizacja Turystyczna ,Kraina Lessowych Wawozéw”

Strona internetowa: https://kraina.org.pl/smaki wersje jezykowe: polska

Media spotecznosciowe: https://www.facebook.com/krainalessowychwawozow/
https://www.instagram.com/krainalessowychwawozow/
https://www.youtube.com/channel/UCU63ehTLbTgW575KCUe2b90

Promocja:
e Smaki Krainy Lessowych Wawozdéw zostaty opisane w publikacji POT pt. ,Szlakami Smaku” (kukbuk).
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LUBUSKIE

Lubuski Szlak
Wina i Miodu

LUBUSKI SZLAK WINA | MIODU g

Rok powstania: 2007

Rodzaj szlaku: Samochodowy

Oznakowanie: Wytyczony i oznakowany

Trasa szlaku: zbisr punktow (65)

Charakterystyka szlaku / Walory i gtéwne atrakcje turystyczne:

Wino gronowe i miéd pszczeli to naturalne dziedzictwo Srodkowego Nadodrza. Inicjatywa utworzenia szlaku tematycznego
opartego na produktach tradycyjnych powstajacych w winnicach i pasiekach zrodzita sie w 2006 ., a jego premiera miata
miejsce na VIl Targach Turystycznych ,ZATUR 2008"”. Ideg przewodnig przedsiewziecia jest promocja regionu lubuskiego

i jego produktéw tradycyjnych: wina, miodu pszczelego oraz miodu pitnego.

Trasa umozliwia poznanie bogatej historii uprawy winnej latoro$li i produkgji wina, bartnictwa i hodowli pszczét na Ziemi
Lubuskiej, a takze wspdtczesne procesy reaktywacji winnic, odradzania winiarstwa i rozwoju pszczelarstwa. Szlak wiedzie

do ponad 60 miejsc i obiektow o réznym charakterze. Sg to: Lubuskie Centrum Winiarstwa i 47 winnic rozsianych po catym
wojewddztwie, 10 gospodarstw pszczelarskich i pasiecznych, 3 gospodarstwa agroturystyczne oraz 5 placéwek muzealnych
posiadajacych stosowne ekspozycje (Muzeum Ziemi Lubuskiej w Zielonej Gérze, Muzeum Etnograficzne w Zielonej Gérze
— Ochli, Muzeum Lubuskie im. Jana Dekerta w Gorzowie Wlkp. ,Zagroda Mtyriska” w Bogdaricu, Muzeum Puszczy Drawskiej
i Noteckiej im. Franciszka Grasia, Zamek Piastowski w Krosnie Odrzarskim).

Najwigksza atrakcja szlaku jest mozliwo$¢ degustacji réznorodnych win i miodéw oraz przygotowane przez wtascicieli
prezentacje przyblizajace zasady ich serwowania i produkgji.

Dodatkowym walorem Lubuskiego Szlaku Wina i Miodu sg niezwykle malownicze krajobrazy. Przebiega on bowiem
zaréwno po wzniesieniach Watu Zielonogérskiego, Pradoliny Odry, jak i tez przez duze kompleksy lesne i kraing jezior
polodowcowych. Podczas wedréwki mozna réwniez zwiedzi¢ szereg ciekawych zabytkéw zwiagzanych z historig Ziemi
Lubuskie;j.

Nagrody i wyréznienia:

e 2007 - wyrdznienie na VIl Targach Turystycznych ,Zatur” w Drzonkowie

e 2008 - Perta Turystyki Lubuskiej Regionalnej Organizacji Turystycznej “LOTUR"
e 2011 - Najlepszy Produkt Turystyczny — Certyfikat POT

Administrator: Lubuska Regionalna Organizacja Turystyczna ,LOTUR"

Strona internetowa: https:/szlakwinaimiodu.pl/ wersje jezykowe: polska, angielska, niemiecka

Promocja:

*  pieczecie turystyczne obiektéw na szlaku

®  turystyczne kartki pocztowe szlaku

e  fotostandy z grafika szlaku z otworem na twarz, umozliwiajgce turystom robienie pamigtkowych zdjeé

e Unikatowy w skali kraju projekt pt. , Lubuski Szlak Wina i Miodu — Wirtualnie i Realnie”, ktérego efektem sg panoramy
i filmy 360° (dofinansowany przez MSiT)

Wydarzenia:

e, Winobranie” — $wieto Zielonej Géry (od 1842 r. — najstarsze i najwigksze $wieto wina w Polsce) — wydarzenia typowe
dla wszystkich europejskich regionéw winiarskich: wiosenna préba wina, letnie tygodnie otwartych winnic, wrzesniowe
winobranie i jesienne $wieto mtodego wina: ,Swieto mtodego wina” i ,Swieto wina” (Zabor), ,Winobranie w skansenie”
i ,,Swieto miodu” (Ochla), , Lubuskie S'wieto Chleba” (Bogdaniec), Lubuski Festiwal Otwartych Piwnic i Winnic

*  Liczne degustacje, szkolenia, warsztaty, jarmarki, imprezy okolicznosciowe, koncerty
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MALOPOLSKIE

MALOPOLSKI SZLAK WINNY

MAELOPO[SKI
SZLAK WINNY

Rok powstania: 2013

Rodzaj szlaku: 1. Samochodowy, 2. Rowerowy

Oznakowanie: Tablice informacyjne z mapami, tablice przy winnicach

Trasa szlaku: 1. Zbior punktéw (65), 2. Wytyczony, nieoznakowany

Charakterystyka szlaku / Walory i gtéwne atrakcje turystyczne:

Za sprawg benedyktynéw z Tyrica winorosl znana byta w Matopolsce juz w Xl w. Po okresie upadku winnice zostaty
reaktywowane na poczatku XXI w. i obecnie Matopolska jest drugim obok Lubuskiego najwigkszym regionem winiarskim

w Polsce. Szczegdlne zageszczenie winnic wystepuje w okolicach Ojcowskiego Parku Narodowego, Jeziora Roznowskiego
oraz Pogérza Ciezkowickiego.

60 najciekawszych winnic tworzy Matopolski Szlak Winny. Ich oferta obejmuije nie tylko zwiedzanie upraw i degustacje wina,
ale takze diuzsze pobyty w gospodarstwach agroturystycznych.

Sztandarowym wydarzeniem sa Dni Otwartych Winnic, podczas ktérych prezentowane sa wina, cydry, szampany, miody pitne
oraz miejscowe specjaty, odbywaja sie prelekcje nt. matopolskiego winiarstwa, a odwiedzajacy majg okazje zwiedzi¢ miejsca
na co dzieri niedostepne.

Na szczegdlng uwage zastuguje specjalna oferta dedykowana enoturystom rowerowym. Na odrebnej stronie internetowej
opisano 22 trasy przebiegajace w poblizu winnic lezacych na Matopolskim Szlaku Winnym. Licza one od 30 do 40 km i majg
ksztatt petli, z punktem rozpoczecia i zakoriczenia wycieczki w miejscach tatwo dostepnych komunikacyjnie. Czeéciowo
przebiegaja one po istniejgcych szlakach rowerowych. Znajduje sie na nich 16 Miejsc Przyjaznych Rowerzystom (MPR).

Projekt Matopolskiego Szlaku Winnego zrealizowano przy wsparciu finansowym Wojewddztwa Matopolskiego.

Nagrody i wyréznienia:
e 2019 - laureat konkursu , Turystyczne Skarby Matopolski” w kategorii najciekawszy szlak turystyczny

Administrator: Gorczanska Organizacja Turystyczna

Strona internetowa: https://malopolskiszlakwinny.pl/ wersje jezykowe: polska
https://szlakwinnynarowerach.pl/ wersje jezykowe: polska

Media spotecznosciowe: https://www.facebook.com/malopolskiszlakwinny/

https://www.instagram.com/malopolski_szlak_winny/

Inna strona: https://visitmalopolska.pl/-/malopolski-szlak-winny-1356

Promocja:

e Niezbednik enoturysty: przewodniki i mapy, takze dla rowerzystéw ze $ladami GPX (papierowe i do pobrania w PDF)
oraz filmy wideo

Wydarzenia:
. Dni Otwartych Winnic (od 2013 r.)
e Kino Letnie na Matopolskim Szlaku Winnym

. Kolacja pn. ,Smaki Jesieni na Matopolskim Szlaku Winnym”

26


https://malopolskiszlakwinny.pl/
https://szlakwinnynarowerach.pl/
https://www.facebook.com/malopolskiszlakwinny/
https://www.instagram.com/malopolski_szlak_winny/
https://visitmalopolska.pl/-/malopolski-szlak-winny-1356

MIODNY SZLAK
g

Rok powstania: 2019

Rodzaj szlaku: Samochodowy

Oznakowanie: Baner, certyfikat

Trasa szlaku: zbior punktow

Charakterystyka szlaku / Walory i gléwne atrakcje turystyczne:

Marka lokalna , Miodny Szlak” powstata z inicjatywy Fundacji ,Po Zdrowie Do Natury” z Kamiannej. Poczatkowo celem
przedsiewziecia byto stworzenie swego rodzaju narzedzia promocji regionu sgdeckiego, z czasem coraz bardziej przypomina
ono szlak kulturowy. Marka budowana jest w oparciu o bogate lokalne zasoby i dziedzictwo historyczno-kulturowe obszaru.
Znakiem marki wyrézniane sa wysokie] jakosci produkty, ustugi i inicjatywy zwigzane z regionem, oferowane i realizowane
przez twércow, ustugodawcodw, instytucje i podmioty ekonomii spotecznej. Aktualnie certyfikaty posiada 25 podmiotéw,

nie tylko pasieki, ale takze restauracje, masarnie, producenci naturalnych kosmetykéw, lokalni rzemiesInicy (gingce zawody),
winnica.

Z turystycznego punktu widzenia wazny jest fakt, ze centrum szlaku stanowi Kamianna — wazny osrodek pszczelarski, znany
z produkcji miodu i produktéw pszczelich, Swiatowe Centrum Apiterapii, w ktérym funkcjonuje Dom Pszczelarza Polskiego
Zwiazku Pszczelarskiego oraz Muzeum Pszczelarstwa.

Projekt zostat zrealizowany przy wsparciu finansowym Wojewddztwa Matopolskiego.

Administrator: Fundacja ,Po Zdrowie Do Natury”

Strona internetowa: https://miodnyszlak.pl/ wersje jezykowe: polska

Media spotecznosciowe: https://www.facebook.com/miodnyszlak/

https://www.instagram.com/miodnyszlak/

Wydarzenia:
e Festiwal Folkloru na Miodnym Szlaku

e Ekologiczny Jarmark Regionalny
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ROWEROWY SZLAK DOLINY KARPIA

DOLINA
KARPIA

Rok powstania: 2020

Rodzaj szlaku: Rowerowy

Oznakowanie: Wytyczony, oznakowany (tabliczki)

Trasa szlaku: Osiek Dolny - Piotrowice — kowiczki — Grodzisko — Bachowice — Zygodowice — Ttuczar — Marcyporeba —
Brzeznica (86 km)

Charakterystyka szlaku / Walory i gléwne atrakcje turystyczne:

Poczatki hodowli karpia i rybactwa na ziemi oéwiecimsko-zatorskiej siegajg czaséw panowania Bolestawa Krzywoustego.
Dolina Karpia, zwana tez ,,Mazurami Matopolski”, obejmuje obszar o powierzchni setek hektaréw na terenie siedmiu gmin
(Brzeznica, Osiek, Polanka Wielka, Przeciszéw, Spytkowice, Tomice i Zator). W dolinie Wisty i Skawy znajduije sie ostoja
ptakéw o znaczeniu europejskim: Dolina Dolnej Skawy (PL125). Od 2014 r. dziata tu Ekomuzeum Doliny Karpia, a co roku
odbywa sie artystyczno-kulinarne wydarzenie — Swieto Karpia.

Doline Karpia mozna penetrowac na rézne sposoby, korzystajac z sieci ekologicznych szlakéw: $ciezek przyrodniczych,
nordic walking i szlakow rowerowych.

Gtéwny czerwony Rowerowy Szlak Doliny Karpia ma ksztatt sptaszczonej petli i liczy 86,9 km (po dodaniu 11 lokalnych
tras jest to juz ok. 237 km — projekt w ramach programu Interreg V-A Polska-Stowacja 2014-2020). Trasa biegnie po
spokojnych drogach asfaltowych lub szutrowych, wéréd pél, tak, meandrujgcych rzek, rozlewisk i stawdw rybnych, ktére
tworza historyczne zagtebie hodowli karpia. Stawy stanowig ostoje dla wielu gatunkéw ptakéw, w tym réwniez gatunkow
zagrozonych (Slepowron — symbol Doliny) lub egzotycznych (pelikan rézowy). Wyjatkowe walory harmonijnego krajobrazu
naturalnego i kulturowego objete sg ochrong prawng (Natura 2000, rezerwat przyrody Przeciszéw, Rudnianski Park
Krajobrazowy). Na szlaku rowerowym znajduja sie tez zabytki architektury obronnej i sakralnej, placowki edukacyjno-
kulturalne (muzea i izby regionalne), a nawet parki rozrywki (Zatorland, Energylandia). Znaczace réznice wysokosci i strome
podjazdy sprawiajg, ze jest to trasa dla bardziej doswiadczonych rowerzystéw.

Rowerowy Szlak Doliny Karpia mozna zaklasyfikowa¢ jako szlak turystyki aktywnej o tematyce kulturowej zwigzanej z szeroko
rozumiang gastronomia. Od 2019 r. szlak jest czescia sieci Greenways.

Administrator: Stowarzyszenie Dolina Karpia w Zatorze

Strona internetowa: https://dolinakarpia.eu/odkryj/rowerowy-szlak-doliny-karpia/ wersje jezykowe: polska

Media spotecznosciowe: https://www.facebook.com/RowerowaDolinaKarpia

Inna strona: https://visitmalopolska.pl/trasa/-/poi/rowerowy-szlak-doliny-karpia

https://www.traseo.pl/trasa/rowerowy-szlak-doliny-karpia

https://projektyprzygodowe.pl/szlak-doliny-karpia/

Wydarzenia:
*  Rajd rowerowy podczas Targdéw Turystycznych Doliny Karpia
e Dni otwartych atrakg;ji

28



https://dolinakarpia.eu/odkryj/rowerowy-szlak-doliny-karpia/
https://www.facebook.com/RowerowaDolinaKarpia
https://visitmalopolska.pl/trasa/-/poi/rowerowy-szlak-doliny-karpia
https://www.traseo.pl/trasa/rowerowy-szlak-doliny-karpia
https://projektyprzygodowe.pl/szlak-doliny-karpia/

SLIWKOWY SZLAK

. Sliwkowy °
/ NA SLIWKOWYM SZLAKU ozl0

Rok powstania: 2009

Rodzaj szlaku: Samochodowy

Oznakowanie: Logo

Trasa szlaku: Zbior punktéw

Charakterystyka szlaku / Walory i gtéwne atrakcje turystyczne:

Stowarzyszenie ,Na Sliwkowym Szlaku” to lokalna grupa dziatania skupiajaca siedem matopolskich gmin: Czchéw, Gnojnik,
Grédek nad Dunajcem, lwkowa, Laskowa, Lipnica Murowana i kososina Dolna. Obszar ten czesto bywa nazywany Sliwkowym
Szlakiem, choé w rzeczywistosci jest to zbidr réznorodnych atrakcji, nie tylko kulinarnych. Spoiwem fgczgcym wymienione
gminy z Pogérza Wisnickiego oraz Beskidu Wyspowego sa bogate, wielopokoleniowe tradycje sadownicze i wyréb
suszonych sliwek (suska sechloriska — od 2010 r. Chronione Oznaczenie Geograficzne) i innych owocéw (susorki iwkowskie).
Miejscowa legenda gtosi, ze sadzenie sliw byto pokuta za grzechy, czesto zadawang przez proboszcza. Kiedy jednak gérale
powszechnie zaczeli przerabiac $liwki na $liwowice, ksigdz nakazat suszy¢ owoce dymem, co skutecznie uniemozliwiato
pedzenie samogonu. | w ten sposéb powstat kolejny lokalny specjat...

Sliwka stafa sie symbolem tradycji i kultury mieszkaficéw, a takze motywem przewodnim produktu turystycznego
stworzonego w celu promogji lokalnego dziedzictwa. Najwazniejsze sg oczywiscie sady, tradycyjne suszarnie opalane
drewnem bukowym i przetwdrnie owocdw, a takze zaktady gastronomiczne serwujace dania ze $liwkami.

Uzupetniajg je zabytkowe budowle (zamki i dwory), obiekty matej architektury (malownicze gérskie kapliczki), rezerwaty
przyrody, punkty i wieze widokowe, obiekty sportowe oraz infrastruktura turystyczna. Gtéwna atrakcjg szlaku pozostajg jednak
niezmiennie owoce i wyrabiane z nich przetwory, dania i napoje.

Istnieje tez zarzadzany przez PTTK czarny szlak pieszy. Matopolski Szlak Owocowy — Szlak Sliwkowy ma ksztatt petli o dtugosci
ponad 11 km i prowadzi lokalnymi drogami do 20 tematycznych przystankéw.

Administrator: Stowarzyszenie ,Na Sliwkowym Szlaku”

Strona internetowa: https://www.nasliwkowymszlaku.pl/ wersje jezykowe: polska

Inna strona: https://nowosadecki.pl/pl/na-sliwkowym-szlaku-ii

https://mynaszlaku.pl/sliwkowy-szlak-podroz-po-smakach-zapachach-i-atrakcjach-naszego-regionu/#Mapa_atrakcji
Sliwkowego_Szlaku
https://malopolska.szlaki.pttk.pl/351-pttk-malopolska-malopolski-szlak-owocowy-szlak-sliwkowy

Wydarzenia:

e Spotkajmy sie na Sliwkowym Szlaku (lato)

e Swieto Suszonej Sliwki

o Festiwal Sliwki, Miodu i Sera

. Piknik ,,Od ziarenka do wiejskiego rarytasu”

e Sliwkowy Weekend w Bacdwce Bialy Jelen
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MAZOWIECKIE

MAZOWIECKI SZLAK TRADYCJI, MAZOWECK:
SCIEZKA: KULINARIA TRADYCJI

[ E,u&'lw]’agrgq

Rok powstania: 2015

Rodzaj szlaku: Samochodowy

Oznakowanie: Brak

Trasa szlaku: zbisr punktow (38)

Charakterystyka szlaku / Walory i gtéwne atrakcje turystyczne:

Mazowiecki Szlak Tradycji powstat z inicjatywy tamtejszego Urzedu Marszatkowskiego (Departament Kultury, Promocji

i Turystyki, Wydgziat ds. Tworzenia Przestrzeni Kulturowej i Turystycznej) w celu udokumentowania, zachowania

i popularyzowania zjawisk kultury tradycyjnej na zréznicowanym obszarze wojewddztwa (Mazowsze, cze$é Podlasia,
Radomszczyzna). Na szlak sktada sie siedem tzw. $ciezek tematycznych, wéréd nich sa tez ,Kulinaria”. Nie jest to jednak
typowy szlak turystyczny, raczej zbiér udokumentowanych informacji o regionalnych produktach, daniach i potrawach.
Zamieszczone na stronie internetowej opisy zawieraja kontekst historyczny i etnograficzny, ciekawostki i anegdoty, przepisy
umozliwiajgce przygotowanie dania/potrawy we wtasnym zakresie, a takze bibliografie zrédtows. Wskazano tez 38 miejsc
(restauracji, gospodarstw agroturystycznych, két gospodyn wiejskich), w ktérych mozna sprobowaé mazowieckich specjatow.
Wsréd polecanych przysmakéw znalazty sie m.in. kurpiowskie fafernuchy, rejbak, rosét z prosnianek, miéd i piwo kozicowe
(jatowcowe), marchwianka z Powisla Maciejowickiego, zupy siuforek, sytocha i $liwianka z Nadwislariskiego Urzecza, jabtka
gréjeckie, powidta olenderskie, kietbasa z watrobg z Kornicy.

Utworzenie Mazowieckiego Szlaku Tradycji byto wspétfinansowane ze $rodkéw Unii Europejskiej w ramach RPO
Wojewddztwa Mazowieckiego 2007-2013 i budzetu wojewddztwa mazowieckiego.

Administrator: Urzad Marszatkowski Wojewédztwa Mazowieckiego w Warszawie Departament Kultury, Promog;ji
i Turystyki Wydziat ds. Tworzenia Przestrzeni Kulturowej i Turystycznej

Strona internetowa: https:/mazowieckiszlaktradycji.pl/sciezki-tematyczne/kulinaria/ wersje jezykowe: polska

Media spotecznosciowe: https://www.facebook.com/MazowieckiSzlakTradycji

https://www.instagram.com/mazowiecki_szlak_tradycji/

https://www.youtube.com/channel/UCjZygRUSFmIvACoF4tBSodA
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MAZOWIECKA MICHA SZLACHECKA

Rok powstania: 2012

Rodzaj szlaku: Samochodowy

Oznakowanie: Brak

Trasa szlaku: Zbior punktéw (8)

Charakterystyka szlaku / Walory i gléwne atrakcje turystyczne:

Szlak Kulinarny ,Mazowiecka Micha Szlachecka” powstat na terenie dwéch powiatéw: siedleckiego i sokotowskiego

w ramach prywatnej inicjatywy kilku wiascicieli stylowych obiektéw z tradycjami. Ich celem byta promocja wschodniego
Mazowsza (kulturowo juz Podlasia), a zwtaszcza lokalnych smakéw, folkloru i tradycji. Z uwagi na lokalizacje podmiotéw

w zabytkowych dworach i patacach serwowana kuchnia odwotuje sie przede wszystkim do staropolskich tradycji szlacheckich.
Po okresie pandemii pozostato jedynie sze$¢ podmiotéw gastronomicznych: patac w Korczewie, Dwér Moscibrody,
restauracja ,Zascianek Polski”, piekarnia (kawiarenka) Ratuszowa, sklep ze zdrowg zywnoscig w Siedlcach oraz gorzelnia
Chopin w Krzesku (Polmos Siedlce). Oferte trasy uzupetniajg placéwki kulturalne: Muzeum Diecezjalne w Siedlcach

(z jedynym w Polsce obrazem El Greco) i Muzeum Ziemiaristwa w Dagbrowie. Aktywnie za to dziata Fundacja Mazowiecka
Micha Szlachecka.

Wedrujac szlakiem mozna skorzystaé z wielu atrakgji, takich jak: warsztaty kulinarne czy warsztaty rekodzieta, a takze réznych
form aktywnego wypoczynku (wedkowanie, jazda konna, przejazdzki bryczka, kuligi, rajdy rowerowe, sptywy kajakowe).
Wyijatkowa atrakcjg jest tradycyjna ,ruska bania”, mini-SPA , Dotyk Aniota” z kapielami w piwie i rozgrzewka kremlowskimi
herbatkami.

Projekt byt wspoétfinansowany ze $rodkéw Samorzgdu Wojewddztwa Mazowieckiego.

Nagrody i wyréZznienia:
®  laury Marszatka Wojewddztwa Mazowieckiego dla wielu potraw serwowanych na szlaku

Administrator: Fundacja Mazowiecka Micha Szlachecka

Strona internetowa: http://szlakkulinarny.pl/ wersje jezykowe: polska

Media spolecznoéciowe: https://www.facebook.com/michaszlachecka/

Wydarzenia:

° Inauguracja sezonu morsowego
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SZLAK JABLKOWY W NAJWIEKSZYM SADZIE EUROPY

(D. WARECKI SZLAK JABLKOWY - JABLKOWA
WARKA)

Rok powstania: 2017

Rodzaj szlaku: Samochodowy

Oznakowanie: Tablica informacyjna przy obiekcie

Trasa szlaku: Zbisr punktow (22)

Charakterystyka szlaku / Walory i gtéwne atrakcje turystyczne:

Region gréjecki nazywany jest Najwiekszym Sadem Europy — stad pochodzi 40% jabtek krajowej produkgji. Tutaj uprawiane
sg ,jabtka gréjeckie” posiadajgce unijny certyfikat Chronione Oznaczenie Geograficzne.

Szlak Jabtkowy rozpoczat swojg dziatalno$é w 2017 r. w gminie Warka w wyniku realizacji partnerskiego projektu Jabtkowa
Warka. W 2020 r. rozszerzono zakres projektu na caty powiat gréjecki. Obecnie szlak ma dtugos$¢ 70 km i obejmuje
22 obiekty, podzielone na cztery kategorie wg haset: zobacz — wypocznij — przezyj — zasmakuj.

Wedrujac po szlaku tury$ci moga poznac historie regionu w Muzeum im. K. Putaskiego w Warce, zobaczy¢ jak wyglada

praca w sadzie, nowoczesnej sortowni owocdw czy na linii produkcyjnej browaru, wzigé¢ udziat w warsztatach (Laboratorium
Jabtkowe, pasieka), zrywac¢ samodzielnie jabtka z drzew, wyttoczy¢ naturalne soki, wypoczgé w gospodarstwach
agroturystycznych, przezy¢ niezapomniang przygode poznajgc tajniki warzenia jabtkowego piwa (Browar Rzemieslniczy
Browarka), a przede wszystkim degustowad réznego rodzaju przysmaki z jabtek.

Wyijatkowy smak i regionalny charakter potraw potwierdza certyfikat ,Jabtko na widelcu”. Otrzymato go 36 jabtkowych
specjatéw. W restauracjach mozna sprébowac dan i potraw wedtug autorskich receptur szeféw kuchni (m.in. barszcz krélowej
Bony, udo kacze konfitowane, barszcz z jabtek gréjeckich, jabtuszka w ciescie). W sprzedazy s tez oryginalne produkty,

ktére mozna naby¢ jako specyficzng pamiatke ze szlaku (m.in. miéd z jabtkiem gréjeckim, ekologiczny ocet jabtkowy, kiszone
jabtko, piwo ,, drzewo zycia” czy jabtkowy sok chmielony 0%).

Rozwdj Szlaku Jabtkowego w Najwiekszym Sadzie Europy dofinansowywany byt ze $rodkéw Polsko-Amerykariskiej Fundacji
Wolnosci, Samorzadu Wojewddztwa Mazowieckiego, Powiatu Grojeckiego i Gminy Warka.

Administrator: Stowarzyszenie WA.RK.A.

(przy wspdtpracy ze Stowarzyszeniem Sady Gréjeckie — Swiatowy Dzied Jabtka)

Strona internetowa: https:/szlakjablkowy.eu/ wersje jezykowe: polska

Media spotecznosciowe: https://www.facebook.com/szlakjablkowy/

Wydarzenia:

e Jarmarki Sniadaniowe Szlaku Jabtkowego

e Swiatowy Dzien Jabtka — Jarmark Szlaku Jabtkowego
e  Zimowa Odmiana — Jabtkowy Weekend w Warce

e Weekendy na Szlaku Jabtkowym
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WIELKI GOSCINIEC LITEWSKI

Rok powstania: 2012

Rodzaj szlaku: Samochodowy

Oznakowanie: Wytyczony, nieoznakowany

Trasa szlaku: Warszawa — Sulejéwek — Okuniew — Debe Wielkie — Stanistawéw — Dobre — Liw — Wegréw — Sokotéw
Podlaski — Drohiczyn — Granne — Ciechanowiec — Brarisk — Bielsk Podlaski — Hacki — Biatystok — Wasilkéw — Suprasl - Czarna
Biatostocka — Sokétka — Kuznica Biatostocka

Charakterystyka szlaku / Walory i gtéwne atrakcje turystyczne:

W XVII i XVII w. Wielki Gosciniec Litewski byt jednym z najwazniejszych lagdowych traktéw handlowych Rzeczypospolitej
Obojga Narodéw. taczyt Warszawe — stolice Korony Polskiej z Wilnem — stolicg Wielkiego Ksigstwa Litewskiego.

W XVIII w. nazywano go ,wielkim traktem pocztowym”. Dwa razy w tygodniu dylizansami przewozono zaréwno listy

i przesytki, jak i pasazeréw — krajowych i zagranicznych wedrowcéw. Na catym szlaku funkcjonowaly stacje pocztowe, ktére
penity role urzedéw, gospdéd z noclegiem oraz miejsc zmiany koni. W XIX w., po upowszechnieniu kolei, Wielki Gosciniec
Litewski stracit na znaczeniu. Reaktywowano go w XXI w. juz jako wspdtczesny szlak turystyczny. W 2009 r. zainaugurowano
realizacje tego projektu, a w 2012 r. w Sokotowie Podlaskim powotano do zycia LOT ,Wielki Gosciniec Litewski”. Trakt
wiedzie przez Mazowsze i Podlasie do dzisiejszej granicy polsko-litewskiej. Wedréwka nim to podréz w poszukiwaniu dawnej
wielokulturowej Rzeczypospolitej: potozonych na uboczu matych miasteczek i wsi z ich kosciotami i cerkwiami, $piewng mowa
i melancholijnym krajobrazem.

Wielki Gosciniec Litewski jest przede wszystkim szlakiem historycznym i krajobrazowym, ale nie brak na nim atrakgji
gastronomicznych. Do ciekawych obiektéw zwigzanych z szeroko rozumiang gastronomia wypada zaliczy¢: zabytkowe zajazdy
w Bielsku Podlaskim, Miedznie i Stanistawowie, cukrownie w Sokotowie Podlaskim (z muralem przedstawiajgcym historie
zaktadu) oraz Muzeum Rolnictwa im. ks. Krzysztofa Kluka. Regionalnych specjatéw pogranicza mazowiecko-podlaskiego
mozna sprébowad w restauracji Chabry & Maki w Sokotowie Podlaskim, ktérej klimat nawigzuje do dawnego traktu
pocztowego. Koneserzy kulinariow powinni zas odwiedzi¢ Cukiernie Babeczki w Sulejéwku — miejsce, gdzie odtworzono

i produkuje sie ,,cynamonowe suchary Marszatka” (Jézefa Pitsudskiego) i ,bezowe réze Marszatkowej” (Aleksandry
Pitsudskiej), a takze Wieladki — wies, z ktérej pochodzit Wojciech Wielgdko — autor ,,Kucharza doskonatego” (1783), drugiej
ksigzki kucharskiej wydanej w jezyku polskim.

Znakiem firmowym szlaku jest goscinno$é i bogate dziedzictwo kulinarne. Dlatego najwazniejszymi atrakcjami sg liczne
cykliczne wydarzenia: turnieje smakdw i konkursy kulinarne.

Administrator: Lokalna Organizacja Turystyczna ,Wielki Gosciniec Litewski”

Strona internetowa: http://xn--wielkigocinieclitewski-fee.eu/ wersje jezykowe: polska

Media spotecznosciowe: https://www.facebook.com/lotwgl/

Inna strona: https://turystycznaszkola.gov.pl/materialy/wielki-gosciniec-litewski/

Promocja:

e  Stworzenie gier tematycznych dla dzieci: puzzle, przebieranie w stroje ludowe, memory (dostepne w Muzeum Wielkiego
Goscinca Litewskiego ,,Stacja Sokotéw” w Sokotowie Podlaskim)

Wydarzenia:

*  Miedzynarodowe Turnieje Smakdéw na Wielkim Gosciricu Litewskim w Muzeum Architektury Drewnianej Regionu
Siedleckiego w Nowej Suchej (od 2014 r., poczatkowo na zamku w Liwie)

e Jesienne Turnieje Smakdéw w Sokotowskim Osrodku Kultury
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OPOLSKIE

OPOLSKI SZLAK WINNIC

Rok powstania: 2020

Rodzaj szlaku: Samochodowy

Oznakowanie: Tablice informacyjne w winiarniach, kierunkowskazy ustawiane we wiasnym zakresie

Trasa szlaku: zbisr punktéw (17)

Charakterystyka szlaku / Walory i gtéwne atrakcje turystyczne:

Opolski Szlak Winnic powstat w celu promowania enoturystyki w jednym z najmtodszych, ale i najszybciej rozwijajgcych sie
winiarskich regionéw w kraju. Adresowany jest nie tylko do pasjonatéw dziedzictwa kulinarnego i kulturowego Opolszczyzny,
ale takze do , zwyktych” turystéow poszukujgcych nowych miejsc i niebanalnych doswiadczen. Szlak tworzy 17 winnic, ktére
podczas wydarzen dodatkowo wspierane sg przez lokalnych producentéw seréw, miodéw i wedlin z sieci ,Opolskie

ze smakiem”.

Oferta ustugowa obejmuje m.in.: zwiedzanie winnic potgczone z degustacjg, udziat w winobraniach i procesie przerobu
owocow, mozliwosé zorganizowania piknikéw, réznego rodzaju warsztatéw, sesji fotograficznych, imprez firmowych
i rodzinnych.

Administrator: Fundacja na Rzecz Partnerstwa Events Partner

Nagrody i wyréznienia:
e 2021 - Certyfikat Specjalny OROT w Konkursie na Najlepszy Produkt Turystyczny Wojewoddztwa Opolskiego
e Krysztaty Turystyki — nagroda Miedzynarodowych Targéw Turystyki i Czasu Wolnego we Wroctawiu

Media spotecznosciowe: https://www.facebook.com/opolskiszlakwinnic

https://www.instagram.com/opolskiszlakwinnic/

Inna strona: https://www.visitopolskie.pl/strona/odkrywaj/1029-opolski-szlak-winnic

Wydarzenia:

e ENOfestiwal 4 — Opolski Festiwal Enoturystyczny (dni otwarte — letnie enopikniki w winnicach), w programie
m.in.: zwiedzanie z enologiem winnic i winiarni, przejazdzki winobusem ,tania”, warsztaty sensoryczne, degustacje,
koncerty, konkursy z nagrodami, mozliwo$¢ zakupdw detalicznych
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SZLAK KULINARNY WOJEWODZTWA e
OPOLSKIEGO ,,OPOLSKI BIFYJ” %ﬂ

(SZLAK KULINARNY ,,OPOLSKI BIFYJ”, Szlgl:oli(stkli!gl;‘gjmy
~OPOLSKI BIFYJ")

Rok powstania: 2015

Rodzaj szlaku: Samochodowy

Oznakowanie: Tabliczki emaliowane oraz naklejki na szybach okien/drzwi restauracji i cukierni

Trasa szlaku: Zbior punktéw (19)

Charakterystyka szlaku / Walory i gtéwne atrakcje turystyczne:

Bifyj w gwarze $lagskiej oznacza kuchenny kredens. Bifyj to jednoczesnie oczywiste skojarzenie ze $laskoscia, gdyz w kuchni
lub jadalni kazdego domu i mieszkania na Gérnym Slasku stat taki mebel. To w nim trzymano najpiekniejsze zastawy,
wykrochmalone obrusy, a takze przepisy, cenne przyprawy, stodycze czy trunki. Nic wiec dziwnego, ze to wilasnie bifyj stat sie
symbolem szlaku.

Gtéwnym celem utworzenia Szlaku Kulinarnego , Opolski Bifyj” byfa cheé ratowania od zapomnienia tradycyjnej kuchni
Slaska Opolskiego, jej historii, lokalnych zwyczajéw oraz promocja lokalnych potraw, tradycyjnych produktéw i producentéw
z regionu. Oferta trasy skierowana jest do oséb poszukujacych regionalnych i lokalnych przysmakoéw wysokiej jakosci, ale
takze chcacych poznad bogata kulture, regionalne zwyczaje, obrzedy i tradycje, a takze historig zakleta w zabytkach Slaska
Opolskiego.

Do szlaku obecnie nalezy 19 zaktadéw gastronomicznych (18 restauracji i 1 cukiernia) z terenu wojewddztwa opolskiego,
posiadajacych w swej karcie potrawy tradycyjne lub skomponowane w oparciu o regionalne produkty tradycyjne. Tworzg one
wyjatkowg mieszanke kuchni polskiej, niemieckiej, czeskiej i kresowej. Restauracje sg zréznicowane pod wzgledem wystroju,
historii i lokalizacji. £gczy je natomiast silne odniesienie do regionalizmu w kazdym przejawie dziatalnosci.

Obiekty musza przej$¢ proces certyfikacji, prowadzony przez Kapitute powotang przez OROT - operatora szlaku.
Potwierdzeniem pozytywnej oceny jest sygnowanie sie specjalnym, utworzonym na potrzeby szlaku, znakiem graficznym.

Nagrody i wyréznienia:

e 2022 - Najlepszy Produkt Turystyczny — Certyfikat POT

e 2022 — Najlepszy Produkt Turystyczny — Certyfikat OROT

e 2019 - Opolska Marka — nagroda Marszatka Wojewddztwa Opolskiego w kategorii promocja regionu

e 2015-17 — nagrody za publikacje: ,Opolski Bifyj — przyjazny przewodnik kulinarny” (Nagroda Magellana w konkursie
na najlepsza publikacje turystyczng 2015, wyrdznienia w konkursie ,Réze Regionéw"” podczas tragéw Tour-Salon 2015
oraz w konkursie ,Opolska Marka” 2016), ,Szlak kulinarny Opolski Bifyj. Informator” (wyréznienie w konkursie Nagroda
Magellana 2016, Il miejsce w kategorii Przewodnik w konkursie ,GLOBalny Format 2017"” podczas targéw GLOBalnie
w Katowicach)

Administrator: Opolska Regionalna Organizacja Turystyczna

Strona internetowa: https://www.opolskibifyj.com/ wersje jezykowe: polska

Media spotecznosciowe: https://www.facebook.com/OpolskiBifyj
https://www.youtube.com/channel/UCraAW4fscOxTvsuhPkToX9Q/videos

Promocja:

e 2023 - miesigeczna kampania reklamowa w 7 kinach sieci Helios w wojewddztwach opolskim, $laskim i dolnoslaskim
(w ramach Planu Dziatania Krajowe] Sieci Obszaréw Wiejskich na lata 2014-2020)

e promocja szlaku na mobilnych stoiskach OROT w réznych lokalizacjach wojewddztwa opolskiego, a takze w Czechach
o udziat w kampanii ,,Jak smakuje Polska?” (Pytanie na Sniadanie)

. filmy kulinarne, reklamy szlaku, restauracji,

*  wydawnictwa: Otwérz Opolski Bifyj. Przyjazny przewodnik kulinarny, foldery, informatory, przepisy

e wizyty studyjne dla m.in. znanych blogeréw i dziennikarzy kulinarnych

Wydarzenia:
o Udziat restauracji w Festiwalu Opolskich Smakéw w Opolu (2015-19, 2022-24)
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PODKARPACKIE

Yy Y
KARPACKI
KARPACKI SZLAK WINA %:" SZLAK WINA

Rok powstania: 2017

Rodzaj szlaku: Samochodowy

Oznakowanie: Oznaczenia przy obiekcie

Trasa szlaku: zbisr punktow (32)

Charakterystyka szlaku / Walory i gtéwne atrakcje turystyczne:

W przesztosci pojecie , karpacki szlak wina” kojarzone byto z importem wegierskiego wina i oznaczato historyczna droge
handlowg, ktérg sprowadzano ten trunek z obszaru dzisiejszych pétnocno-wschodnich Wegier do potudniowo-wschodniej
Polski. Obecnie nazwa ta okresla miedzynarodowy produkt turystyczny, stworzony w duchu enoturystyki, slow life i turystyki
kulturowej, ktory stat sie wizytéwka regionu.

Karpacki Szlak Wina powstawat stopniowo, w wyniku realizacji kilku projektéw. Byty to:

2017-18 — Karpacki Szlak Wina — wykreowanie unikatowego produktu turystycznego opartego na lokalnym potencjale
kulturowo-przyrodniczym (Program Interreg V-A Polska-Stowacja 2014-2020, warto$¢: 58 107,66 euro)

2019-2021 - Karpacka akademia dziedzictwa winiarskiego (Program Wspdtpracy Transgranicznej Polska-Biatorus-Ukraina
2014-2020, wartosé: 66 658,60 euro)

2021 - Odkryj Podkarpackie Winnice — rozwdj i promocja szlaku jako waznego, regionalnego produktu turystycznego
wzmacniajgcego wizerunek Podkarpacia (Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Podkarpackiego, wartosé: 25 200,00 zf)
2022 - Winnym szlakiem. Podréz po lepszy smak — wsparcie gruzifiskich winiarzy (konkurs MSZ , Polska pomoc rozwojowa
2022", warto$é: 63 400,00 z)

Aktualnie na Karpacki Szlak Wina skfada sie 31 winnic i gospodarstw winiarskich w wojewédztwie podkarpackim oraz jedna
winnica na Stowagji (Vini¢na Hora a Gecova we wsi Brekov). W potgczeniu z najwigkszymi atrakcjami turystycznymi tworza one
piec tras: jasielsko-krosnienskg, sanocko-strzyzowskg, rzeszowsko-przeworska, przemysko-jarostawska i stowacka.

Sposréd wszystkich obiektéw najbardziej znana jest Winnica Golesz, zatozona przez pioniera winiarstwa w Polsce Romana
Mysliwca. Dzi$ winnica zajmuja sie jego dzieci, a on sam prowadzi Podkarpacka Akademie Wina.

Administrator: Stowarzyszenie na Rzecz Rozwoju i Promocji Podkarpacia ,,Pro Carpathia”

Strona internetowa: https://www.karpackiszlakwina.pl/pl/ wersje jezykowe: polska, angielska, francuska, hiszpanska,
witoska, niemiecka

Media spotecznosciowe: https://www.facebook.com/KarpackiSzlakWina/
https://www.instagram.com/karpacki_szlak_wina/?hl=pl

Inna strona:

https://www.podkarpackie.eu/turystyka/odkryj podkarpackie/ podkarpackie winnice/karpacki-szlak-wina-17583

Wydarzenia:
e Miedzynarodowe Dni Wina w Jasle (18 edycji)
e Carpathian Wine Fest & Ser Jest Ser Festiwal w Rzeszowie

e Konkurs Polskich Win w Jasle (najstarszy profesjonalny konkurs winiarski w kraju)
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SZLAK HISTORYCZNYCH RECEPTUR

Rok powstania: 2018

Rodzaj szlaku: Samochodowy

Oznakowanie: Brak

Trasa szlaku: Zbior punktéw (16)

Charakterystyka szlaku / Walory i gtéwne atrakcje turystyczne:

Mikroprojekt ,,Szlak Historycznych Receptur” realizowany byt przez Podkarpacka Regionalng Organizacje Turystyczng

w partnerstwie ze stowackim podmiotem (Karpatsky Euroregion Slovensko-Sever) w latach 2017-18. Jego efektem byto
wytyczenie nowej trasy turystycznej przebiegajacej przez wojewddztwo podkarpackie i pdtnocng Stowacje. Szlak taczy
miejsca zwigzane z rzemiesIniczym wytwarzaniem produktéw regionalnych: piwa, wina, naturalnych nalewek, miodéw pitnych
oraz tradycyjnych przekasek i potraw. Pasjonaci, ktérzy je tworza, siegaja do dawnych przepiséw, kreujac produkty na bazie
naturalnych sktadnikéw.

Dziatania w ramach projektu obejmowaty m.in. komercjalizacje szlaku, warsztaty i konferencje, stworzenie strony internetowej
oraz aplikacji, wydanie publikacji papierowych (przewodnik, folder, mapa). Ogélna wartosé projektu wyniosta niemal 67,5 tys.
euro, z czego 74,15% srodkéw pochodzito z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego Interreg Polska-Stowacja.

Dzi$ Szlak Historycznych Receptur obejmuje 16 wyjatkowych miejsc i obiektéw (12 w Polsce, 4 na Stowacji). Sa to browary,
winnice, wytwérnie nalewek oraz gorzelnie. Zamieszczony na stronie internetowe]j przewodnik opisuje 6 tras taczgcych punkty
weztowe szlaku z innymi atrakcjami turystycznymi, historia, kultura i przyroda transgranicznego regionu.

Wiekszos¢ atrakcji szlaku znajduje sie w niewielkich, malowniczych miejscowosciach, ktérych turystyczny potencjaf nie zostat
jeszcze odkryty. Idea trasy wpisuje sie w obecnie bardzo popularne poszukiwanie tego, co naturalne, sprawdzone, tworzone
w ten sam sposéb od pokoleri. Wedréwka po szlaku umozliwia wiec turystom przeniesienie sie w $wiat roslin, rytmu pér roku
i naturalnych metod leczniczych.

Administrator: Podkarpacka Regionalna Organizacja Turystyczna

Strona internetowa: https:/receptury.podkarpackie.travel/ wersje jezykowe: polska, stowacka, angielska, niemiecka
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Szlak Kulinarny

SZLAK KULINARNY ,PODKARPACKIE SMAKI" £, Podapacii

Rok powstania: 2013

Rodzaj szlaku: Samochodowy

Oznakowanie: Drewniano-szklana tabliczka z logo szlaku

Trasa szlaku: Zbior punktéw (30)

Charakterystyka szlaku / Walory i gtéwne atrakcje turystyczne:

W styczniu 2013 r. Stowarzyszenie ,,Pro Carpathia” wraz z 20 podmiotami z wojewddztwa podkarpackiego utworzyto klaster
.Podkarpackie Smaki”, zrzeszajacy wytwoércow produktdw tradycyjnych, regionalnych, lokalnych i ekologicznych. Klaster
powstat w wyniku realizacji projektu , Alpejsko-Karpacki Most Wspdtpracy”, wspoétfinansowanego ze srodkéw szwajcarskiego
programu wspdtpracy z nowymi krajami cztonkowskimi Unii Europejskiej.

Kontynuacja i rozwinieciem tych dziatari byt sfinansowany z budzetu wojewddztwa podkarpackiego projekt ,Odkryj
Podkarpackie na Szlaku Kulinarnym Podkarpackie Smaki”. W wyniku jego realizacji powstat szlak turystyczny, ktéry ma
promowac historyczny, wieloetniczny i ekologiczny charakter kulinariéw obszaru Podkarpacia.

Szlak Kulinarny Podkarpackie Smaki to trzy trasy:

*  Poétnocna — wedréwka gtdéwnie po smakach staropolskich, dworskich (Baranéw Sandomierski) i mieszczanskich
(Rzeszdw), ale tez smakach kuchni etnicznej i autorskiej;
®  Beskidzko-Pogodrzarska — wedréwka po smakach kuchni wioscianskiej (Bachérz, Pstrggowa), staropolskiej i dworskiej
(Krasiczyn, Dubiecko, Dwér Kombornia) oraz autorskiej i fusion (Przemysl);
e Bieszczadzka — wedréwka po smakach kuchni etnicznej: bojkowskiej i temkowskiej (Sanok, Cisna) czy autorskiej, fusion
(Wetlina).
Do tras przypisane sg pakiety — propozycje programu 3-dniowej oferty weekendowe;j.

Aktualnie szlak tworzy ok. 30 obiektéw (w szczytowym okresie byto ich 56). Sa to: gospody, karczmy, chaty, oberze, zajazdy,
zagrody i goscifice, gospodarstwa agroturystyczne, bary-kawiarnie, kawiarnie, restauracje, wille i dworki. Oferujg one
tradycyjne dania i specjaty kuchni regionalnej, takie jak: proziaki, hreczanyki, fuczki, stolniki, knysz, wareniki, studzienina,
kisetycia, bryndza kozia i wiele innych.

Nagrody i wyréznienia:
® 2014 - Najlepszy Produkt Turystyczny — Certyfikat POT
e 2015 —finalista konkursu ,Najlepsze Europejskie Kierunki Turystyczne EDEN - Turystyka i lokalna gastronomia”

e 2018 - drugie miejsce w kategorii ,Oferta szlakéw kulinarnych na obszarach wiejskich” w konkursie POT ,,Na wsi
najlepiej”

Administrator: Stowarzyszenie na Rzecz Rozwoju i Promogji Podkarpacia ,Pro Carpathia”

Strona internetowa: https://www.szlakpodkarpackiesmaki.pl/pl/home wersje jezykowe: polska

Media spotecznosciowe: https://www.facebook.com/podkarpackie.smaki/

Wydarzenia:
e Targi Zywnosci Tradycyjnej , Festiwal Podkarpackich Smakéw"” (16 edycji)
e Podkarpacki Festiwal Szarlotki w Siedlisku Janczar w Pstragowe;j (9 edycji)
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PODLASKIE
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KULINARNY SZLAK DAWNEGO BIALEGOSTOKU L)

b

Rok powstania: 2021

Rodzaj szlaku: Pieszy

Oznakowanie: Brak

Trasa szlaku: zbiér punktow (21)

Charakterystyka szlaku / Walory i gléwne atrakcje turystyczne:

Projekt , Biatostockie szlaki turystyczne” powstat w 2021 roku, z inicjatywy przewodnikéw turystycznych PTTK, w ramach
realizacji zadania publicznego dofinansowanego przez Miasto Biatystok. Jedng z 15 powstatych wdwczas tras jest
Kulinarny Szlak Dawnego Biategostoku. Szlak zostat wytyczony i opisany przez cztonkéw Stowarzyszenia ,, Dorzecze”
Andrzeja Fiedoruka i Andrzeja Lechowskiego. Ideg przewodnig przedsiewziecia byto ocalenie od zapomnienia smakéw
okresu miedzywojennego. To wtasnie po 1918 r., w wyniku scalenia dan i potraw z trzech zaboréw na bazie tradygji

kuchni staropolskiej, zrodzita sie wspétczesna kuchnia polska. Zamiarem autoréw szlaku byto zachecenie gastronomoéw

do odtworzenia i przywrdcenia zapomnianych specjatéw, a takze wspomnienie dawnych obyczajéw kulinarnych oraz
nieistniejacych juz kultowych miejsc i obiektéw przedwojennego Biategostoku.

Na szlaku umieszczone zostaty podmioty, ktére wyrazity zgode na udziat w projekcie pt. ,Jemy z historig”. Pierwotnie byto
ich 18, obecnie aktywnych jest ok. 15 (na stronie internetowej wymieniono 21). Sa to réznorodne lokale gastronomiczne:
restauracje, bary, gospody, pierogarnia, kawiarnie, pijalnia czekolady, piekarnie, cukiernie, a nawet spétdzielnia spozywcow
i lokalny targ on-line. Przyblizajg one smaki kuchni magnackiej (Branickich), szlacheckiej, mieszczanskiej, a takze mniejszosci
etnicznych regionu. W planach jest poszerzenie tematyki szlaku o kuchnie czaséw PRL-u i zwigkszenie jego zasiegu na cate
wojewodztwo.

Administrator: Stowarzyszenia ,Dorzecze"”

Strona internetowa: https://szlaki.bialystok.pl/kulinarny/ wersje jezykowe: polska

Promocja:

e Szlakowi towarzyszg wydawnictwa: folder i ksigzka , Kuchnia dawnego Biategostoku” autorstwa A. Fiedoruka
i A. Lechowskiego. Autorzy przedstawiaja w niej kulinarny klimat Biategostoku lat miedzywojennych: najciekawsze
potrawy oraz dania kuchni mniejszosci narodowych i etnicznych, popularne lokale, znanych gastronoméw.
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KULINARNY

Podlaski Szlak Kulinarny

Rok powstania: 2016

Rodzaj szlaku: Samochodowy

Oznakowanie: Brak

Trasa szlaku: zbisr punktow (35)

Charakterystyka szlaku / Walory i gtléwne atrakcje turystyczne:

Podlaski Szlak Kulinarny prowadzi smakoszy do producentéw lokalnych wyrobéw kulinarnych — niewielkich firm kultywujacych
rodzinne tradycje. Mottem przewodnim trasy sa kresowe tradycje kulinarne, obejmujgce kuchnie wielu narodéw pogranicza
(polska, litewska, biatoruska, tatarska, cygariska) oraz warstw spotecznych (szlachecka, wtosciariska, puszczarska). Z powodu
niezwykle zréznicowanego bogactwa kulinarnego szlak zostat podzielony na 9 tzw. spizarni, wyrdzniajgcych sie wtasng,
lokalng specyfika. Sg to spizarnie: biatostocka (4 obiekty), biatowieska (4), biebrzariska (4), koryciriska (4), litewska (4),
nadbuzanska (2), suwalska (5), szlachecka (5) i tatarska (3). Do odwiedzenia sg gospodarstwa agroturystyczne, regionalne
restauracje oraz producenci tradycyjnej zywnosci. Istnieje mozliwos¢ uczestniczenia w biesiadach regionalnych i warsztatach
kulinarnych, a takze przygotowanych na zaméwienie imprezach plenerowych, szkoleniowych i okolicznosciowych.

Projekt zostat dofinansowany ze $rodkéw Programu Fundusz Inicjatyw Obywatelskich Interreg Lietuva-Polska.

Administrator: Stowarzyszenie ,Podlaskie Smaki”

Strona internetowa: https://www.podlaskiszlakkulinarny.pl/ wersje jezykowe: polska

Media spolecznoéciowe: https://www.facebook.com/podlaskiesmaki/
https://youtu.be/zLoaVCFBXyc

https://youtu.be/ KYZBgsL74k

https://youtu.be/I7chlITxCUI

https://youtu.be/CutcRECAgM4

https://youtu.be/C7wHVbZeGEg
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POMORSKIE

SZLAK KULINARNY

[
SZLAK KULINARNY CENTRUM GDYNI c-e

CENTRUM GDYN

Rok powstania: 2008

Rodzaj szlaku: Pieszy

Oznakowanie: Brak (nieobowigzkowe naklejki z logo szlaku)

Trasa szlaku: Zbior punktéw (72)

Charakterystyka szlaku / Walory i gtéwne atrakcje turystyczne:

Koncepcje, logo oraz system identyfikacji wizualnej nowego szlaku kulinarnego w Gdyni opracowata w drugiej potowie
2008 r. Polska Agencja Rozwoju Turystyki. Od 2009 r. dziatania zwigzane z jego dalszym rozwojem prowadzi juz Agencja
Rozwoju Gdyni.

Szlak Kulinarny Centrum Gdyni to typowy szlak lokalny, promujacy zwiedzanie miasta w bliskiej relacji ze znakomitg kuchnia.
kaczy najlepsze restauracje w miescie, podobnie jak sama Gdynia zrodzone z ,morza i marzerr”. W ramach projektu
prowadzone sg akcje promujace lokale i ich oferte, aktywizujgce i zachecajace restauratoréw do wspdlnych dziatari.

Idea szlaku przybliza takze historie gdynskich kulinariéw oraz tozsamosé kulinarng Gdyni — morskiego ,okna na $wiat”.

Aktualnie w ramach szlaku funkcjonuja 72 lokale gastronomiczne. W 2024 r. dwie restauracje (Oberza 87, Butchery & Wine)
zyskaty rekomendacje Michelin i znalazty sie w stynnym przewodniku.

Szlak to specjalna oferta nie tylko dla smakoszy, ale réwniez dla tych, dla ktérych gotowanie stanowi zyciowa pasje i sposéb
na zycie.

Forma ozywienia szlaku jest coroczny festiwal street foodu Kulinarna Swietojariska (w tym Bieg Kelneréw), Weekend Kulinarny
(minidania w ramach tzw. happy hours) oraz szkoty gotowania, réwniez dla dzieci.

Administrator: Agencja Rozwoju Gdyni Sp. z 0.0. na zlecenie Urzedu Miasta

Strona internetowa: https://www.kulinarnagdynia.pl/ wersje jezykowe: polska, angielska

Media spotecznosciowe: https://www.facebook.com/kulinarnagdynia

https://www.instagram.com/kulinarnagdynia/

https://www.youtube.com/watch?v=bJ773xK8T3w

Inna strona: https://arg.gdynia.pl/projekty/proj/szlak_kulinarny centrum_gdyni.html

Promocja:

*  Promocja tozsamosci kulinarnej miasta — , Gdyriski modernizm kulinarny” (panel dyskusyjny)

Wydarzenia:

e Kulinarna Swietojanska (7 edycji)

e Akademia Kulinarna

. Dziecigca Akademia Kulinarna (ok. 70 spotkan)
e Weekend Kulinarny
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SZLAK TRUSKAWEK KASZUBSKICH

Rok powstania: 2024

Rodzaj szlaku: Samochodowy

Oznakowanie: Wytyczony, nieoznakowany

Trasa szlaku: Kozyczkowo — Chmielno — (Zawory) — Miechucino — Borzestowska Huta — Wygoda kaczyriska — Kamienica
Szlachecka — Ostrowo

Trasa poboczna: Kozyczkowo — Miechucino — Dtugi Kierz — Wygoda taczyriska

Charakterystyka szlaku / Walory i gtéwne atrakcje turystyczne:

Truskawka kaszubska (kaszébskd maléna) to zwyczajowa nazwa truskawki uprawianej w okolicach Kartuz i Bytowa. Dzieki
odpowiednim wtasciwosciom glebowym i klimatycznym Kaszub jest ona bardziej aromatyczna i stodsza niz truskawki
uprawiane w innych regionach kraju (chociaz mniejsza). Truskawki kaszubskie wyrdzniaja sie tez nietypowym ksztattem catego
owocu (kulisto-stozkowaty lub kulisto-nerkowaty), a takze jego sercowatym przekrojem podtuznym. W 2009 r. kaszébskd
maléna zostata zarejestrowana jako Chronione Oznaczenie Geograficzne. Aktualnie na obszarze Kaszub uprawa truskawek
obejmuje ok. 100 plantacji, z czego ok. 10% to certyfikowana truskawka kaszubska ChOG.

W 2022 r. z inicjatywy Edyty Klasy, dyrektor Gminnego Osrodka Kultury Sportu i Rekreacji w Chmielnie, podjeto prace nad
opracowaniem koncepcji Szlaku Truskawek Kaszubskich. Dzieki wspdtfinansowaniu z Programu Rozwoju Obszaréw Wiejskich
na lata 2014-2020 powstata profesjonalna analiza mozliwosci utworzenia takiej trasy (kreacja graficzna na rzecz marki,
wizualizacja rozwiazan, zdjecia wizerunkowe, kreatywne mapy obszaru, moodboardy — plansze z inspiracjami dotyczacymi
kreowanych rozwigzan produktéw i ustug na szlaku)®.

W 2023 r. odbyly sie spotkania robocze, w ktérych udziat wzieli whasciciele gospodarstw rolnych, agroturystycznych

i przedstawicielki K&t Gospodyn Wiejskich, a takze konferencja pt. , Dziedzictwo kulturowe szansg rozwoju zréwnowazonej
turystyki oraz edukacji regionalnej”. Wedtug przyjetej koncepgiji szlak ma taczy¢ truskawkowe pola i smakotyki z kulturg
ludowa i rekodzietem Kaszub. Gtéwnym celem przedsiewzigcia jest ozywianie gospodarcze regionu, wydtuzenie sezonu
turystycznego, a takze upowszechnianie wiedzy o kaszubskim dziedzictwie kulturowym (w tym specjatach lokalnej kuchni).

Trasa szlaku przebiega przez malownicze tereny Pojezierza Kaszubskiego (Kaszubski Park Krajobrazowy) i prowadzi do

20 atrakgji: truskawkowych plantacji, gospodarstw agroturystycznych, sklepdw, skansenéw, pracowni ludowych artystéw

i rzemie$lnikéw (Muzeum Ceramiki Kaszubskiej Neclow w Chmielnie), kot gospodyn wiejskich. Wsrdd nich jest tez kosciot
i folwark w Wygodzie kaczyniskiej, ktéry od ponad 100 lat kreuje historie upraw truskawek na Kaszubach.

Inauguracja szlaku miata miejsce w 2024 r. Promowano go m.in. na targach Tour Salon w Poznaniu, uruchomiono tez strone
internetows (sfinansowang przez Unie Europejskg NextGenerationUE). Projekt jest jednak nadal w fazie rozwoju.

Administrator: Gminny Osrodek Kultury, Sportu i Rekreacji w Chmielnie

Strona internetowa: https://szlaktruskawekkaszubskich.pl/ wersje jezykowe: polska, angielska, niemiecka, francuska,
hiszpariska, wtoska, ukrairiska

Wydarzenia:

e Festiwal Truskawek Kaszubskich w Chmielnie (od 2016), w ramach imprezy m.in. wybér Truskawkowej Krélowej

¢ https://chmielno.naszgok.pl/pliki/plik/analiza-mozliwosci-utworzenia-nowego-szlaku-turystyki-szlak-truskawek-kaszubskich-1671555456 .pdf
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SZLAKIEM KASZUBSKIEJ ZURAWINY - KOSCIERSKA CHATA

Rok powstania: 2015

Rodzaj szlaku: Rowerowy

Oznakowanie: Wytyczony, nieoznakowany

Trasa szlaku: Odcinek gtéwny (130 km): Wiezyca (stacja kolejowa) — Szymbark — Sikorzyno — Skorzewo — Fingrowa Huta
— Wieprznica — tubiana — Grzybowski Mtyn — Loryniec — Schodno — Wygoda — Przytarnia — Wiele — Gérki — Borsk — Gotun

— Nowa Kiszewa — Niedamowo - Stary Barkoczyn — Nowy Barkoczyn — Liniewko Koscierskie — Nowa Karczma — Grabdéwko —
Bedomin — Wetfie — Dobrogoszcz — Koscierska Huta — Nowa Wie$ Koscierska — Koscierzyna (Rynek)

Dodatkowo trasa alternatywna (kubiana — Gotun) i dwie tacznikowe (kgcznik — Wiezyca i kacznik — Wdzydze) o sumarycznej
dtugosci ok. 30 km

Charakterystyka szlaku / Walory i gléwne atrakcje turystyczne:

Zurawina to skarb Kaszub — magiczny owoc, tagodzacy liczne schorzenia i wzbogacajacy smak wielu potraw. Coroczne
zbieranie zurawiny btotnej jest tradycja w wielu tutejszych domach. Rosnie ona na terenach podmoktych, torfowiskowych,
znanych tylko miejscowym, a zbiér mozliwy jest jedynie recznie. W 2014 r. zurawina z Kaszub ucierana na surowo zostata
wpisana na liste produktéw tradycyjnych Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wisi.

Trasa ,Szlakiem Kaszubskiej Zurawiny” jest projektem promujacym ten wyjatkowy owoc i zwigzane z nim produkty kulinarne
i zdrowotne. kgczy miejsca wystepowania kaszubskiej zurawiny, atrakcje zwigzane z kulturg i tradycjg regionu oraz lokale,

w ktérych mozna skosztowac zurawinowych smakotykdw.

Szlak wiedzie gtéwnie po szutrowych i gruntowych drogach lokalnych o niskim natezeniu ruchu samochodowego.
Pofatdowany teren i strome podjazdy wymagaja raczej roweru gdrskiego, dobrej kondycji i bardziej zaawansowanych
umiejetnosci jazdy. Przebieg trasy umozliwia zaplanowanie kilkudniowe]j wycieczki rowerowej z noclegami w gospodarstwach
agroturystycznych.

Projekt byt wspotfinansowany ze $rodkéw Samorzadu Wojewddztwa Pomorskiego.

Nagrody i wyréznienia:

. 2019 - Ill miejsce w konkursie POT ,Na wsi najlepiej”

Administrator: Kaszubskie Stowarzyszenie Agroturystyczne ,,Koscierska Chata”

Strona internetowa: https:/lot-sercekaszub.pl/portfolios/trasa-rowerowa-szlak-kaszubskiej-zurawiny/?portfolioCats=84
%2C89%2C88%2C87%2C85 wersje jezykowe: polska

Inna strona: https://www.traseo.pl/trasa/trasa-szlakiem-kaszubskiej-zurawiny-odcinek-glowny

Promocja:

. Programy kulinarne (Robert Maktowicz Polska odc. 110 , Ziota i zurawina”), na YouTube: ,Kaszubskie gotowanie”

Wydarzenia:

e Festiwal Zurawiny — 11 edycji (rajd rowerowy z wejéciem na bagna — 10 edycji, gotowanie na zywo, konkurs na najlepsza
potrawe z wykorzystaniem zurawiny, jarmark, wystepy artystyczne)
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SLASKIE

CIESZYNSKI SZLAK WINA I |

Rok powstania: 2021

Rodzaj szlaku: Samochodowy

Oznakowanie: Brak

Trasa szlaku: zbisr punktow (16)

Charakterystyka szlaku / Walory i gtéwne atrakcje turystyczne:

W 2021 r. powstato Stowarzyszenia ,Cieszyniski Szlak Wina”, ktérego celem jest rozwdj winiarstwa i enoturystyki w regionie,
w tym réwniez stworzenie winnej trasy turystycznej. Jego cztonkami sg polscy i czescy partnerzy, obok winiarzy

m.in. hotelarze, restauratorzy, pszczelarze, serowarzy, a takze ludzie kultury i sztuki. Aktualnie szlak tworzy 16 podmiotéw,

w tym 8 winnic. Centralnym punktem jest winnica Chateau w Koriczycach Wielkich. Na zamku odbywajg sie rézne
wydarzenia, m.in. swoja mete ma Miedzynarodowy Rajd Pojazddw Zabytkowych Szlakiem Zamkéw nad Piotrowka.

Administrator: Stowarzyszenie Cieszyfiski Szlak Wina

Nagrody i wyréznienia:
e 2024 - dyplom marszatka wojewddztwa $lgskiego za zastugi dla rozwoju turystyki w kategorii ,dziatalno$¢ spoteczna”

Strona internetowa: https:/cieszynskiszlakwina.pl/ wersje jezykowe: polska

Media spotecznosciowe: https://www.facebook.com/profile.php?id=100077943844383

Wydarzenia:
e Cieszynskie Winobranie

*  Winny Express (pociag do Valtic na Morawach)

*  Miedzynarodowy Rajd Pojazddéw Zabytkowych Szlakiem Zamkéw nad Piotrowka
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Szlak

Kulinarny

SZLAK KULINARNY ,SLASKIE SMAKI"

Rok powstania: 2012

Rodzaj szlaku: Samochodowy

Oznakowanie: Oznakowanie lokali gastronomicznych

Trasa szlaku: zbiér punktow (24)

Charakterystyka szlaku / Walory i gléwne atrakcje turystyczne:

Szlak Kulinarny ,Slaskie Smaki” jest jednym z najstarszych szlakéw kulinarnych w Polsce. Powstat w 2012 r. na bazie
organizowanego od 2006 r. w réznych miejscowosciach wojewddztwa festiwalu (pierwsze dwie edycje pod nazwa ,Festiwal
Kuchni Slqskiej", od 2008 r. Festiwal , Slaskie Smaki”).

Aktualnie na szlaku znajduja sie 24 restauracje i lokale gastronomiczne serwujgce ponad 100 tradycyjnych dan,
reprezentujgcych tzw. stoly: slaski, jurajski, zagtebiowski i beskidzki (widoczne sg tez wptywy kuchni czeskiej, austriackiej,
niemieckiej i zydowskiej).

Nagrody i wyréznienia:

e 2007 - certyfikat POT dla Najlepszego Produktu Turystycznego (Festiwal Kuchni Slaskiej)

e 2013 - certyfikat POT dla Najlepszego Produktu Turystycznego (Szlak Kulinarny ,Slaskie Smaki”)
e 2015 - Najlepsza Europejska Destynacja EDEN (European Destination of Excellence)

Administrator: Slgska Organizacja Turystyczna

Strona internetowa: https://slaskiesmaki.pl/ wersje jezykowe: polska, angielska, niemiecka, rosyjska, czeska,
Google Translation / Yandex

Media spotecznosciowe: https://www.facebook.com/SlaskieSmaki/

https://www.instagram.com/slaskiesmaki/
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SWIETOKRZYSKIE

SANDOMIERSKI SZLAK JABLKOWY

Rok powstania: 2005

Rodzaj szlaku: Samochodowy

Oznakowanie: Logo szlaku

Trasa szlaku: Wytyczony, nieoznakowany

Charakterystyka szlaku / Walory i gtéwne atrakcje turystyczne:

Inspiracja do powstania Sandomierskiego Szlaku Jabtkowego byly inicjatywy podejmowane w Styrii (podpatrzone podczas
wyjazdéw studyjnych) i funkcjonujacy juz Matopolski Szlak Owocowy (najstarszy szlak kulinarny w Polsce). Po dwuletnich
przygotowaniach (w ramach realizacji strategii ,Planowanie rozwoju lokalnego dla powiatu sandomierskiego”) trase otwarto
w 2005 r. Wirtualnie wytyczony trakt liczy ok. 200 km i wiedzie przez malownicze, lessowe zakatki powiatu sandomierskiego.
Rozpoczyna sie w Centrum Ogrodniczym SODR w Sandomierzu, a koficzy w Zawichoscie. Na trasie znajduja sie
gospodarstwa sadownicze, agroturystyczne, winiarskie, rybackie i pasieki, a takze inne podmioty, takie jak: restauracje,
osrodki szkoleniowo-wypoczynkowe, przetwérnie, grupy producenckie, Izba Tradycji Ogrodniczej, Izba Regionalna

czy zabytkowy stuletni mtyn.

W 2013 r. w ramach projektu wytyczono 5 tras tematycznych z 50 atrakcjami. Dzi$ istniejg cztery $ciezki tematyczne:
e apetyczna - 17 obiektéw umozliwiajgcych poznanie smakéw regionu (owoce i ich przetwory, miody, sery, pieczywo,
syrop lawendowy);
® artystyczna — 6 miejsc, w ktoérych mozna spotkaé artystow i rzemiesInikdw, mitosnikéw regionalnej sztuki;
e agroturystyczna — 16 goscinnych gospodarstw, oferujgcych relaks w otoczeniu przyrody, a takze doradztwo w zakresie
przygotowywania lokalnych specjatéw czy pielegnacji ogroddw,
*  winiarska — 5 winnic, zapraszajgcych na zwiedzanie, degustacje, warsztaty i dtuzsze pobyty z noclegami.
Sandomierski Szlak Jabtkowy jest propozycja dla mitosnikdw przyrody, historii oraz lokalnych tradycji i smakéw. Oferuje
zarébwno gotowe pakiety produktéw i ustug, jak i mozliwos¢ elastycznego dostosowania programéw do indywidualnych
oczekiwan klientéw. Sg wéréd nich m.in.:

*  specjalistyczne wycieczki do saddw i winnic (poznawanie tajnikéw sadownictwa i procesu powstawania win:
od kwitnienia drzew przez zbiér owocéw po ich przetwarzanie);
e pikniki w sadzie ,JABLKOWY RAJ” (wypoczynek na fonie natury, degustacja jabtek prosto z drzewa);
*  podréze w poszukiwaniu regionalnych smakéw (degustacja lokalnych specjatéw, przede wszystkim réznorodnych
produktéw z jabtek);
e warsztaty edukacyjne ,CISNIEMY MOC” z jabtek sandomierskich (promocja zdrowego stylu zycia, nauka ttoczenia
sokéw z jabtek, zdobywanie wiedzy nt. korzysci wynikajacych ze spozywania owocéw);
®  warsztaty artystyczne i plenery malarskie prowadzone przez lokalnych artystéw (rozwijanie kreatywnosci, poszukiwanie
inspiracji);
e rézne formy aktywnosci na $wiezym powietrzu (np. joga w sadzie, bieganie, wycieczki rowerowe);
®  organizacja wizyt studyjnych dla grup umozliwiajgce zrozumienie istoty lokalnego sadownictwa i towarzyszacej mu
kultury i tradycji (wycieczki zorganizowane, spotkania z ekspertami, warsztaty praktyczne).
W 2011 . jabtka sandomierskie zostaly wpisane na liste produktéw tradycyjnych MRIRW, a w 2024 r. zostat ztozony wniosek
o certyfikat unijny Chronione Oznaczenie Geograficzne.

Sandomierski Szlak Jabtkowy zrealizowat ponad 20 projektéw z funduszy unijnych (m.in. , Turystyka — wspdlna sprawa ”
w ramach Europejskiego Funduszu Spotecznego, Europejski Fundusz Rozwoju Regionalnego, , Krajowa Sie¢ Obszaréw
Wiejskich” Programu Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2014-2020), Polsko-Amerykariskiej Fundacji Wolnosci,
szwajcarskiego programu wspétpracy z nowymi krajami cztonkowskimi Unii Europejskiej, a takze z budzetu Urzedu
Marszatkowskiego Wojewddztwa Swietokrzyskiego.

Nagrody i wyréznienia:

e 2016 — gtéwna nagroda w konkursie na najciekawszy pakiet turystyki wiejskiej podczas VIII Miedzynarodowych Targéw
Turystyki Wiejskiej i Agroturystyki ,AGROTRAVEL" w Kielcach

e 2024 - ,Wedrowiec Swietokrzyski” — nagroda Urzedu Marszatkowskiego Wojewéddztwa Swigtokrzyskiego

Administrator: Stowarzyszenie ,Sandomierski Szlak Jabtkowy”
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Strona internetowa: https:/szlakjablkowy.pl/ wersje jezykowe: polska

Media spotecznosciowe: https://www.facebook.com/sandomierskiszlakjablkowy
https://www.instagram.com/sandomierskiszlakjablkowy/

Promocja:

*  Wieszaki promocyjne w ksztatcie jabtoni

Wydarzenia:

e Europejskie Swieto Jabtka w Obrazowie (22 edycje)

e Jarmark na Swietego Jacka w Klimontowie (16 edycji)
e Swieto Kwitnacej Jabtoni w Samborcu (34 edycje)

e Lawendowy piknik z Winem i Serem
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SANDOMIERSKI SZLAK WINIARSKI G sanpomensk

Rok powstania: 2015

Rodzaj szlaku: Samochodowy

Oznakowanie: Brak

Trasa szlaku: Wytyczony, nieoznakowany

Charakterystyka szlaku / Walory i gtéwne atrakcje turystyczne:
Pierwsze winorosle w okolicach Sandomierza sadzono juz w XlIl wieku. Sandomierski Szlak Winiarski ma przypomnie¢
te wielowiekowe tradycje i przyczynic¢ sie do promocji winnic reaktywowanych w najblizszym otoczeniu miasta. Okoto
60-kilometrowa trasa prowadzi do gospodarstw enologicznych, na plantacje winoroéli i do zaktadéw przetwérezych.
Aktualnie szlak liczy 9 winnic przyporzadkowanych do dwéch tras:

. Trakt Krélewski prowadzi z Sandomierza do Klimontowa (6 winnic),

e Trakt Pieprzowy za$ wiedzie z Sandomierza przez Géry Pieprzowe do Kamienia tukawskiego (3 winnice).
Swoiste ,centrum edukacyjne” i gtéwny punkt weztowy szlaku stanowi potozona przy klasztorze oo. dominikanéw
w Sandomierzu Winnica Swietego Jakuba.

Winnice mozna zwiedza¢ indywidualnie lub grupowo. Podczas corocznych Dni Otwartych Winnic organizowane sg
5-godzinne wycieczki autobusowe. Wizyty obejmujag pobyt na plantacjach, degustacje win i produktéw regionalnych,

opowiesci gospodarzy o historii regionalnego winiarstwa, uprawie winnej latorosli i procesie produkcji wina. Niektére winnice

oferuja noclegi.

Istotny wktad w rozwéj Sandomierskiego Szlaku Winiarskiego miat projekt ,, Powrét do tradycji winiarskich Ziemi
Sandomierskiej” zrealizowany przez Towarzystwo Naukowe Sandomierskie, a wspdtfinansowany w ramach szwajcarskiego
programu wspdtpracy z nowymi krajami cztonkowskimi Unii Europejskiej.

Administrator: Sandomierskie Stowarzyszenie Winiarzy

Strona internetowa: www.sandomierskiszlakwiniarski.pl/ wersje jezykowe: polska

Inna strona: https://tymrazem.pl/sandomierski-szlak-winiarski/

Wydarzenia:
. Dni Otwartych Winnic (od 2016 )
e Piknik Kwitngcej Winorodli (w wybranej winnicy, od 2021 r.)

e  Festiwal Biegowy Sandomierskim Szlakiem Winiarskim (Bieg Traktem Krélewskim — 15 km, Bieg Traktem Pieprzowym — 25

km, Bieg Traktem Swietokrzyskim — ok. 70 km)
e Swieto Mtodego Wina w Sandomierzu / Jesierh Mtodego Wina
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SKIE

SZLAKI SWIETOKRZYSKICH WINNIC A e

Rok powstania: b.d.

Rodzaj szlaku: Samochodowy, rowerowy

Oznakowanie: Brak

Trasa szlaku: Wytyczony, nieoznakowany

Charakterystyka szlaku / Walory i gtéwne atrakcje turystyczne:

Winoros| trafita na Ziemie Sandomierska juz w Xll w., razem z zakonnikami: cystersami, dominikanami, paulinami. Sadzonki
pochodzity gtéwnie z Francji, Hiszpanii i Wtoch, w kolejnych wiekach réwniez z terenu dzisiejszej Motdawii, skad sprowadzali
je juz kupcy. Po 500 latach doszto jednak do catkowitej likwidacji winnic w regionie. Mimo kilku préb reaktywacji winiarstwa
w XX w., winnice odrodzity sie na dobre dopiero po 2000 r. W 2019 r. rozpoczeto zaktadanie tzw. winniczek, czyli matych
miejskich winnic (Opatéw, Sandomierz, Szydtéw, Starachowice).
Wraz z rozwojem winnic pojawito si¢ tez zainteresowanie turystdw, chcacych poznad tajniki uprawy winnej latorosli i produkeji
wina. Fundacja Swietokrzyskie Winnice przygotowata dla nich szczegdlng oferte: 6 tras wiodgcych do winnych gospodarstw
i zarazem najwiekszych atrakcji turystycznych regionu. Sa to szlaki:

o pomaranczowy — Wzdtuz Wisty (Sandomierz — Charbinowice),

e zielony — Wéréd zamkow i patacdw (Malice Koscielne — Busko),

e fioletowy — Dookota Ponidzia (Staszéw — Busko — Staszéw),

*  bezowy — Region zachodni (Cmirsk — Sroczkéw),

. niebieski — Z pétnocy na potudnie (Gory Swietokrzyskie — Stara Wies),

e czerwony — Przez gory i wyzyny (Cminsk — Sandomierz).

Przecinajg sie one ze sobg w wielu punktach, co umozliwia elastyczne planowanie wycieczek po regionie.

Administrator: Fundacja Swietokrzyskie Winnice

Strona internetowa: www.swietokrzyskiewinnice.pl wersje jezykowe: polska, angielska, hiszpariska, niemiecka

Media spolecznoéciowe: https://www.facebook.com/swietokrzyskiewinnice
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SWIETOKRZYSKA KUZNIA SMAKOW J

Swigtokrzyska Kuznia Smakéw

Rok powstania: 2016

Rodzaj szlaku: Samochodowy

Oznakowanie: Tablica na/przy obiekcie, wewnatrz certyfikat produktu

Trasa szlaku: zbisr punktow

Charakterystyka szlaku / Walory i gléwne atrakcje turystyczne:

.Swietokrzyska Kuznia Smakéw” jest najwiekszym szlakiem kulinarnym w Polsce. Liczy az 103 obiekty. Wsréd nich jest

77 podmiotéw oferujgcych produkty tradycyjne (gospodarstwa sadownicze, winiarskie, przetwérnie, piekarnie itd.),

15 restauracji i 11 gospodarstw agroturystycznych. Gtéwnym celem stworzenia szlaku byta promocja tradycyjnych wyrobdéw
i przetworéw zywnosciowych oraz dan i potraw regionalnych tworzacych dziedzictwo kulinarne regionu swigtokrzyskiego,
wzmocnienie tozsamosci regionalnej, a takze stymulowanie ruchu turystycznego poprzez wzrost atrakcyjnosci kulinarnej
obszaru oraz wsparcie rozwoju sieci sprzedazy zywnosci tradycyjne;j.

Wiele z oferowanych na szlaku specjatéw znajduije sie na liscie produktéw tradycyjnych MRIRW (np. zalewajka $wigtokrzyska,
prazoki, piernik z zytniej maki, chleb iwanski, paczek opatowski) lub byto nagradzanych w konkursie ,Nasze Kulinarne
Dziedzictwo".

Szlak zlokalizowany jest we wszystkich 13 powiatach wojewddztwa $wietokrzyskiego. Warunkiem przyjecia do projektu jest
poddanie sie certyfikacji, ktérg przeprowadza niezalezny zespét certyfikujacy. Podmioty, ktdre zostaty pozytywnie ocenione
otrzymujg Certyfikat SKS oraz prawo postugiwania sie nazwa i znakiem marki. Kazdy obiekt nalezacy do szlaku oznakowany
jest tablica informacyjna w kolorze totym ze znakiem graficznym prawnie chronionym , Swietokrzyska Kuznia Smakéw”.

Szlak kulinarny promujacy lokalna marke Swietokrzyska Kuznia Smakéw powstawat w czterech etapach:

* | etap realizowany byt w pow. kieleckim, opatowskim, ostrowieckim i sandomierskim w latach 2013-2016 w ramach
programu Gory Swietokrzyskie Naszg Przysztoscia (wspétfinansowanego przez szwajcarskie program wspdtpracy
z nowymi krajami cztonkowskimi Unii Europejskiej) — efekt: opracowanie procedur, utworzenie szlaku, nadanie marki
SKS 53 obiektom;

* Il etap objat budowe marki SKS w 2017 r. w pow. buskim, pificzowskim, staszowskim, starachowickim dzieki
operacji pn. , Stymulowanie rozwoju rynku produktéw reglonalnych poprzez marke SWletokrzyska Kuznia Smakow”
realizowanej w ramach Sieci na rzecz innowacji w rolnictwie i na obszarach wiejskich, wspétfinansowanej ze srodkéw
Unii Europejskiej w ramach pomocy technicznej Programu Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2014-2020;

e Il etap to realizacja projektu ,Swigtokrzyska Kuznia Smakéw — lokalna marka”, wspéffinansowanego ze $rodkéw
Unii Europejskiej w ramach Schematu Il Pomocy Technicznej , Krajowa Sieé¢ Obszaréw Wiejskich” Program Rozwoju
Obszaréw Wiejskich na lata 2014-2020 - efekt: poszerzenie oferty szlaku o kolejne podmioty z pow.: koneckiego,
wioszczowskiego, jedrzejowskiego, kazimierskiego i skarzyskiego;

e |V etap stanowi projekt z 2022 r. pt. ,Wsparcie rozwoju szlaku kulinarnego Swietokrzyska Kuznia Smakéw, jako
narzedzia budowania marki lokalnych produktéw zywnosciowych wysokiej jakosci”, wspo’ffinansowany ze srodkdéw
Unii Europejskiej w ramach Schematu |l Pomocy Technicznej ,Krajowa Sie¢ Obszaréw Wiejskich” Programu Rozwoju
Obszaréw Wiejskich na lata 2014-2020 — efekt: nadanie marki SKS kolejnym wytwércom produktéw tradycyjnych,
aktualizacja strony internetowe;.

Administrator: Swictokrzyski Osrodek Doradztwa Rolniczego w Modliszewicach

Strona internetowa: http://www.swietokrzyskakuzniasmakow.pl/ wersje jezykowe: polska

Media spotecznosciowe:
https://www.facebook.com/people/%C5%9Awi%CA%92tokrzyska-Ku%C5%BAnia-Smak%C3%B3w/100089640137162/

Promocja:

e Publikacje ksigzkowe w wers;ji elektronicznej: Produkty tradycyjne regionu $wigtokrzyskiego, Potrawy tradycyjne
z regionu Gér Swigtokrzyskich, Swietokrzyska tradycja zrédtem inspiracji

Wydarzenia:

. Konkurs ,Nasze Kulinarne Dziedzictwo" (laureaci/uczestnicy sa wigczani do szlaku)
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WARMINSKO-MAZURSKIE

. ‘ B
SZLAK MASLANKI MRAGOWSKIEJ 5’&%&:

Mrggowskiej

Rok powstania: 2022

Rodzaj szlaku: Pieszy

Oznakowanie: Brak

Trasa szlaku: zbior punktow

Charakterystyka szlaku / Walory i gtléwne atrakcje turystyczne:

Szlak Maslanki Mragowskiej zostat zainaugurowany w 2022 r. w ramach obchodéw 25-lecia istnienia tego fermentowanego
napoju. Nie jest to typowy szlak kulinary, tylko swego rodzaju markowy produkt turystyczny obszaru (miasto Mraggowo oraz
gminy Mragowo i Piecki), majacy przy tym charakter wybitnie sezonowy (trzy miesigce w szczycie sezonu turystycznego).

W 2024 r. na szlak sktadaly sie 32 lokalizacje: Punkt Informacyjny Szlaku Maslanki Mragowskiej w Mragowie,
10 tzw. ambasadordw kulturalnych (atrakcje Mragowa i okolic) oraz 21 tzw. ambasadoréw kulinarnych (miejsca, w ktorych
serwowane sg oryginalne dania i potrawy z Maslankg Mragowska).

Do obstugi turystéw wykorzystano nowe rozwigzania, m.in. elementy grywalizacji. W wyniku wspétpracy réznych podmiotéw
(producenta lokalnego produktu naturalnego, miejscowych przedstawicieli branzy turystycznej, wladz lokalnych, LOT)
powstata gra terenowa zachecajaca do degustacji oryginalnych potraw z maslankg, a takze odkrywania urokéw Mragowa

i okolic. Jej celem jest promocja zaréwno popularnego, silnie zakorzenionego w regionie produktu spozywczego, jak

i waloréw turystycznych Mazur. Dotychczas odbyly sie trzy edycje gry. W drugiej edycji w 2023 r. wzieto udziat blisko

5 tys. oséb.

Aby zosta¢ zdobywca Szlaku Maslanki Mragowskiej w 2024 ., trzeba byto odwiedzi¢ minimum cztery lokalizacje (3 kulinarne,
1 kulturalna) i zebrac¢ pieczatki na specjalnej karcie do gry. Wszyscy, ktérzy spetnili ten warunek otrzymywali pamigtkowa
koszulke oraz Maslanke Mragowska. Dodatkowo w konkursie na Facebooku mozna byto wygraé vouchery o wartosci

200 zt do wykorzystania na Szlaku.

Organizatorami akcji sa: Stowarzyszenie LOT ,Ziemia Mraggowska”, Spétdzielnia Mleczarska Mlekpol i Urzgd Miasta
w Mragowie.

Administrator: Stowarzyszenie Lokalna Organizacja Turystyczna , Ziemia Mragowska”

Nagrody i wyréznienia:
e 2023 - Biznesowe Wydarzenie Roku na | Mragowskiej Gali Miasta Ludzi Aktywnych

Strona internetowa: https:/szlak.maslankamragowska.pl/ wersje jezykowe: polska

Media spolecznoéciowe: https://www.facebook.com/szlak.maslankamragowska
https://www.instagram.com/szlak.maslankamragowska/

Wydarzenia:

e Swigto Maslanki Mragowskiej (organizowane przez Mlekpol, ale w 2024 . jako podsumowanie gry)
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WIELKOPOLSKIE

SZLAK KULINARNY ,,KALISKIE SMAKI"

SZLAK KULTNARNY
“KALISKIE SMAKT"

Rok powstania: 2016

Rodzaj szlaku: Samochodowy

Oznakowanie: Tablica z logo (w lokalu), logo na opakowaniu (etykiecie) andrutéw, pomidoréw itp.

Trasa szlaku: Zbior punktéw (23)

Charakterystyka szlaku / Walory i gtéwne atrakcje turystyczne:

Szlak Kulinarny , Kaliskie Smaki” powstat z inicjatywy lokalnych producentéw i Starostwa Powiatowego w Kaliszu w celu
promocji miejscowych specjatéw kulinarnych. Trasa prowadzi do restauracji serwujgcych tradycyjne dania i potrawy,
gospodarstw agroturystycznych oraz wytwoércéw ekologicznych produktéw, tworzacych dziedzictwo kulinarne regionu.
Wielu z nich to cztonkowie Sieci Dziedzictwa Kulinarnego Wielkopolska. Najbardziej znany jest chyba zaktad cukierniczy
produkujacy stynne andruty kaliskie (zarejestrowane w Unii Europejskiej w 2009 r. jako Chronione Oznaczenie Geograficzne).

Realizacja Szlaku Kulinarnego ,Kaliskie Smaki” byta pierwszym etapem tworzenia wiekszego produktu turystycznego
pt. ,Odpocznij na Ziemi Kaliskiej w Krainie Nocy i Dni”.

Administrator: Starostwo Powiatowe w Kaliszu

Strona internetowa: https://www.powiat.kalisz.pl/p,179,szlak-kulinarny-kaliskie-smaki wersje jezykowe: polska

Media spotecznosciowe: https://www.facebook.com/kaliskiesmaki/

Wydarzenia:

*  Rajd Rowerowy Szlakiem Kulinarnym , Kaliskie Smaki”
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SMAKI POWIATU

Poznanskiego

SZLAK KULINARNY ,, SMAKI POWIATU )
POZNANSKIEGO”

Rok powstania: 2021

Rodzaj szlaku: Samochodowy

Oznakowanie: Wiasna identyfikacja wizualna uzywana przez niektére obiekty szlaku

Trasa szlaku: Zbisr punktow (79)

Charakterystyka szlaku / Walory i gtéwne atrakcje turystyczne:

Szlak Kulinarny ,, Smaki Powiatu Poznariskiego” to sie¢ rekomendowanych miejsc i wydarzer zwigzanych z kulturg

kulinarng regionu. Te réznorodne punkty faczy zwykle jedna, najwazniejsza cecha: pasja ludzi tworzacych dzisiejszg kuchnie
wielkopolskg. Ma ona pie¢ réwnorzednych korzeni: dawna kuchnie dworska, mieszczariskg i chtopska, kuchnie powojennych
przesiedlericow oraz wspdtczesng kuchnie, otwartg na wszelkie nowosci.

Misjg Szlaku Kulinarnego , Smaki Powiatu Poznarnskiego” jest ,nagradzanie i prezentacja tego, co wyjatkowe i prawdziwe

w kulinariach regionu”. Szlak tworzy tacznie 79 podmiotéw, wsrdd nich: restauracje, bary, kawiarnie, sklepy, piekarnie,
gospodarstwa pasieczne, sadownicze, agroturystyczne, browary, mleczarnia, rozlewnia woéd itd.

Aby zostac cztonkiem projektu, nalezy ztozy¢ wniosek, ktdry musi zaakceptowaé Kapituta.

Szlak ma charakter lokalny ze wzgledu na obecno$¢ restauracji i dostawcédw kierujacych swoja oferte gtéwnie do
mieszkancow aglomeracji poznanskiej. Na uwage zastuguja liczne i ciekawe wydarzenia organizowane przez Instytut Skrzynki.

Administrator: Instytut Skrzynki — Instytut Dokumentacji, Rozwoju i Promocji Dziedzictwa Kulturowego i Kulinarnego
Powiatu Poznanskiego

Nagrody i wyréznienia:
e 2023 — Najlepszy Produkt Turystyczny Wielkopolski w konkursie Departamentu Sportu i Turystyki Urzedu
Marszatkowskiego

Strona internetowa: https://smakipowiatupoznanskiego.pl/ wersje jezykowe: polska, angielska, niemiecka

Media spotecznosciowe: https://www.facebook.com/smakipowiatupoznanskiego
https://www.instagram.com/smakipowiatupoznanskiego/

Wydarzenia:
e Konkurs wiedzy kulinarnej ,Kuchnia wielkopolska — czy wiesz, co jesz?”
o Regionalne konkursy kulinarne ,Smak Pyry”, ,Smak Chleba”, ,Smak Tatara”...

e Konkursy kulinarne, poetyckie, wystawy, koncerty i spotkania $wigteczne
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OPo

$=Pe
WIELKOPOLSKI SZLAK WINNIC A

SILAK WINNIC ——

Rok powstania: 2023

Rodzaj szlaku: Samochodowy

Oznakowanie: Wiasna identyfikacja wizualna, tablice informacyjne przy wjazdach do wigkszosci obiektow.
W przygotowaniu: oznakowanie znakami E-22.

Trasa szlaku: Zbior punktéw (20)

Charakterystyka szlaku / Walory i gtéwne atrakcje turystyczne:
Slady odnalezione na Ostrowie Tumskim w Poznaniu dowodza, ze tradycje produkcji wina w Wielkopolsce siegaja X w.
Obecnie do Wielkopolskiego Stowarzyszenia Winiarzy nalezy 25 winnic, a 20 z nich tworzy Wielkopolski Szlak Winnic.

Turysci, odwiedzajgc winnice, moga zapoznad sie z procesem powstawania wina na kazdym etapie: od sadzenia winorosli,
poprzez pielegnacje w okresie dojrzewania i zbioru, az po proces fermentacji i butelkowania. Gtéwna atrakcjg jest zawsze
degustacja réznych gatunkéw wielkopolskich win. Niektére gospodarstwa oferujg mozliwosé organizacji okolicznosciowych
spotkan, wyktadéw dla firm, biesiad, degustacji lub noclegu.

Projekt jest wspotfinansowany przez samorzad wojewddztwa wielkopolskiego.

Administrator: Wielkopolskie Stowarzyszenie Winiarzy

Strona internetowa: https://wielkopolskiszlakwinnic.pl/ wersje jezykowe: polska

Media spotecznosciowe: https://www.facebook.com/WlkpSW/

Wydarzenia:
e  Spotkania w winnicach
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5.2. Szlaki juz nieistniejace / zlikwidowane

W niniejszym rozdziale przedstawiono wizytéwki szlakéw kulinarnych, ktére jeszcze niedawno istniaty, ale
podczas weryfikacji w 2024 r. okazato sie, ze juz nie funkcjonujg w petni, tzn. podstawowe informacje o nich
najczesciej nadal dostepne sg w Internecie, ale juz kontakt z administratorem okazat sie niemozliwy lub
przedstawiciel koordynatora twierdzit, ze aktualnie szlakiem nikt nie zarzadza, szlak jest , praktycznie martwy”
badz tez zostat , czasowo zawieszony”. Opisane trasy mozna przyporzadkowac do trzech podstawowych
kategorii:

e szlaki ,stare”, ktérych cykl zycia po kilkunastu latach w naturalny sposéb dobiegt konca (np. Szlak
Oscypkowy, Matopolska Wie$ Pachnaca Ziotami, Matopolska Trasa Smakoszy, Kujawsko-Pomorski
Gesinowy Szlak Kulinarny);

* szlaki ,porzucone” po zakonczeniu realizacji projektu (np. Dolnodlgski Szlak Piwa i Wina,
Matopolski Szlak Wéd Mineralnych, Szlakiem tradycji i produkcji regionalnej w polsko-czeskim
regionie Kotliny Jeleniogérskiej, Gor Izerskich i Karkonoszy);

e szlaki ,nowe”, ktérych tworzenie zostato z réznych przyczyn przerwane (np. ,,Mazury Zachodnie
od kuchni”, Matopolski Szlak Miodowy) lub odtozone na pézniej, z nadziejg na reaktywacje
(np. Poznanski Szlak Kulinarny).

DOLNOSLASKIE

& DOLNOSLASKI
DOLNOSLASKI SZLAK PIWA | WINA m-s'zfAT( A TN

Rok powstania: 2018

Rodzaj szlaku: Samochodowy

Oznakowanie: Brak

Trasa szlaku: Zbior punktéw (42)

Charakterystyka szlaku / Walory i gléwne atrakcje turystyczne:

Dolnoslaski Szlak Piwa i Wina powstat z inicjatywy dwéch branzowych stowarzyszen dzigki dofinansowaniu z budzetu
Samorzadu Wojewddztwa Dolnoslaskiego. Szlak umozliwiat zwiedzanie matych, lokalnych browaréw rzemiesiniczych i winnic,
poznawanie kultury browarniczej i winiarskiej, degustowanie najsmaczniejszych regionalnych wyrobéw, a takze poznawanie
ludzi, ktérzy tworza te niezwykle ciekawe miejsca. Ogdtem na trasie znalazto sie 29 winnic, 12 browaréw i 1 cydrownia.

Administrator: Stowarzyszenie Winnice Dolnoslaskie w partnerstwie z Dolnoslaskim Stowarzyszeniem Browaréw
RzemiesIniczych

Strona internetowa: http://dspwi.pl/ wersje jezykowe: polska

Media spotecznosciowe: https://www.facebook.com/dspiw/?locale=pl PL
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SZLAKIEM TRADYCJI | PRODUKCJI
REGIONALNEJ W POLSKO-CZESKIM REGIONIE
KOTLINY JELENIOGORSKIEJ, GOR IZERSKICH =

I KA R K o N O S ZY »Sdlakiem tradycl] produkdliregianaine]

Rok powstania: 2021

Rodzaj szlaku: Samochodowy

Oznakowanie: Brak

Trasa szlaku: zbisr punktéw

Charakterystyka szlaku / Walory i gtéwne atrakcje turystyczne:

Projekt powstat dzieki wspdtfinansowaniu Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego w ramach programu Interreg

V-A Republika Czeska-Polska 2014-2020 (warto$¢: 290 610,85 euro, w tym 85% z EFRR). Przedsiewzigcie realizowata w latach
2019-21 Karkonoska Agencja Rozwoju Regionalnego we wspdtpracy z Izbg Gospodarczg w Jabloncu nad Nysg i Karkonoskim
Zwigzkiem Miast i Gmin we Vrchlabi. Zadanie dotyczyto stworzenia strony internetowej z katalogami obiektéw regionalnego
rzemiosta oraz dziatari promocyjnych (filmy reklamowe, mapa, seminaria dla przewodnikéw, udziat w targach, wystawy
produktéw). Finalnie tzw. wirtualny szlak tworzyto pieé tras: firmy szklarsko-bizuteryjne, tradycyjne rzemiosto (w tym ceramika),
artykuty spozywcze i napoje, zabytki techniki, a takze kultura, sport i zdrowie (w tym uzdrowiska). Kulinarna czeséé szlaku
obejmowata 31 matych firm produkujacych zywnosé i napoje. Byty wéréd nich m.in.: lokalne browary, wytwdrnie likierdw,
nalewek i syropéw, gospodarstwa ekologiczne, kozie farmy, pasieki, serowarnie, skansen piekarniczy, pracownia piernikowa.

Szlak nie jest aktualnie zarzgdzany. Istnieje tylko strona internetowa jako efekt realizacji projektu.

Administrator: Karkonoska Agencja Rozwoju Regionalnego S.A.

Strona internetowa: https://www.zaremeslem.cz/pl/ wersje jezykowe: polska, czeska, angielska, niemiecka

Media spotecznosciowe: https://www.youtube.com/watch?v=byl cEjtVhHo&t=8s

Inna strona: https:/karr.pl/szlakiem-tradycji-i-produkcji-regionalnej/

https://dolnyslask.travel/szlak-tradycji-i-produkcji-regionalnej-w-rejonie-kotliny-jeleniogorskiej-gor-izerskich-i-karkonoszy/
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KUJAWSKO-POMORSKIE

KUJAWSKO-POMORSKI GESINOWY SZLAK J g
KULINARNY e

SZLAK HULINARNY

Rok powstania: 2013

Rodzaj szlaku: Samochodowy

Oznakowanie: Oznakowanie lokali gastronomicznych

Trasa szlaku: Zbior punktéw (17)

Charakterystyka szlaku / Walory i gléwne atrakcje turystyczne:
Gesinowy Szlak Kulinarny powstat w ramach projektu Kujawsko-Pomorskiej Organizacji Turystycznej , Lubie tu jes¢..." pod
patronatem Urzedu Marszatkowskiego w Toruniu. Byt wspétfinansowany ze srodkéw Ministerstwa Sportu i Turystyki.

Gtéwnym celem powstania szlaku byto podtrzymanie staropolskiej tradycji serwowania gesiny. Kujawy styng z najlepszych
pod wzgledem smaku i wtasciwosci odzywczych gatunkéw gesi w Polsce, przede wszystkim biatej gesi kotudzkiej. Mozna sie
o tym przekona¢ kazdego roku w dniu Narodowego Swigta Niepodlegtosci podczas akcji ,Gesina na Swietego Marcina”.
Gesinowy Szlak Kulinarny byt jedynym tego typu przedsiewzieciem w kraju. Tworzyto go 17 restauracji, ktére w swym
catorocznym menu posiadaty przynajmniej dwie potrawy z gesi.

Administrator: Brak

Strona internetowa: https://czasnagesine.pl/pages/19/gesinowy-szlak-kulinarny wersje jezykowe: polska

Media spotecznosciowe: https://www.facebook.com/GesinowySzlakKulinarny
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MALOPOLSKIE

X

MALOPOLSKA
TRASA SMAKOSZY

MALOPOLSKA TRASA SMAKOSZY

Rok powstania: 2011

Rodzaj szlaku: Samochodowy, rowerowy

Oznakowanie: Brak

Trasa szlaku: Wytyczony, nieoznakowany

Charakterystyka szlaku / Walory i gtéwne atrakcje turystyczne:

Matopolska Trasa Smakoszy to szlak regionalnych karczm o najwyzszym standardzie i jakosci $wiadczonych ustug, ktére
serwowaty lokalne produkty i prezentowaty kulinarne dziedzictwo Matopolski. W projekcie braty udziat 42 lokale, ktére
otrzymaly certyfikat ,Regionalna Karczma Matopolski”. Kazdemu z nich przyznano od jednej do trzech gwiazdek,

w zaleznosci od spetnienia przez obiekt okre$lonych wymagan. Certyfikacje restauracji przeprowadzono w oparciu

o szczegdtowe wytyczne (publikacja ..Ksiega jakosci gastronomii regionalnej, czyli o czym karczmarz wiedzie¢ powinien”)
przy wsparciu finansowym Ministerstwa Sportu i Turystyki oraz Wojewddztwa Matopolskiego. W ocenie brano pod
uwage m.in. nawigzanie do tradycji regionalnej, higiene i czysto$¢, udogodnienia dla klienta, jako$é obstugi kelnerskiej,
wykorzystanie produktéw regionalnych oraz elementy promocji i marketingu.

Podréz po szlaku odbywata sie po 7 oddzielnych trasach: Krakéw i Wieliczka, Wzdtuz Zakopianki, Skalne Podhale — wokét
Zakopanego, Diabelska Babia Goéra i anielska Lanckorona, Trzy krainy (Pieniny, Podhale, Spisz), W kraju Lachéw, Pogérzan
i ktemkéw oraz Pétnocna korona Krakowa — w strone nadwislanskich klimatéow. W rekomendowanych karczmach turysci
mogli skosztowac specjatéw kuchni etnicznych i etnograficznych: gérali podhalaniskich (kwasnica, moskole, bryjka, hatuski,
bombolki), beskidzkich (kapusta z grochem, kotacze) i pieninskich (bryndzonka, chtodnik po sromowsku, gatuski, fizoty ze
$liwkami, kulasa ze spyrka, kotoc, grulanka zasmazana, pamuta, pecok na wedzonce), Pogérzan (kaszanka, protzioki, bordly,
urkopek), Lachéw (maczanka, kluski, tazanki, pierogi), temkoéw (zalewajka, fuczki, adzymka, proziaki, oplacki, knysz, kiesetyca)
i Krakowiakéw (prazucha, zur, podptomyki, kukietki, spétka, zawijance).

Projekt Matopolska Trasa Smakoszy sktadat sie z kilku komponentéw: propozycji kulinarych podrézy, certyfikacji

lokali gastronomicznych, rysu historycznego dotyczgcego karczm i matopolskiej goscinnosci, a takze wydawnictwa
przewodnikowego ,Matopolska Trasa Smakoszy. Przewodnik po karczmach regionalnych Matopolski” autorstwa Elzbiety
Tomczyk-Miczki.

Uzupetnieniem Matopolskiej Trasy Smakoszy byta ,Wie$ dla Smakoszy” — zbiér 15 miejsc, ktére dostarczaty nie tylko
unikatowych doswiadczen kulinarnych, ale takze umozliwiaty zwiedzanie réznych atrakgji turystycznych i gtebsze poznanie
regionalnego dziedzictwa historycznego i kulturowego.

Administrator: Matopolska Organizacja Turystyczna

Strona internetowa: http://www.mot.krakow.pl/kuchnia.html wersje jezykowe: polska

Media spotecznosciowe: https://www.facebook.com/TrasaSmakoszy/

Inna strona: https://visitmalopolska.pl/malopolska-trasa-smakoszy

https://www.traseo.pl/trasa/malopolska-trasa-smakoszy
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MALOPOLSKA WIES PACHNACA ZIOLAMI

Rok powstania: 2009

Rodzaj szlaku: Samochodowy

Oznakowanie: Brak

Trasa szlaku: Zbior punktow

Charakterystyka szlaku / Walory i gléwne atrakcje turystyczne:

Projekt Matopolska Wies Pachngca Ziotami byt wspélng inicjatywa Sgdeckiej Organizacji Turystycznej oraz Wojewddztwa
Matopolskiego, promujaca gospodarstwa agroturystyczne specjalizujgce sie w uprawie ziét. Ich wtasciciele posiadali
wszechstronng wiedze o ziotach, znali ich wtasciwosci, sposoby suszenia, uktadania bukietéw, robienia nalewek i likieréw,
potrafili wykonywa¢ ziotowe zabiegi odnowy biologicznej (kapiele ziotowe, masaze, aromaterapia), a takze wykorzystywac
ziota w kuchni regionalnej czy w medycynie niekonwencjonalne;j.

W przydomowych ogrodach spotka¢ mozna byto popularne w polskiej kuchni ziota, m.in. lubczyk, estragon, miete,
oregano, tymianek, rozmaryn, szatwie, majeranek, melise i wiele innych. Wéréd specjatéow kulinarnych gospodarzy byty
m.in.: ziotowy chleb orkiszowy, chleb z szatwig i lawendg, pierogi z kapustg, migsem i ziotami, rozgrzewajgce i uspokajajace
herbatki ziotowe, napoje ziotowe i soki, miéd z mniszka lekarskiego, nalewki z melisy i miety, syropy z kwiatéw czarnego
bzu, zielone kluseczki, pstrag w ziotowe]j koszulce, zupa czarownicy z siedmiu zidt czy herbatki literackie, ziotowe ciasteczka
antydepresyjne, twarozek z melisg i mieta.

Matopolska Wie$ Pachnaca Ziotami nie byta typowym szlakiem turystycznym, raczej zbiorem ok. 20 wyselekcjonowanych,
tematycznych gospodarstw agroturystycznych, potozonych gtéwnie w pasie od Pienin po Beskid Sadecki i Niski oraz na
pdtnoc od Nowego Sacza. Wszystkie gospodarstwa zostaty skategoryzowane wedtug wymogoéw okreslonych przez Polska
Federacje Turystyki Wiejskiej, a wiekszos¢ posiadata atesty ekologiczne. Egzotyczng ciekawostkg byt pensjonat w Harklowej,
prowadzony przez rodowitg Japonke i umozliwiajgcy kontakt z japoniskimi ziotami, specjatami i innymi elementami kultury
Kraju Kwitngcej Wisni.

Administrator: Sadecka Organizacja Turystyczna

Strona internetowa: Brak

Media spolecznoéciowe: https://www.youtube.com/watch?v=fSM_ThndBgA#:~:text= Szlak%200%20nazwie%20
%E2%80%9EMa%C5%820polska% 20Wie%C5%9B%20Pachn%C4%85ca

https://www.facebook.com/people/Ma%C5%820polska-Wie%C5%9B-Pachn%C4%85ca-Zio%C5%82ami/100057 194841975/
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MALOPOLSKI SZLAK WOD MINERALNYCH
SZLAK WOD MINERALNYCH Matopolski Szlak

Wéd Mineralnych

>

Rok powstania: 2016

Rodzaj szlaku: Samochodowy

Oznakowanie: Brak

Trasa szlaku: Zbior punktow

Charakterystyka szlaku / Walory i gtéwne atrakcje turystyczne:

Projekt ,Matopolski Szlak Wéd Mineralnych” (edycja 2016, 2017 i 2020) miat na celu stworzenie serwisu internetowego,
ktéry bedzie zawierat opisy, zdjecia i lokalizacje co najmniej 40 miejsc na terenie Matopolski, gdzie mozna skosztowaé wéd
mineralnych. Jego celem byta ochrona i promocja nie tylko popularnych uzdrowisk (takich jak Krynica-Zdréj, Wysowa-Zdrdj,
Muszyna, Piwniczna-Zdréj, Szczawnica, Rabka-Zdréj), ale réwniez mniej znanych miejsc o walorach uzdrowiskowych. Wéd
mineralnych mozna spréobowaé zaréwno w pijalniach (najczescie]j za optata), jak i przy naturalnych zrédetkach, o ktérych
wiedzg tylko okoliczni mieszkancy. Internetowe wizytéwki zrédet zawierajg doktadny adres (ze wspétrzednymi GPS), sktad
mineralny wody, informacje historyczne i krajoznawcze oraz zdjecia pogladowe.

Projekt zrealizowano przy wsparciu finansowym Wojewddztwa Matopolskiego w ramach konkursu ofert z turystyki
pn. Matopolska Goscinna.

Szlak turystyki aktywnej (rowerowej) o podobnej nazwie wytyczyto Polskie Towarzystwo Turystyczno-Krajoznawcze. Cztery trasy

znajduja sie¢ pomiedzy Zegiestowem a Muszyna.

Administrator: Fundacja Instytut Mysli Innowacyjnej

Strona internetowa: http://www.mineralnamalopolska.pl/ wersje jezykowe: polska

https://malopolska.szlaki.pttk.pl/3280-pttk-malopolska-szlak-wod-mineralnych#: ~ :text=Projekt%20
wsp%C3%B3%C5%82finansowany%20przez %20Urz%C4%85d%20Marsza%C5%82kowski%20Wojew%C3%B3dztwa
wersje jezykowe: polska, angielska, niemiecka, stoweriska

Media spotecznosciowe: https://www.facebook.com/MineralnaMalopolska/

Inna strona: https://visitmalopolska.pl/obiekt/-/poi/trasa-rowerowa-szlakiem-wod-mineralnych#: ~ :text=Jednym%202z%20
nich%20jest%20w%C5%82a% C5%9Bnie%20Szlak

Promocja:

*  Bezptatna aplikacja na smartfony z systemem operacyjnym Android (2017)
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MALOPOLSKI SZLAK MIODOWY

Rok powstania: 2021

Rodzaj szlaku: Samochodowy

Oznakowanie: Brak

Trasa szlaku: Zbior punktéw

Charakterystyka szlaku / Walory i gtéwne atrakcje turystyczne:

Matopolski Szlak Miodowy prezentuje bogate dziedzictwo pszczelarskie wschodniej Matopolski. Znalazto sie na nim
39 atrakgji, w tym 30 pasiek edukacyjnych i otwartych na turyste, potozonych na trasie od Powisla Dabrowskiego po Ziemie
Sadecka. Uzupetniaja je inne obiekty (parki, lokalne targi) oraz wydarzenia zwigzane z pszczotami i miodem.

W 2021 r. zostata wydana mapka ,Miodowy Szlak” (w ramach projektu ,Matopolskie pasieki na turystycznym szlaku 2021
realizowanego przez Tarnowskg Organizacje Turystyczna i dofinansowanego z otwartego konkursu ofert na realizacje zadan
publicznych Wojewddztwa Matopolskiego pn. ,,Matopolska Pszczota”). Dzieki temu projektowi na terenie subregionu
tarnowskiego powstato 15 kieszonkowych ogrodéw miododajnych.

Administrator: Brak

Wydarzenia:
o Swieto Owocédw i Produktéw Pszczelich w Plesnie
o Swieto Wina i Miodu w Gromniku

e Krakowskie Miodobranie (31 edycji) — $wieto matopolskich pszczelarzy

61




SZLAK OSCYPKOWY

Rok powstania: 2008

Rodzaj szlaku: Samochodowo-pieszy

Oznakowanie: Drogowskazy w stylu regionalnym, tablice informacyjne

Trasa szlaku: Zbior punktéw (33)

Charakterystyka szlaku / Walory i gtéwne atrakcje turystyczne:

Prace nad koncepcja szlaku rozpoczeto ok. 2000 r. z inicjatywy Regionalnego Zarzagdu Hodowcow Kéz i Owiec. W lutym
2008 r. oscypek uzyskaty status Chronionej Nazwy Pochodzenia (jako drugi, po bryndzy podhalarskiej, polski produkt).
W tym samym roku w Urzedzie Marszatkowskim w Krakowie w ramach projektu Matopolskiej Organizacji Turystycznej

pt. ,Matopolska goscinna” ztozono wniosek o utworzenie Szlaku Oscypkowego. Gtéwnym celem projektu byta promocja
regionalnego dziedzictwa kulturowego (tradycje pasterskie) i kulinarnego (wyréb najpopularniejszego polskiego sera).

Szlak Oscypkowy zrzeszat ponad 30 bacéwek na obszarze szesciu powiatéw (najpierw tatrzarniskiego, nowotarskiego

i zywieckiego, a od 2010 r. takze suskiego, limanowskiego i nowosgdeckiego). Wszystkie obiekty zostaty przebadane

pod wzgledem weterynaryjnym (zdrowie wypasanego stada owiec) oraz sanitarnym. Dodatkowo bacowie poddawani

byli okresowym kontrolom pod katem przestrzegania zasad i norm wytwarzania produktu regionalnego (ksztatt, sktad,
technologia). Wizyta w bacéwce miata by¢ bowiem gwarancja oryginalnosci wyrobu (tak czesto podrabianego w catym kraju)
oraz okazjg do nawigzania bezposrednich relacji turysta — baca.

Problemy z przestrzeganiem rygorystycznych przepiséw, jak réwniez zmiana preferencji smakowych turystow (wybér seréw
z mleka krowiego lub mieszanego) przyczynity sie do spadku popularnosci trasy. Aktualnie w Tatrzanskiej Agencji Rozwoju,
Promocji i Kultury nikt nie zajmuje sie koordynacjg Szlaku Oscypkowego.

Nadal jednak w Zakopanem i Zywcu odbywaija sie wydarzenia, ktérych motywem przewodnim jest oscypek.

Administrator: Tatrzariska Agencja Rozwoju, Promocji i Kultury

Strona internetowa: https://www.tatry.pl/atrakcje/szlak-oscypkowy wersje jezykowe: polska

Media spolecznoéciowe: https://www.youtube.com/watch?v=gxJwS2vbDkg

https://www.youtube.com/watch?v=XwoR8x6CcJQ

Inna strona: https://ezakopane.pl/turystyka/szlakiem-oscypka/

https://informatoriumkarpackie.pl/milosnicy-regionu/wedrowanie/szlak-oscypkowy

Wydarzenia:
e  Festiwal Oscypka i Seréw Wszelakich w Zakopanem (w ramach Europejskich Targéw Produktéw Regionalnych)
e Festiwal Folkowy ,OscypekFest” w Zywcu

62



https://www.tatry.pl/atrakcje/szlak-oscypkowy
https://www.youtube.com/watch?v=gxJwS2vbDkg
https://www.youtube.com/watch?v=XwoR8x6CcJQ
https://ezakopane.pl/turystyka/szlakiem-oscypka/
https://informatoriumkarpackie.pl/milosnicy-regionu/wedrowanie/szlak-oscypkowy

PODKARPACKIE

> Jasielski

JASIELSKI SZLAK WINNY 8zlak Winny

Rok powstania: 2015

Rodzaj szlaku: Samochodowy

Oznakowanie: Brak

Trasa szlaku: zbisr punktéw

Charakterystyka szlaku / Walory i gléwne atrakcje turystyczne:

Jasto okreélane jest mianem ,stolicy odrodzonego winiarstwa polskiego”. Tutaj Roman Mysliwiec w 1984 r. zatozyt
pierwsza nowoczesng polskg winnice, eksperymentowat z uprawg odpornych odmian winoro$li, tutaj powstata pierwsza
w Polsce miejska winnica, tutaj odbywa sie najwieksza w kraju impreza winiarska — Miedzynarodowe Dni Wina, tutaj dziata
Podkarpacka Akademia Wina.

Jasielski Szlak Winny byt lokalng trasa turystyczng obejmujaca miasto i jego najblizsze okolice. Gtéwnym celem utworzenia
takiej $ciezki winnej byta promocja jasielskiego wina oraz innych specjatéw regionalnej kuchni. Na szlaku znalazto sie

16 winnic uwzglednionych w strategii wizerunkowej miasta Jasta. Wéréd nich byta tez Winnica Golesz nalezaca do nestora
polskich winiarzy R. Mysliwca. Aktualnie z powodu braku checi wspdtpracy whascicieli winnic szlak nie funkcjonuije.

Administrator: Wydziatu Kultury Sportu i Spraw Spotecznych UM Jasto

Jasielskie Stowarzyszenie Winiarzy ,,Vinum pro cultura”

Inna strona: https://www.dniwina.pl/jasielski-szlak-winny/

https://www.winiarze-jaslo.pl/jasielski-szlak-winny

https://citik.jaslo.pl/enoturystyka/

Wydarzenia:

*  Miedzynarodowe Dni Wina (ostatni weekend wakacji)
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WIELKOPOLSKIE

POZNANSKI SZLAK KULINARNY

Rok powstania: 2022

Rodzaj szlaku: Pieszy

Oznakowanie: Brak

Trasa szlaku: Zbiér punktéw

Charakterystyka szlaku / Walory i gtéwne atrakcje turystyczne:

Pierwotnie szlak miat nosi¢ nazwe , Poznanski Szlak Pyry” i faczy¢ restauracje podajgce typowe dla stolicy Wielkopolski dania
z ziemniakéw. Gtéwnym punktem trasy miato byé Poznariskie Muzeum Pyry, gdzie mozna pozna¢ historie i ciekawostki na
temat tego specjatu, a takze 12 restauracji serwujacych dania z pyra w roli gtéwnej. Na liscie rekomendowanych znalazty sie
lokale z kuchnia tradycyjng, domowa, jak réwniez takie, ktére nie bojg sie nowoczesnosci i eksperymentéw. Pyre mozna wiec
znalez¢ w plyndzach, szagéwkach, podang z tradycyjnym gzikiem, ale takze jako dodatek do... o$miornicy.

Poznanski Szlak Kulinarny miat by¢ projektem otwartym. Obecnie jednak przewodnia idea szlaku nie jest rozwijana, a akcent
promocyjny zostat przeniesiony na fine dining. Wedtug prezesa PLOT projekt zostat czasowo zawieszony.

Administrator: Poznariska Lokalna Organizacja Turystyczna

Strona internetowa: https:/kulinarny.poznan.travel/ wersje jezykowe: polska, (nie dziata)
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5.3. Szlaki powstajace / projektowane

W wyniku przeprowadzonej inwentaryzacji udato sie réwniez zidentyfikowac kilka szlakéw kulinarnych, ktére
sg aktualnie przygotowywane przez rézne podmioty. Projekty te sa na réznych etapach rozwoju, niektére
dopiero w fazie koncepcyjnej, inne juz tuz przed wdrozeniem w zycie. Nie mozna wiec zatozy¢, ze wszystkie
wspomniane tu trasy rzeczywiscie powstang, ale przytoczone informacje dajg pewien obraz prac nad
rozwojem tego rodzaju oferty turystyki kulinarne;j.

Optymistyczny jest fakt, ze pojawita sie szansa na powstanie szlakéw kulinarnych w wojewdédztwie tédzkim
i zachodniopomorskim, czyli w dwoch regionach, w ktérych do tej pory nie byto takich tras. Na Pomorzu
Zachodnim juz w 2015 r. opracowano wprawdzie koncepcje szlaku ,Parki, ogrody i smaki Pomorza
Zachodniego"’, ale nie zostata ona wdrozona w zycie. Obecnie rozwijane sg za to dwa kolejne projekty: , Szlak
Winnic Pomorza Zachodniego” (nazwa robocza — prowadzona jest inwentaryzacja i badanie potencjatu) oraz
transgraniczny, polsko-niemiecki ,Szlak Piwa i Wina” (spotkania bilateralne, wizyty studyjne). W kédzkiem
natomiast istniat kiedy$ projekt pt. ,Smaki regionu tédzkiego”, ale w rzeczywistosci byta to tylko mapa
gospodarstw agroturystycznych i wytwércéw produktéw regionalnych. Wytyczono tez miejski Szlak
Piwowarski w Piotrkowie Trybunalskim. Aktualnie planowane jest powotanie tédzkiego Szlaku Winiarskiego,
ktérego koordynatorem ma by¢ nowo powstate Stowarzyszenie Winiarzy Ziemi kodzkiej.

W 2023 r. Tarnowska Organizacja Turystyczna uzyskata dotacje z Ministerstwa Sportu i Turystyki® na
utworzeniu szlaku kulinarnego na obszarze Polskiej Marki Turystycznej enoTARNOWSKIE. Zadanie polegato
na zainicjowaniu wspofpracy podmiotéw marki w celu stworzenia szlaku dla smakoszy, oznaczeniu wybranych
punktoéw/atrakcji turystycznych oraz promocji nowo utworzonej trasy w kontekscie rozwoju slow food travel
i terapii postcovidowej. Ostatecznie szlak wiedzie do 13 winnic ,polskiej Toskanii”. Uzupetnieniem oferty
enoturystycznej sa wyroby lokalnych producentéw — tradycyjne potrawy i produkty, takie jak: Piekny Jas,
suska sechlonska, koziotki, bachlorze, Suspaj, a takze sery, wedliny, chleby, miody. Projekt byt promowany
m.in. w Internecie i podczas siedmiu odrebnych wydarzerr plenerowych o tematyce enoturystyczne;.
W listopadzie 2024 r. odbyty sie Wielkie Tarnowskie Dionizje z Orszakiem $w. Marcina. Na razie jednak nie
mozna powiedzie¢, ze budowa szlaku zostata zakoriczona.

Bardzo zaawansowane s3 tez prace nad realizacjg szlaku winnic wojewddztwa $lgskiego. Szczegdty na
razie trzymane sg w tajemnicy, ale z duzym prawdopodobienstwem mozna zaktadaé, ze projekt zakoriczy
sie sukcesem, poniewaz zarzadza nim do$wiadczona Slaska Organizacja Turystyczna. O nadzwyczajnej
popularnosci $ciezek winnych przekonuja réwniez plany zarzadu Polskiego Klastra Enoturystycznego, ktéry
przymierza sie do utworzenia szlaku winnego w skali catego kraju.

7

https://turystyka.wzp.pl/sites/default/files/koncepcji_szlaku_parki_ogrody_05_10.pdf
8 kaczna warto$é projektu ,enoTARNOWSKIE dla smakoszy!” wyniosta: 315 250,00 zt, warto$¢ dofinansowania: 270 000,00 zt.
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6. Funkcjonowanie szlakéw kulinarnych
-]

6.1. Podstawowe informacje

Przeprowadzona inwentaryzacja pozwolita na zidentyfikowanie 36 przedsiewzigé, ktére mozna uznac za
funkcjonujace szlaki kulinarne. Zlokalizowane sa one na terenie niemal catej Polski, w 14 wojewddztwach,
przy czym najwieksza ich koncentracja wystepuje w potudniowo-wschodniej czesci kraju (Matopolska,
Podkarpacie, Swigtokrzyskie, Lubelskie). Mozna doszukiwaé sie tu pewnych korelacji z jednej strony
z bogactwem kulinarnym regionu (mierzonym np. liczbg produktéw tradycyjnych na liscie MRiRW), z drugiej
za$ z poziomem rozwoju funkgji turystycznej obszaru. Jak dotgd tras kulinarnych nie posiadajg wojewddztwa
tédzkie i zachodniopomorskie. Trwaja jednak prace nad ich organizacjg (por. rozdz. 5.3).

Najstarszymi szlakami kulinarnymi w Polsce s3: Sandomierski Szlak Jabtkowy (powstaty w 2005 r.), Lubuski
Szlak Wina i Miodu (2007), Szlak Kulinarny Centrum Gdyni (2008) i Sliwkowy Szlak (2009). Wiegkszosé
z istniejacych tras powstata jednak w drugiej dekadzie XXI w., najwiecej w 2015 (6) i 2016 r. (4). Najkrotsza
historie, bo od 2023 r. maja: Torunski Piernikowy Szlak Kulinarny i Wielkopolski Szlak Winnic, a takze bedacy
ciggle w realizacji Szlak Truskawek Kaszubskich (od 2024 r.). Rys. 5 prezentuje strukture szlakéw kulinarnych
w Polsce wg roku powstania.

6 .

Liczba szlakéw
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Rok

Rys. 5. Szlaki kulinarne w Polsce wg roku powstania
(Zrodto: opracowanie wiasne)

Kolorem szarym zaznaczono szlaki juz nieistniejace.

Niemal wszystkie szlaki kulinarne w Polsce majg zasieg lokalny lub regionalnych. Dotyczy to rowniez tras
transgranicznych, ktére wprawdzie wychodzg poza granice kraju, ale na niewielkie odlegtosci i prowadza
zaledwie do kilku punktéw (Karpacki Szlak Wina, Szlak Historycznych Receptur, Szlakiem tradycji i produkcji
regionalnej w polsko-czeskim regionie...). Ich miedzynarodowy charakter wynika wytgcznie z wymogow
unijnych programow, z ktérych pozyskiwane byty srodki finansowe. Trzy szlaki sg trasami miejskimi (Biatystok,
Gdynia i Poznan). O ponadregionalnym zasiegu mozemy moéwi¢ wiasciwe tylko w dwéch przypadkach:
Wielkiego Goscinca Litewskiego (woj. mazowieckie i podlaskie) oraz Lubelsko-Podkarpackiego Szlaku
Karpia (ale dzi$ cze$¢ podkarpacka praktycznie nie funkcjonuje). Taki stan wynika z faktu, ze granice
administracyjne wojewddztw sg niezwykle silng barierg w rozwoju inicjatyw szlakowych w Polsce. Decyduja
o tym zaréwno podstawowe struktury organizacyjne, jak i dominujgcy sposéb finansowania (z budzetéw
urzeddw marszatkowskich).
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6.2. Podmioty zarzadzajace

Pod wzgledem formalnoprawnym podmiotami zarzadzajacymi szlakami kulinarnymi sa przede wszystkim
stowarzyszenia, w tym oczywiscie stowarzyszenia turystyczne. Najbardziej aktywnie i z najwiekszym
rozmachem dziatajg regionalne organizacje turystyczne. Do duzych projektéw zarzadzanych przez ROT-y
naleza: ,Smaki Dolnego S'Ialska" (DOT), Lubuski Szlak Wina i Miodu (LROT ,LOTUR"), ,Opolski Bifyj”
(ORQT), Szlak Historycznych Receptur (PROT) i Szlak Kulinarny ,Slaskie Smaki” (SOT). W mniejszej skali
administratorami tras sa takze lokalne organizacje turystyczne, np. Gorczanska Organizacja Turystyczna
(Matopolski Szlak Winny), LOT ,Ziemia Mrggowska” (Szlak Maslanki Mragowskiej) czy LOT w Toruniu
(Torunski Piernikowy Szlak Kulinarny). Specjalnie do zarzgdzania szlakiem zostaty z kolei powotane: LOT
.Wielki Gosciniec Litewski” i Stowarzyszenie ,Podlaskie Smaki”.

Istniejg takze stowarzyszenia o innym charakterze i profilu, dla ktérych tworzenie i koordynacja szlakow
kulinarnych jest jednym z wielu celéw dziatania na rzecz rozwoju catego regionu (np. Stowarzyszenie
na Rzecz Rozwoju i Promocji Podkarpacia ,Pro Carpathia” zarzadzajace dwoma projektami: Karpackim
Szlakiem Wina i ,,Podkarpackimi Smakami”) lub danej branzy. W tej drugiej grupie wyrdzniajg sie zwtaszcza
regionalne stowarzyszenia winiarzy, tworzace w ostatnich latach liczne szlaki wina, a takze Stowarzyszenie
W.A.R.K.A. (Szlak Jabtkowy w Najwiekszym Sadzie Europy).

Innym rodzajem stowarzyszenia zajmujagcym sie szlakami kulinarnymi niejako ,przy okazji” sg lokalne
grupy dziatania (w tym takze rybackie LGD). Stawiaja one sobie za cel dziatania na rzecz rozwoju lokalnej
gospodarki i spofecznosci, zachowania dziedzictwa kulturowego (w tym i kulinarnego), wspierania
producentéw wyroboéw tradycyjnych itd. Szlaki kulinarne sg tylko jednym z narzedzi realizacji tych celow.
Podobny charakter ma dziatalnoé¢ Swietokrzyskiego Osrodka Doradztwa Rolniczego w Modliszewicach
(,,éwietokrzyska Kuznia Smakow").

W pojedynczych przypadkach administratorami szlakéw kulinarnych sa takze: fundacje (4), prywatne
przedsiebiorstwo (1), agencja (1), osrodek doradztwa rolniczego (1), samorzgdowa instytucja kultury (1),
gminny osrodek kultury (1), urzad marszatkowski (1) i starostwo powiatowe (1).

Taka struktura wtasnosciowa i organizacyjna sprawia, ze szlakami kulinarnymi z reguty zajmuja si¢ jedynie
pojedyncze osoby, najczesciej w ramach swoich znacznie szerszych obowigzkéw zawodowych lub tez
doraznie, w ramach dziatalnosci spotecznej. Z informacji uzyskanych podczas rozméw telefonicznych wynika,
ze niemal we wszystkich przypadkach jest to od 1 do 3 pracownikéw (przy czym az 16 szlakami opiekuje
sie tylko jedna osoba). Wigkszy zespdt oséb zaangazowanych w projekt zgtosili jedynie administratorzy
Swietokrzyskiej Kuzni Smakéw (4 + 8 w terenie, ale jest to najwiekszy szlak kulinarny w Polsce, liczacy 103
obiekty), Sandomierskiego Szlaku Jabtkowego (5 + 3) i Sandomierskiego Szlaku Winiarskiego (5-6). Zdarzaty
sie jednak i takie trasy, ktére nie miaty zadnego statego opiekuna (np. w wyniku zakoriczeniu projektu,
w fazie schytkowej istnienia szlaku lub przyjetego modelu ,,doraznego rozwigzywania probleméw”). Badanie
ujawnifo bardzo skromne zasoby ludzkie podmiotéw zarzadzajgcych szlakami kulinarnymi, a niekiedy wrecz
powazne braki kadrowe w tym zakresie.
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6.3. Zakres dziatlan koordynatora szlaku

Interesujgco przedstawiajg si¢ odpowiedzi respondentéw na pytanie o skale i zakres dziatalnosci
nadrzednego podmiotu na szlaku. Wszyscy rozméwcy podkreslali, ze petni on bardzo wazng, wrecz
kluczowg role dla sprawnego funkcjonowania catego przedsiewziecia. Zazwyczaj organizacja wiodaca
(lub jej kierownik, prezes) byta pomystodawcg, twércg idei i koncepdji szlaku, inicjowata tez powstanie
i rozwdj projektu, poszukiwata partneréw, przekonywata do realizacji trasy przedsiebiorcow i mieszkaricow.
Wyjatkiem od tej reguly jest Agencja Rozwoju Gdyni Sp. z o.0., ktéra administruje Szlakiem Kulinarnym
Centrum Gdyni na zlecenie Urzedu Miasta. Stosunkowo rzadko zarzadca szlaku kulinarnego zajmuje
sie jego wytyczaniem i oznakowaniem. Wynika to z jednej strony ze specyfiki tego rodzaju tras (zbiér
punktéw), z drugiej zas z duzych problemoéw zwigzanych z realizacjg znakowania w terenie. Obejmujg one
m.in. ograniczenia formalnoprawne (konieczno$¢ uzyskania odpowiednich zezwoler na ustawienie znakéw),
bariere finansowa (wysokie koszty wytworzenia, a potem statej renowacji znakéw i tablic informacyjnych)
i organizacyjng (koniecznos$¢ przygotowania wniosku o dofinansowanie). W efekcie oznakowane w terenie
sg tylko pojedyncze szlaki kulinarne. Dodatkowe problemy pojawiaja si¢ w przypadku szlakéw wina i piwa,
gdyz restrykcyjne przepisy Ustawy o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi reguluja nie
tylko wszelkie formy promocji (propagowania), ale i zwyktej informacji o napojach alkoholowych.

Zdecydowana wigkszo$¢ rozméwcdw podkreslata, ze gtéwnym zadaniem administratora jest budowanie
i zarzadzanie tworzonym partnerstwem, inicjowanie i wzmacnianie wszelkich dziatarn zmierzajgcych do
zacies$niania wspotpracy. Stuzy temu m.in. aktywizacja cztonkéw szlaku, zapewnianie komunikacji i przeptywu
informacji miedzy poszczegdlnymi podmiotami, tagodzenie konfliktéw, przekonywanie do wspoétdziatania
oraz ukazywanie korzysci z kooperacji. Cze$¢ respondentéw przyznawata jednak, ze mimo podejmowanych
wysitkdw partnerzy szlaku nie wykazujg duzej checi wspdtpracy, wzajemnej pomocy i promocji, polecania
irekomendowania si¢ nawzajem, wrecz odnosza sie do siebie nieufnie, traktujg jako podmioty konkurencyjne,
przedktadajg wtasne partykularne cele nad ogdélny rozwdj szlaku. Znaczaco utrudnia to budowanie produktu
sieciowego, jakim jest kazdy szlak kulinarny.

Drugim strategicznym celem koordynatora szlaku jest podejmowanie dziatarn marketingowych
zapewniajgcych spéjnosc (takze graficzna) i jednolitosé przekazéw promocyjno-informacyjnych. Dotyczy
to zaréwno prowadzenia tradycyjnej dziatalnosci wydawniczej (publikacje promocyjne, popularnonaukowe
i — zdecydowanie rzadziej — naukowe), jak i wykorzystania elektronicznych kanatéw komunikacji. W tym drugim
przypadku zadania zaprojektowania i stworzenia strony internetowej, profilu w mediach spotecznosciowych
czy aplikacji mobilnej zlecane s3 na zewnatrz, specjalistom IT lub agencjom zajmujgcym sie komunikacjg
w Internecie (outsourcing). Po wykonaniu takiego narzedzia zarzgdzajacy szlakiem juz we wtasnym zakresie
zajmuje sie administrowaniem strong internetows, profilem na Facebooku lub Instagramie: uzupetnianiem
na biezgco informacji, udostepnianiem zdje¢ lub filméw wideo. Ograniczone zasoby kadrowe sprawiajg
jednak, ze jesli nagle zabraknie pracownika z takimi umiejetnosciami internetowe zrédta informacji staja sie
nieaktualne, zamieraja.

Wreszcie, w ramach trzeciej grupy kluczowych zadan instytucje nadzorujgce powszechnie angazuja sie
w organizacje i koordynacje (jesli sg to inicjatywy partneréw) réznorodnych wydarzen ,,ozywiajagcych” szlak.
Sa to np. Swieta szlaku, festiwale kulinarne, pokazy, warsztaty, spotkania ze znanymi ludzmi.

Efektywna realizacja wszystkich wymienionych zadan wymaga jednak znaczacych $rodkéw finansowych.
Naczelng troskg zarzadzajgcych jest wiec zapewnienie odpowiednich funduszy, ktére umozliwig prawidtowe
funkcjonowanie szlaku. Obejmuje to podejmowanie wszelkich dziatari zmierzajgcych do poszukiwania
pieniedzy we wtasnym budzecie, jak i pozyskiwania ich ze zrédet zewnetrznych.
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6.4. Budzety i zrodla finansowania

Polskie szlaki kulinarne sg ewidentnie niedoinwestowane i nie posiadajg statego finansowania. Chlubnym
wyjatkiem jest Szlak Kulinarny ,Slaskie Smaki”, ktéry ma zapewniony stabilny, coroczny budzet w ramach
Slaskiej Organizacji Turystycznej. Podobnymi $rodkami dysponuje Wielkopolskie Stowarzyszenie Winiarzy,
ale na cata swa dziatalno$¢, nie tylko zarzgdzanie Wielkopolskim Szlakiem Winnic. Wtasciwie jeszcze
tylko Stowarzyszenie W.A.RK.A. oraz LOT ,Ziemia Mraggowska” przyznaly, ze posiadajg zapewnione
co rok znaczace $rodki na funkcjonowanie szlaku. W pierwszym przypadku pochodzg one z budzetu
obywatelskiego, w drugim - dzieki wsparciu silnego partnera biznesowego (Spétdzielnia Mleczarska
Mlekpol)’. Zabezpieczone finansowanie majg takze trasy, ktérymi opiekuja sie samorzady (np. urzedy
marszatkowskie), ale s3 to zdecydowanie mniejsze $rodki. Wiekszo$¢ ankietowanych przyznata, ze ich
staly budzet na szlaki waha sie od kilku do kilkunastu, co najwyzej kilkudziesieciu tys. zt. Pochodza one
przede wszystkim ze sktadek cztonkowskich, dotacji i wiasnej dziatalnosci gospodarczej. Newralgiczny dla
planowania rozwoju szlaku jest brak pewnosci ciggtosci finansowania.

Niewielki staty budzet zarzgdcy szlaku musi wiec by¢ uzupetniany o $rodki zewnetrzne. Najpopularniejszym
ich zrédtem s3 ogtaszane przez urzedy marszatkowskie konkursy na realizacje zadan zleconych. Ale co roku
ich priorytety i zakres oczekiwanych dziatari zmieniajg sie. Dodatkowymi czynnikami zniechecajgcymi do
skfadania aplikacji sa: konieczno$¢ przygotowania obszernego wniosku (nakfad pracy nieadekwatny do
mozliwej do uzyskania wysokosci subwencji) oraz subiektywne przekonanie, ze przyznane dofinansowania
sg formg ,ukrytej dotacji” dla duzych i zastuzonych organizacji (np. PTTK — znakowanie szlakéw, LGD -
produkty tradycyjne, KGW — wiejska gastronomia).

W zdecydowanie mniejszym stopniu na rozwdj szlakéw kulinarnych pozyskiwane sg pieniadze z dotac;ji
Ministerstwa Sportu i Turystyki. Najwieksze $rodki pochodzg jednak z realizacji projektéw w ramach
zagranicznych programoéw. Przygotowanie wnioskéw aplikacyjnych w tych konkursach wymaga jeszcze
wiekszego nakfadu czasu i pracy, a takze posiadania pewnego doswiadczenia i umiejetnosci. Nie wszyscy
administratorzy szlakéw kulinarnych sg w stanie sprostac tym wyzwaniom. Doswiadczone podmioty chetnie
jednak korzystajg z tych zrédet, gdyz daja one dostep do naprawde duzych srodkéw, umozliwiajacych
realizacje ambitnych i nowoczesnych przedsiewzie¢'®. Mogg by¢ to zresztg mniejsze, ale liczne projekty.
Rekordzista (Sandomierski Szlak Jabtkowy) od momentu powstania w 2005 r. zrealizowat ponad 20 projektéw
sfinansowanych z bardzo réznych funduszy.

Najczescie] wykorzystywane przez polskie szlaki kulinarne byty/sg oczywiscie fundusze Unii Europejskiej
(w przesztodci Europejski Fundusz Spoteczny /m.in. program ,Turystyka — wspdlna sprawa”/, obecnie
Europejski Fundusz Rozwoju Regionalnego ,Krajowa Sie¢ Obszaréow Wiejskich” Programu Rozwoju
Obszaréow Wiejskich na lata 2014-2020, na obszarach przygranicznych: Europejski Fundusz Rozwoju
Regionalnego Interreg Polska-Czechy, Polska-Stowacja lub Polska-Litwa), ale takze Srodki pochodzace
z Polsko-Amerykanskiej Fundacji Wolnosci czy szwajcarskiego programu wspdtpracy z nowymi krajami
cztonkowskimi Unii Europejskiej.

Podstawowym problemem dziatalnosci w systemie projektowym jest niepewnosé wyniku konkursu, doraznosé
dziatania i nietrwatos$¢ efektéw, wynikajaca z krétkotrwatosci finansowania (braku $rodkéw po zakoriczeniu
realizacji projektu). Zagrozeniem jest takze instrumentalne traktowanie szlakéw przez doswiadczonych
beneficjentéw jako tatwego sposobu na pozyskanie pieniedzy, a nie celu samego w sobie. Niepozadanym
efektem sa wtedy szlaki , porzucone” po uptynieciu wymaganego okresu zapewnienia trwatosci projektu.

7 Nie wszyscy administratorzy szlakéw chcieli jednak udziela¢ odpowiedzi na pytanie o wysokos$¢ budzetu.

10-Przyktadowo, budzet projektu Karkonoskiej Agencji Rozwoju Regionalnego S.A. pn. Szlakiem tradycji i produkcji regionalnej w polsko-czeskim regionie
Kotliny Jeleniogdrskiej, Gor Izerskich i Karkonoszy osiggnat wartos¢ ponad 290 tys. euro, z czego 85% pochodzito z Europejskiego Funduszu Rozwoju
Regionalnego.
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6.5. Certyfikacja ustug i podmiotéw

Podrézowanie wigze sig z opuszczeniem bezpiecznej, ,oswojone]” przestrzeni i koniecznoscig ponoszenia
ryzyka przebywania w nieznanym otoczeniu, stykania sie z nowymi sytuacjami, obcymi ludzmi, niezrozumiatg
kulturg, odmienng przyrodg. Moze wigzac sie tez z ryzykiem zywieniowym, ktérego zrédtem sg tkwigce
w pokarmie zagrozenia fizyczne, chemiczne i biologiczne. Turysci kulinarni z reguty sa tego $wiadomi
i akceptujg ewentualne mozliwe konsekwencje. Tym niemniej i tak pozostajg jeszcze inne niekomfortowe
sytuacje zwigzane z koniecznoscig przetamywania przyzwyczajen i stereotypéw kulturowych dotyczacych
jedzenia, kontaktu z zywnoscia o niskiej jakosci, nieautentyczna lub sfatszowanymi produktami tradycyjnymi.

Niezwykle istotnym zagadnieniem w kreowaniu oferty szlakéw kulinarnych jest wiec eliminacja tego
ryzyka, zaspokojenie zaréwno podstawowych potrzeb, jak i nierzadko wyrafinowanych oczekiwan turystéw
kulinarnych, zagwarantowanie oczekiwanej jakosci i oryginalnosci produktéw, zabezpieczenie odpowiednich
standardow obstugi gosci itp. Krétko méwige chodzi o zapewnienie pozadanej jakosci szlakéw kulinarnych,
cho¢ wybdr wymiaréw tej jakosci, ktére maja byé pod kontrolg nie jest zadaniem prostym. Zdaniem
J. Maciag (2015) jakos¢ szlakéw kulinarnych powinna by¢ zdefiniowana zaréwno pod wzgledem produktu
zywnosciowego (zwigzanego z podstawowymi funkcjami zywnosci), jak i produktu rynkowego (obejmujacego
cechy zapewniajace konkurencyjnos¢ i sukces na rynku). Zestawienie tych cech prezentuje tab. 1.

Tab. 1. Wymiary i charakterystyka jakosci szlaku kulinarnego

Jakos$¢ regionalnego produktu turystyki kulinarnej jako

produktu 2ywnosciowego produktu rynkowego
e zdrowotno$¢ (warto$é dietetyczna, kaloryczna, e identyfikowalno$¢ (dostawcy, producenta)
odzywcza i bezpieczeristwo) e funkcjonalnosc¢ i estetyka opakowania

e atrakcyjnosc sensoryczna (wyglad, zapach, smak itp.) e gwarandja rynkowa (pewnos¢, rzetelnoéé, jakosd)

*  dyspozycyjnosc (trwatos¢, tatwosc przygotowania) e informacja o produkcie (np. o jego skfadnikach)

. tradycyjne mgtody produkcji (zgodnosé . . dostepnos¢ (mozliwosé zakupu)
z recepturami, wykorzystanie typowych surowcéw) e cena (wartos$¢ dla klienta, relacja cena — jako$¢)
*  etyczno$é (wynikajaca m.in. z religii, zasad )

zrbwnowazonej i odpowiedzialnej gospodarki) *  autentyczno$c (unikatowosc, oryginalnost,

egzotycznosd, atrakcyjnosé kulinarna)

e jakosc¢ obstugi klienta w podmiotach
gastronomicznych

. marka

Zrédho: opracowanie wiasne na podstawie Maciag (2015)

Wyniki badan polskich i zagranicznych naukowcéw dowodza, ze o atrakcyjnosci kulinarnej obszaru,
niezaleznie od réznic kulturowych, decyduja podobne cechy produktu gastronomicznego. A. Kowalczyk
(2005) wymienia czynniki podstawowe: odmiennosé, zréznicowanie, tradycyjnosé i autentycznos$é zywnosci
oraz czynniki dodatkowe: cenaiwtasciwosci zdrowotne. Nie bezznaczenia sg takze niezwigzane bezposrednio
ze sztukg kulinarng, ale wynikajgce z ogdlnej atrakcyjnosci destynacji: walory i zagospodarowanie
turystyczne, dostepnosé komunikacyjna oraz promocja. Na to wszystko naktadaja sie czynniki zewnetrzne
(spoza obszaru), takie jak: stawa kulinarna, obowigzujgca moda i nawyki kulinarne klientéw. Z kolei Correia
i in. (2008) — potwierdzajac, ze dominujgca role w ksztattowaniu satysfakgji klienta odgrywa jako$¢ produktu
gastronomicznego — wskazujg na szczegdlna role: produktéw tradycyjnych i regionalnych, sposobu podania,
oryginalnosci, egzotyki oraz obstugi przez personel.
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Trzeba przy tym wyraznie podkresli¢, ze o jakosci szlaku kulinarnego decyduje nie tylko jakos$¢ produktu
gastronomicznego (zywnosciowego), ale takze jako$¢ pozostatych ustug, z ktérych korzystajg turysci
(noclegowych, transportowych, przewodnickich, informacji turystycznej itp.). Z punktu widzenia klienta
jakos¢ catego szlaku kulinarnego jest taka, jak jako$é najstabszego ogniwa w turystycznym taricuchu wartosci.
Jakos¢ wptywa silnie i bezposrednio na satysfakcje klienta, postrzeganie przez niego wartosci produktu
(akceptacja ceny, sktonnos¢ do wiekszych wydatkéw w przysztosci) oraz jego zachowania pozakupowe
(lojalnos¢, powroty na szlak, rekomendacje ustne i w Internecie).

Ze wszystkich wymienionych powoddéw szeroko rozumiana jakos¢ jest kluczowa dla rynkowego sukcesu
szlaku kulinarnego. Zarzadca tego typu szlaku powinien podejmowaé systemowe dziatania obejmujace
weryfikacje i kontrole jakosci zaréwno produktéw zywnosciowych (bezpieczenstwo, gwarancja oryginalnosci,
tradycyjnosci i niepowtarzalnosci) i ustug $wiadczonych przez partneréw szlaku, jak i kompleksowego
produktu szlaku (rozumianego jako cato$¢ przezytego doswiadczenia podczas wedréwki po szlaku).

Jednym z najczesciej wykorzystywanych sposobéw zapewniania pozadanej jakosci jest certyfikacja
produktéw i ustug (obiektéw). Istotne jest przy tym, by nie byta to tylko kontrola jakosci na wejsciu
(w momencie otwierania szlaku lub przystepowania do niego jakiegos podmiotu), ale by jako$¢ monitorowac
ciaggle, regularnie jg weryfikowad, np. poprzez cykliczne odnawianie certyfikatow.

Regulamin certyfikacji powinien rozstrzygaé nastepujace kwestie: warunki wejscia i wyjscia (do/z projektu),
standardy jakosci oraz metody ich monitorowania, kontroli i doskonalenia, sposéb budowania marki oraz
finansowania dziatalnosci szlaku, w tym jasne okreslenie obowigzkéw certyfikowanego podmiotu oraz
mozliwe do osiggniecia korzysci ekonomiczne i wizerunkowe. Dobrze jest, jesli o tym, czy i w jakim zakresie
kandydat spetnia wymagania certyfikacji rozstrzyga obiektywne, zewnetrzne ciato, np. specjalna kapituta
(komisja) sktadajaca sie z niekwestionowanych autorytetéw kulinarnych i turystycznych. Ostateczna decyzja
o przyjeciu do szlaku i nadaniu certyfikatu z reguty i tak nalezy do zarzadcy trasy.

Podmiot moze zosta¢ wykluczony z projektu i pozbawiony certyfikatu za niespetnianie wymagan
regulaminowych (moze sig to réwniez wigzac z karami umownymi). Takie sytuacje wystepuja jednak raczej
sporadycznie, gdyz liderzy szlakéw starajg sie do nich nie dopuszczaé, chociazby z uwagi na koniecznosé
aktualizacji materiatéw promocyjnych (dodatkowe koszty). Dziatajg tutaj z jednej strony mechanizmy
formalnoprawne (zawarta umowa), z drugiej za$ kontrola spoteczna (nieformalne wptywy cztonkéw sieci).

Pierwszym duzym systemem certyfikacyjnym ustug gastronomicznych w Polsce byt projekt , Matopolska
Trasa Smakoszy — certyfikacja regionalnych karczm Matopolski jako element podnoszenia jakosci ustug
turystycznych” zrealizowany przez Matopolskg Organizacje Turystyczng przy wsparciu finansowym
Ministerstwa Sportu i Turystyki i Wojewddztwa Matopolskiego (konkurs ,Matopolska Goscinna”). Jego
efektem byto opracowanie ,Ksiegi jakosci gastronomii regionalnej, czyli o czym karczmarz wiedzie¢
powinien”, zawierajgce m.in. zasady certyfikacji karczm regionalnych, kompendium wiedzy o dziedzictwie
kulinarnym Matopolski oraz zestaw dokumentéw zwigzanych z certyfikacjg (m.in. regulamin pracy Kapituty,
karta zgtoszenia, bon konsumpcyjny dla zespotu oceniajgcego, kwestionariusz ankiety)'". Przy ocenie
zakfadéw gastronomicznych brano pod uwage szerokie spektrum cech, m.in. nawigzanie do tradyc;ji
regionalnej, higiene i czysto$é, udogodnienia dla klienta, jako$¢ obstugi kelnerskiej, wykorzystanie
produktow regionalnych oraz elementy promocji i marketingu. Publikacja stata sie wzorem i inspiracjg dla
kolejnych inicjatyw certyfikacyjnych. Z doswiadczerh Matopolskiej Organizacji Turystycznej czerpata m.in. jej
$laska odpowiedniczka przy organizacji Szlaku Kulinarnego ,,Slaskie Smaki”.

n

https://mot.krakow.pl/media/ksiega-jakosci-gastronomii-regionalnej.pdf
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Studium przypadku - certyfikacja restauracji na Szlaku Kulinarnym ,Slaskie Smaki”

Certyfikacja lokali gastronomicznych w regionie wynikata z przyjetej w 2010 r. Strategii
wdrozenia i komercjalizacji marki , Slaskie Smaki”®. Bazujac na wczesniejszych doswiadczeniach
wiasnych (élqska Kapituta Smaku przy Festiwalu ,,élqskie Smaki”) i cudzych (Matopolska Trasa
Smakoszy) Slaska Organizacja Turystyczna opracowata szczegdtowy Regulamin certyfikacji lokali
gastronomicznych serwujgcych dania regionalne zgodnie z tradycyjng recepturg w celu stworzenia
szlaku kulinarnego ,Slaskie Smaki”®'2. Na bazie 35 lokali, ktére pomysinie przeszly pierwsza
ocene w 2012 r. stworzono Szlak Kulinarny ,Slaskie Smaki”. Dzieki wieloletniej, konsekwentnej
pracy nad jego rozwojem powstata ,,dedykowana, ponadmiejska, skonwencjonalizowana marka,
oferujaca unikalne i bardzo réznorodne osiggniecia kulinarne regionu”.

Regulamin certyfikacji doktadnie opisuje jej przebieg (zaréwno procedure ubiegania sie
o przyznanie certyfikatu — wstgpienie na szlak, jak i procedure potwierdzenia certyfikacji),
zasady pracy Komisji Certyfikacyjnej, metody zarzadzania i kontroli, optaty, a takze mozliwosé
wypowiedzenia umowy o wspdfprace. Przystagpienie do szlaku wigze sie z podpisaniem Umowy
o wspdfpracy w ramach projektu Szlak Kulinarny ,Slaskie Smaki“®*3. Reguluje ona zobowigzania
obu stron. Slaska Organizacja Turystyczna podejmuje sie m.in.: rozwijania i promocji
marki ,Slaskie Smaki”, promocji restauracji na stronie internetowej www.slaskiesmaki.pl,
w wydawnictwach i podczas prowadzonych kampanii reklamowych, a takze rekomendacji firmy
wsrdd touroperatoréw. Podmiot przystepujacy do szlaku zobowigzuje sie m.in. do: przestrzegania
regulaminu, corocznego uiszczania optaty za udziat w projekcie, odpowiedniego oznakowania
lokalu i karty menu, przeszkolenia obstugi na temat potraw regionalnych, zapewnienia ciggtosci
podawania zadeklarowanego menu, a takze utrzymania odpowiedniego poziomu obstugi
i jakosci podawanych dan.

Z punktu widzenia podmiotu zarzadzajgcego certyfikacja ma na celu sprawdzenie przede
wszystkim, czy podawane w lokalach dania regionalne sg najwyzszej jakosci, robione wg
tradycyjnych, sprawdzonych przepiséw i z najlepszych sktadnikéw. Kontroli podlega wiec
w gtéwnej mierze w | etapie oferta gastronomiczna (jej jakos¢, oryginalnos$¢ i autentycznosd),
dopiero w |l etapie pod katem o$miu kluczowych cech oceniany jest sam zaktad gastronomiczny.

Restauracja, ktéra zostanie przyjeta do projektu ma prawo (a nawet obowigzek) zawieszenia na
zewnatrz tabliczki Szlaku Kulinarnego ,,Slqskie Smaki”, umieszczenia w lokalu, w widocznym
miejscu, otrzymanego certyfikatu, a takze zamieszczenia w karcie dan informacji o potrawach,
ktére przeszty proces certyfikacji.

12.

https:/slaskiesmaki.pl/download/CERTYFIKACJA.pdf
'3 https://slaskiesmaki.pl/Media/Default/%C5%9BI%C4%85skie%20smaki/Umowa%20wsp%C3%B3%C5%82pracy %202019.pdf
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Studium przypadku - certyfikacja zakladéw gastronomicznych na Szlaku Kulinarnym
»Opolski Bifyj"

Aby przystapi¢ do Szlaku Kulinarnego Wojewédztwa Opolskiego ,Opolski Bifyj”, niezbedne
jest zarébwno cztonkostwo w Opolskiej Regionalnej Organizacji Turystycznej, jak i poddanie sie
obligatoryjnej certyfikacji. Pierwsza ocena zaktadéw gastronomicznych zostata przeprowadzona
w czerwcu 2016 r. dzieki dofinansowaniu z Ministerstwa Sportu i Turystyki. Cztonkami Komisji byli
eksperci zwigzani z branzg gastronomiczna, turystyczna, promocjg oraz mediami, ktdrzy poza
oceng dan oraz potraw tradycyjnych i regionalnych brali pod uwage takze wyglad lokalu oraz
poziom Swiadczonych ustug. Tak skrupulatnie przeprowadzana certyfikacja miata zagwarantowac
wysoki poziom ustug $wiadczonych przez restauracje przyjmowane do projektu.

Aby w ogdle méc ubiegac sie o przyjecie do szlaku, nalezy najpierw spetni¢ warunki wstepne,
ktérymi sa: lokalizacja na terenie wojewddztwa opolskiego oraz posiadanie w karcie menu potraw
i/lub produktéw znajdujgcych sie na liscie produktéw tradycyjnych wojewddztwa opolskiego.
W przypadku restauracji niezbedne jest posiadanie w ofercie co najmniej 4 potraw/dar/
produktéw kuchni regionalnej, sktadajacych sie na zestaw obiadowy (np. zupa, drugie danie,
deser, ewentualnie przystawka). Dla pozostatych lokali gastronomicznych (np. cukierni) wymog
ten zostat nieco obnizony: co najmniej 3 potrawy/dania/produkty z regionalnej listy produktéw
tradycyjnych.

Procedura przystapienia do szlaku wyglada nastepujaco:

* wypefnienie i ztozenie deklaracji cztonkowskiej OROT,

* wypefnienie i ztozenie deklaracji cztonkowskiej Szlaku Kulinarnego Wojewddztwa
Opolskiego wraz z niezbednymi dokumentami rejestrowymi firmy,

* wypefnienie wniosku zgfaszajgcego lokal do procesu certyfikacji wraz z opisem
serwowanych w lokalu potraw/dan/produktéw tradycyjnych,

* poddanie sie ocenie, ktdrg przeprowadza specjalnie powotana Komisja Certyfikacyjna,

* zdobycie minimum 40 pkt. podczas certyfikacji.

Zaktadom gastronomicznym przyjetym do projektu Opolska Regionalna Organizacja Turystyczna
zapewnia m.in. ulotki opisujagce Szlak Kulinarny ,Opolski Bifyj” w celu rozpropagowania ich
w swoich lokalach, stworzenie indywidualnego menu dla kazdej restauracji z serwowanymi przez
nig potrawami tradycyjnymi, a takze naklejki na szybe i tabliczki emaliowane do oznakowania
budynku oraz torby i fartuchy jako gadzety.

1% Opracowano na podstawie: https://www.opolskibifyj.com/wp-content/uploads/2022/03/nowy-regulamin-szlaku-kulinarnego-2020.pdf
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Proces certyfikacji przeprowadzaja (lub przeprowadzaly w przesztosci) m.in.: Swietokrzyska Kuznia Smakéw?'s,
Szlak Sliwkowy, Dolina Karpia (niezaleznie od szlaku rowerowego), Kolorowy Szlak Karpia po Dolinie Baryczy,
,Smaki Dolnego Slaska”, Opolski Szlak Winnic oraz Szlak Jabtkowy w Najwigkszym Sadzie Europy (akcja
,Jabtko na widelcu” ).

Certyfikacja w miare jednorodnych podmiotéw na szlaku (np. restauracji) jest mimo wszystko stosunkowo
prosta. Zadanie komplikuje sie, jesli w projekcie biorg udziat zréznicowani partnerzy, np. rézne rodzaje
zakfadéw gastronomicznych (restauracje, bary, cukiernie, kawiarnie itd.), wytwérey produktéw tradycyjnych
i regionalnych (nie tylko zywnosciowych), gospodarstwa agroturystyczne i enoturystyczne, rekodzielnicy,
zakfady przemystu rolno-spozywczego (np. browary). W zwigzku z tym regulamin i kryteria certyfikacji musza
uwzglednia¢ specyfike i wyjatkowe uwarunkowania kazdego z tych obiektéow. Moze sie wiec okazad, ze
przeprowadzenie wspdlnej certyfikacji bedzie zwyczajnie niemozliwe.

Jeszcze czegsciej niz ze wzgleddw formalno-organizacyjnych rezygnuje sie z przeprowadzania certyfikacji
z powodoéw ekonomicznych. Profesjonalnie przygotowana, rzetelna ocena wymaga bowiem duzego naktadu
czasu i pracy, a co za tym idzie réwniez wysokich naktadéw finansowych. Dlatego tez z reguty certyfikacje
na wieksza skale przeprowadza sie jedynie w poczatkowym etapie tworzenia szlaku, uwzgledniajac jej
koszty w budzecie realizowanego projektu. Pézniej kontroli podlegajg juz tylko pojedyncze podmioty
chcace przystapic¢ do szlaku, wiec koszty kontroli sg zdecydowanie mniejsze. Systematyczne odnawianie
certyfikatéw (cykliczna ponowna ocena) zwlaszcza dla mniejszych szlakéw kulinarnych (np. Sliwkowego
Szlaku) stanowi powazne obcigzenie finansowe i zmusza do poszukiwania zewnetrznych zrédet pienigdzy
(de facto przygotowywania nowego projektu). Tym wieksze wyrazy uznania nalezg sie koordynatorom
szlakéw ,Podkarpackie Smaki” i ,Smaki Powiatu Poznarskiego”, ktorzy wprowadzili wymog odnawiania
certyfikatu co 2 lata.

Z wymienionych powoddw proces certyfikacji zastgpowany jest innymi formami kontroli jakosci. Wyniki
badan wskazuja na nastepujgce mozliwe rozwigzania:

* audyt zewnetrznych ekspertéw (Mazowiecki Szlak Tradycji);

* wymdg posiadania przez kandydata jakiegos innego, zewnetrznego certyfikatu jakosci lub
potwierdzenia wyjgtkowosci produktu, np. wpis na liste produktéw tradycyjnych MRIRW, znak
Jako$é Tradycja (Sandomierski Szlak Jabtkowy), udziat w konkursie Nasze Kulinarne Dziedzictwo
(,Podlaskie Smaki"),

* otwarty nabor partneréw do szlaku — decydujace jest spetnienie kryteriéw zapisanych we wniosku
projektowym o dofinansowanie (mozliwe jest przy tym zaréwno samodzielne zgfaszanie sie
zainteresowanych, jak i aktywne poszukiwanie przez zarzgdce pozadanych obiektow);

® ocena wewnetrznych ekspertéw, wzajemne kontakty i kontrola Srodowiskowa — czesto spotykane
np. w ramach dziatalnosci stowarzyszen winiarzy; dodatkowym warunkiem moze by¢ obowigzkowe
cztonkostwo w branzowej organizacji;

e arbitralna decyzja zatozyciela/twdrcy szlaku lub zarzadu stowarzyszenia;

* pisemna deklaracja aplikujgcego o przestrzeganiu regulaminu szlaku.

5. https://www.sodr.pl/main/aktualnosci/Rozwoj-szlaku-kulinarnego-Swietokrzyska-Kuznia-Smakow-zapraszamy-do-udzialu-w-szkoleniu-i-procesie-
certyfikacji/idn:2413
16 https://szlakjablkowy.eu/wp-content/uploads/2020/12/AKCJA-JnW-Regulamin-NABO%CC%81R-CIA%CCHABGLY.pdf
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6.6. Nowoczesne technologie

Odpowiedzi na pytanie dotyczace wykorzystania do zarzadzania/administrowania szlakiem nowoczesnych
technologii oraz innowacji okazaty sie troche rozczarowujace. Zaledwie kilku respondentéw przyznato, ze
korzystato juz ze sztucznej inteligencji (Al), ale raczej tylko , z ciekawosci”, ,na prébe”... Jesli juz na powaznie,
to Al byta wykorzystywana do tworzenia tekstéw promocyjnych (np. w Slaskiej Organizacji Turystyczne;j).
Bardziej zaawansowany sposéb uzycia sztucznej inteligenciji zadeklarowata jedynie Swigtokrzyska Kuznia
Smakéw (w procesie budowania smaku piwa u jednego z partneréw).

Wsréd innych stosowanych nowych technologii sporadycznie wymieniano m.in.: aplikacje mobilne,
panoramy i filmy 360° trackowanie szlakéw rowerowych (pliki GPX do pobrania na stronie
https://szlakwinnynarowerach.pl/), wprowadzenie elementéw gamefikacji, budki nietelefoniczne (,Kaliskie

Smaki”), kino w winnicy (firma zewnetrzna dla Matopolskiego Szlaku Win).

Interesujacy przypadek zastosowania innowacji (cho¢ raczej nie przetomowych i bardziej w skali mikro)
ujawnit Sandomierski Szlak Jabtkowy. U partneréw projektu przeprowadzono tzw. audyt innowacyjnosci, czyli
swego rodzaju kontrole, ktéra miata ujawnié¢ stabe strony poszczegdlnych gospodarstw ogrodniczych czy
lokalnych producentéw. Audyt zakonczyt sie propozycjami innowacyjnych rozwiazan, ktére maja poprawié
efektywnosc¢ funkcjonowania przedsigbiorstw, ich rynkowg konkurencyjnos¢ oraz zrbwnowazony rozwd;.

6.7. Promocja

W dziataniach promocyjnych uwidacznia sie wyrazna tendencja odchodzenia od tradycyjnych form przekazu
reklamowo-informacyjnego (papierowe ulotki, foldery, mapy) na rzecz elektronicznych kanatéw komunikacji.

Prawie wszystkie aktualnie funkcjonujace szlaki kulinarne (za wyjatkiem Opolskiego Szlaku Winnic) posiadaja
wlasna strone internetowg, z reguty profesjonalnie zaprojektowang, estetyczng, funkcjonalna, zawierajaca
wszechstronne wiadomosci o catym szlaku i jego poszczegdlnych podmiotach, a takze dziedzictwie
kulinarnym regionu (tradycyjne specjaty, obrzedy i zwyczaje) oraz innych atrakcjach turystycznych. Te
elementy nie byty wprawdzie przedmiotem obiektywnej oceny, ale subiektywne odczucia autora podczas
poszukiwania informacji (i rezultaty przeprowadzonej kwerendy) pozwalajg na konkluzje, ze zazwyczaj sg
one atrakcyjne wizualnie i bogate w tresci. Strony internetowe petnig bowiem gtéwnie funkcje promocyjno-
informacyjng, réwniez za sprawa zamieszczanych na nich krétkich filméw promocyjnych, podcastéw czy
elektronicznych przewodnikéw i map turystycznych do pobrania, opiséw i zdje¢ regionalnych specjatow,
wreszcie przepiséw i porad kulinarnych. Rzadko jednak wykorzystywane sg jako kanat dystrybucji (sprzedaz,
rezerwacja, komunikacja).

Jedynym powaznym mankamentem — w kontekscie promocji na rynkach zagranicznych - jest praktycznie
brak w wiekszosci przypadkéw obcojezycznych wersji stron internetowych. Dostownie kilka stron szlakow
kulinarnych posiada teksty w innym jezyku niz polski. Najczescie] jest to oczywiscie jezyk angielski, nastepnie
niemiecki oraz czeski i stowacki. Najwigcej wersji jezykowych posiadajg strony: Szlaku Truskawek Kaszubskich
(7 — polska, angielska, niemiecka, francuska, hiszpariska, wtoska i ukrainska)', Podkarpackiego Szlaku Wina
(6 — polska, angielska, niemiecka, francuska, hiszpariska i wtoska) oraz Szlaku Kulinarnego ,,Slqskie Smaki”
(5 — polska, angielska, niemiecka, rosyjska i czeska, dodatkowo istnieje mozliwos$¢ skorzystania
z internetowego ttumacza: Google i Yandex). Mata liczba obcojezycznych wersji jest dos¢ zaskakujacym
mankamentem, zwlaszcza w poréwnaniu z innymi szlakami kulturowymi, ktére byly dostepne w wielu
jezykach (m.in. po ukrainsku, ktérego tu, poza jednym wymienionym przypadkiem, zupetnie brakuje)
(por. Stasiak, 2023).

17 Strona w budowie, na razie zawiera jedynie podstawowe informacje o szlaku.
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Duza zaleta szlakéw kulinarnych jest natomiast ich aktywna obecno$¢ w popularnych mediach
spofecznosciowych. Wiele z nich posiada profile w mediach spotecznosciowych, stuzgce do szybkiej
komunikacji (Facebook), efektownej prezentacji oferty szlaku (Instagram) czy relacjonowania przebiegu
wydarzen (You Tube), a przede wszystkim do budowania spofecznosci zadowolonych uzytkownikéw,
rzecznikdéw i ambasadoréw marki.

Wsréd najciekawszych, niestandardowych form promocji szlakéw kulinarnych, ktére udato sie zidentyfikowac
zarébwno podczas kwerendy internetowej, jak i telefonicznych rozméw z zarzgdcami, nalezy wymienic:

* oryginalny, zwracajacy powszechng uwage sposdb oznakowania obiektéw na szlaku w postaci
kolorowych, przestrzennych modeli ryb zaprojektowanych i wykonanych przez artystéw z ASP we
Wroctawiu (Kolorowy Szlak Karpia po Dolinie Baryczy);

* gadzety reklamowe: oprécz tradycyjnych kubkéw, koszulek czy magnesow, takze gry i puzzle
edukacyjne, miejscowe rekodzieto oraz typowo gastronomiczne pamiatki: torby, fartuchy,
akcesoria kuchenne (Szlak Kulinarny Centrum Gdyni), jak réwniez certyfikowane produkty
regionalne, tradycyjne i ekologiczne, dostepne przede wszystkim na szlakach, ale niekiedy
réwniez w sklepie online (www.sklep.barycz.pl/strona-glowna-174);

* publikacje na temat tradycji kulinarnych regionu i historycznych receptur (np. Kuchnia dawnego
Biategostoku A. Fiedoruka i A. Lechowskiego, Toruriski Piernikowy Szlak Kulinarny. Skrypt
historyczno-kulinarny J. Dumanowskiego, A. Michatowskiej i M. Sikorskiej'®, Produkty tradycyjne
regionu $wietokrzyskiego, Potrawy tradycyjne z regionu Gér Swietokrzyskich, Swietokrzyska
tradycja zrédfem inspiracji wydane przez Swigtokrzyski Odrodek Doradztwa Rolniczego
w Modliszewicach, a takze caty portal Mazowieckiego Szlaku Tradycji:
www.mazowieckiszlaktradycji.pl/sciezki-tematyczne/kulinaria/, zawierajacy rzetelng i bogata

dokumentacje historyczng i etnograficzna);

» fotostandy z grafika szlaku z otworem na twarz, umozliwiajgce turystom robienie pamigtkowych
zdje¢ (Lubuski Szlak Wina i Miodu);

* ukazanie szlakéw i ich specjatéw w popularnych programach kulinarnych prowadzonych przez
osobowosci telewizyjne, np. Roberta Maktowicza (okazjonalnie: Szlakiem Kaszubskiej Zurawiny,
cyklicznie: Slaskie Smaki) czy Remigiusza Rgczke (Slaskie Smaki) lub wtasny cykl filméw na You
Tube (,, Kaszubskie Gotowanie”);

* pozyskanie do wspodtpracy celebrytow i obsadzenie ich w roli ambasadoréw marki (Toruriski
Piernikowy Szlak — Ewa Wachowicz, Miodny Szlak — Joanna Kulig);

* mozliwo$¢ zbierania pamigtkowych pieczatek w obiektach na szlaku (np. do paszportu
Matopolskiego Szlaku Winnego), bedaca czesto elementem grywalizacji: programu
lojalnosciowego w postaci gry terenowej lub konkursu, na zwycigezcéw ktérych czekajg nagrody
rzeczowe (np. Szlak Maslanki Mragowskiej, Kolorowy Szlak Karpia po Dolinie Baryczy);

* aplikacje na urzadzenia mobilne, ktére moga pemic funkcje wirtualnego przewodnika,
interaktywnej mapy, nawigatora i karty lojalnosciowej (automatyczne naliczanie punktow) —

z uwagi na zaawansowang technologie i zwigzane z tym wysokie koszty wdrozenia rozwigzanie
wykorzystywane jest jednak sporadycznie (Kolorowy Szlak Karpia po Dolinie Baryczy);

* organizacja wizyt studyjnych dla dziennikarzy, blogeréw, przedstawicieli branzy turystyczne;j.

Niewatpliwie specyficzng forme promocji, a zarazem dodatkowg atrakcje na szlaku stanowig réznorodne
sposoby jego ,ozywiania”. Praktycznie na kazdym szlaku kulinarnym organizowane sg — tak przez nadrzedny
podmiot (zarzadce), jak i poszczegdlnych partnerow — wigksze lub mniejsze wydarzenia. Naleza do nich
m.in.: gtéwne s$wigto szlaku, dni produktu regionalnego, festiwale kulinarne, jarmarki, targi, degustacje,
warsztaty, konkursy, imprezy korporacyjne itd. Szczegdlnie dynamicznie na tym polu dziataja szlaki winne,
na ktérych praktycznie przez caty rok ,,cos sie dzieje”. Sa to typowe dla europejskich regionéw winiarskich:
wiosenne préby wina, latem dni lub tygodnie otwartych winnic, jesienig winobranie i $wieto mtodego wina.

18 https://smakujtorun.pl/wp-content/uploads/2024/01/TPSK_Skrypt_compressed.pdf
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Uzupetniajg je wydarzenia kulturalne (koncerty, wystawy malarstwa i rzezby), bale w patacach, pikniki
w winnicach, a nawet kino plenerowe (Matopolski Szlak Winny) czy rajd zabytkowych samochodéw
(Cieszynski Szlak Wina). Stowarzyszenie ,Cieszynski Szlak Wina"” jest takze organizatorem niezwyktego
wydarzenia: Winnego Expressu, czyli przejazdu pociagiem z Cieszyna do Valtic na Morawach.

Interesujgce sg réwniez proby potaczenia oferty szlakéw kulinarnych z rekreacjg fizyczng i aktywnym
wypoczynkiem na $wiezym powietrzu. Mozna tu wspomnie¢ o takich wydarzeniach sportowo-turystycznych,
jak: Festiwal Biegowy Sandomierskim Szlakiem Winiarskim (Bieg Traktem Krélewskim — 15 km, Bieg Traktem
Pieprzowym — 25 km, Bieg Traktem Swietokrzyskim — ok. 70 km), Rajd Rowerowy Szlakiem Kulinarnym
.Kaliskie Smaki” czy rajd rowerowy Szlakiem Kaszubskiej Zurawiny (z wejéciem na bagna)’. Unikatowg
impreza o charakterze zabawowym jest Bieg Kelneréw na Szlaku Kulinarnym Centrum Gdyni (Kulinarna
Swietojanska). Z kolei na szlaku ,Mazowiecka Micha Szlachecka” mozna wzigé udziat w wyjatkowej w skali
kraju inauguracji sezonu morsowego.

Odrebny problem stanowi wzajemna promocja podmiotéw tworzacych szlak. Czysto teoretycznie taka
wspotpraca, wzajemne wspieranie sig, polecanie turystom kolejnych atrakcji — partneréw na szlaku powinny
by¢ oczywiste i naturalne. W praktyce czesto jednak mamy do czynienia z podejrzliwoscia, traktowaniem
innych cztonkéw szlaku jako konkurentéw, z ktérymi trzeba rywalizowac o klientéw. Z uwagi na przedktadanie
whasnych intereséw nad dobro catego projektu nie zawsze udaje sie uzyska¢ w dziataniach promocyjnych
efekt synergii, a tym bardziej zbudowad silng marke. Wielu koordynatoréw szlakéw skarzyto sie na trudnosci
w budowaniu partnerstwa i podejmowaniu wspdlnych inicjatyw promocyjnych. Tym niemniej jest wiele
przyktadow, ze takie wspodtdziatanie jest mozliwe i moze przynosi¢ korzysci wszystkim zaangazowanym
w projekt. Czasami niezbedny jest pewien formalny przymus (np. obowigzek wspdlnej promogji dla
certyfikowanych podmiotéw Rowerowego Szlaku Doliny Karpia wynika z przyjetego regulaminu), innym
razem wystarczy perswazja zarzadcy, system zachet i dobry przyktad lideréw. Do pozytywnych, godnych
polecenia inicjatyw promocyjnych w tym zakresie nalezy zaliczy¢:

* umieszczanie logo i informacji o szlaku na stronach internetowych wszystkich partneréw, a takze
np. na etykietach wytwarzanych przez nich produktéw regionalnych (,Smaki Dolnego Slaska”);

e ustawianie w widocznym miejscu standdw/stojakdw z ulotkami, folderami, kartami informacyjnymi
czy wizytdwkami innych podmiotéw szlaku (Szlak Jabtkowy w Najwiekszym Sadzie Europy),

* wstawienie do sali konsumpcyjnej restauracji kredensu z produktami regionalnymi partneréw
Swietokrzyskiej Kuzni Smakow;

* regularne, coroczne spotkania robocze cztonkéw szlaku (réwniez z udziatem mieszkaricéw) w celu
lepszego poznania sie, pozbycia nieufnosci, wymiany doswiadczen i planowania wspdlnych
przedsiewzie¢ (, Kaliskie Smaki”, Sliwkowy Szlak, ,,Smaki Dolnego Slqska”);

e kreowanie nowej oferty w wyniku faczenia dopetniajgcych sie produktéw, np. miéd + jabtko,
chmielowy sok (Szlak Jabtkowy w Najwiekszym Sadzie Europy, Sandomierski Szlak Jabtkowy), wino
+ sery + wedliny (Opolski Szlak Winnic);

* inicjowanie spotkan restauratoréw z wytwdrcami produktéw tradycyjnych w celu nawigzania
wspotpracy i wykorzystywania lokalnych surowcéw do serwowanych dar i potraw,

* organizacja szkolen z zakresu nowoczesnej promocji dla cztonkéw szlaku (Matopolski Szlak Winny),
a takze personelu obstugujacego gosci (przekonanie o korzysciach ptynacych z utrzymania
turystow na szlaku).

1% Polgczenie turystyki kulinarnej i rowerowej jest takze idea przewodnig podstawowej oferty Rowerowego Szlaku Doliny Karpia, Szlakéw Swigtokrzyskich
Winnic oraz Matopolskiego Szlaku Winnego (specjalna strona internetowa dedykowana enoturystom rowerowym, opisujgca 22 trasy przebiegajgce
w poblizu winnic).
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Studium przypadku - promocja Szlaku Kulinarnego ,,$laskie Smaki*”

Sposréd wszystkich tras kulinarnych w Polsce najszersze, najbardziej kompleksowe i zarazem
najbardziej zréznicowane, dziafania promocyjne podejmuje Slaska Organizacja Turystyczna,
zarzadzajaca Szlakiem Kulinarnym , Slaskie Smaki”. Integralng i zarazem komplementarna czescia
tego przedsiewziecia jest Festiwal ,Slaskie Smaki”?, organizowany za kazdym razem w innej
czesci wojewddztwa, co daje dodatkowg mozliwoséé promocji i odkrywania lokalnych przysmakoéw.
Kazdemu festiwalowi towarzyszy konkurs kulinarny, w ktérym uczestnicy, podzieleni na kategorie,
ubiegaja sie o tytut Eksperta Slaskich Smakéw i statuetke Ztotego, Srebrnego lub Brazowego
Durszlaka. Festiwal promuje szlak, szlak promuje festiwal...

Do najwazniejszych form promocji samego Szlaku Kulinarnego ,Slaskie Smaki” nalezy zaliczy¢:

* odpowiednie oznakowanie kazdej restauracji nalezacej do szlaku: na drzwiach znajduje
sie oznaczenie ,Slaskie Smaki”, na $cianie certyfikat, a w menu specjalna wktadka
z daniami regionalnymi (z ktérych mozna skomponowac regionalny obiad);

e funkcjonalng i bogatg w tresci strone internetowg, dostepna w pieciu wersjach
jezykowych (plus automatyczne ttumaczenie na inne jezyki);

* internetowa ksigzke kucharska, zawierajacg m.in.: kanon potraw regionalnych
(przystawki, zupy, dania gtéwne, desery i ciasta, napoje), dania inspirowane tradycjg
(Festiwal ,, Slaskie Smaki”), potrawy na szlaku, wideoksigzke kucharska, produkty lokalne
Festiwalu ,,Slqskie Smaki”;

e stale aktualizowane, atrakcyjne wizualnie profile w mediach spotecznosciowych
(Facebook, Instagram);

e cykl programéw telewizyjnych pt. ,Raczka gotuje na Szlaku Kulinarnym Slaskie Smaki” —
taczna ogladalnosé: 109 min widzéow (YT, FB, TVP Katowice + www TVP Katowice),
$rednia ogladalnosé: 50 tys. os./odc.; w ostatnim czasie SOT nawiazat wspétprace
z Robertem Maktowiczem, czego efektem jest jak na razie pige¢ odcinkéw nowego cyklu;

e inne audycje telewizyjne (,Slaskie na wycieczke” — TV TVT, ,Co je Borowicz na Slgsku?”
— TV Kuchnia+) i radiowe (,,Gotuj sie na lato” — Radio EM);

e film promocyjny ,Szlak Kulinarny Slaskie Smaki” w serwisie YouTube;

e publikacje kulinarne, m.in. ksigzka kucharska , Zbiér przepiséw potraw regionalnych
wojewddztwa $lgskiego” czy miniksigzka kucharska ,Wybrane przepisy potraw
regionalnych wojewddztwa $laskiego”;

 aplikacja mobilna ,Slaskie Smaki” w slaskie.travel (Google Play — Android; AppStore
- 10S), zawierajaca m.in. opisy restauracji i certyfikowanych regionalnych specjatéw,
Wideoksigzke Kucharska, przepisy, informacje o atrakcjach turystycznych, odbywajgcych
sie wydarzeniach itp.;

e konkurs ,Poznaj Slaskie Smaki — podrézuj po szlaku kulinarnym” — jest to swego
rodzaju program lojalnosciowy, polegajacy na odwiedzeniu siedmiu restauracji Szlaku
Kulinarnego ,Slaskie Smaki”, zebraniu pieczatek na specjalnej ulotce i wystaniu jej na
adres SOT (nagrodami sa: kubki, fartuchy, torby, smycze i inne);

* liczne study tour i study press, organizowane dla blogeréw, dziennikarzy, specjalistow
i touroperatoréw polskich i zagranicznych;

e tzw. rejsy kulinarne Marina Gliwice;
* prezentacje szlaku kulinarnego podczas réznego rodzaju wydarzen, imprez targowych,
wystawienniczych i promocyjnych oraz konferencji.

- Pierwsze dwa Festiwale Kuchni Slaskiej miaty miejsce w Ogrodziericu (2006) i Cieszynie (2007). Od 2008 r. wydarzenie odbywa sie juz pod obecna
nazwa Festiwal ,Slaskie Smaki”.
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Studium przypadku - promocja Szlaku Kulinarnego ,Opolski Bifyj"

Intensywne dziatania w celu wypromowania markowego produktu ,Opolski Bifyj” podejmuje
takze Opolska Regionalna Organizacja Turystyczna. Jednym z ciekawszych przedsiewzie¢ w tym
zakresie byta czterotygodniowa kampania reklamowa pn. ,Opolskie smaki na duzym ekranie”.
Przeprowadzono jg w 2023 r. w siedmiu kinach sieci Helios w wojewddztwach opolskim, $lgskim
i dolnoslgskim?'.

W 2023 r. prowadzono takze promocje szlaku na mobilnych stoiskach OROT w réznych lokalizacjach
wojewddztwa opolskiego, a takze w Czechach. ,Opolski Bifyj” obecny byt w programach
telewizyjnych (kampania ,Jak smakuje Polska?” w Pytaniu na $niadanie — TVP2), radiowych
(audycja , Obiezyswiat” w Radiu Opole), a takze w czasopismie National Geographic Traveler
(lipiec 2023) i magazynie miejskim ,OPOLE i kropka” (wrzesien-grudzier 2023). Przygotowano
réowniez filmy kulinarne, reklamy szlaku i poszczegdlnych restauracji. Ukazaty sie liczne papierowe
publikacje: Otwérz Opolski Bifyj. Przyjazny przewodnik kulinarny, foldery, informatory, przepisy.
Zorganizowano wizyty studyjne m.in. dla znanych blogeréw i dziennikarzy kulinarnych.

21

https://orot.pl/1459/0polskie-smaki-na-duzym-ekranie.html
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https://orot.pl/1459/opolskie-smaki-na-duzym-ekranie.html

Studium przypadku — promocja Lubuskiego Szlaku Wina i Miodu

W 2023 r. Lubuska Regionalna Organizacja Turystyczna LOTUR zrealizowata projekt pt. , Lubuski
Szlak Wina i Miodu — Wirtualnie i Realnie”. Jego warto$¢ wyniosta 159 892,00 zt, z czego
dofinansowanie z MSiT stanowito 143 832,00 zt.

Gtownym celem projektu byto stworzenie i wykorzystanie innowacyjnego systemu wirtualnych
rozwigzan do nowoczesnej promocji oferty turystycznej wojewddztwa lubuskiego, a zwtaszcza
produktéw turystycznych oferowanych przez podmioty Lubuskiego Szlaku Wina i Miodu.
Przedsiewziecie obejmowato stworzenie bezptatnej aplikacji internetowe] (ogdlnodostepnej
w sieci), wykorzystujacej panoramy sferyczne 360°, dzieki czemu staly sie mozliwe wirtualne
spacery po najwazniejszych obiektach szlaku.

Aplikacja dostepna jest zaréwno na portalu turystycznym wojewddztwa lubuskiego

(https://www.lubuskie.travel.pl/), na stronie Lubuskiego Szlaku Wina i Miodu
(https://www.szlakwinaimiodu.pl/), na stronie LOTUR-u (https://lotur.eu/), a takze na nowo
tworzonym portalu (https://www.lubuskie360.pl/), gdzie pokazywane sa w formie wirtualnego

spaceru miasta i atrakcje turystyczne regionu.

Beneficjentami podjetych dziatart sa dwie grupy docelowe: z jednej strony potencjalni turysci,
zainteresowani poznawaniem atrakcji turystycznych regionu, poszukujgcy pomystéw na
ciekawy wyjazd, w tym zwitaszcza mitosnicy enoturystyki i osoby niepetnosprawne, z drugiej
za$ przedstawiciele branzy turystycznej: przedsiebiorcy, zarzadzajacy destynacjg, menagerowie
atrakcji turystycznych, ktérzy uzyskali nowe kompetencje technologiczne oraz nowoczesne
narzedzie do promocji i komercjalizacji swoich produktéw turystycznych.

W ramach projektu powstato:

* 78 panoram 360° wykonanych zaréwno z ziemi, jak i z perspektywy lotu ptaka
w miejscach / obiektach zwigzanych z Lubuskim Szlakiem Wina i Miodu — kazda
z panoram posiada opis miejsca oraz wskazane atrakcje turystyczne, dzieki czemu
uzytkownik moze zobaczy¢ winnice lub gospodarstwo pszczelarskie ,z powietrza”,
a do wybranych miejsc (dworkéw, hoteli, pomieszczen gospodarczych itp.) wejsé
i obejrzec je ,,od wewnatrz”;

e filmy 360° — relacje z Winobrania;

e aplikacja WEB (na bazie panoram, filméw, tekstéw oraz nagran audio) — dostepna
na stronach internetowych;

* podstrona z quizem dotyczgcym Lubuskiego Szlaku Wina i Miodu (o tematyce
eno- i apiturystycznej) oraz ciekawostkami i opisami atrakcji regionu
(https://www.lubuskie360.pl/quiz);

* dziatania informacyjno-promocyjne, zakup gogli VR wraz z oprogramowaniem

do wirtualnej prezentacji Szlaku.
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6.8. Strategie rozwoju szlaku

Obecno$c i znaczenie turystyki kulinarnej w wojewddzkich i miejskich strategiach rozwoju turystyki w Polsce
byty przedmiotem analizy w pracy Krélikowskiej i Pijet-Migon (2019). W badanych przez autorki dokumentach
dziedzictwo kulinarne pojawiato sie najczesciej w kontekscie turystyki kulturowej oraz agroturystyki. Tylko
w wojewddztwie lubuskim turystyke winiarska i kulinarng uznano za jedng z wiodacych form turystyki.
Kulinaria (w tym Lubuski Szlak Wina i Miodu) miaty sta¢ sie fundamentem przysztej turystycznej marki
regionu. W pozostatych wojewddztwach wykorzystanie dziedzictwa kulinarnego znajdowato sie najczesciej
na poziomie celéw operacyjnych lub jako element innych produktéw turystycznych, gtéwnie w postaci
tradycyjnej kuchni regionalnej. Autorki zwrécity réwniez uwage, ze szczegdlnie w przypadku kreowania
wydarzen i szlakéw inicjatywy oddolne czesto wyprzedzaty cele zapisane w dokumentach strategicznych.
Pochwality takze kreatywne podejScie zaprezentowane w dokumencie strategicznym wojewddztwa
pomorskiego, ktére zaktada wykorzystanie do tworzenia produktéw turystyki kulinarnej dodatkowo innych,
niekulinarnych symboli regionu.

Artykut Krolikowskiej i Pijet-Migon (2019) opisuje stan sprzed pandemii COVID-19 i z szerszej perspektywy:
regionalnej czy miejskiej. Po pandemii sytuacja na rynku turystycznym w Polsce znaczgco sie jednak
zmienita. Poza tym w niniejszym badaniu autor starat sie raczej stwierdzié, czy zarzadzajgcy/administrator
szlaku kulinarnego posiada jakikolwiek formalny dokument (strategie) wskazujacy kierunki/plany dalszego
jego rozwoju. Odpowiedzi na tak sformutowane pytanie byty trojakiego rodzaju:

* nie ma takiego dokumentu (najczescie)),

e istnieje plan dziatania (opracowanie strategiczne) dotyczgce funkcjonowania nadrzednego
podmiotu (obszaru), w ktérym jednak uwzgledniono funkcjonowanie szlaku kulinarnego,

* tak, zostata opracowana i zatwierdzona strategia rozwoju szlaku (rzadko).

Brak dtugofalowych planéw rozwoju ttumaczono najczesciej brakiem odpowiednich zasobdéw kadrowych,
finansowych i czasowych. Poniewaz szlakiem z reguty zajmuja sie 1-2 osoby (i to spotecznie lub w ramach
szeregu innych obowigzkéw), a administrator nie ma statego budzetu na przygotowanie strategii, takie
uzasadnienie jest w petni zrozumiate. Podkresélano, ze w zarzgdzaniu stosunkowo matymi projektami
wystarczy okreslenie pozadanego stanu docelowego, kluczowe natomiast jest skuteczne rozwigzywanie
biezacych problemdéw i reagowanie na szybko zmieniajace sie otoczenie. Do takich nieprzewidywalnych
czynnikéw zewnetrznych, ktére bezwzglednie determinujg zarzadzanie szlakiem zaliczono np. pogode
(bardzo istotna w przypadku winnic) czy sytuacje ekonomiczng (skokowy wzrost kosztéw, inflacja)
i polityczng (zmiana wtadz samorzadowych, wojna na Ukrainie). Tego typu wydarzenia i zjawiska zmuszaja
do aktualizacji i modyfikacji nawet najbardziej elastycznej strategii. Dodatkowo zaznaczano, ze dziatalnos$c
w systemie projektowym wymusza koniecznos$¢ dostosowywania sie do wymogdw i priorytetow urzedéw
marszatkowskich, ogtaszajacych co roku konkursy na dotacje celowe. W takiej sytuacji mozliwe sg co
najwyzej roczne plany dziatania.

Jesli chodzi o strategie wyzszego rzedu, w ktérych pojawiaja sie szlaki kulinarne, to moga by¢ to nastepujace
dokumenty:

* strategie rozwoju wojewddztw (ochrona i promocja dziedzictwa kulinarnego, dziedzictwa
niematerialnego, wsparcie produktéw tradycyjnych i regionalnych, rozwéj turystyki kulturowej,
agroturystyki i gospodarki rybackiej),

* strategie, ew. roczne plany dziafania regionalnych organizacji turystycznych, a takze realizowane
przez ROT-y strategie promocji turystycznej wojewddztw,

* strategie rozwoju lokalnego (Rozwdj Lokalny Kierowany przez Spotecznosc) opracowywane przez
lokalne grupy dziatania (LGD),

* ogdlne strategie dziatania (rozwoju) innych podmiotéw zarzadzajacych szlakami, np. stowarzyszen,
fundacji.
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Zaledwie kilka podmiotéw administrujacych szlakami kulinarnymi posiada (lub posiadato) sformalizowane
dokumenty strategiczne wyznaczajace kierunki ich rozwoju. Profesjonalne, systemowe podejécie do
problemu kreowania szlaku od samego poczatku charakteryzuje Slaska Organizacje Turystyczna. Juz w 2010 .
przygotowano Strategie rozwoju oraz Strategie wdrozenia i komercjalizacji marki ,Slaskie Smaki”® wraz
z systemem identyfikacji wizualnej. Dzieki tym dokumentom wytyczono droge przejscia od wydarzenia
Festiwal Slaskie Smaki do markowego produktu turystycznego, jakim stat sie Szlak Kulinarny ,Slaskie
Smaki” (otwarty w 2012 r.). Kolejnym krokiem do stworzenia nowego produktu bylo opracowanie Zbioru
przepiséw potraw regionalnych wojewddztwa $lgskiego, ktéry stanowi podstawe regulaminu certyfikacji
lokali gastronomicznych wojewddztwa $laskiego. W 2022 r. miat miejsce audyt, ktéry okreslit stopien
realizacji dokumentéw strategicznych w ciggu minionej dekady. Do chlubnych wyjatkéw posiadajacych
wtasng strategie rozwoju nalezg tez: Sandomierski Szlak Winiarski, Szlak Jabtkowy w Najwiekszym Sadzie
Europy (3-letni plan na poczatku dziatalnosci) i Szlak Kulinarny ,Smaki Powiatu Poznanskiego”.
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7. Podsumowanie
e

7.1. Whnioski

Zatozona trzystopniowa metodologia badan szlakéw kulinarnych (inwentaryzacja na szczeblu regionalnym
/ROT-y, urzedy marszatkowskie/, kwerenda internetowa z perspektywy turysty poszukujacego informacji,
telefoniczne wywiady pogtebione z administratorami szlakéw) pozwolita na dogtebne poznanie sposobu
funkcjonowania tego typu tras w Polsce, ich mocnych i stabych stron, barier i ograniczen etc. Oczywiscie,
sytuacja kazdego szlaku jest troche inna, ale mozna pokusic sie o pewng synteze i przedstawienie wnioskéw
ogdlniejszej natury dotyczacych catej grupy. W znacznej czesci sg one zbiezne z podsumowaniem raportu
dotyczacego szlakéw kulturowych (Stasiak, 2023). Wszak szlaki kulinarne bez watpienia naleza do tego typu
tras tematycznych. Cze$¢ konkluzji odnosi sie jednak tylko do szlakéw zwigzanych z szeroko rozumianym
dziedzictwem kulinarnym.

1. Jednym z fundamentalnych problemoéw badania okazata sie proba zdefiniowania szlaku kulinarnego.
| nie chodzi tu o zagadnienia semantyczne zwigzane z pojeciem turystyki kulinarnej (gastronomicznej,
zywnosci, smakoszy etc.). Wazniejsza jest kwestia uznania, co (jaki twér, konstrukt) jest (moze byd)
nazywane szlakiem kulinarnym. Inwentaryzacja dowiodta, ze zakres tego pojecia w praktyce jest bardzo
szeroki (pojemny). Mianem szlaku kulinarnego nazywano bowiem m.in.:

* miejska ustuge przewodnicka (Bydgoski Szlak Piwny, https://visite.pl/oferta/szlak-piwny-bydgoszcz/);

* gre terenowa (Szlak Maslanki Mragowskiej, https://szlak.maslankamragowska.pl/):

* mape turystyczng (,Smaki regionu tédzkiego” https://www.lodzkie.pl/turystyka/wydawnictwa/
mapy-tematyczne/mapy-tematycznearchiwum/smaki-regionu-%C5%82%C3%B3dzkiego);

* wydarzenie (Nocny Szlak Kulinarny w Gorzowie Wielkopolskim, cztery edycje:
https://www.facebook.com/NocnySzlakKulinarny/).

Jednoczesnie wiele podejmowanych w ostatnim czasie inicjatyw wykazuje znaczgce podobienstwo
do szlakéw kulinarnych, posiadajac ich kluczowe cechy (jednoznaczna tematyzacja, wykorzystanie
dziedzictwa kulinarnego, wspétpraca sieciowa, komplementarno$é, komercyjna oferta rynkowa, aktywna
strona internetowa). Tylko ze nawet same podmioty zarzgdzajace tymi tworami nie uznajg ich za projekty
szlakowe. W tej grupie mozna wymieni¢ chocby takie sieci podmiotéw, jak: Dziedzictwo Kulinarne Warmia
Mazury (https://dziedzictwokulinarne.pl/), Stowarzyszenie Konsorcjum Producentéw Kotocza Slaskiego
(https://kolocz.info/), ,Opolskie ze smakiem” (https://zesmakiem.opolskie.pl/) czy powszechnie znany
projekt Gdarnsk Pomorskie Culinary Prestige (https://pomorskie-prestige.eu/kategoria/kulinaria/)?.

2. Powyzsze problemy w duzej mierze wynikaja z fundamentalnego faktu, ze wspotczesne szlaki kulinarne
z reguly nie majg typowej postaci linearnej, lecz sa luznym zbiorem niepowigzanych ze soba punktéw,
polecanych jedynie do odwiedzania. Tylko pojedyncze trasy zostaty wytyczone i oznakowane w terenie
lub wytyczone wytgcznie w Internecie (lub materiatach promocyjnych), bez znakowania w przestrzeni
geograficznej. Znaczaco rozmywa to granice pomiedzy tym, co jest a co nie jest szlakiem.

Innym problemem jest precyzyjne wskazanie momentu, w ktérym szlak przestaje istnie¢. Nie jest
to bowiem konkretny dzien, data zakoriczenia dziatalnosci, lecz raczej rozciggniety w czasie proces
~Wygaszania” szlaku, obejmujacy stopniowe ograniczanie oferty, wycofywanie sie poszczegdlnych
partneréw, rezygnacje gtéwnego koordynatora, wreszcie likwidacje strony internetowej i profili
w mediach spofecznosciowych (to z reguty w ostatniej kolejnosci).

22 Projekt ten okreslany jest przez Pomorskg Organizacje Turystyczng jako ,sie¢ partneréw dostarczajgcych doswiadczen”. Dodatkowo od stycznia
2023 r. PROT bierze udziat w projekcie Bascil — Innovative Solutions for the Rural Food Production Sector to Diversify into Sustainable Culinary
Tourism Services wspotfinansowanym z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego (EFRR) w ramach programu Interreg Region Morza
Battyckiego 2021-2027 (https://www.prot.gda.pl/projekty-unijne/bascil/).
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3.

Istnienie w przestrzeni wirtualnej (w postaci strony internetowej czy profilu na Facebooku) nie oznacza
jednak automatycznie realnego bytu — aktywnego dziatania, funkcjonowania szlaku. Czesto spotykane
sg trasy ,martwe"”, porzucone przez swych twércéw czy podmioty zarzgdzajgce/administratoréw. W kilku
przypadkach préby nawigzania kontaktu za pomoca podanych w Internecie numeréw telefonéw czy
adreséw mailowych nie przyniosty zadnych rezultatéw (dane nieaktualne, brak odpowiedzi etc.) lub tez
dokonano weryfikacji negatywnej (ustalono, ze szlak juz w rzeczywistosci nie funkcjonuje).

W Polsce istnieje stosunkowo duzo szlakéw kulinarnych (za takie uznano ostatecznie 36 projektéw).
Sa one rozmieszczone w miare rbwnomiernie na terenie catego kraju. Tylko w dwdch wojewddztwach:
tédzkim i zachodniopomorskim nie ma ani jednej takiej trasy (ale trwajg prace nad ich utworzeniem).
W pozostatych wojewddztwach funkcjonuje od 1 do 4 szlakéw kulinarnych. Ich tematyka jest
zréznicowana i dotyczy ogdlnego dziedzictwa kulinarnego regionu, produktéw tradycyjnych,
wybranych specjatéw (np. owocow) czy oferty restauracyjnej. Wyraznie wyrézniajaca sie grupe stanowig
powstajagce w ostatnich latach i preznie dziatajace szlaki wina (ok. ¥4 wszystkich szlakéw kulinarnych).
Jest to oczywiscie efekt dynamicznie rosngcej popularnosci enoturystyki. Biorac pod uwage zasieg
dominuja szlaki lokalne (w tym miejskie) i regionalne (w tym transgraniczne). Zidentyfikowano tylko
dwa projekty ponadregionalne. Taka skala dziatania sprawia, ze do szlaku zwykle nalezy od kilkunastu
do kilkudziesigciu podmiotéw. Podobnie jak dekade wczesniej dominujag mate i $rednie szlaki
(por. Duda-Seifert, Drozdowska, 2015). Najwieksza pod tym wzgledem jest ,,S'wietokrzyska Kuznia
Smakoéw” (103 partneréw).

Czego brakuje polskim szlakom kulinarnym? Mimo szerokiej i zréznicowane] tematyki istnieje kilka
obszaréw deficytowych, aspektdw, ktére sa niedostatecznie reprezentowane czy wrecz pominiete.
Do takich widocznych niedostatkéw nalezy zaliczyé m.in.:

* stosunkowo niewielka liczbe muzedw kulinarnych i skansenéw, ktére uczestnicza w projektach
szlakowych — a przeciez placéwki muzealne sg skutecznym narzedziem utrwalania szlaku,
uatrakcyjniania oferty i ograniczania sezonowosci ruchu turystycznego;

* brak szlakéw prezentujacych dziedzictwo kulinarne popularnych grup etnograficznych (np. Kurpie)
czy etnicznych (kuchnia zydowska, cze$ciowo tez kuchnie sgsiadow);

* bardzo skromna oferta dla biroturystow (po wygaszeniu Dolnoslgskiego Szlaku Piwa i Wina na
kulinarnych $ciezkach pozostaty jedynie pojedyncze lokalne browary) — pewnym wyttumaczeniem
moga by¢ restrykcyjne przepisy antyalkoholowe, ale chyba nie wystarczajacym...;

* zbyt mata koncentracja na kulinarnym doswiadczeniu turysty (unique experience proposition) —
powszechnie brakuje warsztatéw kulinarnych, inscenizacji historycznych, elementéw gamifikacji,
nietypowych, osobliwych ustug (np. noclegi w beczkach po winie) itd.;

* rzadkie korzystanie z aplikacji mobilnych (tu gtéwna przeszkoda jest z pewnoscia bariera
ekonomiczna);

* ograniczona i mato atrakcyjna oferta pamiatek zwigzanych ze szlakiem (poza produktami
regionalnymi).

Odrebnym, a jednoczesnie niejednoznacznie ocenianym, zagadnieniem jest dziatalnos¢ Két Gospodyn
Wiejskich. Od czasu do czasu pojawiaja sie one wsréd podmiotéw szlakéw kulinarnych, ale nie jest to
zjawisko zbyt czeste. Niewatpliwym atutem KGW sg zasoby ludzkie (aktywnos¢, wiedza, umiejetnosci
cztonkin), wieloletnie doswiadczenie w kultywowaniu lokalnych tradycji kulinarnych, a takze powiekszone
w ostatnim czasie zasoby finansowe i infrastrukturalne. Zdaniem niektérych zarzgdcédw szlakéw jest to
olbrzymi niewykorzystany potencjat, ktéry warto bytoby spozytkowac dla rozwoju inicjatyw szlakowych
w catym kraju. Korzy$ci mogtaby przynies¢ odpowiednia komercjalizacja posiadanych przez KGW
przepisdw i receptur na tradycyjne, regionalne potrawy, oferty przygotowanej dla restauracji czy wtasnej
dziatalnosci gastronomicznej. Inni koordynatorzy tras postrzegajg jednak KGW jako swego rodzaju
zagrozenie dla réwnej konkurencji na rynku, podkreslajac ze ich wyjatkowy status prawny zapewnia im
uprzywilejowang pozycje w rywalizacji ze zwyktymi podmiotami gospodarczymi.
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Pietg Achillesowg wszystkich szlakéw kulturowych, a szlakéw kulinarnych w szczegdlnosci, jest krotki
cykl zycia i duza zmiennos$¢ (w miejsce znikajgcych tras pojawiaja sie nowe, ktére tez szybko znikaja).
Do najwazniejszych powoddw takiego stanu rzeczy nalezy zaliczy¢:

* dziatalno$¢ w systemie projektowym (po zakoriczeniu projektu brak zabezpieczenia finansowego
na dalsze funkcjonowanie szlaku);

*  krétkie zycie samego produktu gastronomicznego, w tym: czeste likwidacje restauracji (bedace
efektem duzej konkurencji, szybko zmieniajgcej sie mody, pandemii itd.) lub ich reorganizacje
(np. zmiany nazwy, profilu, menu) wynikajace z koniecznosci dostosowywania sie do aktualnej
sytuacji na rynku (nawet prozaiczna zmiana szefa kuchni moze skutkowa¢ skreéleniem lokalu
ze szlaku i ostabieniem catej struktury).

Zaobserwowano tez zjawisko likwidacji (lub powolnego wygaszania) znanych i popularnych, funkcjonujgcych

przez wiele lat, szlakéw kulinarnych. Powody w kazdym przypadku sg zapewne rézne, ale jednym

z wazniejszych jest odejscie lidera, tworcy i spiritus movens catego przedsiewzigcia (czasami do innej pracy,

czasami po prostu na zastuzong emeryture).

Niewatpliwie krotki cykl Zzycia szlakow kulinarnych bardzo utrudnia strategiczne planowanie i zarzadzanie

obszarem turystycznym, a takze podejmowanie dtugofalowej wspdtpracy np. przez touroperatordw.

8.

10.

Wsréd innych newralgicznych bolaczek i stabosci szlakéw kulinarnych w Polsce nalezy wymieni¢ przede

wszystkim:

* niedoinwestowanie i niestabilng sytuacje finansowa — brak statego budzetu (poza ograniczonymi
wptywami z corocznych sktadek cztonkéw szlaku lub stowarzyszenia) sprawia, ze nawet
podstawowa dziatalnos¢ szlaku musi by¢ finansowana z zewnetrznych zrédet,

* brak checi wspdtpracy podmiotéw tworzacych szlak, wysoki poziom nieufnosci partneréw,
skupienie tylko na wtasnej dziatalnosci gospodarczej;

* bardzo ograniczone zasoby ludzkie podmiotéw zarzadzajacych — szlakiem najczesciej zajmuje sie
jedna osoba (max. 2-3) i to z reguty w ramach swoich szerszych obowigzkow.

Mimo brakéw kadrowych paradoksalnie jednak mocna strong szlakéw kulinarnych sg ludzie. Moze
sg nieliczni, ale w wiekszosci przypadkéw to aktywni spotecznicy, regionalisci, prawdziwi pasjonaci
gastronomii i turystyki, czesto realizujacy swoje hobby czy wrecz zyciowe marzenia (np. o posiadaniu
winnicy). Dlatego wiele zadar wykonywanych jest przez nich w ramach dziatalnosci spotecznej, w czasie
wolnym, poza gféwng aktywnoscig zawodowsg. Nie zawsze jednak wystarcza to do przygotowania
nowoczesnego, profesjonalnego i konkurencyjnego produktu. Do realizacji ambitniejszych planow
wyraznie brakuje szerszego zaplecza finansowego, organizacyjnego, kadrowego, technologicznego,
dostepu do najnowszej wiedzy i sprawdzonych rozwiazan (know-how).

Administratorami szlakéw kulinarnych w Polsce sg podmioty o réznym statusie formalnoprawnym, ale
do najlepiej rozwinietych i najprezniej dziatajgcych naleza projekty zarzadzane przez ROT-y (Lubuski
Szlak Wina i Miodu — LROT ,LOTUR", , Opolski Bifyj” — OROT i Szlak Kulinarny ,Slaskie Smaki” — SOT)
i LOT-y (Matopolski Szlak Winny — GOT), a takze inne stowarzyszenia skoncentrowane na wspieraniu
rozwoju lokalnego (Kolorowy Szlak Karpia po Dolinie Baryczy — Stowarzyszenie ,,PARTNERSTWO dla
Doliny Baryczy”, Szlak Jabtkowy w Najwiekszym Sadzie Europy — Stowarzyszenie W.A.R.K.A., Karpacki
Szlak Wina - Stowarzyszenie na Rzecz Rozwoju i Promocji Podkarpacia ,Pro Carpathia”), w tym
winiarskie organizacje branzowe i LGD. Z innych podmiotéw warto jeszcze wyrdzni¢ Fundacje na Rzecz
Partnerstwa Events Partner (Opolski Szlak Winnic), Agencje Rozwoju Gdyni Sp. z o.o. (Szlak Kulinarny
Centrum Gdyni) i Instytut Skrzynki (Szlak Kulinarny ,Smaki Powiatu Poznanskiego”). Pod wieloma
wzgledami moga by¢ one wzorem i inspiracjg do podejmowania podobnych inicjatyw w przysztosci
(co czgsciowo zostato opisane w studiach przypadkéw).
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11.

12.

13.

14.

15.

16.

Do najwazniejszych zadan koordynatora szlaku zaliczono:

* tworzenie idei i koncepgiji szlaku, inicjowanie powstania i rozwoju projektu, poszukiwanie
partnerow;

* budowanie i zarzadzanie tworzonym partnerstwem, inicjowanie i wzmacnianie wszelkich dziatan
zmierzajgcych do zaciesniania wspotpracy;

* podejmowanie dziatarh marketingowych zapewniajgcych spdjnosc i jednolitos¢ przekazéw
promocyjno-informacyjnych (dziatalno$¢ wydawnicza, zarzgdzanie strong internetowg, profilami
w mediach spotecznosciowych);

* organizacje i koordynacje réznorodnych wydarzer , ozywiajgcych” szlak, a przede wszystkim

* pozyskiwanie funduszy umozliwiajgcych prawidtowe funkcjonowanie szlaku, w tym zdobywanie
dotacji i realizacje projektow zewnetrznych.

Szczegdlnie korzystny pod wzgledem finansowym byt dla zarzadzajacych szlakami kulturowymi
(i kulinarnymi) okres 2007-13, kiedy z Unii Europejskiej ptynat szeroki strumien pieniedzy na tego typu
inicjatywy. PézZniej zdobywanie $rodkéw na tworzenie nowych tras lub doskonalenie juz istniejgcych
nie byfo takie tatwe. Tym niemniej wielu podmiotom udawato sie pozyskiwac fundusze z innych zrédet,
przeznaczonych na rozwdj terendw wiejskich lub przygranicznych, badz wsparcie tradycyjnej produkcji
czy ekologicznego rolnictwa. Obecnie do realizacji szlakdéw kulinarnych najczesciej wykorzystywane
sg: Europejski Fundusz Rozwoju Regionalnego ,Krajowa Sie¢ Obszaréw Wiejskich” Programu
Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2014-2020 i Europejski Fundusz Rozwoju Regionalnego Interreg
(na pograniczu z Czechami, Stowacjg i Litwa), a takze Polsko-Amerykarska Fundacja Wolnosci
i szwajcarski programu wspdtpracy z nowymi krajami cztonkowskimi Unii Europejskiej.

Niezwykle waznym problemem w zarzadzaniu szlakami kulinarnymi jest zapewnienie odpowiedniej
jakosci produktu gastronomicznego (zaréwno oferowanej zywnosci, jak i $wiadczonych ustug)
i szerzej, catego produktu turystycznego (ustug noclegowych, transportowych, przewodnickich itd.).
Wiele podmiotéw zarzadzajgcych szlakami przeprowadza certyfikacje ustug, by zapewnié turystom
bezpieczenstwo zywnosciowe i w petni satysfakcjonujgce doswiadczenia z oryginalnym autentycznym,
tradycyjnym, ekologicznym produktem. Wzorcowe pod tym wzgledem moga by¢ dziatania
koordynatoréw Matopolskiej Trasy Smakoszy oraz szlakéw kulinarnych ,,Slaskie Smaki” i ,Opolski Bifyj"”.
Wykorzystywane sg réwniez inne sposoby kontroli jakosci wéréd partneréw projektu.

W dziataniach promocyjnych zauwazalna jest rezygnacja z tradycyjnych, papierowych publikacji na rzecz
elektronicznych kanatéw komunikacji z turystami: wiasnej strony internetowe;j i profili na Fecebooku,
Instagramie czy You Tube. Z reguty jest to efektowna i efektywna forma promocji i informacji. Gtéwnym
mankamentem jest jednak powszechny brak obcojezycznych wersji strony internetowej i dfugo
nieuaktualniane wiadomosci w mediach spotecznosciowych. Dostrzezono tez czesty brak wiadomosci
o szlakach kulinarnych na regionalnych portalach turystycznych (.visit, .travel). W kontekscie planéw
wykorzystania dziedzictwa kulinarnego do promocji turystycznej Polski sa to powazne braki.

Odnotowano za to rézne, ciekawe formy promocji szlakéw kulinarnych na rynku krajowym. Sg one
m.in. wdziecznym obiektem reklamy telewizyjnej, lokowania produktu w popularnych programach
telewizyjnych i radiowych, wspodtpracy z kuchennymi celebrytami i kulinarnymi blogerami. Wéréd
wielu pomystowych rozwigzan, ktére majg przykué¢ uwage potencjalnych odwiedzajgcych mozna
wymienic: ustawienie przestrzennych modeli karpi przy obiektach szlaku, sprzedaz pamiatek i gadzetow
w internetowym sklepie, szeroka oferta sprzedazy regionalnych produktéw i specjatéw, rzadziej takze:
mozliwos¢ zbierania pamiagtkowych pieczatek, udziatu w grach terenowych, questach, konkursach,
programach lojalnosciowych czy wykorzystanie aplikacji mobilnych.

Zagadnieniami, ktére wymagaja jeszcze poprawy i rozwoju s3: wzajemna promocja cztonkéw szlaku,
wzajemne rekomendowanie swoich produktéw i ustug, komponowanie z nich jako$ciowo nowej oferty,
a takze promowanie wtasnych wyrobéw poprzez marke szlaku.
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17. Badane szlaki kulinarne w zdecydowanej wiekszosci nie posiadajg jakiegokolwiek sformalizowanego
dokumentu (strategii) rozwoju. Brak dtugofalowych planéw rozwoju tlumaczono najczesciej
nieposiadaniem odpowiednich zasobéw kadrowych, finansowych i czasowych, a takze koniecznoscia
reagowania na szybko zmieniajgca sie i nieprzewidywalng rzeczywisto$¢ (pogodowg, ekonomiczna,
polityczng). Sa wiasciwie tylko cztery wyjatki od tej reguly: Szlak Kulinarny ,Slaskie Smaki”,
Sandomierski Szlak Winiarski, Szlak Jabtkowy w Najwiekszym Sadzie Europy i Szlak Kulinarny ,Smaki
Powiatu Poznariskiego”. Stosunkowo rzadko szlaki kulinarne wystepujg tez w strategiach wyzszego
rzedu (wojewoddztwa, podmiotu nadzorujgcego). Tutaj dobrym przyktadem jest Lubuskie, ktére chce
uczynic z Lubuskiego Szlaku Wina i Miodu fundament przysztej turystycznej marki regionu. Rozumiejac
przyczyny takiego stanu rzeczy, trudno jednak uznaé, ze brak planowania strategicznego jest korzystng
sytuacja.

Przedstawione spostrzezenia i wnioski mozna zaprezentowac w postaci syntetycznej analizy SWOT (tab. 1).

Tab. 2. Analiza SWOT - potencjat rozwojowy szlakéw kulinarnych w Polsce

Mocne strony Stabe strony
*  bogactwo polskiego dziedzictwa kulinarnego — e stosunkowo mata liczba placéwek muzealnych
wiele do odkrycia: kuchnia, specjaty, tradycje, ¢ niedoinwestowanie, niestabilna sytuacja finansowa

goscinnosc. ... projektow szlakowych

e zrdznicowana tematycznie i przestrzennie oferta e ograniczone zasoby ludzkie podmiotéw
szlakow kulinarnych zarzadzajacych szlakami

®  fgczenie réznych form wypoczynku: turystyka K
kulturowa (zwiedzanie winnic, muzedw), aktywna
(szlaki rowerowe), edukacyjna (warsztaty),
agroturystyka, turystyka wydarzen

®  grupa spotecznikéw, regionalistow, pasjonatow
gastronomii i turystyki skupiona wokét szlakow

czesto niski poziom wspdtpracy i wzajemnego

zaufania podmiotéw tworzacych szlak

e funkcjonowanie w systemie projektowym (niepewnosé
wyniku konkursu, dorazno$¢ dziatania, nietrwato$é
efektéw)

. e brak stron internetowych w jezykach obcych

e wwielu przypadkach nowoczesny, bogaty
merytorycznie i atrakcyjny wizualnie przekaz
promocyjno-informacyjny

e brak planowania strategicznego, dorazne reagowanie
na biezace problemy

Szanse Zagrozenia

e rozwdj turystyki 3E (Entertainment — rozrywka, e konkurencja ze strony innych krajéw z bardziej znana
Excitement — ekscytacja, Education — edukacja) i popularng kuchnia

e moda na turystyke kulinarng, enoturystyke, turystyke e duza zmienno$é mody i trenddw zaréwno
zrbwnowazong w gastronomii, jak i turystyce

*  moda na zdrowy styl zycia, zdrowe odzywianie, e krotki cykl zycia produktu gastronomicznego
tradycyjng i ekologiczng zywnos¢ e brak koordynacji i wsparcia na szczeblu centralnym

e mozliwos¢ pozyskiwania z zagranicznych funduszy (MSIT, POT), niekiedy tez regionalnym (samorzady,
$rodkow finansowych na realizacje inicjatyw ROT-y)
szlakowych e brak transparentnosci i zasady réwnych szans

e uwzglednienie dziedzictwa kulinarnego w krajowej w otwartych konkursach na dofinansowanie zadan
i regionalnych strategiach rozwoju turystyki publicznych

e wsparcie dla produkgji tradycyjnych wyrobdw,
budowy alternatywnych systemow zywnosciowych
(kooperatyw spozywczych, rolnictwa wspieranego
przez spotecznosd), skracania taricuchéw dostaw
(wykorzystanie zywnosci lokalnej)

*  rozwdj spotecznosci mitosnikéw jedzenia, smakoszy
(foodies) i turystéw kulinarnych

Zrédto: opracowanie wiasne.
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7.2. Zalecenia i rekomendacje

Dostepne opracowania naukowe, analizy i raporty, a takze zrealizowane przez autora badania dowodza, ze
polskie dziedzictwo kulinarne jest niezwykle bogate i zréznicowane, a co najwazniejsze moze by¢ podstawg
do kreowania oryginalnych produktéw turystycznych, atrakcyjnych nie tylko dla turystéw krajowych, ale
takze zagranicznych. Ciekawos¢ i zachwyt odwiedzajgcych wzbudzajg zaréwno tradycyjne produkty, dania
i potrawy, jak i nowoczesna odstona kuchni polskiej, harmonijnie fgczace] historie ze wspdtczesnoscia,
regionalizm z uniwersalnoscig, wykorzystujacej $wieze, naturalne, ekologiczne surowce. Do tego dochodza
barwne, intrygujace, niespotykane na $wiecie tradycje, zwyczaje i obrzedy... | choc¢ polska kuchnia nie nalezy
do najbardziej znanych i popularnych, mozna to tez przeku¢ w atut, zapraszajac do odwiedzin smakoszy
(foodies), ktorzy prawdopodobnie sg juz troche znudzeni oczywistymi kulinarnymi destynacjami. Motywem
przyjazdu moze by¢ przeciez ciekawo$¢ nowego, nieznanego... (terra incognita) i cheé poréwnania tego
z doswiadczeniami wyniesionymi z innych krajéw. Paradoksalnie atutem Polski moze by¢ tez tzw. renta
zapdznienia. Dzieki temu z jednej strony mozemy unikna¢ btedéw popetnionych juz kiedy$ przez innych
(np. ograniczajgc nadmierny rozwéj wysoko przetworzonej zywnosci przemystowej), z drugiej za$ od razu
przeskoczy¢ kilka etapéw rozwoju i wdrazaé tylko najnowoczesniejsze rozwigzania®. Mocna strong oferty
polskiej turystykikulinarnej moze byctez ,swiezoéé tematu” (aspirujgcy nowicjusz bardziejsie stara...) i przede
wszystkim tradycyjna — naturalna, nie wymuszona — polska goscinno$¢, serdecznos¢, che¢ ugoszczenia... Sg
to niewatpliwie solidne fundamenty do rozwoju podrézy inspirowanych polskim dziedzictwem kulinarnym.
Trzeba tylko przygotowaé profesjonalna, konkurencyjng oferte. Réwniez w zakresie tras kulinarnych...

Inwentaryzacja szlakéw kulinarnych uwidocznita wiele stabosci, niedostatkéw i barier w ich funkcjonowaniu.
Dysponujag one wprawdzie duzym potencjatem rozwojowym, ale w obecnym stanie niepewnosci
i niedoinwestowania nie mogg by¢ w petni wykorzystane do promocji polskiej turystyki, zwtaszcza na rynkach
zagranicznych. Co nie znaczy, ze nie beda mogty by¢ wykorzystane w przysztosci. Wrecz przeciwnie — nalezy
do tego dazy¢, gdyz rozwdj turystyki kulinarnej wpisuje sie w powszechne Swiatowe trendy. Najpierw trzeba
jednak istniejace szlaki wzmocnié, rozwingé, unowoczesnic, przeksztatci¢ w petnoprawng oferte rynkowsa,
by¢ moze takze zainicjowaé powstanie zupetnie nowych projektéw. W pierwszej kolejnosci konieczne jest
zbudowanie nowoczesnej i atrakcyjnej oferty, dopiero pézniej mozna mysleé o efektywnej promocji samych
szlakéw i Polski (regiondw) poprzez szlaki. Promowanie czegos, co bedzie znacznie odbiegato od oczekiwan
wspofczesnych turystéw (zwtaszcza z zagranicy) nie ma wigkszego sensu.

Niezmiennie od lat 90. XX w. kluczowymi obszarami polskiej turystyki pozostaja nastepujace problemy:

* wykorzystanie dostepnych elementéw dziedzictwa (w tym przypadku gtéwnie kulinarnego, ale
tez i historycznego, etnograficznego czy przyrodniczego) do kreowania spéjnego i atrakcyjnego
produktu;

e komercjalizacja oferty — przygotowanie do wprowadzenia na rynek;

* skuteczna promocja (wiedza nt. narzedzi i srodkéw promocji, wsparcie finansowe) oraz dystrybucja
produktu (budowa efektywnego systemu informacji, rezerwacji i sprzedazy);

* monitoring rynku (doskonalenie produktu, standaryzacja, kontrola jakosci, reagowanie na opinie
i zmieniajace sie preferencje klientow).

Efektywne wsparcie w tych obszarach oznacza z jednej strony dostarczenie stosownej wiedzy, know-how,
ksztatcenie umiejetnosci, podnoszenie kompetencji zawodowych, czyli szkolenie i doskonalenie kadr
turystycznych, z drugiej zas zapewnienie dostepu do zrédet finansowania, ktére umozliwig realizacje
zaktadanych celéw.

2 Przyktadowo, zagraniczni eksperci odwiedzajgcy polskie winnice i winiarnie sg zaskoczeni ich nowoczesnoscig i jakoscia.




W zwigzku z tym proponuje sie rozbudowe i wzmocnienie istniejacego potencjatu na trzech zasadniczych
poziomach:

1. rozwdj oferty produktowej — przeksztatcenie tras kulinarnych w kompletne, petnoprawne produkty
turystyczne typu szlak (pakiet ustug sprzedawanych jako unikatowe doswiadczenie /przezycie/ dostepne
podczas podrézy na trasie) — celem byloby wykreowanie 1-2 markowych produktéw turystycznych
w kazdym regionie, ktére odzwierciedlatyby specyfike miejscowej kuchni (lokalne specjaty, kuchnie
etniczne, kulinarne tradycje i wydarzenia);

2. wsparcie promocji turystycznej poszczegdlnych szlakéw kulinarnych — chodzi o stworzenie trwatych
podstaw do prowadzenia profesjonalnej dziatalnosci promocyjnej poprzez utatwienie dostepu do
zasobow finansowych, wiedzy (know-how), organizacyjnych, technologicznych itd. — celem powinno
by¢ wypromowanie produktéw markowych (wzrost wéréd potencjalnych turystéw $wiadomosci istnienia
i rozpoznawalnosci poszczegdinych szlakéw kulinarnych);

3. wiaczenie szlakéw tematycznych do promocji Polski i regionéw — wpisanie do strategii rozwoju
i promocji turystyki miedzynarodowej (krajowej) koniecznosdci wykorzystania elementéw kuchni
narodowej i kuchni regionalnych jako waznych sktadnikéw dziedzictwa kulturowego Polski, swego
rodzaju symboli kraju (np. oscypek, pierogi, bigos, zurek, kietbasa, miody, wédka), a takze elementéw
markowego produktu turystycznego Polski.

W zwigzku z tym proponuje sie dokonanie wyboru np. 10 szlakéw kulinarnych, ktére majg najwiekszy
potencjal, a nastgpnie opracowanie i rozpoczecie realizacji dla nich programu wsparcia rozwoju
produktowego i promocyjnego (np. w formie grantéw przyznawanych najlepszym). Szczegdlnie wazne
bytoby zagwarantowanie pewnego i statego dofinansowania w ciggu kilku lat. Zdaniem autora do szlakéw
kulinarnych posiadajacych najwiekszy potencjat rozwojowy nalezg aktualnie (kolejno$¢ alfabetyczna):

1. Kolorowy Szlak Karpia po Dolinie Baryczy,
Lubuski Szlak Wina i Miodu,
Matopolski Szlak Winny,
Opolski Szlak Winnic,

Sandomierski Szlak Jabtkowy,

Szlak Jabtkowy w Najwigekszym Sadzie Europy,

2

3

4

5

6. Szlak ,,Smaki Dolnego Slaska”,
7

8. Szlak Kulinarny , Opolski Bifyj"”,
9

Szlak Kulinarny ,Slaskie Smaki”,
10. Torunski Piernikowy Szlak Kulinarny.

Réwnie duze mozliwosci rozwoju maja jednak takze (,rezerwowa pigtka”): ,Mazowiecka Micha Szlachecka”,
Szlak Kulinarny , Smaki Powiatu Poznanskiego”, Wielkopolski Szlak Winnic, Szlaki S'wietokrzyskich Winnic
czy szlak krajoznawczo-kulinarny ,Niech Cie Zakole” (w tym m.in. Mennonicka Petla Smaku).

W duzej mierze jest to jednak subiektywny wybdr. Byé moze trzeba bytoby zastosowaé tu bardziej obiektywne
kryteria oceny. W przypadku wdrazania takiego krajowego programu wsparcia nalezatoby przeprowadzi¢
szerszg dyskusje, zapytac o zdanie grono ekspertéw, a przede wszystkim samych zainteresowanych. Poza tym
majgc na wzgledzie parytet regionalny mozna wprowadzi¢ ograniczenie: tylko jeden szlak z wojewddztwa,
mozna tez zatozy¢ konieczno$é reprezentacji najbardziej charakterystycznych kuchni regionalnych (wtedy
na lidcie powinien znalez¢ sie np. Podlaski Szlak Kulinarny), mozna wskaza¢ potrzebe powotania zupetie
nowych szlakéw (obecnie na szlakach praktycznie nie sg reprezentowane browary).
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Wydaje sie, ze koordynacji szlakéw kulinarnych na poziomie krajowym powinna podja¢ sie Polska Organizacja
Turystyczna. Wielu administratoréow szlakéw nadal zatuje, ze przestato dziata¢ konsorcjum produktowe
.Polskie Szlaki Kulinarne”. By¢ moze w stosunku do szlakéw winnych takg nadrzedng role w pewnym zakresie
moze petni¢ Polski Klaster Enoturystyczny, ale z pewnoscig nie zastgpi narodowej organizacji turystyczne;
(tym bardziej, ze w planach PKE jest organizacja wtasnego, ogdélnopolskiego szlaku).

Niewatpliwie istnieje potrzeba stworzenia krajowego portalu szlakéw kulinarnych (ew. podstrony na portalu
POT), zawierajacego niezbedne informacje na temat kazdej trasy i wszystkich znajdujacych sie na niegj
atrakcji kulinarnych i turystycznych (w przyciggajacej wzrok szacie graficznej, z nowoczesnymi rozwigzaniami
technicznymi, funkcjonalnej, w kilku wersjach jezykowych, z linkiem do strony domowej konkretnego
szlaku i mozliwoscig bezposredniego kontaktu z administratorem/zarzadcg szlaku). Réwnie wazne jest
udostepnienie (rozszerzenie) wiadomosci o szlakach kulinarnych na portalach regionalnych. Ale jest to juz
raczej zadanie dla regionalnych organizacji turystycznych i urzedéw marszatkowskich.

Wsréd wielu mozliwych dziatarn wspierajgcych funkcjonowanie szlakéw kulinarnych nalezy wymienié¢ m.in.:

* transfer specjalistycznej wiedzy w zakresie organizowania nowoczesnego szlaku oraz kreowania
produktu turystycznego (konferencje, szkolenia, propagowanie dobrych praktyk, wizyty
studyjne...),

* wypracowanie we wspdfpracy z podmiotami zarzadzajacymi szlakami najlepszych (najbardzie;
efektywnych) w polskich realiach spoteczno-ekonomicznych standardéw organizacji, zarzadzania
i promocji szlakéw, a takze obstugi ruchu turystycznego;

* wspieranie wdrazania nowoczesnych technologii na szlaku, w obiektach, w przestrzeni wirtualne;j
(Internecie);

* projektowanie i wdrazanie dziatan majacych na celu wydtuzanie cyklu zycia szlakéw kulinarnych;

* podnoszenie kwalifikacji i umiejetnosci kadr turystycznych zaangazowanych w obstuge turystéw
na szlaku z uwzglednieniem tzw. experiential intelligence (umiejetnosci projektowania i kreowania
unikatowych doswiadczen turystycznych);

* wsparcie wdrazania na szlakach kulinarnych certyfikacji zywnosci (bezpieczenstwo, ustugi
gastronomiczne) i ustug turystycznych, ew. innych systeméw kontroli jakosci (promocja dobrych
praktyk, dofinansowanie dziatan etc.);

* przygotowanie oferty dla zagranicznych odbiorcéw (strony internetowe i obstuga turystéw
w jezykach obcych),

* aranzowanie wspdtpracy administratoréw szlakéw z zagranicznymi touroperatorami
zainteresowanymi przyjazdowa turystyka kulinarng do Polski;

* koordynacje krajowych i zagranicznych kampanii reklamowych na docelowych rynkach (wybranych
w zaleznosci od tematyki szlakéw i zainteresowan potencjalnych odbiorcéw);

* opracowanie diugofalowej strategii rozwoju (promocji) turystyki kulinarnej w Polsce,
wykorzystujacej oferte szlakéw tematycznych.
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Zestawienie tabelaryczne istniejacych szlakow
e s s

Numer 2 g
Lp. na Nazwa szlaku Oznakowanie Adm(l_:_'l/l:lt;'ator
mapie
Dolnoslaskie
1. 24 Kolorowy Szlak Karpia po Dolinie Baryczy T T
2. 25 Szlak ,Smaki Dolnego Slaska” T T
Kujawsko-pomorskie
3. 7 Szlak krajoznawczo-kulinarny ,Niech Cie Za- N T
kole”
4. 8 Torunski Piernikowy Szlak Kulinarny N T
Lubelskie
5. 18 Lubelski Szlak Kulinarny ,Zasmakuj w Tradycji” T T
6. 19 Lubelsko-Podkarpacki Szlak Karpia
7. 17 Smaki Krainy Lessowych Wawozéw N T
Lubuskie
8. 9 Lubuski Szlak Wina i Miodu T T
Matopolskie
9. 30 Matopolski Szlak Winny T T
10. 33 Miodny Szlak T T
11. 31 Rowerowy Szlak Doliny Karpia T T
12. 32 Sliwkowy Szlak / Na Sliwkowym Szlaku T T
Mazowieckie
13. 13 Mazowiecki Szlak Tradycji, $ciezka: Kulinaria T
14. 15 Mazowiecka Micha Szlachecka
15. Szlak Jabtkowy w Najwigkszym Sadzie Europy T T
e d. Warecki Szlak Jabtkowy — Jabtkowa Warka
16. 14 Wielki Gosciniec Litewski T T
Opolskie
17. 26 Opolski Szlak Winnic T T
18. Szlak Kulinarny Wojewddztwa Opolskiego T
27 ,Opolski Bifyj”
Szlak Kulinarny , Opolski Bifyj”, ,Opolski Bifyj”
Podkarpackie
19. 34 Karpacki Szlak Wina
20. 36 Szlak Historycznych Receptur
21. 35 Szlak Kulinarny ,Podkarpackie Smaki”
Podlaskie
22. 6 Kulinarny Szlak Dawnego Biategostoku N T
23. 5 .Podlaskie Smaki” - Podlaski Szlak Kulinarny N T
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Numer

Lp. na Nazwa szlaku Oznakowanie Adm(i_?/i;s\lt)rator
mapie
Pomorskie
24, 1 Szlak Kulinarny Centrum Gdyni N T
25. 2 Szlak Truskawek Kaszubskich
26. 3 Szlakiem Kaszubskiej Zurawiny — Koscierska N T
Chata
Slaskie
27. 28 Cieszyniski Szlak Wina N T
28. 29 Szlak Kulinarny ,Slaskie Smaki” T
Swietokrzyskie
29. 21 Sandomierski Szlak Jabtkowy T T
30. 22 Sandomierski Szlak Winiarski N T
31. 23 Szlaki Swietokrzyskich Winnic N T
32. 20 Swietokrzyska Kuznia Smakéw T T
Warminsko-mazurskie
33. 4 Szlak Maslanki Mragowskiej N T
Wielkopolskie
34. 12 Szlak Kulinarny , Kaliskie Smaki”
35. 11 Szlak Kulinarny ,Smaki Powiatu Poznanskiego” T
36. 10 Wielkopolski Szlak Winnic
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https://orot.pl/1459/ocpolskie-smaki-na-duzym-ekranie.html

https://pl.wikipedia.org/wiki/Terroir

https://pomorskie-prestige.eu/kategoria/kulinaria/

https://sklep.barycz.pl/strona-glowna-174

https://slaskiesmaki.pl/download/CERTYFIKACJA.pdf

https://slaskiesmaki.pl/Media/Default/%C5%9BI%C4%85skie %20smaki/Umowa%20wsp%C3%B3%C5%82pracy%202019.pdf

https://smakujtorun.pl/wp-content/uploads/2024/01/TPSK_Skrypt_compressed.pdf

https://szlak.maslankamragowska.pl/

https://szlakjablkowy.eu/wp-content/uploads/2020/12/AKCJA-JnW-Regulamin-NABO%CC%81R-CIA%CC%ABGLY.pdf

https://szlakwinnynarowerach.pl/

https://turystyka.wzp.pl/sites/default/files/koncepdji_szlaku_parki_ogrody 05_10.pdf

https://visite.pl/oferta/szlak-piwny-bydgoszcz/)

https://www.facebook.com/NocnySzlakKulinarny/

https://www.lodzkie.pl/turystyka/wydawnictwa/mapy-tematyczne/mapy-tematycznearchiwum/smaki-regionu-
%C5%82%C3%B3dzkiego)

https://www.lubuskie.travel.pl/
https://www.lubuskie360.pl/

https://www.lubuskie360.pl/quiz

https://www.opolskibifyj.com/wp-content/uploads/2022/03/nowy-regulamin-szlaku-kulinarnego-2020.pdf

https://www.prot.gda.pl/projekty-unijne/bascil/

https://www.sodr.pl/main/aktualnosci/Rozwoj-szlaku-kulinarnego-Swietokrzyska-Kuznia-Smakow-zapraszamy-do-udzialu-w-szkoleniu-
i-procesie-certyfikacji/idn:2413

https://zesmakiem.opolskie.pl/
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