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Przyjemnosciowa analiza zjawiska Global Brooklyn

Prezentowany artykut stanowi rozwiniecie tematu, ktory poruszytam podczas
odbywajacej sie we Wroctawiu wiosng 2024 roku doktoranckiej konferencji
naukowej ,Wybada¢ przyjemno$¢”. Proponowana przeze mnie problematyka -
relacji miedzy przyjemnoscia a przestrzenig publiczng - jest nierozerwalnie
zwigzana z obecnos$cig w okreslonych miejscach, zatem oczywiste stato sie, Ze owo
konkretne doSwiadczenie powinno stanowi¢ punkt wyjscia dla dalszych badan.
Kwestia, czy przyjemno$¢ - zwykle postrzegana jako co$ indywidualnego -
moze przybra¢ roéwniez uspoteczniony wymiar, wydaje sie kluczowa
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NITRO MATCHA Z KOPENHAGI...

w kontekscie wspotczesnych miejskich przestrzeni. DoSwiadczenie przebywania
w charakterystycznej i ,oswojonej” juz przeze mnie kawiarni - bo o takich wtasnie
miejscach bedzie tu mowa - ma znaczenie uniwersalne i odzwierciedla tendencje,
ktére coraz silniej ksztattujg globalne Srodowiska publiczne. Moze sie bowiem
okaza¢, ze kiedy siedzimy nad upragniong filizankg kawy, nasz stosunek do niej
wiele méwi o innych sferach codziennosci i postrzegania Swiata. Przestrzen ta staje
sie bowiem nos$nikiem wartoSci, ktérym hotdujemy lub Kktére chcemy
reprezentowac.

Czas spedzony w jednej z kawiarni wroctawskiej dzielnicy Nadodrze,
przestrzeni taczacej kosmopolityczne trendy z lokalnym charakterem, stat sie
przyczynkiem do szerszych rozwazan nad zjawiskiem okreslanym mianem , Global
Brooklyn”. Pod nazwa ta kryje sie ,formacja kulturowa sktadajaca sie z obiektow
materialnych, sSrodowisk, praktyk i dyskursow, ktore materializuja sie w miastach
na catym $wiecie w kawiarniach i lokalach gastronomicznych, tworzac tym samym
cyrkulacje stylow wizualnych, smakéw i warto$ci”! (Halawa i Parasecoli, 2021, s.6).
Niniejszy artykut bazuje na konstytutywnych elementach Global Brooklyn
rozumianego jako typ idealny - opisanych przez polskiego socjologa kultury
Mateusza Halawe oraz wtoskiego profesora food studies, Fabio Parasecoli. Przejawy
wspomnianego typu wzorcowego majg tendencje do tgczenia sie wokdt wzajemnie
powigzanych, charakterystycznych jakosci, ktoérych gtéwna osia - jak postaram sie
pokazac - jest doSwiadczanie przyjemnos$ci wiasnie. Najbardziej interesujgce w tym
zjawisku wydaje sie byc¢ to, czy przypadkiem nie staje sie obiektem teorii i koncepcji,
ktére w ostatecznym rozrachunku majg cel pragmatyczny, rynkowy, a tym samym
pozwalajacy na kontrole czy tez intensywnos$¢ przezywanej przyjemnosci. Tekst
wpisuje sie tym samym w nurt badan nad kulturg materialng w przedmiotach

i przestrzeniach, ktére traktowa¢ mozna jako neoliberalne konsumpcyjne praktyki,

1Wszystkie cytaty w tym artykule pochodzace z ksigzkiGlobal Brooklyn. Designing Food Experiences

in World Cities przettumaczone zostaty przeze mnie na jezyk polski.
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nierzadko pozbawione gtebszej refleksji na temat ich nieodwracalnego wptywu
na Srodowisko. Niniejszy artykut mozna réwniez traktowac jako probe poszerzenia
bazy empirycznej dotyczacej procesu gentryfikacji i kultury zywieniowej w duzych
oSrodkach miejskich. Argumentacja i wnioski opierajg sie na analizie dwdch
wiodgcych wedlug mnie osi tworzgcych typ idealny Global Brooklyn:
zaprojektowanym do$wiadczeniu oraz rezimie sensorycznym.

Odniesieniem teoretycznym moich rozwazan uczynitam krytyke odnowy
miejskiej zgodnie z podej$ciem kulturowym - biorgc miedzy innymi pod uwage
teorie Pierre’a Bourdieu (2001; 2005), Michaela Jagera (1986), Chrisa Hamnetta
(1991; 1992), a takze zaangazowanych w rozwo6j debaty badaczy food studies, takich
jak Warren Belasco (2008), Sidney Mintz (1986), Carole Counihan, Psyche Williams-
Forson (2012) oraz Alice P. Julier (2013). Koncowe uwagi artykutu odzwierciedlaja
tendencje do ksztattowania sie pokrewnych trend 6w gastronomiczno-estetycznych,
a zarazem zjawisk kulturowych, ktore ujawniajg napiecia miedzy autentycznos$cia
a komercjalizacja w nowoczesnych miastach. Inspirujag one jednoczes$nie kolejne

pytania o etyczne i ekologiczne konsekwencje tego fenomenu.
Kartka z pamietnika

Stoneczne czerwcowe przedpotudnie. Pije ulubione cortado (jak dla mnie ma nieco
zaburzone proporcje) w kawiarni charakterystycznego wroctawskiego Nadodrza -
dzielnicy, ktora cho¢ fale pierwszych proceséw gentryfikacyjnych ma dawno
za sobg, nadal mierzy sie z oczekiwaniami podniesienia standardu Zycia w aspekcie
prawnym, symbolicznym i architektonicznym. W tle stysze utwory z gatunku indie
pop, poprzeplatane dZwiekami mielenia kawy i spieniania mleka. W oczekiwaniu az
kawa nabierze idealnej temperatury, instynktownie zaczepiam i glaszcze psy
lokalnych klientéw, ktorych imiona doskonale zna wytatuowany barista, aktualnie
swobodnie Kkrzatajacy sie przy ekspresie ci$nieniowym i kotyszacy w rytm
delikatnego basu. Spogladam na znajdujaca sie tuz za nim tablice z rozmaitoscia
kofeinowych napoi dostosowanych do alternatywnych metod parzenia, opisanych:

drip, chemex, aeropress i oferta innych ptynéw jak matcha, hojicha czy tonic
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espresso. Obracam w dtoniach wypetnione kawg ceramiczne, recznie malowane
naczynie (moge je zakupié, by wesprze¢ rzemiosto lokalnych artystéw) i stawiam
je obok magazynu o architekturze mikroklimatu. Rozglagdam sie po raz kolejny.
Ceglane $ciany kawiarni, ozdobione plakatami promujacymi niezalezne
wroctawskie festiwale i ilustracjami miodych grafikow nadajg miejscu surowy,
ale zarazem przytulny charakter. Cata przestrzen wokét mnie zdaje sie byc
manifestem miejskiej estetyki — od drewnianych stotéw z odzysku, przez krzesta,
kazde z innego kompletu, po wszedobylskie rosliny zwisajace z metalowych
konstrukcji. Obserwuje, jak ludzie obok mnie - w wiekszo$ci mtodzi, ubrani
w oversizowe ubrania z organicznych tkanin —-pracujg przy komputerach, spotykaja
sie na niezobowigzujace rozmowy biznesowe czy podobnie jak ja skupiajg sie (lub
udajg, ze to robig) na tak zwanym ,tu i teraz”. To ci sami ludzie, miejscy nomadzi,
ktérzy wieczorami zasiadaja w tutejszym ogrodku z kolorowymi lampkami i przy
kieliszku wina ekologicznego rozmawiaja zapewne o sztuce wspotczesnej,
zrownowazonym rozwoju i dziatkowym ogrodnictwie. Kawiarnia stanowi tym
samym wazny punkt odniesienia dla dzielnicy, ktérej doSwiadczajg osoby z branzy
kreatywnej czy sSrodowiska naukowego. W taki wtasnie sposéb Nadodrze prébuje
znaleZ¢ réwnowage miedzy swojg historyczna tozsamos$cia a nowymi aspiracjami,
gdzie surowos¢ i zaniedbane kamienice kontrastuja z rzemie$lniczymi piekarniami
i vintage sklepami, ktore przyciagaja klase kreatywna.

W swoich rozwazaniach nie jestem w gruncie rzeczy osamotniona. Od opisu
kawiarni Relaks w prestizowej warszawskiej dzielnicy Stary Mokotow rozpoczynaja
bowiem swojg ksigzke Mateusz Halawa i Fabio Parescoli. Zainspirowana ich opisem
dokonuje podobnego zabiegu i szybko orientuje sie, ze w zasadzie opisy te -
nie dos¢, ze moga dotyczy¢ przestrzeni, ktora istnieje symultanicznie, a wiec w wielu
miejscach jednoczesnie - rownie dobrze mogtyby by¢ traktowane zamiennie, jako

wzajemna parafraza. Autorzy Global Brooklyn we wstepie pisza:
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Relaks jest zardwno centrum zycia spotecznego, jak i weztem tgczacym Warszawe z Berlinem, z jego
ceniong palarnia The Barn oraz z Brooklynem, ktéry prawdopodobnie zapoczatkowat wiele
miejskich trendéw, ktére mozna tu zaobserwowac. Relaks, bedacy trzecig przestrzenia MacBooka
poza domem i biurem, zostat starannie zaprojektowany by by¢ charakterystycznym - i chociaz
miejsce ijego barisci czasami pojawiaja sie na imprezach w calym mie$cie, nie jest to koncepcja, ktéra
nadawataby sie do brandingu w stylu korporacyjnym, skalowania lub przeksztatcania we franczyze.

Estetyka mowi o wyjatkowosci, a nawet idiosynkrazji, tak jak dzieje sie to w podobnych miejscach,

ktére coraz czesciej zaludniaja $§wiat (Halawa i Parasecoli, 2021, s.3).

Krotka historia zgentryfikowanego Brooklynu

Jesli chcemy mysle¢ o Nowym Jorku jak o mie$cie nieograniczonych mozliwosci, nie
mozemy poming¢ historii ewolucji poszczegdlnych jego dzielnic - zaczynajac
od enklaw imigrantéw poszukujacych nowych perspektyw, poprzez etapy rozwoju
i gentryfikacji, az po wspotczesny miraz luksusu i wcigz pogtebiajgcych sie
nieré6wnosci.

Brooklyn poczatkowo zamieszkiwany byt przez rdzennych Amerykanow
z plemienia Lenape, od XVII wieku zaczat za$ przyciaga¢ poszukujacych lepszego
zycia europejskich osadnikéw. Imigranci liczyli na spetnienie w jednym z gtéwnych
osrodkow przemystowych w tym kraju, obejmujgcym takie miejsca, jak stocznia
Navy Yard, fabryka cukru Domino w Williamsburgu czy liczne zaklady w poblizu
kanatu Gowanus (Hymowitz, 2011). Gdy w 1898 roku Brooklyn zostat oficjalnie
witaczony do Nowego Jorku, zapotrzebowanie na pracownikéw fizycznych wzrosto
jeszcze bardziej, zwtaszcza ze wzgledu na rosnaca liczbe fabryk wzdtuz nabrzeza
przy East River (Hymowitz, 2011). Jednocze$nie rozwijaty sie mate
przedsiebiorstwa - zaktady produkujace obuwie i akcesoria, warsztaty krawieckie,
zaktady drukarskie, delikatesy czy koszerne rzeZznie, prowadzone gtdwnie przez
spotecznos¢ zydowska z Europy Wschodniej. Nowa fala mieszkancow objeta
wowczas nie tylko robotnikéw, ktérych nie byto sta¢ na czynsze na Manhattanie
i ciggle podroze z centrum do przemystowego osiedla, ale z czasem - zwlaszcza

w latach szeS$c¢dziesigtych - artystéw, pisarzy, projektantow i pionieréw
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awangardowej, alterglobalnej sceny. Hymowitz na temat ich przeprowadzek

na Brooklyn ma wtasna teorie:

By¢ moze europejskie wyrafinowanie z czaséw Kennedy'ego doprowadzito ich do pogardy dla
rzekomo tandetnego konformizmu mostu i tunelu oraz do grymasu na sterylne budynki mieszkalne
z biatej cegly wznoszace sie na Manhattanie. W przeciwienistwie do swoich rodzicéw imigrantow,
ktorym zycie w mieScie kojarzyto sie z ubdstwem, tetnigcymi zyciem kamienicami i brudnymi
ulicami, oni widzieli w starych obszarach miejskich autentycznos$¢ i spotecznosé¢, ktérych brakowato

przedmies$ciom i wiezowcom (Hymowitz, 2011).

W petni $wiadomi, Ze mieszkajg w dzielnicy zdominowanej gtéwnie przez klase
robotniczg, romantyzowali te wartosci, a jednoczesnie ,szybko zrywali tanie podtogi
z linoleum, zastepujac je twardym drewnem, aby lepiej dopasowac sie do wtasnego
gustu” (Hymowitz, 2011). Odnawianie budynkéw mieszkalnych przez nowych
najemcow, ktorzy - odrzucajagc kulturowa jednorodno$¢ przedmies¢ -
zainteresowani sg tanimi czynszami, poszukiwaniem autentycznej réznorodnosci
azarazem bliskoSci centrum miasta, kojarzy sie jednoznacznie. To bowiem
klasyczny przejaw gentryfikacji (Ley, 1986; Bauregard, 1986). Zjawisko to jest
przede wszystkim wynikiem mechanizmu nieruchomosci - luk czynszowych (Clark,
2005) i zmienionych postaw spotecznych (Ley, 1986) w potaczeniu
z indywidualnymi zachowaniami (Hemnett, 1991). Szybko dotaczyto do niech
zamykanie biznesOw o ugruntowanej pozycji po to, by otwiera¢ sklepy
specjalistyczne i kawiarnie dla nowych, zamozniejszych mieszkancéw dzielnicy.
Narracje klasowe, ktore ksztattujg sie w trakcie transformacji przestrzeni
miejskich, nie dotycza jednak wytgcznie kwestii materialnych czy ekonomicznych,
ale sg takze powigzane z aspektem estetycznym i stylem, a wiec z obszarem
symboliki. Jak zauwaza Zukin, mamy do czynienia z ,synergia inwestycji
kapitatowych i znaczen kulturowych” (Zukin, 2013, s. 45), ktére lezg u podstaw
tworzenia miejskich przestrzeni. Gentryfikacyjne realia - bezrobocie, napiecia

o charakterze etnicznym, upadek dotychczasowej infrastruktury, sa umyslnie
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wykorzystywane do projekcji ambicji, gustow i pragnien globalnych konsumentow.
Tego typu narracje w przypadku Brooklynu powstaly w wyniku interakcji miedzy
lokalnymi kontekstami spoteczno-kulturowymi, dodatkowo napedzanymi przez
amerykanskie media. Sprawity one, Ze lokalizacja ta stata sie rozpoznawalnym
punktem odniesienia dla kultury popularnej na catym $wiecie, pozwalajacym
na rozpowszechnianie podobnych dziatan na innych szeroko$ciach geograficznych.
Paresecoli i Halawa podkre$laja, ze opisany w ich ksigzce Global Brooklyn ,jest
ptynnym znaczacym, ktérego zmieniajaca sie rola w systemie kulturowym nigdy nie
jest ustalona, ale stale negocjowana miedzy starymi a wytaniajacymi sie o§rodkami
zainteresowania, nowymi sitami walczacymi o hegemonie kulturowg” (Halawa
i Parasecoli, 2021, s.7). W$r6d miast, ktére w tym fenomenie kulturowym odegraty
réwnie istotng role jak Brooklyn, mozna wymieni¢ San Francisco, Berlin,

Kopenhage, Seattle, Madryt czy Zurych.

JesteSmy w petni $wiadomi, Ze poczatki tego, o czym moéwimy, nie sg bezposrednio zwigzane
z dzielnica Nowego Jorku, ale s znacznie bardziej ztozone i rozproszone [...].Bedziemy uzywac
terminu Globalny Brooklyn nie po to, by odnosi¢ sie do konkretnego miejsca lub twierdzi¢, ze istnieje
jedno zrédto tego, co badamy, ale raczej po to, by opisa¢ estetyke i sposéb konsumpcji zywnosci
inapojéw, ktére kultura popularna i media gtéwnego nurtu czesto utozsamiaja z nowojorska

lokalizacja (Halawa i Parasecoli, 2021, s.7-8).

Autentyczno$¢ a kreacja doswiadczen

Lokale, ktore funkcjonujg w ramach modelu Global Brooklyn, posiadaja wspolny
zestaw kodow wizualnych skupiajgcych sie na tworzeniu wrazenia przypadkowosci
i spontanicznosci. Industrialna, surowa przestrzen wypetniona meblami z drugiej
reki, lokalnym rzemiostem i elementami vintage ma wzmacnia¢ skojarzenia
z kreatywnoscia i indywidualizmem. Ma takze budzi¢ przekonanie o przynaleznosci
do pewnej niszy spotecznej - wyrafinowanej, ale jednocze$nie nieelitarnej
iinkluzywnej. Celebracja hybrydycznosci i taczenia rdéznych porzadkow

estetycznych w rzeczywistos$ci jest jednak wynikiem starannego planowania i
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Swiadomych decyzji projektowych. Zabieg ten ma przede wszystkim na celu
wypracowanie poczucia autentycznosci, ktore ostatecznie odpowiada za satysfakcje
i finalng ocene doSwiadczenia tego miejsca. Satysfakcja ta ma sie bra¢ z rezygnacji
i redukcji - celebracji prostoty, perfekcji codziennej rutyny, rzemieS$lniczej pracy,
ktére ida wparze zpelnym zaangazowaniem baristéw. Przestrzenie Global
Brooklyn operuja czesto rejestrami retro estetyki, odnoszac sie w ten sposéb do
przesztosci jako Zrédta autentycznych wartosci. Symbolizujg tesknote za bardziej
»prawdziwym” czasem, w ktérym produkcja byta nastawiona na tworzenie bardziej

manualne. Deyan Sudjic, brytyjski krytyk designu, pisze o autentycznoSci:

To stowo, ktére nie obiecuje funkcjonalnosci. Nie musi wcale mie¢ nic wspélnego z pieknem,
niemniej sugeruje nieodparte polaczenie szczeros$ci z autorytetem, a to wysoce pozadane cechy
w $wiecie przedmiotéw wytwarzanych masowo [...]. W innych kontekstach autentycznos$¢ mierzy sie
stopniem, w jakim zachowaty sie fizyczne pozostatosci obiektu, bez wzgledu na to, jak daleko posunat
sie ich rozktad. Oprdcz patyny, relikwie zyskuja z czasem aure $wietosci. Zbutwiate pozostatosci
antycznego Krzesta sg uznawane za bardziej autentyczne niz wypolerowana, lecz fatszywa catos¢

(Sudjic, 2014, 5.6-7).

Nic dziwnego, Ze tak tatwo wierzymy w wiarygodnos$¢ zwtaszcza tych przestrzeni,
w ktorych lubimy spedzaé czas. Sudjic sugeruje, Ze zaprojektowane wnetrza
odzwierciedlajg nasze pragnienia i ideaty - sg kreowane tak, aby speinia¢
wyobrazenia o pieknie, harmonii, a nawet luksusie, niekoniecznie odpowiadajac
autentycznym potrzebom czy ograniczeniom. Nieprzypadkowo projektant
nawigzuje do londynskiej restauracji Delaunay stylizowanej na wiedenska
kawiarnie. Wystroéj, podobnie jak propozycje w menu majg dostarczaé¢ subtelnej
przyjemnos$ci, jaka daje wyobrazanie sobie, Ze przenie$liSmy sie do czasu
powojennego Wiednia. W rezultacie jednak restauracja jest jedynie jego
wspotczesng interpretacja, swego rodzaju fikcja inspirowang przesztoscia, ktéra

nigdy w takiej formie nie istniata.
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Wspomnienie tego, czym byta niegdy$ stoteczna kultura Wiednia, Zyje w marzeniach londynskich
restauratoréw. Zaprojektowany przez Adolfa Loosa amerykanski bar w Wiedniu, ukonczony w 1908
roku, ze swoja sadomasochistyczng precyzja ipowsciagliwoscia, stwarza wrazenie realnosci,
w odrdznieniu od §wiadomej autentyczno$ci Delaunay. Loos jednak takze marzyt o innych miejscach:
czymze mogt by¢ amerykanski bar w samym sercu cesarstwa austro-wegierskiego, jesli nie mirazem?
Byt autentyczny, ale niekoniecznie realny. Pozostaje autentyczny w swojej artystycznej szczerosci.

Loos zaprojektowat oryginalng wizje, w ktdrg wierzyl, nie za$ parafraze dziet innych tworcow,

i wtadnie to moze by¢ jedyng miarg prawdziwej autentycznosci (Sudjic, 2014, s.20).

Lokale Global Brooklyn to réwniez bardzo czesto tto dla zaprojektowanych relacji na
linii pracownik-klient, ktére stanowig integralny element doswiadczenia
autentycznos$ci. Stosunki te dziatajg w oparciu o bezposrednio$¢, czesto uwalniajac
sie z klasycznych schematow interakcji w przestrzeniach komercyjnych. Obstuga
zachecana jest do skracania dystansu, uzywania mniej formalnego jezyka
komunikacji, jak i dzielenia sie wtasnymi historiami ze swojego zycia, ktére moga
podtrzymac tworzone wiezi. W ten sposéb utrwalane sg pozory relacji osobistej
i niehierarchicznej, ktéra sprzyja wytwarzaniu intymnej atmosfery. Pojawiaja sie
takze bardziej zindywidualizowane interakcje, gdy klienta pyta sie o jego preferencje
izapamietuje szczegdly zamowien statych gosci. Dlatego tez zamiast standardowego
pytania: ,czy chce Pani co$ jeszcze zamoOwic?”, barista nawigzuje: ,wolisz dzi$
espresso jak ostatnio, czy sprdébujesz czego$S nowego?”’ Tego rodzaju pytania
personalizuja interakcje i wzmacniaja wrazenie, Ze klient jest rozpoznawany
i traktowany z wiekszg uwaznoscia. Sprzyja to budowaniu lojalnosci i poczucia
przynaleznosci do przestrzeni, ktéra oferuje co$ wiecej niz tylko produkt, ale
réwniez doswiadczenie spoteczne. Z perspektywy Kklientéw takie traktowanie
wzbudza wraZenie, Ze staja sie czesScia ,spotecznosci kawowej”, ktérg wspéttworza
wraz z pracownikami. Ta pozorna réwnos¢ w duzej mierze pozostaje jednak
kontrolowana. Pracownicy sg szkoleni w okreslonych technikach komunikacji, ktore
z zalozenia maja sprawiac wrazenie nieformalnosci, podczas gdy w rzeczywistosci

kazda interakcja jest elementem ,skryptu” autentycznosSci. Zwracanie sie po imieniu,
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momenty humorystyczne, a nawet sposob zadawania pytan sg czesto starannie
zaprojektowane, by wytworzy¢ odpowiednig dynamike relacji. Pracownicy
nierzadko balansujg na granicy dwuznacznosci - z jednej strony sg zachecani do

wchodzenia w nieformalne, quasi-przyjacielskie relacje, ale z drugiej weciaz

podlegaja ocenie i nadzorowi oraz oczekiwaniom klienta. Halawa i Parescesoli pisza:

Obstuga, czesto nieformalna i czasami idiosynkratyczna, jest jednak starannie przemys$lana
i wyselekcjonowana. Wynika to z decyzji biznesowych, ktére moga odzwierciedla¢ wybory etyczne,
podejscie do pracy i powigzania z wiekszymi obawami dotyczacymi systemu zywnos$ciowego, takimi
jak zréwnowazony rozwdj, sprawiedliwos¢ i zdrowie. Podej$cia te czasami stanowia krytyke
wspoiczesnych systeméw konsumpcji, wyrazajac pragnienia sprawiedliwo$ci spotecznej
i alternatywnych rozwiagzan. Konsekwencja zaangazowania w sprawy spoteczne i polityczne jest to,
Ze pomimo swobodnej atmosfery, niektérzy wtasciciele firm i pracownicy mogg traktowac¢ swoja
prace do$¢ powaznie, czesto okreslajac ja w kategoriach misji, na co zdaja sie wskazywaé¢ manifesty
coraz czesciej pojawiajace sie na $cianach, w menu i na stronach internetowych (Halawa i Parasecoli,

2021,5.17).

Z perspektywy pracownikéw jest to wymagajaca umiejetnosé. W przeciwienstwie
do bardziej klasycznych schematéw pracy, ktére pozwalajg oddzieli¢ zycie
zawodowe od osobistego, rola pracownika w Global Brooklyn wymaga
»2autentycznego” wchodzenia w interakcje przez caly czas pracy. To tworzy presje
emocjonalnego zaangazowania, ktdre jest czeScia wytwarzania doswiadczenia,
za ktore klient ptaci. Kwestie, takie jak wyczerpanie emocjonalne czy potrzeba
nieustannego ,bycia w formie” s3 czesto pomijane w dyskus;ji o tego typu lokalach,

ktdre na pierwszy rzut oka majg budowac przyjemng atmosfere komfortu.

Rezim sensoryczny a kapital kulturowy

Kolejna jako$¢ opisywana przez badaczy dotyczy zaufania do proces6w manualnych,
w szczegoblnosci czerpania z ucielesnionej praktyki i wiedzy sensorycznej. Zmystowe

doswiadczenia Swiadcza z jednej strony o potrzebie uatrakcyjniania oferty
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i edukowania konsumentéw w zakresie niestandardowych pozycji smakowych,
z drugiej za$ sa uktonem w strone lokalnosci i miejsc pochodzenia konkretnych
produktéw (Halawa i Parasecoli, 2021, s. 12). Lokale koncentruja sie na
kompleksowym procesie - zaréwno tradycyjnych metodach produkcji,
sensorycznym zaangazowaniu jak i budowaniu etycznej $wiadomo$ci wsréd
klientow. Wspoétczesne podejscie do cech organoleptycznych, takich jak wyglad,
tekstura, smak, zapach zyskato tym samym nowy wymiar. Tradycyjnie intensywne
aromaty drozdzy, utlenienia czy inne nietypowe zapachy dawniej byly
interpretowane jako btedy w produkcji. W kontekscie Global Brooklyn sg za$
postrzegane jako cechy unikalne dla wina naturalnego, ktére fermentuje
spontanicznie i wplywa na ostateczny profil smakowy i zapachowy. Podobnie
kwasowos$¢, ktéra byta kiedy$ odbierana jako niepozadana, w przypadku ,trzeciej
fali kawy”2staje sie elementem wskazujacym subtelnosci réznych regionow

i sposobow uprawy, co szczegblnie podkreslajg barisci:

Kawa musi zachowywa¢ i podkresla¢ aromatyczne nuty ziaren, z ktérych jest parzona, prezentujac
umiejetnosci palarni w zakresie selekcji i obstugi odmian pojedynczego pochodzenia. Tekstury
i ksztatty przedmiotéw sa chropowate i ujawniaja proces ich wytwarzania, niezaleznie od tego,
czy jest to ,szarpana wieprzowina” z puree z awokado, widoczne linie spawéw w metalowych

meblach, czy igta przeskakujaca po zakurzonej ptycie winylowej (Halawa i Parasecoli, 2021, 5.12).

Propozycje w menu zazwyczaj operuja hastami prostoty, nostalgii, sezonowosci -
zmieniajg sie w zaleznos$ci od pory roku czy dostepnosci produktéw. Pozycje te sa

jednak najczeSciej wariacja na temat roznych tradycji kulinarnych - cho¢

2Trzecia fala kawy wynika z potrzeby odejscia od jej masowej, standaryzowanej produkcji na rzecz
podejscia bardziej $wiadomego i zorientowanego na jakos$¢. Jest reakcjg na dwa wczes$niejsze etapy
w historii kawy: pierwszg fale, zwigzang z popularyzacja jako codziennego napoju dostepnego dla
szerokiego grona odbiorcéow (np. kawa rozpuszczalna), oraz drugq fale, w ktérej dominowaty sieci
kawiarni, takie jak Starbucks, oferujace bardziej zréznicowane smaki, lecz wcigz skupione
na komercyjnym podejsciu. Trzecia fala wynika z rosngcego zainteresowania konsumentéw jakos$cia
spozywanych produktéw, ich pochodzeniem oraz etycznos$cia produkcji. Dazy do ukazania kawy jako
produktu o ztozonym profilu smakowym, podkreslajgc znaczenie regionu uprawy, metod obrébki
i rzemieslniczych technik parzenia.
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zakorzenione w autentycznych kulturach, eksperymentuja z formg podania
itaczeniem smakéw. Tacos z kimchi, stek z arbuza, jajka deviled, kalafior buffalo
iinne, niekoniecznie powszechnie znane nazwy, np.labneh (bliskowschodni ser
jogurtowy), freekeh (zielona pszenica), jackfruit (owoc stosowany jako zamiennik
miesa) czy tempeh (fermentowany produkt sojowy) najczeSciej spotykane
sa w towarzystwie takich stéw, jak: dressing, salsa albo topping. Wprowadzanie
do menu mniej popularnych nazw tworzy wrazenie, Ze lokale oferuja co$
wyjatkowego i trudno dostepnego. Inna motywacja dla takich wyboréw
marketingowych to takze zwrot ku bardziej niszowym grupom konsumentéw, takich
jak wegetarianie, weganie czy $wiadomie poszukujacy niestandardowych
kulinarnych rozwigzan. Konsumpcja w takim wydaniu nie zawsze jednak jest
gwarancjg tak szeroko promowanego zréwnowazonego rozwoju, bowiem nadal jest
efektem skomplikowanego procesu taficucha dostaw o zasiegu globalnym. Awokado
z rejonu Andaluzji serwowane jest w meksykanskiej restauracji na chlebie
z organicznej maki z matych farm w Szkocji. Ziarna kawy moga by¢ zebrane
na plantacjach w Kolumbii, wypalone w palarni w Berlinie, a nastepnie
sprowadzone do Polski, gdzie zostang zmielone w ekspresie wyprodukowanym
w Sztokholmie.

Mozliwo$¢ wyboru unikalnych produktéw spoza masowej oferty daje
uzytkownikom Global Brooklyn poczucie wyrazania wtasnej tozsamoSci
i indywidualizmu, a tym samym wzmaga odczuwang przyjemnos$¢. Dla kontrastu, dla
greckiego filozofa Epikura przyjemnos$¢ wynikata z zaspokojenia apetytu prostym
positkiem, cho¢by sktadajacym sie z chleba i wody. Dzi$ smakosz jest synonimem
konesera, ktéoremu wyrafinowany smak, wiedza i portfel pozwalaja na docenienie
tego, co najlepsze w ofercie haute cousine. Jednak wedtug Epikura takie

wyrafinowanie nie prowadzito do niczego dobrego.

Kiedy moéwie, ze przyjemnos¢ jest celem zycia, nie mam na mysli przyjemnosci rozpustnikéw ani

przyjemnos$ci zwigzanych z pozytywna rado$cia... Przeciwnie, méwie, Ze przyjemnos¢ polega
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na wolnosci od cierpienia i niepokoju psychicznego. Przyjemne zycie nie jest wynikiem jednej po

drugiej libacji [...] ani owocdw morza czy innych smakotykéw oferowanych na suto zastawionych

stotach (Epikur, 2012, s.61).

Podejscie Epikura, ktére ktadzie nacisk na prostote zycia, umiarkowanie
i wewnetrzny spokdj, jest oczywiscie trudne do zrealizowania w kapitalistycznym,
neoliberalnym porzadku. Mimo Ze na poziomie ideologicznym Global Brooklyn
promuje autentycznos¢, lokalnos¢ i rzemiosto - co rezonuje z epikurejska zasadg
cieszenia sie matymi, ale jako$ciowymi rzeczami - Kryje sie za tym specyficzny,
oparty na estetyzacji prostoty rodzaj konsumpcjonizmu. ,Stylizowana prostota”
staje sie produktem, ktéry ma swojg cene. Sam styl Zycia, ktéry promuje ekologie,
slow life i wspieranie lokalnych producentéw, moze by¢ trudny do osiggniecia
w ,tanszej wers;ji”. Etos jako$ci, rzemie$lniczej precyzji i etycznej produkc;ji staje sie
trudniejszy i bardziej kosztowny do osiggniecia niz masowa produkcja. Oprocz kawy
specialty, podniesionej pod wzgledem ceny i statusu, w przestrzeniach tych kupuje
sie co$ jeszcze - poczucie przynaleznosci do grupy, ktora podziela ,zréwnowazony”
styl zycia. Styl ten okazuje sie bowiem znaczacym wymiarem, w ktéorym mozna
dokonywa¢ wyboréw. W kulturze smaku Global Brooklyn wida¢ wiec ten rodzaj
przyjemnosci, ktory powigzany jest z formami uwaznosci, refleksyjnosci i troski.
Dodatkowa satysfakcja staje sie uzasadniona rowniez ze wzgledu na to,
co dodatkowo mozna dzieki wizycie w kawiarni zyskac - jest to zar6wno wiedza, ale
tez spoteczna akceptacja i uwaga. Otwarci na rozmowe pracownicy chetnie
doradzajg w odpowiednim wyborze ziaren, opowiadajac o najnowszych trendach
wypalania kawy czy metod jej parzenia. Edukacyjny motyw moze dziataé tez
wdruga strone, gdy klient posiadajacy adekwatng wiedze dzieli sie nig
w Srodowisku, wzmacniajgc poczucie bycia w odpowiednim miejscu i czasie. Tego
rodzaju przestrzen i doS§wiadczenia wymagaja jednak okreslonego progu wejscia -
nie tylko ekonomicznego, ale rowniez kulturowego. Bycie cze$cig Global Brooklyn to

réwniez kwestia posiadania odpowiedniego kapitatu kulturowego, na ktory sktadaja
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sie znajomos¢ trendéw, pojecie o etycznym tancuchu dostaw czy zrozumienie
niuans6w smakowych. Znajomos$¢ tych tematéw i ich znaczenia pozwala budowac¢
dystynkcje — odrozni¢ sie od innych i zyska¢ uznanie w grupie, ktéra docenia
»2Swiadome” wybory i ,autentyczne” doSwiadczenia. Kuszace w tym kontekscie staje
sie wiec przywotlanie analiz Pierra Bourdieu wobec tego, jak gust i estetyka petnia
role w walce o spoteczng dominacje, jak stajg sie wyrazem zinternalizowanych
norm, a takze narzedziem legitymizowania nier6wnosci. Bourdieu w wydanej po raz
pierwszy w 1979 roku ksigzce pokazal, jak gust i estetyka sa nierozerwalnie
zZwigzane z pozycja spoteczng - stajg sie zar6wno wyrazem zinternalizowanych
norm jak i narzedziem legitymizowania nieréwnosci. Nasze wybory estetyczne - to,
co uznajemy za tadne, smaczne, wartoSciowe - nie sg bowiem swobodnym wyrazem
indywidualnego ,smaku”, ale wynikaja z gteboko zakorzenionych wptywow
klasowych, z habitusu, ktéry kieruje naszym postrzeganiem $wiata i wtasnej pozycji
w nim (Bourdieu, 2005). Dla Bourdieu, klasa dominujgca (czyli elity) osiagga co$, co
mozna nazwac ,luksusem wolnosci od konieczno$ci materialnych” — ich zycie nie
jest zdominowane przez podstawowe potrzeby ekonomiczne. Ta wzgledna wolno$¢
pozwala im ksztattowac i promowac swoje wtasne normy estetyczne jako neutralne
i wyzsze, cho¢ w rzeczywistoSci stuza one podtrzymaniu ich wtasnej pozycji
i dominacji. Wedtug francuskiego socjologa to wtasnie estetyka i gust sg jednymi
z kluczowych narzedzi stuzacych do budowania i podtrzymywania dystynkcji -
réznicowania sie wobec innych (Bourdieu, 2001). To, co preferujemy (lub
odrzucamy), jest odzwierciedleniem naszej klasy, ale tez sposobem na wyznaczenie
granic miedzy nami a tymi, ktérzy majg ,inny” gust. Im wyzsza pozycja w hierarchii
spotecznej, tym bardziej dominujacy gust danej klasy staje sie punktem odniesienia
dla innych (Bourdieu, 2005). Styl zycia, ktory wydaje sie naturalny, np. odwiedzanie
stylowych kawiarni, kolekcjonowanie ,autentycznych” doswiadczen, zdradza¢ wiec
moze klasowy podtekst: wyraza nie tylko preferencje, lecz takze status spoteczny,
czesto niedostepny dla innych klas (Swirek, 2023). Gust i estetyka to w istocie pola
ukrytej walki o dominacje. Styl, ktéry wybieramy, to nie tylko nasza osobista
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ekspresja, lecz takze wynik systemu spotecznych naciskow, ktore wplatuja nas
w struktury walk klasowych i determinujg, jak jesteSmy postrzegani oraz jak sami
postrzegamy siebie w hierarchii spotecznej. Estetyka - niepozorna, bo wygladajaca
na ,naturalny wybér” - ujawni¢ sie moze jako narzedzie klasowej dominacji,
ksztattujgce nasze zycie codzienne i budujace spoteczng tozsamos¢. Global Brooklyn
ilustruje zatem, jak estetyka i gust moga funkcjonowac jako narzedzia dystynkcji.
Stylizowana prostota i $Swiadome wybory, cho¢ przedstawiane jako neutralne
i dostepne dla wszystkich, w rzeczywisto$ci odzwierciedlaja habitus, gdzie
codzienne praktyki zycia - od wyboru kawy po sposéb jej przygotowania - nabieraja

wymiaru walki o pozycje i uznanie.

Zamiast zakonczenia: ewolucja Global Brooklyn

Kultura gastronomiczna jest naszym rdzeniem. To, jak wytwarzamy zywnosc,
handlujemy nig, gotujemy, jemy, marnujemy i jak ja szanujemy, méwi o nas wiecej,
niz sobie uswiadamiamy - praktyki te tworza bowiem struktury, na ktérych
zbudowane jest nasze zycie. Francuski filozof smaku Jean Anthelme Brillat-Savarin
w traktacie Fizjologia smaku z 1825 roku pisal, Ze jedzenie jest przede wszystkim
nasza niezawodng radoscia: ,Rozkosze stotu sg przywilejem kazdego wieku, kazdej
kondycji, kazdego kraju, kazdego dnia; moga by¢ w zgodzie z wszelkg przyjemnosScia
i one na ostatek sg nam pociechg po utracie innych” (2016, s.8). Rozwazania nad
Global Brooklyn kierujg mnie intuicyjnie ku refleksji nad rosnaca rolg przestrzeni
zaprojektowanych dla przyjemnosci konsumpcyjnej. Zastanawiajac sie nad
potencjalnymi ograniczeniami wynikajacymi z tej estetyki, warto wzig¢ pod uwage
teorie kulturowej hegemonii, ktore sugeruja, ze typ idealny tego zjawiska nie tylko
wpisuje sie w mechanizmy rynku, lecz takze staje sie narzedziem kontroli nad
sposobem, w jaki spoteczenstwo doswiadcza przestrzeni miejskiej. W ten sposéb
nastepuje pewnego rodzaju uniformizacja doznan i percepcji, co czyni z miejsc

takich, jak kawiarnie nie tylko strefy relaksu i odpoczynku, ale i przestrzenie
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kulturowego formatowania, w ktérych unikalno$¢, indywidualizm i lokalnos$¢
ulegaja wytarciu na rzecz globalnego estetycznego konsensusu.

Koncept Global Brooklyn, ktory niegdy$ wydawat sie dominujagcym wzorcem
kosmopolitycznej estetyki miejskiej, obecnie przechodzi ewolucje w kierunku
pokrewnych, cho¢ nieco odmiennych trendéw. Owe przestrzenie nadal
sg zaprojektowane tak, by zapewnia¢ przyjemnos¢ zmystowsq i estetyczng, jednak
czynig to w sposéb bardziej przemyslany, a czesto rowniez minimalistyczny. Na
przyktad estetyka skandynawska, cieszaca sie obecnie rosngca popularnoscia,
przenosi nacisk z nostalgicznego przytulnego chaosu na prostote, jasnos¢
i funkcjonalno$¢ - warto$ci, ktére coraz cze$ciej kojarzone sg z nowoczesnym stylem
zycia. Zmiany te sugeruja, ze kosmopolityczne wzorce estetyczne ewoluuja, prébujac
dostosowa¢ sie do potrzeb konsumentéw poszukujacych wiekszego spokoju
i uporzagdkowania w miejskich przestrzeniach. Nadal realizowany jest podstawowy
cel - projektowanie doswiadczen estetycznych, ktére, cho¢ bazuja na koncepcji
przyjemnosci i autentyczno$ci, w praktyce pozostajg podporzadkowane rynkowym
mechanizmom kontroli i komercyjnego sukcesu. Global Brooklyn moze by¢ wiec
zarobwno obiektem estetycznej fascynacji, jak i symbolem nieréwnoSci
strukturalnych i wyzwan srodowiskowych, przed ktérymi stojg wspétczesne miasta.
Zrozumienie tych proceséw, ich korzeni oraz wptywu, jaki wywieraja
na spoteczenstwo, staje sie wiec kluczowe, jesli zalezy nam na wypracowaniu

bardziej sprawiedliwego i zrownowazonego modelu rozwoju miejskiego.
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Nitro matcha from Copenhagen, Avobagiel from San Francisco, kimchi bowl

from Berlin. A pleasure analysis of the Global Brooklyn phenomenon

Abstract

The article explores the Global Brooklyn phenomenon described by Mateusz Halawa
and Fabio Parasecolij, as a cultural formation that is transforming urban gastronomic
spaces, making them centralized zones of consumer pleasure and aesthetic
experience. Among other things, the author refers to the reflections of Jean
Anthelme Brillat-Savarin, pointing out that the practices associated with the

production and consumption of food form the foundation of social life, revealing the
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cultural structures on which everyday life is based. Spaces designed for pleasure
become places where locality and individualism are subordinated to global patterns,
promoting uniformity of experience and perception. The article analyzes how these
spaces, despite their claimed authenticity and pursuit of sensory fulfillment,
function within market mechanisms, becoming a tool for controlling how society

experiences urban space.
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Abstrakt

Artykut zgtebia zjawisko Global Brooklyn opisane przez Mateusza Halawe i Fabio
Parasecoli jako kulturowa formacje, ktéra przeksztatca miejskie przestrzenie
gastronomiczne, czynigc z nich scentralizowane strefy przyjemnos$ci konsumpcyjne;j
i estetycznego doSwiadczania. Autorka odwotuje sie miedzy innymi do refleksji
Jeana  Anthelme’a Brillat-Savarina, wskazujac, ze praktyki zwigzane
z wytwarzaniem i spozywaniem zywno$ci stanowig fundament zycia spotecznego
i ujawniajg struktury kulturowe, na ktérych opiera sie codziennos$¢. Przestrzenie
projektowane dla przyjemnosci staja sie miejscami, w ktorych lokalnos¢
iindywidualizm zostaja podporzadkowane globalnym wzorcom, co sprzyja
uniformizacji doznan i percepcji. Artykut analizuje, jak owe przestrzenie - mimo
deklarowanej autentycznos$ci i dazenia do zmystowego spelnienia - moga
funkcjonowa¢ w ramach mechanizmow rynkowych, stajgc sie narzedziem kontroli
nad tym, jak doSwiadcza sie przestrzeni miejskiej.

Stowa Kluczowe: Globalny Brooklyn, przestrzenie gastronomiczne, doSwiadczenie

estetyczne, przyjemnos¢
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