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Wprowadzenie

W perspektywie pedagogicznej, zycie czlowieka ksztalttuje sie na
przecieciu réznych wymiaréw przestrzeni: fizycznej, spolecznej,
temporalnej, symbolicznej, psychologicznej, moralnej, transcen-
dencji (Przectawska 1998), przestrzeni domu rodzinnego (Izdeb-
ska 2006). Coraz wiekszego znaczenia nabiera réwniez przestrzen
informacyjna (medialna) (Izdebska 2004). Codzienna obecnos¢
medidw elektronicznych w zyciu czlowieka, czestotliwo$¢, zakres
oraz charakter korzystania z mediow, a takze relacje, jakie zachodza
pomiedzy mediami i ich uzytkownikami oraz skutki tych relacji,
powoduja funkcjonowanie czlowieka w nowej przestrzeni - prze-
strzeni medialnej, informacyjnej, ktora jest swoistym przedtuze-
niem przestrzeni fizycznej (de Kerkhove 2004). Stwierdzi¢ tez na-
lezy, ze staje sie ona dominujacg przestrzenig rozwoju cztowieka,
w ktérym on zyje, poniewaz nowe media, nowe technologie mul-
timedialne, korzystanie z nich, ,,przebywanie” w §wiecie medidéw
prowadza do nowej jakosci zycia (Izdebska 2000).

Wiele opracowan teoretyczno-empirycznych wskazuje na swoi-
sta mediatyzacje zycia rodzinnego. Mediatyzacja wyraza sie w tym,
ze telewizja i inne elektroniczne media oraz multimedia zdomi-
nowaly inne sposoby spedzania czasu wolnego, podporzadkowa-
ty sobie strukture organizacji dnia w rodzinie, wyznaczajac w ten
sposob okreslony (,medialny”) charakter wypoczynku rodzinne-
go” (Izdebska 2000: 27). Nowe media w coraz wiekszym wymia-



rze angazujg czas wolny, zaréwno dzieci i mlodziezy, jak i rodzicow oraz dziadkow.
Operatorzy telewizji kablowej, satelitarnej, platform cyfrowych, rozgtosni radiowych,
multimediéw oferujg odbiorcom bardzo szeroki zakres tematyczny réznych prze-
kazéw medialnych i multimedialnych. Badani z trzech generacji wiejskich rodzin
wielopokoleniowych codziennie znajduja sie w sytuacji wyboru okreslonych audycji,
programoéw, zroznicowanych zaréwno pod wzgledem poznawczym, artystycznym,
jak i wychowawczym.

W $wietle podstawowych zalozen teorii uzytkowania i korzysci publiczno$¢ me-
diéw, ich uzytkownicy swiadomie wykorzystuja media dla wlasnych celéw. Media
sg zatem instrumentem w rekach aktywnych, $wiadomych swoich dazen odbiorcow,
ktérzy uzytkuja je w celu zaspokojenia konkretnych potrzeb, czerpigc stad okreslone
korzysci. Akcentowany wyzej aspekt swiadomosci odbiorcow sugeruje, ze w trudnym
obecnie procesie selekcji przekazéw medialnych i multimedialnych uzytkownicy kie-
ruja si¢ osobistymi oczekiwaniami, motywami, zainteresowaniami (Gajda 2005).

W literaturze przedmiotu dotyczacej probleméw uczestnictwa w kulturze wiele
miejsca poswieca si¢ uczestnictwu w kulturze audiowizualnej réznych grup spo-
tecznych oraz wptywowi poszczegélnych mediéw (przekazéw medialnych) na ich
odbiorcéw. Bardzo mato natomiast badan i opracowan dotyczy mediéw w rodzinie,
a zwlaszcza w rodzinie wiejskiej. Sytuacja taka byla gtéwnym motywem wyboru
okreslonej problematyki badawczej. Zauwaza si¢ bowiem niedostatek badan uka-
zujacych w sposéb kompleksowy problematyke réznych aspektéw funkcjonowa-
nia mediéw elektronicznych w wiejskich rodzinach wielopokoleniowych, zaréwno
w kontekscie korzysci informacyjnych, wychowawczych, kulturowych, jak i w kon-
tekscie zagrozen wynikajacych z niewtasciwego korzystania z mediéw elektronicz-
nych. Sytuacja taka jest inspiracja dla podejmowania badan empirycznych dotycza-
cych uczestnictwa wiejskich rodzin wielopokoleniowych w kulturze audiowizualne;.
Jest to o tyle istotne, ze przemiany zwigzane z transformacja systemowa ograniczyly
dzialalno$¢ - lub wrecz catkowicie zlikwidowaly - instytucje kulturalno-o$wiatowe
w $rodowisku wiejskim. Ich miejsce zajmujg media (telewizja, radio, komputer, In-
ternet), ktore s atrakcyjne, powszechne, za$ dostep do nich jest fatwy i stosunkowo
tani. W coraz wiekszym zakresie warunkuja one typ relacji miedzypokoleniowych
oraz formy uczestnictwa w kulturze wiejskich rodzin wielopokoleniowych - gtéw-
nie uczestnictwo w kulturze audiowizualne;.

Metodologia badan

Przedmiotem podjetych przeze mnie badan byly media elektroniczne (telewizja, ra-
dio) oraz multimedia (komputer, Internet) w wiejskich rodzinach wielopokolenio-
wych. Przedmiot badan dotyczyt uczestnictwa trzech generacji tych rodzin (mlodej,
$redniej i starszej) w kulturze audiowizualnej, a jednym z zalozonych przeze mnie
celéw eksploracyjnych badan bylo wykrycie i okreélenie tego, co taczy, oraz tego,
co rézni poszczegdlne generacje badanych rodzin, jezeli chodzi o ich uczestnictwo
w kulturze audiowizualnej (zwigzane z zakresem, czestotliwo$cia, funkcjami jakie
pelnig media elektroniczne i multimedia w ich zyciu).
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W drodze ankietowych badan pilotazowych, wytypowano 139 rodzin wielopo-
koleniowych. Zastosowano celowy dobér proby badawczej, w ktérym uwzglednio-
no nastepujace kryteria:

- przynaleznos¢ do rodziny wielopokoleniowej (przynajmniej trzy generacje)

- pokoleniowos¢; przynalezno$¢ do pokolenia mtodego (dzieci i mtodziez), $red-
niego (rodzice), starszego (dziadkowie)

- wyposazenie gospodarstwa domowego w dobra kultury stuzace recepcji prze-
kazéw medialnych oraz multimedialnych.

Pierwszy etap badan wlasciwych stanowily badania ankietowe, obejmujace
139 wiejskich rodzin wielopokoleniowych (139 0s6b z pokolenia dzieci i mlodzie-
zy, 139 0s6b z pokolenia rodzicéw oraz 139 0séb z pokolenia dziadkéw). Etap drugi
obejmowal grupe 30 dzieci. Ta czg¢$¢ badan zwigzana byta z wykorzystaniem tech-
niki analizy tresci wytworéw dziatalno$ci dziecka oraz testu niedokoniczonych zdan.
Trzeci etap badan obejmowal wywiad srodowiskowy skategoryzowany jawny, prze-
prowadzony w 40 domach rodzinnych dobranych losowo spo$réd celowo wyselekcjo-
nowanych 139 rodzin. Wywiady przeprowadzone zostaty z przedstawicielami trzech
generacji rodzin. Czwarty etap badan zwigzany byl z wykorzystaniem techniki pro-
wadzenia zapiséw w dzienniczku na temat,, Korzystanie z mediéw elektronicznych
w mojej rodzinie”. Ten etap badan objat 20 celowo wytypowanych rodzin i polegal na
codziennym (badanie trwalo 2 tygodnie) wypelnieniu przygotowanych arkuszy.

W prezentowanym tekscie skupilem sie na aktywnosci kulturalnej badanych
zwigzanej z przestrzenig medialng. Zwrdcitem szczeg6lng uwage na wybrane para-
metry, ktére wspéttworzg obraz uczestnictwa badanych generacji wiejskich rodzin
wielopokoleniowych w kulturze audiowizualnej. Byly to: 1) czgstotliwos¢ korzy-
stania z mediéw elektronicznych i multimediéw 2) zakres uczestnictwa w kultu-
rze audiowizualnej oraz 3) funkgje, jakie pelnig media elektroniczne i multimedia
w ich zyciu. Analizie poddalem odpowiedzi otrzymane w pierwszym etapie badan
tj. w badaniach ankietowych obejmujacych 139 wiejskich rodzin wielopokolenio-
wych (139 0s6b z pokolenia dzieci i mlodziezy, 139 0s6b z pokolenia rodzicéw oraz
139 0s6b z pokolenia dziadkdow).

Opierajac si¢ na literaturze przedmiotu przyjatem, ze czestotliwo$¢ uczestnictwa
w kulturze audiowizualnej definiujg takie jej elementy jak (Tyszka 1971: 228): 1) cze-
sto$¢ korzystania z poszczegdlnych mediéw elektronicznych przez badane genera-
cje, 2) codzienno$¢ badz od$wietnos¢ tych kontaktéw, 3) ich regularnosé, 4) ciaglosé,
5) intensywnos¢. Przyjatem ponadto, ze zakres uczestnictwa w kulturze audiowizu-
alnej trzech generacji rodzin wiejskich wielopokoleniowych wyznaczany jest przez:
1) budzet czasu wolnego, jakim dysponuja badane pokolenia, a zwlaszcza jego cze§é
przeznaczana na korzystanie z mediéw elektronicznych; 2) rodzaj mediéw prefero-
wanych przez poszczegdlne generacje badanych rodzin; 3) pore odbioru (korzysta-
nia) z mediéw elektronicznych; 4) rodzaj (typ) przekazéw medialnych preferowanych
przez poszczegolne generacje badanych rodzin; 5) tematyke przekazéw medialnych,
ktéra interesuje badanych; 6) ich zainteresowania medialne; 7) motywy, ktdre decy-
duja o wyborze okreslonych mediéw elektronicznych oraz okre$lonej tematyki prze-
kazoéw medialnych jako formy uczestnictwa w kulturze audiowizualnej; 8) potrzeby
kulturalne deklarowane przez badanych. Przyjmujac za podstawe teoretyczna pod-
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miotowe ujecie charakteru relacji cztowiek — media, w ktérym to cztowiek ujmowany
jest jako indywidualnos¢, podmiot kreatywny, bedacy nie tylko pasywnym obiek-
tem manipulacji mediow, ale tez aktywnym ich twdrca i odbiorca, szczegdlng uwa-
ge zwrocilem na trzeci komponent funkgji, ktory wyszczegélnit Z. Tyszka (1984) (1
- zadania, 2 - dzialania, 3 - efekty dziatania)'. Przyjatem, ze wskaznikami wspomnia-
nych efektéw dziatania mediéw sg okreslone korzysci, jakie czerpig odbiorcy poprzez
czesty, systematyczny kontakt z mediami. Wérdd nich wyréznitem: 1) zdobywanie
nowych informacji, wiadomosci, 2) korzystanie z mozliwosci rozrywki, relaksu, 3)
odreagowanie zmeczenia i znuzenia, regenerowanie sit fizycznych i psychicznych
zuzytych w czasie nauki szkolnej, pracy fizycznej, 4) zdobywanie wzoréw do nasla-
dowania, 5) wspélne przebywanie z pozostalymi domownikami, 6) kompensowa-
nie brakow kulturalnych, edukacyjnych $rodowiska lokalnego oraz rodzinnego.

Miedzygeneracyjna analiza poréwnawcza — wspdlne obszary
uczestnictwa w kulturze audiowizualnej taczace badane generacje

Podstawowym elementem taczacym generacje rodzin wiejskich wielopokoleniowych
w kontekscie ich uczestnictwa w kulturze audiowizualnej jest wysoka pozycja tele-
wizji w przestrzeni zyciowej badanych. We wszystkich badanych pokoleniach jest
to medium dominujgce sposrdd innych, tj. radia, komputera oraz Internetu. Telewi-
zja wykorzystywana jest w rézny sposob, zaréwno przez dzieci i mlodziez, jak i ich
rodzicéw i dziadkéw. Podkresli¢ nalezy, ze odbidr przekazu telewizyjnego stanowi
najczestszy sposob spedzania przez badanych ich czasu wolnego. We wszystkich
rodzinach obecny byl przynajmniej jeden odbiornik telewizyjny, zas w przypadku
67,3% dwa lub wiecej. Z tego tez wzgledu recepcja przekazéw medialnych z wyko-
rzystaniem odbiornika telewizyjnego ma charakter odbioru domowego.
Wolnoczasowe czynno$ci badanych zwigzane z uzywaniem telewizji to czynnosci
regularne, powtarzajace sie systematycznie, odznaczajace sie wysoka czestotliwo$-
cig. Popularno$¢ i powszechno$¢ telewizji powoduje, ze badani korzystaja z niej co-
dziennie, po$wiecajac na odbiér emitowanych przekazéw duzg cze$¢ budzetu swo-
jego czasu wolnego. W dzien powszedni odbior programéw telewizyjnych zajmuje
im najczesciej od 2 do 3 i pot godziny, zas w dni wolne od nauki szkolnej i pracy za-
wodowej (sobota, niedziela) - powyzej 4 godzin. Wyjatek stanowia badani seniorzy,
ktoérzy codziennie poswiecaja telewizji ponad 4 godziny?. Znaczna cze$¢ budzetu

! Funkgcja jest obiektywnym dzialaniem. Dziatanie rozumiane jest tutaj jako zesp6t czynnoéci pro-
wadzgcych do pewnych zmian. Stwierdzi¢ wiec mozna, ze funkcja to dzialanie danego elementu w ukta-
dzie, do ktérego 6w element nalezy, prowadzace do osiagnigcia okreslonego celu, rezultatu.

2 Pokolenie dziadkéw w wigkszo$¢ sg to ludzie nieaktywni zawodowo oraz spotecznie, dysponujacy
nadmiarem czasu wolnego (powyzej 5 i pét godziny dziennie). Odwotujac si¢ do literatury przedmio-
tu przyjatem trzystopniowa skale oceniajgcg budzet czasu wolnego badanych generacji: 1) w normie,
2) niedobdr, 3) nadmiar tego czasu. Respondenci, ktorzy dysponowali czasem wolnym w granicach 4-5
i pot godziny, miescili sie w wymaganej normie czasu wolnego. Niedobdr wystapit wtedy, gdy badani
mieli mniej niz 3 godz. czasu wolnego, nadmiar za$, gdy dysponowali ponad 5 i p6t godz. czasu wolne-
go w ciggu dnia. Kafeteria zostata opracowana na podstawie: J. Izdebska, Czynniki roznicujgce struktu-
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czasu wolnego, jaki badane generacje przeznaczajg na korzystanie z telewizji, oraz
wysoka czestotliwo$¢ odbioru przekazdw telewizyjnych, $wiadczg o wyraznej prefe-
rencji tego medium. We wszystkich pokoleniach odsetek korzystajacych z telewizji,
zaréwno w dzien powszedni, w sobote, jak i w niedziele, przekracza 90%, za$ wérdéd
senioréw wynosi 98%. Doda¢ réwniez nalezy, ze w badanych rodzinach telewizja
jest to najbardziej lubiane medium spo$réd dostepnych. Popularno$¢ telewizji jest
efektem powszechnosci i dostepnosci do tego medium. Wybor, jaki oferuje telewizja
(ilo$¢ stacji telewizyjnych, jako§¢ programoéw), powoduje, ze korzystanie z tego me-
dium, jego obstuga jest fatwa tak dla dziecka, jak i cztowieka starszego.

Atrakcyjno$¢ i réznorodnos¢ tresci odbieranych przekazow telewizyjnych powo-
duja, ze telewizja zawladneta przestrzenig czasu badanych generacji. Telewizja jest
obecna w zyciu dzieci i mlodziezy, ich rodzicéw i dziadkéw o kazdej porze: o poran-
ku, po potudniu, wieczorem, czasami po godzinie 22.00 oraz w nocy, przy czym za-
znaczy¢ nalezy, ze swoiste apogeum przypada na godziny popotudniowe i wieczor-
ne. Badani ogladaja wtedy ulubione programy telewizyjne, tj. wieczorynki, seriale,
filmy fabularne, programy rozrywkowe, serwisy informacyjne.

Wspdlne obszary uczestnictwa w kulturze audiowizualnej, faczace badane gene-
racje rodzin wiejskich, rozpatrywac nalezy rowniez w kontekscie funkcji, jakie pel-
ni telewizja w zyciu poszczegdlnych generacji. Wszyscy badani, korzystajac z tele-
wizji, nastawieni sg na poszukiwanie i zdobywanie informacji z interesujacych ich
dziedzin Zycia, nauki, techniki, kultury, jednakze preferowane przez nich tresci sa
rézne w poszczegolnych pokoleniach. Tym niemniej zaznaczy¢ nalezy, ze telewizja
stanowi dla nich podstawowe Zrédlo zdobywania nowych informacji oraz poszerza-
nia zasobdw intelektualnych. Przekazy telewizyjne pelnia zatem w ich zyciu funk-
cje poznawczo-informacyjng. Analiza otrzymanych danych wykazata, ze niektdre
uzyskiwane przez dzieci i mtodziez, rodzicéw i dziadkéw informacje dotycza tych
samych kregow tematycznych. Sg to wiadomo$ci z kraju i ze §wiata, wiadomoéci spo-
teczne oraz wiadomosci z dziedziny kultury. Telewizja jest rowniez medium, ktére
w najwiekszym zakresie sprzyja rozwojowi nowych zainteresowan. Kazde pokole-
nie rozwija je jednak w innych, niezaleznych od siebie kierunkach. Dzieci i mlodziez
rozwijajg zainteresowania przyrodnicze, motoryzacyjne, zwigzane z nauka szkolna,
rodzice - zwigzane z rolnictwem, za$ dziadkowie dotyczace kwestii spotecznych.

Odbierane przez badanych przekazy telewizyjne stanowig dla nich cenne zrédlo
wzordw zachowan, ideatéw, obowiazujacych norm spoteczno-moralnych, obyczajo-
wych. Tak dzieci i mtodziez, jak i ich rodzice i dziadkowie uczg sie z telewizji szacun-
ku dla innych, okreslonych postaw wobec waznych probleméw spotecznych, poznaja
zycie innych ludzi, uczg sie, w jaki sposéb pomaga¢ bliznim.

Wszystkie badane generacje, korzystajac z programéw telewizyjnych, zaspoka-
jaja naturalng potrzebe rozrywki, zabawy, przezywania pozytywnych, radosnych
doswiadczen pozwalajacych im na ucieczke od monotonii, od codziennych proble-
mow i spraw. W opinii badanych pokolen telewizja stwarza im réwniez mozliwo$¢

re budzetu czasu uczniéw klas IV-VIII, Biatystok 1990; J. Izdebska, J. Niemiec, J. Nikitorowicz, Z. Wo-
lanska, Struktura budzetu czasu uczniéw szkot podstawowych, Biatystok 1990; Z. Blazejewski, Funkcja
rekreacyjno-towarzyska rodziny w Swietle badan empirycznych, ,Roczniki Socjologiczne Rodziny”, t. IV,
1992; M. Wawrzak-Chodaczek, Miejsce telewizji w Zyciu codziennym rodziny, Wroctaw 1997.
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odpoczynku, odreagowania zmeczenia i znuzenia, regeneracji sit fizycznych i psy-
chicznych zuzytych w czasie nauki szkolnej czy pracy.

Otrzymane w trakcie badan dane wskazuja réwniez na to, ze w badanych rodzi-
nach korzystanie z telewizji stanowi podstawowy czynnik sprzyjajacy wspélnemu
spedzaniu czasu wolnego w rodzinie. Badani (ponad potowa dzieci i mtodziezy - 52%,
prawie polowa rodzicéw — 45,5% oraz niektérzy dziadkowie - 36,8%) odczuwajg po-
trzebe wspdlnego korzystania z programoéw telewizyjnych i bycia razem. Telewizja
zatem najczesciej gromadzi przed odbiornikiem calg rodzine, natomiast wspélny wy-
bor i korzystanie z przekazow telewizyjnych w niektérych rodzinach moze réwniez
wplywad na wzmacnianie wiezi wewnatrzrodzinnych. Telewizja petni zatem funkcje
integrujaca pokolenia. Swiadczy o tym to, ze zaréwno mlodsi, jak i starsi, odbiorcy
odczuwaja potrzebe wspdlnego spedzania czasu przed odbiornikiem telewizyjnym,
che¢ porozumiewania sie miedzy soba podczas emisji programu, wyrazania swoich
uczu¢ gestem, mimika, stowami, potrzebe wzajemnego wyjasniania niezrozumia-
tych kwestii, dyskusji po obejrzeniu programu. Swiadcza o tym wypowiedzi bada-
nych: Lubig z mamg obejrzel jakis film (dziewczyna, 15 lat), Oglgdamy teleturnieje,
filmy, seriale, komedie - lubimy si¢ smiac (chlopiec, 10 lat), Oglgdamy razem filmy
przyrodnicze, bo duzo si¢ dowiadujemy o zwierzetach (chlopiec, 14 lat), Z babcig oglg-
dam programy o zwierzetach, a z dziadkiem o rolnictwie (chlopiec, 10 lat), Oglgdamy
razem bajki, filmy, bo wtedy jest wesoto (kobieta, 44 lata), Oglgdamy filmy przyrod-
nicze, bo duzo sie z nich dowiadujemy (kobieta, 34 lata), Razem z wnukami oglgdam
film, co ja lubie - Moda na sukces (kobieta, 71 lat), Czasami z rodzicami oglgdam se-
rial, Wiadomosci; lubimy to (kobieta, 41 lat), Razem z dzie¢mi oglgdamy wiadomosci;
interesujemy si¢ tym (kobieta, 77 lat).

Korzystajac z okreslonych przekazéw telewizyjnych, badani maja réwniez szan-
se kompensacji brakéw kulturalnych czy edukacyjnych $rodowiska lokalnego oraz
srodowiska rodzinnego w zakresie wielu potrzeb kulturalnych oraz organizacji form
odpoczynku i rozrywki.

Przekazy telewizyjne (gléwnie serwisy informacyjne emitowane w telewizji pub-
licznej) stanowia dla badanych pokolen gléwne zrédlo nowych informaciji o istot-
nych wydarzeniach w Polsce, w Europie i na $wiecie. Wsp6lng ich cechg jest to, ze
dotyczg one zagadnien rolnictwa oraz ogdlnej sytuacji spoteczno-politycznej. Doda¢d
réwniez nalezy, ze odbierane przez badanych informacje za posrednictwem telewizji
sa w ich odczuciu obiektywne, wiarygodne i zrozumiale, za$ element audiowizualny
eksponowany w przekazach telewizyjnych jest utatwieniem w trudnym procesie do-
konywania ocen, wyrazania opinii na temat prezentowanych wydarzen. Podkresli¢
nalezy, Ze suma spostrzezen, wyobrazen i informacji, jakie uzytkownicy uzyskuja
z telewizji, dotyczace réznych aspektow rzeczywistosci, stanowi podstawe kreowa-
nia przez nich okreslonego obrazu $§wiata wspolczesnego oraz wizji przyszlosci.

Wspdlnym obszarem uczestnictwa w kulturze audiowizualnej w nieco wezszym
zakresie w poréwnaniu z telewizjg jest radio. W to medium wyposazona jest znacz-
na wiekszos¢ (90,1%) badanych gospodarstw domowych. Odbiér audycji radiowych
stanowi (podobnie jak przekazy telewizyjne) atrakcyjny sposéb spedzania czasu wol-
nego wsrod wszystkich badanych generacji. Zaznaczy¢ jednak nalezy, ze codzienne
stuchanie radia jest udziatem gtéwnie pokolenia dorostych (rodzice - 67%, dziad-
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kowie - 60,6%), nieco rzadziej natomiast generacji mltodej (43%). Z tego tez wzgle-
du dzieci i mlodziez na odbidr audycji radiowych przeznaczaja nie wigcej niz 1i pot
godziny dziennie. Natomiast rodzice i dziadkowie na codzienne korzystanie z radia
poswiecaja od 2 do 3 i pot godziny. Zaznaczy¢ nalezy, ze osoby uzywajace radia trak-
tuja przekazy radiowe jako swego rodzaju ,,tlo” towarzyszace wykonywaniu réznych
czynnosci dnia codziennego: nauki, pracy, przygotowywania positkéw, rodzinnych
lub sgsiedzkich dyskusji, odpoczynku. Sporadycznie natomiast korzystajg oni z ra-
dia z zamiarem wysluchania konkretnej audycji. Przekazy radiowe stanowig uzu-
pelnienie informacji zdobywanych z programéw telewizyjnych.

W $wietle zgromadzonych danych stwierdzi¢ nalezy, ze radio jest pierwszym
uruchamianym ,.elektronicznym domownikiem”. Medium to towarzyszy czlonkom
rodziny od wezesnych godzin porannych przy okazji spozywania $niadania, ustala-
nia planu dnia, porzadku wykonywanych prac w gospodarstwie. Uzywane jest row-
niez przez badanych po potudniu i wieczorem, sporadycznie zas po godzinie 22.00
i w nocy. Odbierane wéwczas tresci medialne sg rézne w poszczegolnych pokole-
niach. Pokolenie mltode najczesciej, korzystajac z radia, stucha audycji muzycznych,
list przebojéw, natomiast rodzice i dziadkowie wystuchujg serwiséw informacyjnych.
Dziadkowie czegsto korzystaja z programéw o charakterze religijnym, uczestniczac
w transmitowanej mszy lub modlac sie.

Dla niektérych badanych (pokolenie mlode — 26%, srednie - 38,6%, starsze - 26,1%)
radio jest réwniez Zrédlem nowych informacji, dotyczacych gléwnie wydarzen spo-
teczno-politycznych z kraju i ze §wiata (funkcja poznawczo-informacyjna). Tylko dla
pojedynczych oséb reprezentujacych pokolenie mtode, $rednie i starsze, radio jest
zroédlem rozwijania lub zdobywania nowych zainteresowan (dzieci i mlodziez - 7%,
rodzice - 9,9%, dziadkowie - 8%). Korzystajacy z audycji radiowych rozwijaja przede
wszystkim zainteresowania muzyczne. Z emitowana przez to medium muzyka zwig-
zana jest funkcja rozrywkowa. Muzyka wprowadza odbiorce w dobry nastroj, dostar-
cza badanym pozytywnych doznan, przywotuje w pamieci mile chwile, wspomnienia
pozwalajace przenie$¢ sie w §wiat wyobrazni, zapomnie¢ o troskach i problemach
codzienno$ci. Odbioér przekazéw muzycznych nie wymaga od badanych wiekszej
koncentracji uwagi, wysilku intelektualnego badz silnych przezy¢ emocjonalnych,
z tego tez wzgledu radio, podobnie jak telewizja (chociaz w wezszym zakresie), do-
starcza dzieciom i mlodziezy, rodzicom i dziadkom mozliwosci odpoczynku.

Przekazy radiowe odbierane przez niektérych przedstawicieli badanych pokolen,
stanowig dla nich wazne zZrédlo informacji o wydarzeniach w Polsce, w Europie i na
$wiecie. Zaznaczy¢ jednak nalezy, ze przekazy audialne traktowane sg przez bada-
nych jako uzupelnienie informacji audiowizualnych. Wiarygodnos¢ zdobywanych
w oparciu o radio informacji wymaga potwierdzenia ,,obrazem”. Jak pisat Nicholas
Mirzoeft Widzie¢ znaczy w dzisiejszych czasach o wiele wiecej, niz wierzy¢ (Jaku-
bowski 2001). Mozna zatem moéwi¢ w tym kontekscie o ewangelicznym, ,,ponowo-
czesnym” syndromie niewiernego Tomasza — ,nie uwierze, dopdki nie zobacze™.

W badanych wiejskich rodzinach wielopokoleniowych wspélne obszary uczest-
nictwa w kulturze audiowizualnej taczace wszystkie badane generacje dotyczg za-
tem korzystania z telewizji oraz radia. Zaznaczy¢ nalezy, ze oméwione wyzej ob-
szary wspolne, dotycza wszystkich trzech badanych generacji: dzieci i mlodziezy,
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rodzicéw, dziadkow. Przeprowadzone analizy wskazaly réwniez, ze istnieja wspol-
ne obszary uczestnictwa w kulturze audiowizualnej, dotyczace wybranych genera-
cji: dzieci-rodzice, rodzice-dziadkowie. Otrzymane w trakcie badan dane wskazuja
na to, ze - pomimo wspoélnego zamieszkiwania generacji i spedzania ze soba czasu
wolnego - nie posiadajg oni jednak wspolnych zainteresowan multimedialnych.

W tym kontekscie podzial miedzygeneracyjny wyraznie zaznacza si¢ miedzy po-
koleniem mlodym i starszym. O tym, ze wspomniane generacje w wiekszosci nie
tacza wspolne zainteresowania, $wiadczg zaréwno wypowiedzi wnukéw (67,5%), jak
i dziadkéw (72,5%): Dziadkowie nigdy nie zachecajg mnie do wspélnego korzysta-
nia z komputera, poniewaz nie majq Swiadomosci. Traktujg to jak dsmy cud Swiata
(dziewczyna, 15 lat), Dziadkowie nie wiedzg, co to jest. Nie potrafig nawet wigczyc.
Nie zblizajg si¢ do komputera (dziewczyna, 14 lat). W pewnym wymiarze powyzsze
wypowiedzi $wiadczg o prefiguratywnym typie kultury obecnym w badanych ro-
dzinach wiejskich wielopokoleniowych.

Miedzygeneracyjna analiza poréwnawcza - réznice
dotyczace uczestnictwa w kulturze audiowizualnej

Symptomatyczne przemiany ponowoczesnosci, majace swoje odzwierciedlenie w pre-
figuratywnym typie kultury, ,narzucity” uzytkownikom wspolczesnych mediow
audiowizualne do$wiadczenie §wiata. Dotyczy to szczegdlnie pokolenia mlodego,
ale réwniez - na co wskazuja wyniki przeprowadzonych badan - starszych gene-
racji. Zasadnicza miedzypokoleniowa réznica zwigzana jest z uzywaniem medial-
nych,, tworéw” ponowoczesnosci — komputera i Internetu. W badanym $rodowisku
w komputer wyposazonych bylo 64,4% gospodarstw domowych, natomiast potacze-
nie z siecig Internetu posiadato 21,8%.

Korzystanie przez badanych w czasie wolnym z komputera i Internetu zajmuje
pozycje bardziej odlegle w poréwnaniu z telewizjg i radiem. Doda¢ nalezy, ze mul-
timediow w wiekszosci uzywaja dzieci i mlodziez oraz ich rodzice (komputer: mto-
dzi N = 80, rodzice N = 28; Internet: mtodzi N = 44, rodzice N = 15). W pokoleniu
starszym korzysta z nich tylko jeden senior. Liczba uzytkownikéw multimediéw
w badanych rodzinach jest efektem opisanego wyzej ciagle ograniczonego dostepu
do tych technologii w $rodowisku wiejskim, ale przede wszystkim wynika z niskich
kompetencji medialnych (gléwnie rodzicoéw i dziadkow).

Ze wzgledu na to, iz nie wszystkie badane rodziny posiadaty w domu komputer
i Internet, charakter korzystania z tych mediéw nie jest zwigzany wylacznie ze $ro-
dowiskiem domu rodzinnego. Dzieci i mlodziez uzywajg multimediéw w domu
iw szkole, jak i w domach kolegéw lub kolezanek. Réwniez rodzice korzystaja z kom-
putera i Internetu w domu rodzinnym, czasami u znajomych, w zakladzie pracy badz
w bibliotece publicznej. Stwierdzi¢ zatem nalezy, ze korzystanie przez badanych
z multimediéw nie ma charakteru odbioru wspélnego, miedzypokoleniowego, tak
jak to miato miejsce w przypadku telewizji i radia.
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Duza liczba dzieci i mlodziezy (39%) korzysta z komputera codziennie, nieco rza-
dziej natomiast z Internetu (20% 1-2 razy w tygodniu). Czas spedzany przez pokolenie
mlodych przed monitorem komputera w dzien powszedni najczesciej nie przekracza
11 p6l godziny (35%), za$ w dni wolne od nauki w szkole zawiera si¢ w przedziale od
2 do 3ipot godziny (sobota 31%, niedziela 29%). Wiekszo$¢ czasu wypelniajg im gry
komputerowe, ale czesto komputer jest wykorzystywany jako pomoc w odrabianiu
lekcji. Korzystaja wtedy z encyklopedii multimedialnych, ptyt CD dotaczonych do
podrecznikéw. Czas korzystania przez mlodych z sieci internetowej najczeséciej za-
wiera si¢ w przedziale czasu do 1i pdt godziny (18%), badz od 2 do 3 i p6t godziny
(15%). Podkresli¢ nalezy, ze mlode pokolenie czesciej korzysta z Internetu w dzien
powszedni, poniewaz maja oni kontakt z tym medium zaréwno w domu rodzinnym,
w szkole (pracownie komputerowe), jak i w domu u kolegi lub kolezanki. W sobote
oraz niedziele nieznacznie zwieksza si¢ wymiar czasu przeznaczanego przez mlo-
dych na korzystanie z sieci internetowej od 2 do 3 i p61 godziny, ale dotyczy to tylko
pojedynczych oséb.

Badani rodzice, korzystajac z multimediéw, uzywaja ich z niskg czestotliwoscia
od 1 do 2 razy w tygodniu (najczesciej w niedziele). Wymiar czasu poswiecany na
uzywanie komputera przez rodzicéw, w dzien powszedni najczedciej nie przekracza
1i p6t godziny, natomiast nieco wigcej czasu spedzajg oni przed komputerem w so-
bote oraz w niedziele (dotyczy to jednak pojedynczych oséb. Nieduzy wymiar bu-
dzetu czasu wolnego, jaki rodzice po$wigcaja na surfowanie w sieci, spowodowany
jest brakiem umiejetnosci postugiwania sie tym medium oraz ciggle jeszcze ograni-
czonym dostgpem do Internetu w $rodowisku wiejskim. Najczesciej pokolenia ko-
rzystajace z multimediéw (dzieci i mlodziez oraz rodzice) uzywaja ich w godzinach
popotudniowych i wieczornych.

Miedzypokoleniowe réznice dotyczace uczestnictwa w kulturze audiowizualne;
w rodzinach wiejskich zwigzane sg réwniez z tematyka odbieranych przekazow
medialnych i multimedialnych. Wspomniane réznice rozpatrywac nalezy nie tylko
w odniesieniu do multimediow, ale réwniez do,, mediéw tradycyjnych” - telewizji
iradia. Pokolenie mtode znacznie czesciej niz dorosli wybiera programy telewizyjne
o tematyce przygodowej, rozrywkowej. Starsze generacje natomiast preferuja prze-
kazy informacyjne. Odmienna sytuacja ma miejsce w odniesieniu do radia. W tym
przypadku wspolng tematyka odbieranych audycji radiowych dla pokolenia miodego
i §redniego sa audycje muzyczne, natomiast seniorzy preferuja tresci religijne. Uzy-
skane w trakcie badan dane wskazujg réwniez na odmienne preferencje tematyczne
odbieranych przekazéw multimedialnych. W pokoleniu miodych dominuja tresci
o charakterze rozrywkowym, za$§ w starszych generacjach - popularno-naukowe
i informacyjne. Zréznicowana tematyka odbieranych przez badane generacje prze-
kazéw medialnych i multimedialnych jest konsekwencja odmiennych zainteresowan
oraz motywodw, jakimi kieruja si¢ badani w korzystaniu z poszczegélnych medidéw
elektronicznych i multimediéw. Podkresli¢ nalezy, ze badane dzieci i mlodziez, ko-
rzystajac z poszczegolnych mediéw elektronicznych, kieruja si¢ gléwnie checig uzy-
skania rozrywki, za$ pokolenie rodzicéw i dziadkéw motywem zwigzanym z nieza-
spokojona potrzeba orientacji w obszarze aktualnych wydarzen w Polsce, w Europie
oraz na $wiecie.
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Wracajac jednak do korzystania z komputera i Internetu, stwierdzic trzeba, ze ze
wzgledu na brak zainteresowan multimedialnych wéréd dziadkéw, komputer i In-
ternet pelni szereg funkcji jedynie w odniesieniu do pokolenia dzieci i mlodziezy
iich rodzicéw. W celu zdobycia nowych informacji multimedia wykorzystywane sa
przez niektérych mtodych oraz pojedynczych rodzicéw (komputer: dzieci i mlodziez
23%, rodzice 4%; Internet: dzieci i mtodziez 27%, rodzice 9,9%). Rézny jest jednak
zakres tematyczny uzyskiwanych informacji. Pokolenie mtode znacznie czeéciej niz
rodzice wykorzystuje nowe media (gléwnie Internet) w celu wyszukiwania tresci
zwigzanych z ich zainteresowaniami, tj. dotyczace przyrody, muzyki, filmu, spor-
tu. Rodzice natomiast za posrednictwem Internetu uzyskuja wiadomosci na temat
ogolnej sytuacji spoleczno-politycznej w kraju, w Europie i na $wiecie oraz infor-
macje dotyczace rolnictwa.

Tabela 1. Zréznicowanie funkgcji petnionych przez multimedia: komputer, Internet,
w zyciu poszczegdlnych generacji

Funkgja poznawczo-informacyjna

Pokolenie mtode | Pokolenie srednie Pokolenie starsze

Komputer: dzieci i mfodziez 23%; rodzice 4% —
Internet: dzieci i mtodziez 27%; rodzice 9,9%

Rozbudzanie nowych zainteresowan

Pokolenie mtode | Pokolenie srednie Pokolenie starsze

Komputer: dzieci i mtodziez 19%; rodzice 8,9% —
Internet: dzieci i mtodziez 25%; rodzice 6,9%

Funkcja wzorotworcza
Pokolenie mtode Pokolenie srednie Pokolenie starsze
Ciekawostki z zycia ulubionych Wskazéwki do dobrego —
aktoréw, piosenkarzy, sportowcow gospodarzenia
Funkgja rozrywkowa
Pokolenie mtode | Pokolenie srednie Pokolenie starsze
Komputer: dzieci i mfodziez 36%; rodzice 5% —
Internet: dzieci i mtodziez 22%; rodzice 2%
Funkgja odpoczynku
Pokolenie mtode | Pokolenie srednie Pokolenie starsze

Komputer: dzieci i mtodziez 17%; rodzice 1% —
Internet: dzieci i mtodziez 8%; rodzice 2%

Funkgja integrujaca

Pokolenie mtode Pokolenie srednie Pokolenie starsze
CZESTO CZESTO CZESTO
Mtode — Srednie Srednie — Mtode Starsze — Miode
CZASAMI SPORADYCZNIE SPORADYCZNIE
Mtode — Starsze Srednie — Starsze Starsze — Srednie

Zrédto: badania wiasne.
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Charakterystyczng cechg uczestnictwa badanych generacji w kulturze audiowizu-
alnej jest to, ze multimedia dla dzieci i mlodziezy stanowia wazne Zrédlo rozwija-
nia zainteresowan. Interesujace jest to, ze mtodemu pokoleniu komputer i Internet
dostarcza inspiracji i mozliwoéci rozwijania zainteresowan znacznie czesciej niz ra-
dio (radio 7%, komputer 19%, Internet 25%). Dzieci i mlodziez w oparciu o komputer
i Internet rozbudzaja i ksztaltuja swoje zainteresowania z zakresu informatyki, gier
komputerowych, zagadnien popularno-naukowych, zwiazanych z edukacja szkol-
ng. Niektdrzy tylko rodzice w oparciu o multimedia realizujg swoje zainteresowania
z zakresu problematyki popularno-naukowe;j.

Dla bardzo matlo licznej grupy badanych dzieci i ich rodzicéw, multimedia sta-
nowig zrédlo nowych wzoréw do nasladowania. Pojedyncze jedynie dzieci z oglada-
nych bajek zapisanych na no$niku CD uzyskuja wskazéwki dotyczace poprawnego
zachowania w réznych sytuacjach (6%). Surfujac natomiast w sieci (7%), wyszukuja
oni ciekawostki dotyczace zycia ich idoli. Rodzice (2%) z kolei uzyskujg informacje,
ktére moga wykorzysta¢ w prowadzonym gospodarstwie rolnym. Multimedia zatem
w badanych rodzinach wiejskich wielopokoleniowych realizuja funkcje wzorotwor-
czg incydentalnie, bardzo rzadko i w sposéb wybidrczy, co wiaze sie z ciagle jesz-
cze ograniczonym dostepem do komputera i Internetu na wsi, ale réwniez z niskim
poziomem kompetencji medialnych, zwigzanych gtéwnie z brakiem umiejetnosci
postugiwania sie takim narzedziami, jak komputer oraz Internet oraz motywami
korzystania z multimedidw, ktore najczesciej dotyczg rozrywki.

Badane dzieci i mlodziez bardzo czesto traktuja korzystanie z multimediéw w ka-
tegoriach rozrywki (komputer 36%, Internet 22%). Mlodzi uzytkownicy komputera
korzystaja wtedy z gier komputerowych oraz multimedialnych programéw eduka-
cyjnych. W Internecie natomiast odwiedzaja popularne witryny internetowe YouTu-
be, Interia, Onet i inne o charakterze rozrywkowym. Nalezy podkresli¢, ze Internet
jako zrédlo rozrywki wskazywany byl przez mlodych réwnie czesto jak radio, nie
cze$ciej jednak niz komputer. Nieco mniejsza grupa dzieci i mtodziezy uzywajaca
komputera (17%) i Internetu (8%) czyni to w celu odreagowania zmeczenia, regene-
racji sit zuzytych podczas naukilub pomocy rodzicom i dziadkom w gospodarstwie.
Tylko pojedynczy rodzice traktuja korzystanie z multimedidéw jako mozliwo$¢ prze-
zywania pozytywnych, radosnych doswiadczen pozwalajacych im na ucieczke od
monotonii, od codziennych probleméw i spraw lub jako mozliwos¢ odpoczynku.

Podkresli¢ nalezy, ze w odniesieniu do multimediéw wysoki jest procent mtodych,
ktérzy nigdy nie korzystaja wspdlnie z komputera (27%) lub Internetu (24%). Wska-
zuje to na indywidualny charakter odbioru przekazéw multimedialnych. Czasami
tylko badani (dzieci i mtodziez 38%, rodzice 24,8% oraz jeden senior) razem uzywaja
komputera. Sytuacje wspolnego korzystania z tego medium inicjujg zazwyczaj mlo-
dzi, zachecajac rodzicéw do wspdlnego korzystania z komputera w celu rozrywki lub
wspolnej edukacji, co §wiadczy o kulturze prefiguratywnej w badanych rodzinach.
Mtodzi razem z dziadkami ogladaja ptyty CD dotaczone do prasy religijnej, zdjecia,
filmy z uroczystosci rodzinnych, zdjecia z pielgrzymek. Pojedyncze natomiast oso-
by czasami wspdlnie korzystajg z Internetu (mtodzi 15%, rodzice 9,9%, jeden senior).
W inicjowaniu wspdlnego korzystania z tego medium prym wiodg mtodzi. Wspdl-
nie korzystaja wowczas z komunikatora internetowego Gadu-Gadu lub Skype, aby
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komunikowac si¢ z cztonkami rodziny przebywajacymi za granicg lub odwiedzaja
rézne strony internetowe. Trudno jest zatem moéwic o integrujacej funkcji multime-
diéw w badanych rodzinach wiejskich. Sporadyczne, wspolne korzystanie dotyczy
tylko niektorych dzieci i mlodziezy oraz ich rodzicow.

Podobnie jak w przypadku telewizji, pokolenia dzieci i mtodziezy oraz rodzicow,
korzystajac z okreslonych przekazéw multimedialnych, majg réwniez szanse kom-
pensacji brakéw kulturalnych, edukacyjnych srodowiska lokalnego oraz srodowi-
ska rodzinnego w zakresie wielu potrzeb kulturalnych oraz organizacji form odpo-
czynku i rozrywki.

Multimedia dla bardzo malej liczby badanych z poszczegdlnych generacji stano-
wig zrédlo uzyskiwania informacji o wydarzeniach w Polsce, w Europie i na §wie-
cie. Dominujaca role w tym zakresie pelni telewizja (jako uzupelnienie wiadomosci
telewizyjnych natomiast badani traktujg przekazy radiowe). Tym niemniej jednak
niektérzy badani z pokolenia mlodego i $redniego zaznaczajg, ze informacje uzy-
skiwane za posrednictwem Internetu sa tak samo wiarygodne, obiektywne i dla
nich zrozumiale, jak te uzyskiwane poprzez radio (w pokoleniu dzieci i mlodziezy
wskaznik procentowy jest nawet nieco wyzszy - radio 14%; Internet 19%). Miodym
tatwiej jest réwniez dokona¢ oceny, wyrazi¢ swoja opinie na temat wydarzen prezen-
towanych w Internecie, niz tych uzyskiwanych droga radiowa. Niewielki jest jednak
udzial komputera i Internetu w budowanym przez pokolenie dzieci i mlodziezy obra-
zie Polski, Europy oraz §wiata. Znaczna wiekszo$¢ spostrzezen, wyobrazen i infor-
macji, jakie badani uzyskuja na ten temat, pochodzi z przekazéw telewizyjnych.

Charakter relacji zachodzacych miedzy
poszczegdlnymi generacjami w kontekscie
ich uczestnictwa w kulturze audiowizualnej

W badanych $rodowiskach rodzinnych wystepuja cechy kultury prefiguratywne;j.
Pokolenie starsze i $rednie, posiadajac wzory pojmowania kultury i rozumowania
rzeczywistosci stworzone w oparciu o inne elementy niz pokolenie mlodych zyja
w czasach ,dewaluacji starego $wiata” i ,narodzin nowego”. Zauwazy¢ réwniez moz-
na, ze w badanych rodzinach dochodzi do swoistej eksplozji indywidualizmu po-
szczegolnych jej cztonkéw. Stanowi to charakterystyczng ceche rodziny w perspek-
tywie ponowoczesnosci.

Zgodnie z zalozeniami teorii ekologii humanistycznej U. Bronfenbrennera (1976),
srodowisko traktuje si¢ jako system, ogét warunkéw materialnych i niematerialnych,
szereg wzajemnie powigzanych warstw, z ktorych najblizsze wywierajg na jednostke
bezposredni wptyw, dalsze natomiast oddzialujg posrednio. Przypomne tylko, ze jest
to koncepcja podmiotowa, calosciowa, dynamiczna, ukazujgca wzajemne powigzania
miedzy jednostka a poszczegélnymi warstwami (mikrosystem, mezosystem, egzo-
system, makrosystem) sktadajacymi sie na jej srodowisko (Theiss 1995). Podkresli¢
nalezy, ze obecnie to wla$nie media w coraz wiekszym stopniu warunkujg i tworza
nowe $rodowisko wychowawcze czlowieka - srodowisko medialne. Na skutek nie-
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powstrzymanej ekspansji medidéw elektronicznych oraz multimedidéw (w szczegdlno-
$ci telewizji, komputera oraz Internetu), zmienia sie, poszerza codzienna przestrzen
zycia cztowieka, obszar i rodzaj podejmowanych interakcji spotecznych, niestety
w znacznej mierze o charakterze posrednim.

Parametry techniczne kazdego z mediéw, specyfika zastosowanej technologii
umozliwiajacej przesylanie komunikatéw, wymusza na trzech generacjach badanych
rodzin podjecie okreslonej aktywnosci zwigzanej z ich odbiorem. Przeprowadzone
analizy danych wskazuja, ze medium, ktdre najczesciej (a w zasadzie jako jedyne)
skupia przed ekranem odbiornika wszystkich domownikéw, jest telewizja. Telewizja
jest to medium, ktore sprzyja wspdlnemu odbieraniu emitowanych przez nig przeka-
z6w. W konsekwencji to medium w badanych rodzinach wielopokoleniowych wiej-
skich pelni najszerszy zakres funkgji: jest gléwnym Zzrédtem uzyskiwania informa-
cji o otaczajacej rzeczywisto$ci, umozliwia zaspokojenie potrzeby rozrywki, stanowi
najczesdciej wykorzystywane medium w celu odreagowania zmeczenia, regeneracji
sit zuzytych podczas nauki w szkole lub pracy w gospodarstwie rolnym, kompensu-
je wiele brakéw $rodowiska lokalnego i rodzinnego w zaspokojeniu réznorodnych
potrzeb kulturalnych cztonkéw badanych rodzin, a przede wszystkim jako jedyne
medium realizuje funkcje integrujaca wszystkie generacje. Atrakcyjnos¢ przekazow
telewizyjnych, ich szeroka oferta tematyczna powoduje, ze badane pokolenia co-
dziennie, systematycznie spotykaja sie na swoistej ,,celebracji audiowizualno$ci”.

Odbiér programoéw telewizyjnych w znacznym stopniu angazuje uwage uzytkow-
nikéw, zwlaszcza relacje sportowe, ulubione seriale, hity filmowe. Wiekszos¢ bada-
nych (dzieciimlodziez — 79%, rodzice - 67,3%, dziadkowie — 79,5%) oglada programy
telewizyjne uwaznie, w skupieniu. W trakcie przyswajania przekazéw telewizyjnych
czesto razem reaguja Smiechem (czasami placzem, wzruszeniem), wyjasniaja nawza-
jem niezrozumiate dla siebie kwestie, watki fabuty, dyskutuja na temat prezentowa-
nych zachowan, postaw. Reakecje te s3 wspolne dla wszystkich badanych generacji.
Rozpatrywac je zatem nalezy w obustronnych relacjach: dzieci - dzieci (rodzenstwo),
dzieci - rodzice, dzieci - dziadkowie, rodzice - dziadkowie. Interesujace jest rowniez
to, ze tresci odbierane za posrednictwem telewizji stanowia takze przyczynek do roz-
mow poza gronem rodziny, w grupie réwiesniczej, sasiedzkiej, ponownego przezy-
wania prezentowanych na ekranie telewizora tresci w relacjach bezposrednich.

Odmienny charakter maja relacje podejmowane przez badanych w trakcie od-
bioru audycji radiowych (schemat 2). Podstawowa r6znicg jest to, ze komunikaty
nadawane przez radio sg odbierane raczej indywidualnie. Przekazy audialne emito-
wane sg w przestrzen zyciowg badanych, natomiast kazdy z domownikéw przypad-
kowo odbiera te tresci, ktore w danym czasie do niego docierajg. Najczesciej badani
stuchajg muzyki oraz serwiséw informacyjnych (seniorzy réwniez modlitw w Radiu
Maryja), rzadko natomiast wystuchuja okreslonych audycji. W dodatku treé¢ odbie-
ranych komunikatéw sporadycznie jest dyskutowana w gronie rodzinnym. Radio
w badanych rodzinach stanowi ,tto”, wypelniajace codziennos¢ dzieci i mtodziezy,
rodzicéw oraz dziadkéw. Medium to jest uruchomiane we wczesnych godzinach po-
rannych, a wylaczane dopiero wieczorem (a czasami pézno w nocy). Jak twierdzili
niektérzy badani, ,,radio gra na okraglo, caly czas, stuchamy, co leci, co popadnie”.
Wypowiedzi takie §wiadcza o tym, ze ,,aktywno$¢” radia jest zwigzana z uprzy-
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jemnianiem wykonywanych codziennie czynnosci. Medium to jest ,,towarzyszem”
w prowadzeniu gospodarstwa domowego, w pracy w obejsciu, w odrabianiu lekcj,
przygotowywaniu i spozywaniu positkéw, rozmoéw z innymi domownikami, czyta-
niu prasy, ksiazek, sprzataniu (tab. 2).

Tabela 2. Wybrane czynnosci najczesciej wykonywane przez badanych w trakcie
stuchania audycji radiowych (dane w %)

Pokolenie mtode Pokolenie srednie Pokolenie starsze
Sprzatam 36,0 | Wykonuje prace domowe | 50,5 | Stucham uwaznie 284
Odrabiam lekcje 27,0 | Sprzatam 36,6 | Wykonuje prace domowe | 23,9
Przegladam czasopisma | 26,0 | Przegladam czasopisma | 18,8 | Sprzatam 17,0

Zrédto: badania whasne.

Badani traktujg zatem odbidr audycji radiowych jako niewymagajacy zaangazo-
wania wiekszej uwagi. Sadze, ze gléwna tego przyczyna jest pozbawienie komuni-
katow radiowych elementu audiowizualnego, tj. obrazu.

Inny charakter przyjmuja relacje zachodzace miedzy poszczegdlnymi generacjami
(mloda, $rednig i starsza) w konteksécie uzywania multimediéw (komputera i Inter-
netu). Pomimo tego, ze podobnie jak telewizja media te posiadaja walory audiowi-
zualne, to jednak korzystanie z nich ma raczej charakter indywidualny. Wysoki jest
procent mlodych, ktdrzy nigdy nie korzystaja razem z komputera (27%) lub Internetu
(24%). Rodzice i dziadkowie, ze wzgledu na brak zainteresowan oraz umiejetnosci
obstugi komputera i Internetu, sg dla gléwnych uzytkownikéw multimediéw w ba-
danych rodzinach (czyli pokolenia mtodych) ,nieatrakcyjnymi partnerami” w uzy-
waniu multimediéw. Z tego tez wzgledu mtodzi wolg korzysta¢ z nich w samotnosci
lub w towarzystwie rodzenstwa i réwiesnikow.

W $wietle otrzymanych danych stwierdzi¢ nalezy, ze ,,pelny kontakt” z multime-
diami dotyczy tylko pokolenia mltodych, poniewaz to oni najczesciej i w wiekszosci
sa osobami, ktdre obstuguja sprzet komputerowy oraz nawiguja poczynania innych
domownikéw w sieci internetowej. Kontakt rodzicéw (trudno méwié o kontakcie
dziadkow, skoro o takim wspominal jeden senior) z komputerem i Internetem naj-
cze$ciej odbywa sie za posrednictwem ich dzieci, poniewaz sg to osoby, ktére biegle
potrafia obslugiwac sprzet multimedialny.

Stwierdzi¢ réwniez nalezy, ze wspolne korzystanie z multimediéw ma miejsce
jedynie w odniesieniu do pokolenia mtodych, ktérzy uzywaja ich razem z rodzen-
stwem badz z réwiesnikami, kierujac si¢ tymi samymi zainteresowaniami, potrze-
bami, motywami. Dorosli natomiast korzystaja z multimediéw niejako,, zza plecow”
dzieci/wnukéw. Nie podejmuja bezposrednich dziatan zmierzajacych w kierunku
odbierania i panowania nad przekazem multimedialnym, lecz staja si¢ najczesciej
obserwatorami lub osobami kontrolujacymi tematyke odbieranych prze mlodych
tresci. Z tego tez wzgledu trudno jest stwierdzi¢ o wspolnym korzystaniu badanych
generacji z multimediéw - badani korzystaja z nich raczej razem.
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Zakonczenie

Media elektroniczne stanowig obecnie staly element Zycia rodzinnego poprzez sam
fakt ich istnienia w rodzinie i permanentnego, niemalze codziennego korzystania
z nich przez cztonkéw rodziny (Izdebska 1996). Media i multimedia ze wzgledu na
swoja atrakcyjng forme przekazu komunikacyjnego, tworzg konkurencyjne dla tra-
dycyjnych, nowe $rodowisko edukacyjno-wychowawcze (Furmanek 2005: 18). Wspo-
mniana nowa jakos$¢ uktadu edukacyjno-wychowawczego w rodzinie skutkuje réwniez
modyfikacja relacji wewnatrzrodzinnych. Powiazania zachodzace pomigedzy ludZzmi
moga mie¢ charakter jednokierunkowy lub dwukierunkowy, przybierajace postaé
interakeji, ktore sg istotg Zycia spolecznego, i ,0znaczajg proces, w ktérym zachodzi
wzajemne oddzialywanie na siebie dwoch lub wiecej 0sob za posrednictwem zachowan
bedacych zespotami bodzcédw dla pozostatych uczestnikéw tego procesu” (Kawula
1999: 27). Jak uwaza M. Tyszkowa (1991: 138) ,,taki rodzaj kontaktu dwu lub wiekszej
liczby 0s6b, w jakim stanowig one dla siebie nawzajem (dzieki percepcji partneréw
iich wzajemnego zachowania si¢) bodzce wptywajace na zmiany w zachowaniu”.

W obliczu proceséw ponowoczesnosci, relatywizacji norm moralnych, ich ocen
(Slany 2002; Urban 2005), ale réwniez obecnosci mediéw elektronicznych (telewizja,
radio) i multimediéw (komputer, Internet) w badanych rodzinach wielopokolenio-
wych wiejskich, ich specyfiki, codziennego, systematycznego korzystania, nastepuje
ostabienie tradycyjnych (naturalnych) wiezi rodzinnych (wiezi naturalnych), co réw-
niez ma wplyw na charakter relacji zachodzacych migdzy poszczegdlnymi genera-
cjami (mloda, $rednig i starsza) w rodzinie wielopokoleniowej wiejskiej, w kontek-
$cie ich uczestnictwa w kulturze audiowizualnej. Jak twierdzi M. Braun-Gatkowska
(2007: 531) ,niezaleznie od oddzialywania odbieranych treéci na poszczegdlne osoby,
mozna [...] méwi¢ o wplywie mediéw na cala grupe rodzinng i zmianie cech cha-
rakteryzujacych rodzine jako calo$¢”.
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Streszczenie

Tekst porusza zagadnienia uczestnictwa trzech generacji rodzin wielopokoleniowych wiejskich

(mlodej, $redniej i starszej) w kulturze audiowizualnej. Zasadniczym celem jest ukazanie tego,
co laczy, oraz tego, co rozni poszczegdlne generacje rodzin wiejskich wielopokoleniowych,
jezeli chodzi o ich uczestnictwo w kulturze audiowizualnej (zwiazane z zakresem, czestotli-
woscia, funkcjami jakie petnig media elektroniczne i multimedia w ich zyciu). Przedstawiony
zostal rowniez charakter relacji zachodzacych miedzy poszczegdlnymi generacjami w rodzi-
nie wielopokoleniowej wiejskiej, w kontekscie ich uczestnictwa w kulturze audiowizualne;.

Stowa kluczowe: kultura audiowizualna, uczestnictwo w kulturze audiowizualnej, wiejska
rodzina wielopokoleniowa, media i multimedia

Common features and differences in participation
of multigenerational rural families in audio-visual culture

Summary

Text raises an issue of participation of multigenerational rural families (generations young,
average and older) in audio-visual culture. The principle aim it is exhibition of common
contexts as well as some differences in their participation in audio-visual culture (connect-
ed with range, frequency, functions which electronic medias and multimedias fulfill in their
life). Text also present the character of relation setting between individual generations in
multigenerational rural families, in context of their participation in audio-visual culture.

Keywords: in audio-visual culture, participation in audio-visual culture, multigenerational
rural families, electronic medias and multimedias



