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Paulina Czarnek

Rozrywka w radiu komercyjnym
na przykladzie porannego programu Radia Zet
»Dzien Dobry Bardzo”

Rola radia jako zrédla rozrywki byla dostrzegana juz na poczatku
jego istnienia, m.in. za sprawg transmitowanych koncertéw, wydarzen
muzycznych etc. [W6jciszyn-Wasyl 2011: 244]. Obecnie oferta form
audialnych przekazujacych treéci o charakterze rozrywkowym znacz-
nie si¢ poszerzyla, obejmujac swym wplywem réwniez gatunki, ktore
prymarnie stuza zupelnie innym celom, np. pelnia funkcje informacyj-
na, edukacyjna, publicystyczna, fatyczna etc. Mozna wiec pokusic si¢
o stwierdzenie, jakoby rozrywka stala si¢ nadideologia calego dyskursu
w medium audialnym, parafrazujac tym samym teze Neila Postmana
wyartykulowang przy okazji opisu wspodlczesnej autorowi telewizji
amerykanskiej [Postman 2002: 130]. Podobnego zdania, juz na grun-
cie krajowym, jest Stanislaw Jedrzejewski — medioznawca, przewodni-
czacy rady nadzorczej Polskiego Radia. Jego zdaniem, , (...) radio zaspo-
kaja obecnie najskuteczniej dwie potrzeby ludzi: informuje i dostarcza
rozrywki (...)” [Jedrzejewski 2003: 253-254]. Autor podkresla jed-
nak, ze taka oferta programowa dotyczy gléwnie nadawcéw komercyj-
nych, za§ w dokonujacych si¢ przemianach technologicznych i kultury
odbioru upatruje on szanse na zmiane tego stanu rzeczy. Obserwujac
przekaz audialny, jaki jest serwowany odbiorcom w niemalze dziesig¢
lat po postawieniu takiej hipotezy, trudno wskaza¢ zjawiska medial-
ne, ktére moglyby ja potwierdzi¢. Oferta radiowa poszerzyla sie co
prawda o waskosprofilowane stacje internetowe, niemniej jednak wio-
dace prym w rankingach stuchalnosci rozglosnie komercyjne za swoj
glowny cel stawiaja wlasnie informowanie i dostarczanie stuchaczom
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rozrywki np. poprzez emitowang na antenie muzyke. Przejawia si¢ to
juz na bardzo podstawowym poziomie, chociazby w linerach bedacych
elementem autopromocji stacji. Jako przyklad niech postuzy liner Ra-
dia ZET ,Radio ZET - muzyka, informacje, zabawa” wprowadzony
przez rozglosnie wraz z nowa raméwka od wrzesnia 2012 roku.

Rozrywka moze wystepowaé¢ w réznych odmianach i bardzo
rzadko stanowi tylko czyste zrédlo przyjemnosci. Zazwyczaj — jak zo-
stalo juz powiedziane — wchodzi ona w interakcje z innymi formami
oddzialywania radia, dzieki czemu niejednokrotnie powstaja ciekawe
propozycje programowe probujace zaspokoi¢ zréznicowane potrzeby
odbiorcéw. Grazyna Stachyra, analizujac zawartos¢ przekazu radiowe-
go w kontekscie jego liminalno$ci badZ liminoidalno$ci, stwierdzila, ze
rozrywka — wbrew pozorom — podlega znacznej rytualizacji. Pomimo
tego, ze strefa liminoidalna, czyli dajaca mozliwo$¢ wyboru, powinna
charakteryzowac¢ sie wlasnie zabawa, rozrywka, humorem, to w pol-
skich stacjach komercyjnych rzecz ma si¢ zupelnie odwrotnie. ,Staja
si¢ one (...) na wskro§ zrytualizowane, nawet w aspekcie ludycznym.
Ludyczny kontekst radiowej komunikacji jest zjawiskiem niejednorod-
nym, poniewaz radio dazy do profilowania programowego, co skutkuje
réznymi strategiami programowymi. Zatem pierwiastek ludus moze
by¢ w zaleznosci od formatu mniej lub bardziej intensywny” [Stachy-
ra 2011: 341]. Niemniej jednak na rozrywke nalezy patrze¢ nie tylko
w kontekscie serwowanych treéci majacych relaksowaé odbiorce, ale
réwniez strategii marketingowej nadawcéw.

Z jednej strony, nadawcy daza do dostarczania stuchaczom rozrywki,
z drugiej za$, do merkantylnych korzysci wynikajacych z tego. Gra, za-
bawa - to pewien chwyt (takze genologiczny). Bez watpienia podlega on
standaryzacji, za$ antenowa spontaniczno$¢ jest w detalach zaplanowa-
na. Nalezy tez podkresli¢ narastajaca trywializacje radiowych komuni-
katoéw, redukowanie ich do famigcych tabu i nasyconych wulgaryzmami
antenowych ,wybrykéw” [Stachyra 2011: 341].

W niniejszym artykule podjeta zostanie préba zaprezentowania
oferty wybranej komercyjnej rozgtoéni radiowej w zakresie serwowa-
nej przez nia rozrywki w radiowym prime timie, jakim jest poranek.
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Zanim jednak przejde do omoéwienia cech wlasciwych temu czasowi
nadawania, chcialabym si¢ przyjrze¢ wynikom badan audytoryjnych
Radio Track (patrz Wykres 1).
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Wrykres 1. Zasieg radia w dni powszednie, pazdziernik-grudzien 2011 r.
Zrédto: [Radiowe poranki. .. ]

W okresie od pazdziernika do grudnia 2011 roku (s3 to jedyne
dostepne wyniki obejmujace t3 pore nadawania) zasieg radia o poran-
ku, czyli miedzy godzing 6.00 a 10.00, wynosil od okoto 15% zano-
towanych o godzinie 6.00, do niemalze 30% uzyskanych mig¢dzy 8.00
a10.00. Ten stosunkowo dlugo utrzymujacy sie szczyt shuchalnosci po-
kazuje, jak wielu odbiorcéw decyduje sie o poranku siegna¢ wlasnie po
medium audialne. Niesie to ze soba réwniez okre$lone konsekwencje
dla samych nadawcéw, ktérzy w duzej mierze skupiaja sie na wlasci-
wym zagospodarowaniu czasu antenowego w tej czesci dnia. Przycia-
gniecie uwagi odbiorcy o poranku moze si¢ bowiem przelozy¢ na jego
pozostanie przy danej stacji przez reszte dnia. Doskonale wiedzg o tym
czolowe rozglosnie radiowe, dla ktérych tzw. driving time, czyli okres
dojazdu z domu do pracy i z pracy do domu stanowi istotny element
strategii programowej. Wykres 2 pokazuje, jak we wspominanych wy-
zej porach ksztaltuje sie stuchalnos¢ dla czterech czotowych nadawcéow
radiowych, zar6wno komercyjnych, jak i publicznych.
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M Audycje w godz. 6.00-9.00 Audycjew godzinach 15.00-19.00
26,09
24,77
19,01
15,35 16
RMF FM Jedynka Radio ZET Trojka

Wykres 2. Stuchalnos¢ gtéwnych stacji radiowych
w godzinach porannych i popotudniowych, luty 2011 r.

Zrodto: Baranowska K. [2011].

Jak zostalo juz powiedziane, znaczenie programéw porannych dla
stacji radiowych jest bardzo duze. Po pierwsze ze wzgledu na fakt, iz
czas ich nadawania to radiowy prime time. Co wiecej, poprzez audy-
cje poranng nadawca moze pokaza¢ stuchaczowi, ze jest blisko niego,
zaspokaja jego podstawowe potrzeby juz od wczesnych godzin, bez
konieczno$ci wychodzenia z domu, dostarczajac pakiet naj$wiezszych
informacji (z elementami publicystyki), niezbedna porcje muzyki oraz
ulatwiajaca przebudzenie rozrywke. Odbiorca w sposéb naturalny pra-
gnie bowiem o poranku dowiedzie¢ si¢ jak najwiecej o otaczajacym go
$wiecie i zaopatrzy¢ sie w zestaw informacji, z ktérego bedzie mégt ko-
rzysta¢ przez pozostala cze$¢ dnia. Tym samym uzasadnionym wydaje
sie stwierdzenie, iz ksztaltowanie opinii publicznej poprzez selekeje in-
formacji i hierarchizacje newsow rozpoczyna sie wlasnie juz o poranku.

Wyznaczniki gatunkowe komercyjnego programu porannego,
czyli morning show, mozna okresli¢ w sposéb nastepujacy: obejmuje
on rézne formy radiowej wypowiedzi — serwisy informacyjne, wy-
wiady, reklamy, muzyke; rame czasowa programu stanowi poranek
(0od 5.30-6.00 do 9.00-10.00); tematy podejmowane przez jego twor-
cow sa dostosowane do zatozen formatowych stacji i wskazanej w nich
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grupy docelowej; elementy humorystyczne stanowia leitmotiv catego
kilkugodzinnego programu i sluza osiagnieciu celu rozrywkowego.
Cecha charakterystyczng jest takze wyraznie zaznaczona osobowos¢
prowadzacego, ktory nie kryje sie za przekazem, nie jest przezroczysty
[Stachyra 2008: 131].

Morning show Radia ZET ,Dziefs Dobry Bardzo” nadawany jest od
poniedzialku do piatku przez cztery godziny — od 6.00 do 10.00 - i sta-
nowi tym samym najdtuzszy program poranny sposréd wiodacych ko-
mercyjnych stacji radiowych. Od 6 wrzesnia 2010 roku w dni powsze-
dnie audycje prowadza Marzena Chelminiak, Marek Starybrat i Marcin
Sonta, za$ weekendowe wydania (,Weekendowe Dziert Dobry Bardzo”)
znajduja sie¢ w rekach Tomasza Kasprzyka. Program posiada réwniez
wakacyjna mutacje zatytulowana ,Sloneczne Dziert Dobry Bardzo”.
Wezesniej audycje prowadzili: Wojciech Jagielski (do 2004 roku), Jarek
Budnik (do 2009 roku), a nastepnie krétko Tomasz Florkiewicz i Anna
Dziewit w duecie z Markiem Starybratem. Obecnie, juz od dwoéch lat,
,Dzie Dobry Bardzo” funkcjonuje w do$¢ stalej formule modyfiko-
wanej nieznacznie poprzez wprowadzanie do niej nowych propozycji,
o czym mowa bedzie nieco dalej. Program poranny jako jedyny w Ra-
diu ZET nie jest realizowany przez prowadzacych, w przeciwienstwie
do pozostatych blokéw audycji, np. Agnieszka Kolodziejska czy Tomasz
Florkiewicz w pelni odpowiadaja za swoje przed- i popotudniowe pa-
smo zatytulowane ,MUZYKA, INFORMACJE, ZABAWA!". Rézni-
ca ta wynika z odmiennego charakteru wymienionych programéw.
W morning show pojawia si¢ az troje prowadzacych, do studia bardzo
czesto zapraszani s3 goscie, tym samym wprowadzenie realizatora
wplywa na komfort pracy i minimalizuje mozliwo$¢ wystapienia ,,an-
tenowych wpadek”. Co wiecej, w trakcie programu porannego uzywane
sa dwa studia - studio gléwne, w ktérym znajduja si¢ prowadzacy oraz
ich ewentualni goscie, a takze studio ,,Go$cia Radia ZET”, gdzie Monika
Olejnik przygotowuje swoja poranna rozmowe z politykami. Jej audy-
cja rowniez jest realizowana przez specjaliste.

A jak wyglada konkurencja programu ,Dzied Dobry Bardzo”?
Bezposredni rywal Radia ZET (nadaje w podobnym formacie, kie-
ruje swoj przekaz do zblizonej grupy docelowej), czyli RMF FM,
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od godziny 6.00 do 9.00 nadaje audycje o zabarwieniu satyrycznym
~Wstawaj, szkoda dnia” prowadzong niezmiennie od 8 lat przez Toma-
sza Olbratowskiego, Witolda Lazara, Przemyslawa Skowrona i Marcina
Ziobro. W skierowanym do nieco mtodszych odbiorcéw Radiu Eska
od 7.00 do 9.00 mozna postucha¢ programu ,Szymorning” Szymona
Majewskiego i Igi Mackiewicz (emitowany jest on réwniez w znajdu-
jacej sie na multipleksie naziemnej telewizji cyfrowej stacji Eska TV).
Prezentujaca nieco cigzsze brzmienia rozglosnia Eska ROCK od 8.00
do 10.00 nadaje obecnie , Zwolnienie z WF-u” prowadzone przez usta-
wicznie zmieniajace si¢ pary prowadzacych, wérdéd ktoérych wskazaé
mozna Kube Wojewddzkiego, Bartosza Weglarczyka, Kamila Olszew-
skiego, Macieja Stuhra i Agnieszke Szulim, a dawniej, w programie , Po-
ranny WE” posiadajacym nieco inng formule — Michala Figurskiego
i Kube Wojewodzkiego. I wreszcie nadajace w formacie Golden Oldies
(obecnie coraz bardziej zblizonym do Adult Contemporary) Radio
Zlote Przeboje miedzy 6.00 a 9.30 oferuje audycje ,Zlote przeboje na
Dzient Dobry” prowadzong przez Piotra Jaworskiego i Jarka Budnika,
awczesniej Monike Richardson. Jakie wnioski mozna wysnu¢ z takiego
poréwnania? Po pierwsze, we wszystkich stacjach o poranku pojawia-
ja si¢ znane osobowosci medialne, nazwiska kojarzone ze stacja badz
znane z innych medidéw. Zazwyczaj grono prowadzacych jest kilkuoso-
bowe, co wynika z czasu trwania audycji — wieloglosowo$¢ o poran-
ku pomaga zainteresowa¢ odbiorcéw, réznicuje przekaz, a interakcja
zachodzaca miedzy prowadzacymi pomaga zbudowa¢ odpowiednig
atmosfere morning show. Sposréd wymienionych rozglosni Radio ZET
zdecydowanie najdluzej pozostaje ze swoimi odbiorcami o poranku.
W tym momencie nalezaloby wigc przyjrze¢ si¢ temu, co oferuje ono
sluchaczom.

Audycja ,Dzien Dobry Bardzo” sklada sie z: serwiséw informacyj-
nych emitowanych co pél godziny, po ktérych pojawia sie prognoza
pogody; informacje sportowe przekazywane sg o kazdej pelnej godzi-
nie;

— kalendarium, tuz po godz. 6.00;

— ,Listéow do BE” (godz. 6.40) tworzonych przez Rafata Bryndala
(kiedy$ ,Listy do M.” Macieja Stuhra), w programie tym prowadzacy
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w sposob humorystyczny odpowiada na listy stuchaczy, rozwiazujac
tym samym do$¢ zabawne zazwyczaj problemy;

— programu ,Nosel kreci” (godz. 7.40), prowadzacy — Kamil No-
sel; audycja opiera si¢ na formule call-out — Kamil Nosel dzwoni do firm,
instytucji, celebrytéw i — wcielajac sie w fikcyjng postaé — stara sie , wkre-
ci¢” swoich rozméwcéw, weiagnad ich w jakas$ absurdalng sytuacje;

— publicystycznej rozmowy Moniki Olejnik ,Go$¢ Radia ZET”
(godz. 8.02);

— konkursu ,,0d A do Zet” nadawanego przed 9.00 — stuchacze
odpowiadaja na pytania zadawane przez prowadzacych, a wszystkie
odpowiedzi zaczynaja si¢ na ta sama literg alfabetu zwiazang zazwyczaj
z tematem poranka;

~ telefonéw od stuchaczy (call-ins) — informacje o pogodzie wich
miejscu zamieszkania, glos w sprawie tematu przewodniego audycji
np. Jakich tresci nalezaloby zakaza¢ w bajkach?, Jak poznaé, ze kto$ wy-
grat 31 mln ztotych w Lotto? etc,;

— wej$é¢ antenowych — okolo 7 wejs¢ na godzing, z czego 2-3 po-
$wigcone s3 na zapowiedz konkursu wiodacego stacji i zachecanie do
wysylania sms-6w (w pierwszej godzinie tylko jedno i to tuz przed 7.00);

— muzyki — polska — dwa, maksymalnie 3 utwory na godzine, za-
graniczna — 8-9 utworéw na godzing;

— rozmowy z gwiazdg poranka np. Grazyna Torbicka, zespolem
Volver (zazwyczaj po godz. 9.00);

— informacji o godzinie — okolo 7 razy na godzine; autopromocji
—jingle — 4-§ razy na godzine, promosy audycji ,,Dziers Dobry Bardzo”
— raz w ciagu godziny, promosy innych audycji — raz w ciagu godziny,
promocja inna np. emitowanej muzyki — 2 razy w trakcie calej audycji,
promos konkursu wiodacego stacji — 2-5 razy w ciagu godziny (naj-
wiecej od 7 do 8);

— reklam - 2 razy na godzine.

W praktycznie kazdym ze wskazanych elementéw skladowych
programu porannego mozna odnalez¢ elementy tresci badz tez dziatan
formalnych o charakterze rozrywkowym. Zartobliwy jest zaréwno spo-
sOb przekazywania informacji w wejéciach antenowych, jak i zapowia-
dania utworéw muzycznych. Tematy poruszane w trakcie owych wejé¢
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zazwyczaj maja charakter lekki (soff news) i mozna je podzieli¢ na dwie
kategorie: temat gléwny np. ustawa cenzurujaca niebezpieczne treéci
w przekazach skierowanych do dzieci oraz tematy poboczne — legaliza-
cja tréjkata partnerskiego, pasazer pociagu pogryziony przez pluskwy,
bardzo drogie torebki papierowe dla mezczyzn, urodziny wokalistki
Kasi Nosowskiej, odkrycie przez naukowcéw nowego genu szczescia
u kobiet, obalenie przez naukowcéw mitu o zbawiennym wplywie cze-
kolady i czerwonego wina na serce, pitka nozna — mecz o Superpuchar
Hiszpanii, konferencja prasowa i oplaty za zadawanie pytan, wyjatko-
wy samochéd do §lubu przypominajacy taksdéwke z serialu ,Zmienni-
cy”!. Jak wiec nie trudno zauwazy¢, podejmowane tematy same w sobie
charakteryzuja sie niezbyt duzym ciezarem gatunkowym, a dodatkowo
sposob ich realizacji czyni je jeszcze bardziej ludycznymi. Rozrywka
przejawia sie jednak nie tylko w warstwie stownej wypowiedzi, ale réw-
niez w sposobie prowadzenia dialogéw przez dziennikarzy. Ich zrézni-
cowane osobowo$ci uatrakcyjniaja przekaz i powoduja, ze pomiedzy
prowadzacymi tworzy sie swoista ,antenowa chemia” [Harwell].

Charakter rozrywkowy maja takze rozmowy ze stuchaczami, bez
wzgledu na temat, ktérego one dotycza. W tym celu niekiedy specjal-
nie montuje si¢, preparuje uprzednio zarejestrowane telefony do studia
i wzbogaca odpowiednim komentarzem prowadzacych. Stacja kladzie
duzy nacisk na kontakt z odbiorcami, o czym dziennikarze ustawicz-
nie przypominaja w trakcie trwania audycji, zachecajac stuchaczy do
telefonowania i wysylania wiadomosci. O znaczeniu tej sfery funkcjo-
nowania rozglosni dobitnie $wiadczy kampania reklamowa ,Radio
ZET, tak stucham!”, ktéra zostala zapoczatkowana w polowie kwietnia
2012 roku. Jej elementem byl konkurs , Zapro$ nas do siebie” — stucha-
cze mogli zaprasza¢ poranna ekipe Radia ZET do swojego mieszkania,
domu lub pracy, skad bylo nadawane ,Dziers Dobry Bardzo”.

W trakcie trwania audycji pojawiaja si¢ programy, ktérych pry-
marnym celem jest dostarczanie rozrywki, takie jak wspominany juz
call-out ,Nosel kreci” czy tez obecny do czerwca tego roku na antenie

' Wszystkie przyklady pochodza z wybranej audycji wyemitowanej i za-
rejestrowanej w dniu 30.08.2012 roku.
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kolazowy, quasi-felietonowy ,Niekryty krytyk” Macieja Fraczyka.
Swoista forma rozrywki jest réwniez emitowana na antenie muzyka,
ktora towarzyszy odbiorcy w trakcie $niadania, porannych przygoto-
wan czy drogi do pracy. Serwowane utwory muzyczne sa w wiekszosci
pogodne, energetyzujace i — co wazne — wspdlczesne (np. Lady Gaga,
Shakira), czasem pojawia si¢ co$ spokojniejszego, np. Marek Grechuta
»Dni, ktérych nie znamy” badz tez majacego charakter okolicznoscio-
wy. Zawsze jednak muzyka musi by¢ zgodna z profilem stacji.

Waznym elementem antenowej zabawy sa konkursy, gry, w kto-
rych biorg udzial stuchacze. Dochodzi w nich do polaczenia funkcji
ludycznej z korzy$ciami merkantylnymi. Buduje to swoista wigZ ze sta-
Cja, a juz sam fakt pojawienia si¢ na antenie i mozliwo$¢ pozdrowienia
za jej posrednictwem rodziny, przyjaciol, znajomych daje odbiorcom
spora satysfakcje.

Na rozrywkowy charakter audycji porannych wplywaja takze go-
$cie zapraszani do studia, gléwnie celebryci. Rozmowa z gwiazdy sta-
nowi nieodlaczny element porannego programu Radia ZET, bedacy
kluczowym dla calej audycji. Jest on bowiem zapowiadany przez caly
czas jej trwania, a poszczegdlne elementy poranka nawigzuja do profe-
sji czy charakteru goscia.

Podsumowujac, nalezaloby stwierdzi¢, iz obecnos¢ popkultury
w programie ,Dziet Dobry Bardzo” w Radiu ZET przejawia sie gtow-
nie w formie serwowanej rozrywki, poprzez szereg intertekstualnych,
kulturowych badz tez popkulturowych nawiazan, odniesien, gosci zapra-
szanych do studia (gléwnie celebrytéw). Oferowana przez rozglo$nie
zabawa jest mainstreamowa, shomogenizowana, a wszystko po to, by
zrealizowac cel stawiany sobie przez wielu nadawcow radiowych: , Jezeli
zdobedziecie stuchaczy rano, to w ciagu dnia musicie sie tylko stara¢, aby
zatrzymac ich jak najwiecej” [Mirecka 2002 ]. W przypadku radiostacji
komercyjnych gwarantem przykucia uwagi stuchacza w duzej mierze ma
by¢ wlasnie rozrywka. Dlatego nadawcy tak czesto korzystaja z okreslo-
nych popkulturowych klisz stanowigcych wygodne narzedzia w komu-
nikacji z odbiorcami, ktérzy doskonale zdaja sobie sprawe z tego, jak je
odczytywal. Powstaly w ten sposéb medialny produkt wpisuje sie jedno-
cze$nie we wspOlczesng kulture popularna i stanowi istotne jej ogniwo.
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