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Etykiet(k)a wielkiego miasta
O seksualizacji przestrzeni,
utowarowieniu relacji miedzyludzkich
i regulach damsko-meskich gier
W nowoczesnym i ponowoczesnym miescie

Ostatnie dekady XIX wieku to czas postepujacej urbanizacji, be-
dacej konsekwencja tzw. drugiej rewolucji przemyslowej. Olbrzymie
tempo zycia, jakie staje si¢ wowczas norma, sprzyja zmniejszeniu dy-
stansu miedzy jednostka a masa — cztowiek miejski musi sta¢ si¢ ,,czto-
wiekiem tlumu”, kims, kto jest — uzywajac terminologii Guy Deborda
— czlonkiem ,spoleczenistwa spektaklu™ — zyje w skupisku, pozostaje
jednak anonimowy, uczy si¢ patrze¢ nainnych obcychiczyta¢zich
fasad.

Na wyksztalcenie tych umiejetno$ci wplywa pojawienie sie pa-
sazu — przestrzeni, o ktérej w ilustrowanym przewodniku po Paryzu
z roku 1852 pisze sie jako o ,miescie, ba, §wiecie na niewielka ska-
le” [Benjamin 1996: 364]. Zgodnie ze stowami Zygmunta Baumana
Walter Benjamin obiera nawet paryskie Arkady - ,ciagi eleganckich
sklepéw wabiacych ponetnymi witrynami zamoznych mieszkan-
cow stolicy, pokryte dachami, aby uniezalezni¢ wizyty od kaprysow
pogody — za prototyp wybiegu, jakie miasto nowoczesne oferuje

' Spektakl nie jest u Deborda zwyklym nagromadzeniem obrazéw, ale
zapoéredniczonym przez obrazy stosunkiem spolecznym miedzy osobami,
ktorego przyczyny leza w autokratycznym wladztwie gospodarki towarowej
[Debord 2006].
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spacerowiczom” [Bauman 1994: 23]. W przestrzeni tej — jego zda-
niem - legna si¢ wzory zachowan, ktore stana sie¢ typowe dla zycia
W nowoczesnym miescie:

spacerowicz uczy si¢ traktowaé $wiat jako teatr, ulice jako scene, prze-
chodniéw jako aktoréw mimo wol, siebie jako rezysera sztuk bez prolo-
géw i rozwigzan, a zycie jako gre, w ktorej nikt nie jest tym, kim sie by¢
zdaje, w ktorej kazdego mozna postrzega¢ na rézne sposoby i w ktorej
réznice miedzy prawda, udawaniem i domyslem zacierajq si¢ — ale tez s3
nieistotne i nikogo szczegélnie nie frapuja ani trapia [Bauman 1994: 23].

Uczestnictwo w tym ,,pasazowym widowisku” z biegiem czasu
staje si¢ coraz bardziej popularne. Bauman pisze, ze dzieje sie tak za
sprawa producentéw i sprzedawcow towardéw, ktérzy dostrzegli w za-
mitowaniach spacerowicza wlasng szanse:

jesli tylko deptaki miejskie okoli si¢ sklepami wystawiajacymi towary
dostepne dla ,zwyklych ludzi” [...], ,zwykly czlowiek” bedzie mogt
zakosztowaé przyjemnosci spacerowicza i nie omieszka tego uczynic.
Mozliwoéci dla handlu odkryja si¢ ogromne. To nie potrzeby beda spro-
wadza¢ klienta do sklepu, lecz znacznie bardziej od potrzeb chionne
i rozciagliwe pragnienia estetyczne. Klienci powala masowo, i nie po to
tylko, by ,zatatwi¢ sprawe i pozegnac”, ale by nakarmi¢ do woli oczy wi-
dowiskiem, czyniac to, sami stana si¢ widowiskiem dla siebie nawzajem,
nieplatnymi aktorami niekoriczacego si¢ przedstawienia, atrakcja, jaka
sama siebie przyciaga [Bauman 1994: 24].

Typowo miejski wynalazek — ,,promenada nabywcow” — staje sig
zatem areng prezentacji dwojako rozumianych towaréw (ludzi i rze-
czy), yidealnym terenem mysliwskim dla owcéw wrazen, poszuki-
waczy czysto estetycznego, niezmaconego przez inne klopoty zaspo-
kojenia” [Bauman 1997: 153]. Jak pisze Bauman, ,czlowiek w sferze
publicznej staje sie eksponatem, wabigcym i necacym swym powa-
bem, ale niczego nie obiecujacym i do niczego nie zobowiazujacym”
[Bauman 1997: 154].

Ludzka ,powierzchnia reklamowa” zyskuje na atrakcyjnosci na
przyklad poprzez mode i makijaz. Zdaniem Charlesa Baudelaire’a
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uzywanie tych $rodkéw bierze si¢ z upodobania do idealu, ktory
w umysle ludzkim géruje nad wszystkim, co zycie naturalne groma-
dzi w nim przyziemnego i plugawego — jest wzniosta deformacja na-
tury, ciagla i nieustajaca préba jej poprawienia [ Baudelaire 1998: 56].
,To nic, ze o podstepie i sztuczno$ci wiedza wszyscy, jesli sukces jest
pewny i efekt nieodparty” [Baudelaire 1998: 56] — czytamy w eseju
Malarz zycia nowoczesnego. Przekonanie to, sformulowane w drugiej
potowie XIX wieku, jest aktualne az do dzi$, z ta roznica, ze ,niewin-
ne” $rodki, o ktérych wspomina Baudelaire, mozna by rozszerzy¢
o operacje plastyczne i fenomen Photoshopa — wszakze chodzi o to,
by ,ludzkie opakowanie” prezentowalo sie¢ jak najlepiej. Projekto-
wanie swojego wizerunku przez zastosowanie dostgpnych srodkéw
wzmacnia poczucie wlasnej atrakcyjnosci, dodaje pewnosci siebie,
umozliwia pokazanie (uwypuklenie) tej czeéci nas samych, ktéra
mamy ochote zaprezentowaé w miejskim widowisku; pozwala po-
czud, ze ,ja” pasuje do siebie — obraz zewnetrzny koresponduje z tym,
jak sie czuje lub chcialbym/chcialabym sie czué?.

Demonstrowane na ulicy (w pasaiu) »opakowanie” ma wiec ol-
brzymie znaczenie - jest przekazem, kodem, informacja i, co najwaz-
niejsze, nie jest przypadkiem, darem natury, lecz $wiadomym wybo-
rem. W sytuacji, gdy relacje miedzyludzkie cechuje naskérkowosc,

> Do podobnych wnioskéw dochodzg autorzy ksiazki Psychoanaliza
garderoby: ,Ubranie jest swego rodzaju ,,druga skorg, na ktérej odciskaja sie
emocje i uczucia. Obraz zewnetrzny i wewnetrzny nakladaja sie na siebie
iwzajemnie na siebie oddzialuja. Wlasnie dlatego to samo ubranie moze sie
nam wydawa¢ inne w zaleznoéci od tego, czy wisi w szafie, czy tez mamy je
na sobie. Na naszym ciele przybiera ono barwe naszego humoru — smutku,
zmeczenia lub radosci. [...] Strdj reprezentuje przestrzen, w ktorej ja pra-
gnie si¢ odnalez¢ i uchwycic jakas czes¢ siebie, ktéra mu umyka. »Obdarta
ze skory« kobieta prébuje w nowym ubraniu znalez¢ powloke, ktéra ja na
nowo okresli w jej wlasnych oczach. [...] Ubranie przychodzi jej z pomo-
ca w stworzeniu wyimaginowanej przestrzeni koniecznej dla odbudowa-
nia wlasnego ja — ja, ktére wciaz si¢ zmienia i zawsze pozostaje w ruchu”
[ Joubert, Stern 2006: 68-70].
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krotkotrwalos¢ i powierzchowno$¢?, umiejetnos¢ szybkiego nadawa-
nia i odbierania tych zewnetrznych sygnaléw (ich interpretacja) jest
niebywale istotna, oznacza bowiem mozliwo$¢ dotarcia do ,,chwilowej
tozsamosci” podmiotu, stworzenia iluzji wiedzy ,0 kim$”, kto dzieki
konsumenckiej wolnosci wyboru uzywa pewnego wizerunku przez
okreslony czas. Zycie miejskie daje mozliwo$¢ ,przymierzania” i od-
rzucania kolejnych tozsamosci.

Kluczem do zrozumienia tego zjawiska jest pojecie sex appealu,
0znaczajacego w najprostszym rozumieniu atrakcyjno$¢ erotyczna. Rze-
czownik appeal thumaczymy jednak takze jako ,apelacje”, ,wezwanie”,
,urok’, ,odwolanie si¢ do czego$’, ,przemawianie (do kogos)”, ,wzywa-
nie kogos do zrobienia czego$”. Sex appeal mozna by wiec zdefiniowa¢
jako ,objawienie seksualnosci”; bylby to sposéb przemawiania do kogos,
odwolywania si¢ do jego czysto popedowej strony, wezwanie do seksu.
W ponowoczesnym miescie sex appeal objawia si¢ na poziomie etykietki.

W najbardziej znanym obrazie pokazujacym seksualizacje miej-
skiego zycia, w serialu Seks w wielkim miescie, powiazanie erotyki z ob-
sesja na punkcie znanych marek jest symptomatyczne. Nie chodzi tu

* Bauman pisze: ,Obcy spotykaja sie jako obcy i jako obcy sie rozstaja,
gdy przypadkowe spotkanie konczy sie — rownie nagle, jak nagle sie zaczelo.
Obcy spotykaja sie tak, jak przystato na obcych. Ich spotkania nie przypomi-
naja w niczym spotkan krewnych, przyjaciét lub znajomych. Sg to niby-spo-
tkania. Obcy nie nawiazuja do wczesniej poruszanych tematéw, nie informu-
ja sie o troskach i rado$ciach, ktérych do$wiadczyli od »zeszlego razu«, nie
odwoluja si¢ do wspolnych wspomnien. Stoja naprzeciw siebie, nie wiedzac,
na czym sie oprze¢ i czym sie kierowal. Spotkanie obcych jest zdarzeniem
bez przesziosci. Z reguly bywa takze zdarzeniem bez przysztoéci (wolnym,
w miare mozliwosci, od przyszlych zobowiazan), historia, w ktérej »ciag
dalszy nie nastapi«, produktem jednorazowego uzytku, ktéry nalezy spozy¢
na miejscu — w catosci, niezwlocznie i bez odkladania na pdzniej. Jak pajak,
ktory caly swoj $wiat buduje z nici wysnutej z wlasnego wnetrza, tak obcy,
spotkawszy sie ze soba, moga liczy¢ jedynie na to, co uda im sie uples¢ z cien-
kiej i watlej przedzy wlasnych spojrzen, stéw i gestow. Podczas spotkania nie
ma miejsca na proby i pomylki, uczenie sie na bledach i liczenie na nastepna
okazje” [Bauman 2006: 147].
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tylko o kompulsywne zakupy, ktérym bohaterki czesto oddaja sie po
rozczarowaniach wynikajacych z nieudanych zwiazkéw, lecz o nawia-
zywanie relacji damsko-meskich na wzér tych konsumenckich.

W jednej ze scen sezonu drugiego* obserwujemy wychodzaca na
ulice Samanthe Jones. Ma na sobie seksowna, czerwong sukienke, jej
usta s3 krwistoczerwone. Z przeciwka nadciaga przystojny, dobrze
zbudowany mezczyzna w bordowym krawacie. Ich spojrzenia krzyzuja
sie, ona lustruje jego, on ja, mijaja si¢. Samantha zatrzymuje sie przed
witryng butiku Prady, on do niej podchodzi i méwi: ,Musze przyznac,
ze wygladasz cudownie”. Nastepnie zaprasza ja na kolacje, ona pyta:
»Skad wiesz, ze mialabym na to ochote?”, on odpowiada: ,Widzialem,
jak na mnie patrzylas”. Plan oddala si¢, widzimy odchodzacego mez-
czyzng, torebki na wystawie Prady i Samanthe.

Scena zostaje sfilmowana z perspektywy sklepowej wystawy
(kamera pokazuje towary i ludzi niejako w jednym planie; witryna
jest ramg dla catego zajécia). My, widzowie, zostajemy tu ulokowani
w funkcji obserwatoréw. Mozna powiedzie¢, ze przyjmujemy pozycje
analogiczna do tej, ktora zajmuje narrator w opowiadaniu Edgara Ala-
na Poego Czlowiek thumu. Czytamy tam: ,Z cygarem w ustach i jakims
dziennikiem na kolanach spedzilem znacza czes¢ popoludnia badz to
zglebiajac sie¢ w ogloszeniach, badz tez przypatrujac si¢ mieszanemu
towarzystwu, co zapelnialo kawiarnie, lub wreszcie wygladajac przez
zamglone szyby na ulicg”, az ostatecznie ,skupilem cala swa baczno$é
na widownie uliczng” [Poe 1989: 47]. Zastapienie kawiarnianej szyby
ekranem telewizora, zza ktérego obserwujemy cale zajscie — by¢ moze
réwniez w zaciszu domowym wyposazeni w cygara i gazety — czy-
ni nas ponowoczesnymi voyerami. Dochodzi tutaj do przejecia przez
ekran telewizyjny, umieszczony wewnatrz prywatnego mieszkania,
funkgiji, jakie pelnil teren miejski na zewnatrz domu [Bauman 1994:
25]. To wlasnie ten ekran — pisze Henning Bech, duniski socjolog,
»staje sie glownym, najczesciej i najchetniej uczeszczanym wybiegiem

* Seks w wielkim miescie, sezon 2, odc. 18, minuty: 6:28-7:52 [1999],
rez. D. Starr.
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ponowoczesnego spacerowicza”. Telewizja (i Internet) sa wiec najak-
tualniejszym wariantem pasazu, a ponowoczesne miasto to w istocie
— uzywajac pojecia Becha — telemiasto.

Widz przyjmuje w tej sytuacji pozycje kogos, kto nie tylko kupuje
serwowany mu przekaz (ponoszac koszty odbioru serialu), lecz takze
osoby, ktdra, udajac si¢ w swoj wirtualny spacer, zréwnuje wizualnie lu-
dzi i przedmioty umieszczone w witrynie. Relacja miedzy mezczyzng
akobietg zostaje tym samym utowarowiona. Przegladajaca sie w szybie
wystawowej Samantha jest niczym ekskluzywny produkt kompatybil-
ny z innym ekskluzywnym produktem (mezczyzng) i marka (Prada).
Obydwa ,towary” (mezczyzna i kobieta) blyskawicznie odczytuja swo-
je etykietki — czerwone sukienka i usta uzupelniaja si¢ z barwg krawata.

Bezposrednio$¢ waginalnych (usta) i fallicznych (krawat) sygna-
16w nie pozostawia tu ztudzen: w tej relacji chodzi o seks (ja — jako
widz — tez natychmiast etykietuje). Symbolizujace erotyczna gotowosé
czerwone rekwizyty zostaja (przeze mnie i przez bohateréw) zdeko-
dowane. Wzajemne »rozpoznanie si¢” postaci pokazuje przytoczony
wczeéniej dialog, bazujacy na jednym tylko zmysle: wzroku. Jak pisze
Georg Simmel, przewaga aktywnosci wzroku nad aktywnoscia stuchu
jest cecha charakterystyczng kontaktow miedzyludzkich w wielkich
miastach. Gléwna tego przyczyna, jak wyjasnia, sa publiczne $rodki
komunikacji. ,Zanim nie rozpoczeto w XIX wieku produkowa¢ auto-
buséw, pociagdw i tramwajow, ludzie nie byli zmuszeni przypatrywaé
sie sobie przez dlugie minuty czy nawet godziny, nie rozmawiajac przy
tym ze sobg” [Simmel 1975: 513]. Umiejetno$¢ powierzchownego pa-
trzenia jest wiec jedna z typowo miejskich zdolnoséci adaptacyjnych,
wykorzystywanych takze w przestrzeni pasazu. Spojrzenie §lizgajace
si¢ po powierzchni ,towaru” (bez koniecznosci wnikania w jego ,au-
tentycznos¢”), interpretacja etykiet, szybki kontakt — oto prawdziwie
miejski sex appeal! Benjamin pisze zartobliwie, ze taki dar odczytywa-

S Bech rozwija koncepcje telemiasta (telecity) m.in. w artykule Citysex.
Representing Lust in Public [Featherstone 1999: 215-243]. Wspomina o niej
og6lnikowo Bauman [Bauman 1994: 25].
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nia przechodnia jest umiejetnoscia, ktéra ,wrézki daja mieszkanicom
wielkich miast do kolyski” [Benjamin 1996: 367].

Czerwona sukienka Samanthy przemawia do wyobrazni prze-
chodnia (widza), jej karminowe usta apeluja do jego (ich?) zmystu
wzroku, wzywaja do dzialania. Przesliznigcie sie spojrzenia kobiety po
linii krawata (z géry na dét i z powrotem) jest objawem podjecia ero-
tycznej gry, ktora nie jest jednak zupelnie pozbawiona regul.

Samantha, po ominigciu me¢zczyzny, nie idzie bowiem dalej, tylko
przeglada sie w szybie i czeka na jego dalsze kroki; on przejmuje ini-
cjatywe, komplementuje ja, przechodzi do propozycji spotkania; ona,
pomimo wyraznego zainteresowania, nie godzi si¢ od razu (méwi:
»jeszcze nie wiem’, u$émiechajac si¢; ,pomysle o tym’, lekko przytaku-
jac). Za szybka zgoda moze ,sploszy¢ zwierzyng”, dlatego nalezy daé
nadzieje, ale zbyt pochopnie jej nie zaspokaja¢ — tylko tym sposobem
popyt wzrosnie.

Mamy tu do czynienia z sytuacja, w ktorej stosunki miedzyludz-
kie zostaja sprowadzone do modelu konsumpcyjnego. Miejski podryw
nie rézni si¢ niczym od robienia zakupéw - juz dama z okresu Dru-
giego Cesarstwa, jak zaswiadcza Benjamin, nie méwi: ,kocham go’,
lecz ,mam na niego kaprys” [Benjamin 2005: 556]. Uwspolczesniong
wersja tego modelu jest sytuacja przedstawiona przez Cindy Lu, autor-
ke ksigzki The Four Man Plan, ktéra komentujac tzw. nowojorski styl
randkowania, powiedziala nawet, ze umawianie si¢ z réznymi partne-
rami — niekoniecznie w typie, ktory najbardziej nam si¢ podoba — po-
zwala sie przekonaé, ,,co nowego jest w ofercie, zanim zdecydujemy sie
na »zakup« Tego Jedynego” [Windsor, Millar 2010], a réwnoczesne
sposiadanie” wielu mezczyzn jest tym samym, co posiadanie w swojej
szafie wielu par obuwia — w konicu nigdy nie wiemy, co bedzie nam
pasowac na dang okazje...

Takie dzialanie, cho¢ wydaje si¢ liberalne, w gruncie rzeczy jest bar-
dzo restrykcyjne — zaklada opanowanie umiejetnosci pokazania siebie

swojej powierzchni) przy jednoczesnym zablokowaniu dostepu do
sfery prywatnej. ,Poniewaz nie sposdb znalez¢ samopotwierdzenia we
wlasnym istnieniu, pozostaje jedynie pokazac siebie. [ ...] Nie: istnieje,
jestem, lecz: ukazuje sig, jestem obrazem — look, look! Nie jest to juz
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nawet przejaw narcyzmu, lecz pozbawiona wszelkiej glebi ekstrawer-
sja, rodzaj reklamowej szczerosci, dzieki ktorej kazdy staje si¢ agentem
wlasnego wygladu” [Baurdillard 2009: 28] - pisze Baurdillard. Nalezy
przy tym pamieta¢, ze kazde odstepstwo od ,normy” — prébaw gladu
anie ogladu — moze doprowadzi¢ do emocjonalnych komplikacji,
na ktére w plynnym miejskim zyciu nie ma czasu.

Za dowdd niech postuzy scena zblizona do tej przedstawionej
przed chwila, uchwycona jednak przed ,eksplozywnym momentem
nowoczesnosci. W Lalce naskérkowa, powierzchowna relacja czysto
cielesna jest nie tylko niemozliwa z punktu widzenia konwenansu, lecz
takze niezadowalajaca dla gléwnego bohatera.

W rozdziale siédmym, zatytutowanym Golgb wychodzi na spotkanie
weza [Prus 1998], obserwujemy Izabele Lecka, odwiedzajaca sklep Wo-
kulskiego pod pretekstem nabycia rekawiczek. Kobieta przeczuwa, ze
stala sie dla kupca luksusowym towarem — ,dla mnie ten sklep!” — my-
8li, i przekracza prog magazynu. Nie zakupy pchaja ja jednak do wejécia
w przestrzen handlu, lecz che¢ pokazania si¢ i objecia wzrokiem mez-
czyzny. W powiedci czytamy: ,Wejs¢ do sklepu, spojrze¢ w oczy Wo-
kulskiemu i zaplaci¢ mu za pare¢ drobiazgéw tymi wlasnie pienigdzmi,
ktore pochodzily od niego”. Prowokacja — oto jedyne pragnienie Izabeli.
Osiaga upragniony cel — po jej wejsciu do sklepu mlodzieniec ogladaja-
cy laski ,szybko uzbroit sie w binokle” i ,,poprawit kolnierzyk na szyi’,
»pan Lisiecki urwal w polowie swoj okragly frazes o stylu kandelabréw,
ale zatrzymal okragla poze”, a ,dama shuchajaca jego wyktadu cigzko
odwrocila si¢ na krzesle. Przez chwile sklep zalegla cisza, ktora dopiero
panna Izabela przerwala...”. Jej pojawienie sie jest wiec wystarczajaco
efektowne — wszystkie spojrzenia kierujq sie na nig, przestaja sie $lizgac
po powierzchniach prezentowanych przez sprzedawcéw produktéw,
ogniskuja sie na ,matrymonialnym towarze” (look, look!).

Izabela jest $wiadoma tej roli, w pewnym sensie sama si¢ w nig
wciela. Podejmuje z Wokulskim gre — demonstruje, ze jest wiele warta
w sensie estetycznym (wszyscy patrza w jej strong, nie ma w sklepie
drugiego takiego produktu), a stajac si¢ uwodzicielska dla subiekta
i wyniosta dla jego zwierzchnika, pokazuje, ze to ona dyktuje warunki
transakcji. Wiasciciel sklepu, pomimo posiadania duzego kapitalu, nie
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zastuzyl jeszcze na jej wzgledy. By zdoby¢ taki towar jak ja — zdaje sig
moéwié zachowanie Beli — musisz zaplacié¢ (da¢ z siebie) wigcej.

Zwiazki erotyki i handlu s3 w tym fragmencie nieslychanie silne.
To, co je komplikuje, to wspomniana wyzej proba wgla du — Wokul-
skiemu nie wystarcza powierzchowna relacja z Eecka, on chcejarze-
czywiscie posigéé. Rdznice w oczekiwaniach i metodach postepo-
wania uniemozliwiaja wlasciwe zdekodowanie swoich powierzchni.
Wokulski, nieprzywykly do salonowych gier, jest rozdrazniony frywol-
nym zachowaniem kobiety. Izabela, przyzwyczajona do innego typu
mezczyzn, nie rozumie metod wladciciela sklepu, gardzi nim, a mimo
to czuje ,nieprzeparty pociag’, ,widok tego czlowieka wywiera na
nig wplyw magnetyczny”. Ich etykietki — rozpieszczonej arystokratki
w blekitnej sukni i kupca z czerwonymi dlorimi - nie s3 kompatybilne.
Nie ma tu mowy o sex appealu — jest nieudana transakcja wigzana.

Ma racje Bauman, piszac, ze zadanie, przed ktorym stanely wolne
jednostki po oswobodzeniu sie ze ,starych klatek” polega na tym, aby
swa $wiezo otrzymang wolno$¢ wykorzysta¢ do odszukania wlagciwej
przegrédki i usadowienia si¢ w niej dzigki skrupulatnemu przestrze-
ganiu zasad i norm postgpowania uznawanych za stosowne i wlasciwe
dla tego miejsca [Bauman 2006: 13]. Wokulski i Izabela jeszcze si¢ nie
oswobodzili — zyja w mieécie owladnietym ,starymi” regulami. Spoty-
kaja sie we wnetrzu — nie jest to juz wprawdzie wnetrze salonu, wciaz
jednak przestrzen ograniczona, do wnetrza odsylajaca. Przejscie ze
sklepu do pasazu — najpierw ,rzeczywistego’, a wiec ,miejsca posred-
niego” miedzy ulica a wnetrzem, jednego z wynalazkow przemystowe-
go luksusu, w ktérym ,blyszczace emalia szyldy firm sa réwnie dobre
(a nawet lepsze) jako przystrojenie $cian, co obraz olejny w mieszczan-
skim salonie”, gdzie ,kioski z gazetami stuza za biblioteki, a kawiarnia-
ne tarasy to wykusze, z ktérych po zakoriczonej pracy spoglada [sie] na
swoj dobytek” [Benjamin 1996: 364-365], a nastepnie wirtualnego,
w ktoérym reprezentacja rzeczywistoéci jest standardem i miarg dla tej
rzeczywistosci, zaklada akceptacje zZycia obok innych obcych i opano-
wanie regul gry, umozliwiajacych nieinwazyjna koegzystencje; zgode
na bycie jednoczesnie sprzedawca (swojego wizerunku) i towarem (za-
checajacym do obejrzenia go). Wejécie w ponowoczesna ,,przegrédke
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miejska” oznacza tym samym umiejetnos¢ szybkiego dostrajania si¢ do
wymogéw telemiasta (miedzy innymi poprzez ksztaltowanie swojego
»opakowania” na wzér modelu lansowanego w mediach), ,czytania
z siebie” — ze swoich powierzchni (etykiet); ocene ksigzki po oktadce
(bo na otwarcie jej nie ma czasu ani zgody samej ksigzki). Etykietka
- ta ,prywatna powierzchnia reklamowa’, nasza osobista metka — la-
bel — jest wigc istota ponowoczesnej miejskiej atrakcyjnosci, piekna,
doskonatosci (la belle). Jej ,wspanialo$¢” tkwi jednak, o czym nalezy
pamietaé, w zaniku cech indywidualnych i zamknieciu na jedna, wy-
brana osobe (Iza-bela).
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