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Prezentowana praca Marketing w obliczu nowych wyzwan rynkowych zawiera
opracowania pracownikow Katedry Marketingu Uniwersytetu £.6dzkiego odpo-
wiadajace ich zainteresowaniom i gtownym kierunkom badawczym. Monografia
zostala pomyslana jako publikacja u§wietniajaca jubileusz 70-lecia profesora dok-
tora habilitowanego Bogdana Gregora — obecnego wieloletniego kierownika Ka-
tedry Marketingu UL. Ztozone artykuly stanowig — poza ich trescig merytoryczng
— wyraz szacunku i uznania pracownikow dla osiggni¢¢ naukowych, dydaktycz-
nych i organizacyjnych prof. dr. hab. Bogdana Gregora. Sg takze podzigkowaniem
za dotychczasowe kierowanie zespotem. Obecnie w sktad Katedry Marketingu
UL wchodzi siedemnastu nauczycieli akademickich, w tym sze$ciu samodziel-
nych pracownikow (dwoch profesoréw tytularnych). Szesciu sposrod szesnastu
pracownikow Katedry napisato 1 obronito swoje prace doktorskie pod naukowym
kierunkiem prof. dr. hab. Bogdana Gregora, co $wiadczy o jego osiggnigciach
i zastugach dla Katedry Marketingu 1 Uniwersytetu £odzkiego. Obecnie Katedra
Marketingu UL jest silng jednostka organizacyjna, liczacg si¢ pod wzgledem do-
robku naukowego wérdd instytutow i katedr marketingu szkét wyzszych w Polsce.

Publikacje¢ otwiera artykut prezentujacy sylwetke prof. dr. hab. Bogdana
Gregora — naukowca i dydaktyka akademickiego. W kolejnych czgsciach mono-
grafii autorzy podejmuja problemy wspotczesnie istotne dla rozwoju marketingu,
ktore czgsto sg przedmiotem dyskusji 1 konferencji naukowych. Poruszony zostat
problem zachowan konsumenta i jego znaczenia dla przedsigbiorstw z roznych
branz (K. Iwinska-Knop, A. Sibinska, B. Szymanska, K. Stopczynska, A. Laszkie-
wicz). Zaprezentowano takze rozwazania o teoretycznych podstawach i rozwoju
marketingu, jakie toczg si¢ od kilkudziesieciu lat (R. Kozielski) w zagranicznym
1 polskim srodowisku naukowym oraz wsrod praktykéw marketingu, a takze pro-
blemy efektywno$ci marketingu (G. Golik-Gorecka, P. Syty). Omoéwione zostato
roéwniez zagadnienie znaczenia marketingu w ekspansji polskich przedsigbiorstw
na rynki migdzynarodowe (W. Grzegorczyk), przedstawiono rol¢ badan marke-
tingowych w strategii przedsi¢biorstw (M. Kalinska-Kula), problem komunika-
cji marketingowej (M. Wozniakowski) oraz komunikacji migdzy pracodawca
i pracownikiem (J.E. Biesaga-Stomczewska). Przedmiotem rozwazan podjetych
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w monografii jest takze polityka marki i problemy lokowania produktu (W. Krawiec,
B. Kurzyk), marketingu terytorialnego (J. Zrobek, J. Pachucka), marketingu no-
wych technologii (D. Trzmielak, A. Tarabasz) oraz transferu wiedzy i komercjali-
zacji akademickich innowacji (M. Grzegorczyk).

Autorzy sa zdania, ze przedtozone przez nich publikacje dotycza istotnych
wspotczesnie probleméw marketingu i bedg stanowi¢ przestanke do dyskusji za-
rowno w srodowisku akademickim, jak i wsrod praktykéw marketingu.





