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SELFIE\N MUZEUM — OKRESLENIE PARADYGMATOW ANALIZY
ZJAWISKA FOTOGRAFOWANIA (SIE) NA WYSTAWACH
MUZEALNYCH

Abstrakt: Dzigki rozwojowi mediéw spolecznosciowych coraz popularniejsze staje sie¢ udostepnianie zdje¢, czesto w formie tzw.
selfie. Zjawisko fotografowania samego siebie pojawito sie w instytucjach kultury, w tym takze w muzeach. Placéwki wypracowuja
rézne strategie reagowania na fotografowanie si¢ na tle eksponatéw. W artykule dokonano analizy tych reakcji, a na ich podstawie
wskazano zréznicowane sposoby definiowania funkcji oraz roli wspélczesnego muzeum. Sprobowano takze odpowiedzie¢ na pyta-
nie, czy udostepnienie zdjec¢ przez zwiedzajacych jest elementem tworzenia ich wtasnego wizerunku (kultura narcyzmu), czy raczej
interakcji z dziedzictwem, dialogu z prezentowanymi treéciami (kultura remiksu).

Stowa kluczowe: selfie, muzeum, fotografia turystyczna, kultura narcyzmu, kultura remiksu.

1. WSTEP

Fotografowanie sie na wystawach muzealnych jest co-
raz popularniejszym zjawiskiem i dlatego coraz czes-
ciej komentowanym zaréwno przez muzealnikéw,
jak i samych zwiedzajgcych. Zaczyna by¢ tak znaczace
spolecznie, ze warto uczyni¢ je przedmiotem analizy
naukowej. Jednak specyfika tego fenomenu sprawia,
Ze brakuje narzedzi, a co moze istotniejsze, kategorii
analitycznych do opisywania oraz badania prywat-
nych fotografii z wystaw. Celem autorki niniejszego ar-
tykutu jest wiec przede wszystkim wpisanie tematyki
zdje¢ os6b zwiedzajgcych muzea w szerszy kontekst
rozwazan socjologicznych, dotyczacych fotografii i jej
zwigzkow z turystka, a takze wyodrebnienie perspek-
tyw i sposobéw analizy przydatnych do projektowa-
nia badan. Takie opracowanie pozwoli unika¢ bana-
lizacji i powierzchownosci rozwazan, ktoére czesto
wkradaja sie w naukowe wywody w sytuacjach, gdy
dotycza one zjawisk zwigzanych z nowymi techno-
logiami czy mediami spoteczno$ciowymi. Artykut ma
charakter analizy eksploracyjnej, ktéra porzadkujac
tematyke, stanie sie podstawa do przysztego konstru-
owania skutecznych i efektywnych narzedzi badaw-
czych.

2. OPIS ZJAWISKA

Portale spolecznosciowe staja sie przestrzenia nieustan-
nego udostepniania i rozpowszechniania do$wiadczen,
podejmowanych rodzajéw aktywnosci czy zdarzaja-
cych sie sytuacji - najczeéciej w formie zdje¢ uzyt-
kownikéw. Wsréd publikowanych fotografii mozna
odnalezé réwniez takie, ktére zostaly wykonane
w obiektach muzealnych. Uzytkownicy chwalg si¢ za
ich pomoca swoimi wizytami w tych placéwkach.
Prezentuja sie na tle dziet sztuki, fotografujq sie z eks-
ponatami, relacjonuja zwiedzanie wystaw. Ichociaz
aparat fotograficzny nie jest nowym narzedziem w mu-
zeum - pomaga np. dokumentowac posiadane zbiory
- to udostepnianie przez odwiedzajacych zdje¢ w In-
ternecie uznawane jest przez wielu za zaskakujace
zjawisko, za zachowanie, ktére nie wpisuje sie w tra-
dycyjne wyobrazenia o zwiedzaniu muzeéw. Przez
dlugi czas, gdy turysci wykonywali zdjecia, trafialy
one do ich domowych kolekeji, stawaly sie prywat-
nymi pamigtkami, pokazywanymi w kregu rodzinnym
i towarzyskim. Obecnie dostep do turystycznych fo-
tografii z muzedéw znacznie si¢ poszerzyl. Osoby dziela
sie wrazeniami ze swoich wizyt w muzeach, najczesciej
nie ograniczajac liczby potencjalnych ogladajacych.
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Zdjecia w portalach spolecznosciowych nie sa juz
tylko osobistymi obrazami wywotujagcymi wspomnie-
nia, ale staja sie czeécig szeroko rozpowszechnianego
wizerunku.

Zwiekszajaca sie liczba publikowanych fotografii,
przedstawiajacych osoby w czasie wizyt w muzeum,
pozwala stwierdzi¢, ze jest to zjawisko, ktérym po-
winni sie zainteresowaé zaré6wno muzealnicy, jak
i badacze. Obecnie w portalu Instagram! znajduje sie
11 258 653 zdje¢ oznaczonych hastem #museum, #mu-
zeum pojawia sie w opisach 133 957 fotografii (dane
z listopada 2017 r.). Takze konkretne placéwki mozna
spotka¢ jako obiekty zaznaczane w publikowanych
postach (np.: #uffizi - 127 101 fotografii, #metropoli-
tanmuseumofart - 197 293, #britishmuseum - 336 656,
#louvre - 1 905 462). Liczby te wskazuja, Ze opisywane
przypadki nie stanowia marginalnych i jedynie jed-
nostkowych zachowan. Oczywiscie wiele atrakgji tu-
rystycznych znacznie czesciej staje sie tematem publi-
kowanych zdje¢, jednak wizyty w muzeach zaczynaja
by¢ doswiadczeniami, ktérymi uzytkownicy w coraz
wiekszym stopniu chcg dzieli¢ sie z innymi. Na ros-
nacq popularnoéc tego zjawiska maja wptyw celebryci,
gdyz oni takze publikuja relacje np. z odwiedzanych
wystaw (Beyoncé, Kim Kardashian i in.). Przygladajac
sie ré6znym sposobom spedzania czasu wolnego,
demonstrowanym w portalach spolecznosciowych,
mozna stwierdzi¢, ze zwiedzanie ekspozycji traktowane
jest przez uzytkownikéw jako codzienne zachowanie.

W wielu przypadkach odwiedzanie muzeéw przed-
stawiane jest jako naturalna konsekwencja zwiedzania
nowego miasta lub spedzania wolnych chwil. Ani oso-
by udostepniajace, ani komentujace nie opisuja tych
wizyt jako nadzwyczajne wydarzenia dostepne dla
nielicznych. Zdjecia z réznych placéwek muzealnych
znajduja sie wéréd innych, takich jak: wyjscia do res-
tauracji, kina czy na koncert. Instytucje muzealne za-
czynajg by¢ dzieki temu rozpoznawalne, staja sie
czescia internetowej codziennosci. W tym miejscu na-
lezy podkresli¢, ze wystawa tak naprawde zacheca do
wykonywania zdje¢ w wigkszym stopniu niz inne
formy rozrywki czy edukacji. Muzea z natury rzeczy
sa wizualne. Maja zaaranzowang przestrzeri, w ktorej
przebywaja odwiedzajgcy. Przypomina to poniekad
scenografie: wykreowany, specjalnie przygotowany
swiat, ktory tylko czeka, aby go uwieczni¢. Na wysta-
wach prezentowane sa unikatowe, atrakcyjne obiekty,
eksponowane w bardzo przemyslany sposéb. Zwie-
dzajacy, wchodzac do sali z ekspozycjg, nie musza stwa-
rza¢ sytuacji na tyle ciekawej, aby byta warta uchwy-
cenia. Znajduja si¢ oni bowiem w miejscu, ktére juz
spelnia to kryterium. Cata wystawa sklada sie z do-
brze wygladajacych i potencjalnie ciekawych scenerii.
Do odwiedzajacych nalezy tylko wybér tego, na co
zwrécg uwage, co sfotografujg oraz czym podziela sie
z innymi uzytkownikami Internetu.

Muzealnicy dostrzegaja rosnacq popularnosé pub-
likowania zdje¢. Sami opisuja zachowania gosci, kt6-
rzy fotografuja sie z eksponatami. Jedni reaguja na to
z zadowoleniem, widzgc w tym zjawisku mozliwos¢
skutecznej promocji placéwek oraz sposéb na zain-
teresowanie publicznosci dziedzictwem kulturowym,
inni zdecydowanie krytykuja, podkreslajac kwestie
fizycznego zagrozenia eksponatéw oraz zbanalizowa-
nia tematéw podejmowanych na wystawach.

L. Maznica (2016) wyodrebnit cztery strategie
przyjmowane przez instytucje muzealne: 1) negacja,
2) wzgledna biernos¢, 3) akceptacja w kontrolowanych
ramach i 4) entuzjazm. Pierwsza przejawia sie catko-
witym zakazem robienia zdje¢ w obrebie wystawy.
Druga polega na przyzwoleniu na fotografowanie pod
warunkiem przestrzegania obostrzeri, np. nieuzywa-
nia kijow do zdje¢ typu selfie. Trzeci typ reakcji odnosi
sie do sytuacji, gdy przy jednoczesnym zakazie stwo-
rzone zostaje miejsce z replikami eksponatéw, stuzace
do wykonywania zdje¢ - pozwala to unika¢ zagroze-
nia uszkodzenia oryginalnych dziet czy przedmiotéw.
Entuzjazm z kolei oznacza nie tylko przyzwolenie,
lecz réwniez zachete do wykonywania i publikowania
fotografii, m.in. poprzez internetowe akcje czy kon-
kursy na najbardziej interesujace zdjecie z muzeum.
Sposéb reakeji placowki z pewnoscia wskazuje na to,
jak definiuje ona swoje zadania oraz jak postrzega ko-
munikacje z publicznoscia.

3. SPOLECZNE ZNACZENIE
WYKONYWANIA ZDJEC

Zjawisko fotografowania sie w muzeum, chociaz roz-
poznane i szeroko dyskutowane, nadal traktowane
jest czesto z pewna poblazliwoscia, uznawane za
mode, ktérej nie warto poswiecaé¢ naukowej refleks;ji.
Jednak analiza fotografii publikowanych w Internecie
moze doprowadzi¢ do wzbogacenia wiedzy na temat
mechanizméw wspoélczesnej komunikacji lub odbioru
kultury. W niniejszej pracy autorka chciataby zastano-
wi¢ sie nad tym, w jakich dziedzinach badanie udo-
stepnianych fotografii z muzeum moze okazaé sie
przydatne, jakimi kategoriami mozna opisywac to
zjawisko, a takze z jakich perspektyw mozna je analizo-
waé. W rozwazaniach teoretycznych oraz w bada-
niach nad takimi zachowaniami nalezy z pewnos-
cia pamietad, aby nie postrzega¢ zdje¢ w Internecie
w oderwaniu od innych rodzajéw fotografii. Nie sa
one zupelnie nowym, odmiennym i nieodkrytym two-
rem, lecz wynikaja z dawno juz istniejacej potrzeby
fotografowania oraz ogladania powstatych obrazéw.
Dlatego na poczatkowym etapie ich analizy tak istotne
jest okreslenie spolecznego znaczenia wykonywania
zdjec.




Artykuty 9

Aparat stuzy do dokumentowania, wyodrebniania
jednej chwili z wielu innych i przetwarzania jej na
konkretny, staly obraz. Okredlona sytuacja zostaje
w tym procesie utrwalona, ma swoja reprezentacje.
K. KONECKI (2005) nazywa wrecz fotografie , proteza-
mi pamieci”. Stwierdza on, ze ,fotografujac, tworzy-
my okredlony obraz w teraZniejszosci dla przysztosci
z tego, co wkrétce bedzie przeszloscia”. Zdjecie jest
$wiadectwem minionej chwili, tworzy tatwo dostepne
srodki do budowania narracji o przesztosci. Utrwalo-
ny obraz (czy to w fizycznej, czy w cyfrowej formie)
odsyta do ludzkich przezy¢. Nalezy bowiem pamietad,
Ze aparat jest narzedziem, ktére nierozerwalnie taczy
to, co fotografowane, z osoba wyzwalajaca migawke.
Chociaz na pierwszy rzut oka widoczne jest tylko to,
co na zdjeciu, kazdy kadr przedstawia bardzo subiek-
tywna perspektywe danego czlowieka. W literaturze
wskazuje si¢ na na iluzoryczng obiektywnos¢ zdjeé
(BOURDIEU 2012, SONTAG 2017). Fotograf nie jest bierny,
nie uruchamia aparatu bezrefleksyjnie, tworzac wierne
odwzorowania rzeczywistosci. Zdjecie nie pozwala na
bezstronne i neutralne poznanie (chociaz tworzy po-
zory takiej sytuacji). Zdjecie zawsze jest interpretacja,
zarébwno poprzez decyzje o przedmiocie fotografo-
wania, jak réwniez o sposobie jego przedstawienia.

Wykonywanie fotografii mozna okredli¢ jako pro-
ces dokonywania wyboru. Tak zwyczajna czynnosé
jak uzywanie aparatu wigze si¢ z zaprezentowaniem
swojego sposobu postrzegania, ze stworzeniem wlas-
nej wizji danego wydarzenia, osoby czy obiektu. F. SOU-
LAGES (2007), opisujac problematyke prywatnych zdjec,
ukut termin , fotograficzne cogito”. Autor wiaze czyn-
nos¢ fotografowania z zaznaczeniem swojej obecnosci,
podkreslaniem wlasnego istnienia. Ukazuje on, Ze pry-
watne zdjecie , wydaje sie by¢ nie tylko Swiadkiem, ale
przede wszystkim dowodem naszego zycia, metamor-
foza banalnego i anonimowego istnienia w takie, ktére
zasluguje na bycie przezytym” (SOULAGES 2007). Osoba
robigca zdjecie wyraza niejako stwierdzenie: ,Bytam
i doswiadczylam”. Fotografie maja réwniez zdolnosé
nadawania wartoéci treSciom na nich prezentowanym.
To, co ujete w formie zdjecia, odbierane jest jako zna-
czace i wazne, gdyz ktos to zauwazyl, uznal za cie-
kawe i zdecydowat sie utrwali¢. Wyb6ér wpisany w ten
proces sprawia, ze za pomocg aparatu osoby moga
okredla¢, co jest warte ogladania i zapamietania,
a takze co powinno by¢ ukryte i niepokazywane.

Oproécz niezwykle istotnego aktu twoérczego w fo-
tografie wpisuje sie réwniez jej odbidér. Zdjecie jest
przekazem, medium w procesie komunikacji. Wyko-
nuje sie je przeciez po to, aby co$ przedstawiato. Nawet
jezeli nie zostaje stworzone, zeby sie nim dzieli¢, to
i tak staje si¢ potencjalnym nosnikiem idei. Co wazne,
nie zawsze fotograficzny przekaz zostaje odczytany
zgodnie z intencja autora. Czesto zdjecie wyrwane
z pierwotnego kontekstu moze tworzy¢é nowe zna-

czenia i interpretacje. Warto tez wspomnie¢ o wiezio-
tworczej funkcji zdjeé. M. PIEFKO (2008) wskazuje
wiele praktyk odbywajacych sie wokoét fotografii
(wspdlne wykonywanie zdjeé, ogladanie albumoéw,
przesylanie zdje¢, umieszczanie ich w waznych miej-
scach), ktére pomagaja utrzymac kontakt oraz tworzy¢
wspodlng tozsamos¢. Najbardziej widoczne jest to w ro-
dzinach, poniewaz fotografie, na ktérych uwiecznio-
no razem spedzone chwile lub tylko osoby najblizsze,
czesto staja sie osig wspdlnie snutych opowiesci. Tak-
ze w kregach towarzyskich mozna zauwazy¢ podobne
zachowania. Powyzsza charakterystyka fotografii (jej
specyfika, konsekwencje oraz funkcje) odnosi sie réw-
niez do zdje¢ umieszczanych w Internecie. One takze,
dokumentujac przesziosé, staja sie podstawq pamieci,
$wiadcza o istnieniu fotografa oraz jego selektyw-
noéci. Maja tez zdolnoé¢ do nobilitowania, nadawania
istotnosci danym sytuacjom oraz petnia funkcje komu-
nikacyjng i wieziotwércza.

Warto takze podkresli¢, ze aparat ,uprzywilejo-
wuje”, pozwala wartosciowac sytuacje, ale takze je
modyfikowaé. S. SONTAG (2017) opisuje to takimi sto-
wami: ,Fotografia ma prawo zaklécaé, wdzierac sie
albo ignorowa¢ wszystko, cokolwiek sie dzieje”. Oso-
ba z aparatem w dloni zyskuje lepszy dostep do wy-
darzen, umozliwia sie jej blizsze podejscie, zastoniecie
widoku innym. Logika uprzywilejowanego fotografa
zaczyna by¢ naturalnie przyjmowana przez coraz
wieksza liczbe os6b. Fakt wykonywania zdjecia, w ich
mnijemaniu, uprawnia do naruszania obowiazujacych
obostrzen. Moze to rodzi¢ napiecia, gdy zwiedzajacy,
bedacy w amoku fotografowania, pojawia sie w miejscu,
w ktérym inne wartosci przedktada sie nad potrzebe
wykonywania zdje¢, np. w muzeum. Eksponaty nie
potrzebuja bowiem potwierdzenia wyjatkowosci ze
strony zwiedzajgcych, uzyskaly ja poprzez umiesz-
czenie na wystawie. Muzealnikom nie zawsze zalezy,
aby to goscie fotografowali wystawe. Placowki muze-
alne, chcac zachowaé szacunek do eksponowanych
dziel czy przedmiotéw, narzucajg, aby dostep do nich
byt ograniczany.

4. DOMINACJA FOTOGRAFII
A TURYSTYKA

Wszelkie proby redukowania liczby fotografujacych
sa wspolczesnie mocno utrudnione. Kiéca sie bowiem
z pojawiajacymi sie w spoleczeristwie tendencjami,
ktore w coraz wigkszym stopniu uprzywilejowuja
obraz. Kultura wizualna jest opisywana jako dominu-
jaca, przez co wykonywanie zdjec staje sie czynnoscia
naturalng, powszechnie akceptowalng, a nawet maso-
wa. Mozna okresli¢ ja jako niepodwazalng norme.
M. BOGUNIA-BOROWSKA i P. SZTOMPKA (red. 2012)
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zauwazaja, ze: ,Dzisiaj wszyscy jestesmy fotografami.
Posréd wielu rol, ktére odgrywa wspélczesny czlo-
wiek, rola fotografa, kreatora obrazéw wydaje sie jed-
ng z kluczowych dla istnienia w spotecznym uniwer-
sum $wiata. [...] Bycie fotografem zycia spolecznego
oznacza nie tylko fizyczne wykonywanie zdjec, ale
réwniez postrzeganie rzeczywistoéci obrazowo, po-
przez kadry, wycinki i fragmenty rzeczywistosci”.
Wizualne reprezentacje traktowane sa z wiekszym
zainteresowaniem i uznaniem, to one gléwnie wpty-
wajg na spoleczne wyobrazenia oraz zachowania.
M. BOGUNIA-BOROWSKA i P. SZTOMPKA (red. 2012)
wskazuja pie¢ przejawéw kultury wizualnej. Pisza, ze
mamy do czynienia ze spoleczeristwem:

a) ikon - duze nasycenie zycia codziennego wra-
Zeniami wizualnymi; powszechnie wystepujace
obrazy w bardzo zréznicowanych formach;

b) spektaklu - ,dramaturgizacja” i estetyzacja na-
wet zwyczajnych sytuacji; przewidywanie reak-
gi innych (publicznosci) i dostosowywanie na
tej podstawie wtasnych dzialari;

c) autoprezentacji - tendencja do zwiekszania wy-
sitku wkladanego w tworzenie pozytywnego
wizerunku wlasnej osoby;

d) designu - rosnace znaczenie atrakcyjnosci pro-
duktéw; przy ocenie przedmiotéw funkcja este-
tyczna réwnie wazna, jak uzytkowa;

e) podgladactwa - potrzeba ogladania; udostep-
nianie szerszej publicznosci sfer, ktére dotad
byly ukryte (np. zycie prywatne); zjawisko po-
szerzania widzialnosci.

Zdjecia wykonuje sie juz prawie wszedzie i prawie
wszystkiemu. Jednak to na polu turystycznym do-
chodzi do najwiekszej intensyfikacji tego zjawiska.
Podréze od zawsze 1acza sie z potrzeba dokumentacji
oraz upamietnienia. Wyjazdy turystyczne stwarzaja
mnoéstwo okazji do przezycia czego$, czym mozna
pochwali¢ sie przed rodzing lub znajomymi. Czesto to
wlaénie wakacje sa okresem, z ktérego pochodzi naj-
wiecej zdje¢, w ich czasie dochodzi do wydarzen,
ktére wedlug podrézujacych sa warte uchwycenia.
Nie powinno to dziwi¢, gdy weZmie sie pod uwage
fakt, ze sama turystyka definiowana jest w opozycji do
codziennoéci. ,,Spojrzenie turysty” szuka tego, co nie-
typowe, nadzwyczajne, odmienne od przezywanych
zazwyczaj doswiadczen [...] Zdjecia pozwalaja uchwy-
ci¢ te wyjatkowosé, zamieni¢ przezycia w obrazy.
S. SONTAG (2017) w nastepujacy spos6b analizuje za-
chowania turystéw: ,Podrézowanie dla przyjemnosci
bez aparatu fotograficznego, wyglada nienaturalnie.
Fotografie dostarczaja niepodwazalnego dowodu na
to, ze podroéz sie odbyta. [...] Fotografie dokumentuja
cykle konsumpcji prowadzonej poza wzrokiem ro-
dziny, przyjaciél, sasiadow”.

Wspélczesny turysta potrzebuje aparatu, chce
stworzy¢ relacje z wyjazdu, aby méc przypomnieé

sobie, czego doswiadczyl, oraz aby zaswiadczy¢ o tym
innym. Podréznicze fotografie oddzialuja réwniez na
turystyczne wyobrazenia o danym miejscu. Zanim
kto$ pojedzie na zaplanowany wyjazd, najczeéciej wie,
jak wygladaja atrakcje, miasta czy obiekty, ktore
odwiedzi. Okreélone miejsca maja swoje reprezentacje,
ktére silnie definiuja oczekiwania turystow. Podrozu-
jacy czesto jada zobaczy¢ co$, co widzieli juz na
zdjeciach. Turystyczna fotografia nie tylko pozwala
komunikowa¢ o sposobach spedzania wolnego czasu,
ale réwniez jest znaczgcym czynnikiem determinuja-
cym podréznicze wybory, a przez to réwniez struk-
ture wyjazdow.

5. SPOSOBY ANALIZOWANIA
ZDJEC Z MUZEOW

Muzea jako obiekty turystyki kulturowej takze musza
zmierzy¢ sie z problemem masowego wykonywania
zdje¢. Niezaleznie od tego, czy muzealnicy uznaja to
zjawisko za zagrozenie czy za szanse rozwoju, zdjecia
zamieszczane w portalach spolecznosciowych moga
by¢ dla nich zrédlem przydatnych informacji. Row-
niez dla badaczy tego typu fotografie staja sie bardzo
cennym materialem. Na potrzeby niniejszej pracy
autorka przeszla przez etap eksploracyjny analizy
w portalu Instagram na podstawie zdje¢ (oraz ich opi-
s6w) z Muzeum Narodowego w Krakowie2. Uwzgled-
nita nie tylko zdjecia, na ktérych sa sami autorzy,
ale wszystkie, ktére byly oznaczone jako wykonane
w muzeum. Wyodrebnila trzy sposoby rozpatrywania
tego typu fotografii: 1) prezentowanie wiasnego wize-
runku, 2) relacja z wizyty w muzeum, 3) interakcja
z dziedzictwem. Kategorie te wskazuja, jakiego ro-
dzaju informacje mozna uzyskaé, badajac zdjecia
z muzeum, oraz z jakimi procesami i mechanizmami
mozna je tgczy¢. Fakt, Zze autorka zaproponowata wtas-
nie te trzy kategorie, nie oznacza wykluczenia innych ro-
dzajéw analizy. Stworzona typologia jest propozycja
sposobu pracy z wykorzystaniem takich danych.

6. ANALIZA ZDJEC

6.1. PREZENTOWANIE WEASNEGO WIZERUNKU

Zdjecia typu selfie oraz wszelkie udostepnianie foto-
grafii z wlasna osoba opisywane sa w wielu publika-
cjach jako przejaw ,kultury narcystycznej”. Takie
zdjecia traktowane sa w nich jako strategia zwracania
na siebie uwagi, spetniania potrzeby pokazywania sie
innym (WAGNER 2015). W tym nurcie méwi sig¢ row-
niez o narcystycznym surfowaniu, czyli , kompulsyw-
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nej potrzebie pozostawiania po sobie wielu informacji
w Sieci, ale takze wyszukiwaniu informacji na swdj
wlasny temat” (SZPUNAR 2016). Przypisywanie inter-
netowym fotografiom jedynie egoistycznych przesta-
nek wydaje sie perspektywa niestusznie wartosciujaca,
a takze zbyt powierzchownym potraktowaniem zja-
wiska. Posluzenie sie¢ koncepcja spoleczeristwa auto-
prezentacji (BOGUNIA-BOROWSKA, SZTOMPKA, red. 2012)
pozwala na obranie innej perspektywy. We wsp6t-
czesnym $wiecie jesteémy bowiem odpowiedzialni za
sw6j wizerunek. Procesy indywidualizacji sprawily, ze
tworzenie odrézniajacego sie i wyjatkowego ,pro-
jektu «ja»” jest wrecz obowigzkiem jednostki (JACYNO
2007, DzIUBAN 2013). Tozsamo$¢ w mniejszym stopniu
przestaje by¢ nadawana przez grupy, a w wiekszym
zalezy od indywidualnych dzialan oséb. Z tego faktu
wynika koniecznoé¢ samodzielnego budowania pozy-
tywnego wrazenia, tworzenia ciekawego obrazu sa-
mego siebie. W innym przypadku mozna by¢ oskar-
zonym o bezrefleksyjne i bierne funkcjonowanie
w spoteczeristwie.

Zdjecia umieszczone w Internecie sa idealnym na-
rzedziem do tworzenia interesujagcego wizerunku.
Takze fotografie z muzeéw stuzg demonstrowaniu
swojej tozsamosci. Osoby, ktére zdecydowaly sie
opublikowaé zdjecia z ekspozycji, stwierdzily, ze
zwiedzanie wystaw jest czynnoscia wpisujaca sie
w kreowang® przez nie osobowos¢. Chociaz na po-
szczegllnych profilach znajduje sie czasami tak wiele
zdje¢, ze wydaja sie¢ one wstawiane przypadkowo
i chaotycznie, rzadko zdarza sig, aby osoby umiesz-
czaly obrazy wyraznie sprzeczne z ich wytworzonym
wizerunkiem. Wybdér udostepnianych fotografii, moze
nie zawsze $wiadomy, prezentuje jednak okreslony
styl zycia. Biorac pod uwage rosnace znaczenie auto-
prezentacji oraz specyfike internetowych portali, cogito
fotograficzne Soulagesa mozna uzna¢ za niezwykle
aktualng i trafna koncepcje. Zdjecia umieszczane
w Internecie staja sie $wiadectwem, Ze jest sie aktyw-
nym. Sa przede wszystkim dowodem atrakcyjnego
spedzania czasu. Udostepnianie zdje¢ oznacza, ze
wlaénie przezylo sie co$, czym mozna podzieli¢ sie
z szerokim gronem odbiorcéw. W portalach spotecz-
nosciowych to wilasnie fotografie sa czesto warunkiem
bycia zauwazonym. Analizujac upowszechniane zdje-
cia z wizyt w muzeum, nalezy pamietaé, ze dobodr
pozy, prezentowanego eksponatu czy stylistyki zdjecia
w zamierzeniu stanowig $wiadectwo autora.

Warto w tym miejscu zapytaé, w jaki sposéb zwie-
dzajacy przedstawiajq siebie na prezentowanych zdje-
ciach. Analizowane fotografie najczesciej ukazuja
uzytkownikéw w czasie wolnym. Wygladaja na zre-
laksowanych, sa ubrani w nieformalne stroje, czesto
u$miechnieci. Jednym z najbardziej typowych sposo-
bow fotografowania sie¢ w muzeach jest zdjecie na tle
budynku lub eksponatéw. Przybiera ono forme klasy-

cznej pamiatki z wakacji, nier6zniacej sie od fotografii
z rodzinnego albumu. Osoba umieszczona zostaje na
pierwszym planie, w tle interesujacy obiekt (czasem
dobrze widoczny, czasem mniej). Zdjecie takiego
typu, udostepniane na portalu spotecznosciowym, jest
przede wszystkim dowodem odwiedzenia danego
muzeum. Nawet szybko przegladajac fotografie, mozna
fatwo rozpozna¢, kto jest na zdjeciu oraz gdzie sie
znajduje.

Drugi, réwnie czesty typ zdje¢ z wizyty w mu-
zeum przedstawia uzytkownikow w trakcie zwie-
dzania. Na fotografiach osoby zostaja zaprezentowane
w momencie ogladania wystawy, gdy odwrécone
tylem lub bokiem do fotografa, spogladaja na kon-
kretny eksponat. Zdarzaja sie réwniez zdjecia uka-
zujace osoby czytajace materialy dla zwiedzajacych.
W przypadku tego typu fotografii kladzie sie duzy
nacisk na wykonywana czynnos¢, podkreéla sie zain-
teresowanie i zaangazowanie danej osoby. Na podsta-
wie tych zdje¢ mozna wnioskowad, ze uzytkownik udat
sie do muzeum, aby dowiedzie¢ sie czego$ o dziedzic-
twie kulturowym. Informuja one nie tylko, ze kto$ wy-
bral sie¢ na wystawe, ale réwniez, ze byl nig zacieka-
wiony. Wszystkie fotografie z muzeum publikowane
w portalach spolecznosciowych sugeruja zainteresowa-
nie uzytkownikéw sztuka badz kultura. Pokazuja réw-
niez, w jakich miastach dane osoby bywaja oraz jak
wypoczywaja. Takze to, w jakim muzeum wykonuja
zdjecia, moze by¢ kwestia wzbogacajacq ich wizeru-
nek tworzony w Internecie.

6.2. RELACJA Z MUZEUM

Na podstawie zdje¢ mozliwe jest okre$lenie wyob-
razen zaréwno o samej instytucji muzeum, jak i o po-
szczegblnych zwiedzanych placowkach. Fakt, ze ludzie
decyduja sie na udostepnienie fotografii przedsta-
wiajgcych ich na wystawie, §wiadczy o tym, ze
muzeum jest przez czes¢ uzytkownikéw uznawane za
miejsce, w ktérym warto bywacd. Wedlug nich wizyta
w tej instytucji warto si¢ pochwali¢, traktuja ja jako
element, ktéry moze przyczynic sie do stworzenia ich
pozytywnego wizerunku. Z pewnosciag muzeum jest
miejscem kontaktu z kulturg, gdzie mozna dowiedzie¢
sie czego$ nowego oraz zobaczy¢ unikatowe obiekty.
Swiadcza o tym wspomniane juz zdjecia, na ktérych
ukazano zaréwno czynnoé¢ ogladania wystawy, jak
i opisy podkreslajace wyjatkowosé podziwianych
przedmiotéw. Mozliwos¢ zobaczenia oryginalnych eks-
ponatéw jest wcigz traktowana jako istotny element
wizyty w muzeum.

Uzytkownicy publikuja zdjecia z wystaw, nie ujmu-
jac tego jako nietypowe dla nich czy nadzwyczajne
wydarzenie. Tego rodzaju fotografie funkcjonuja raczej
na takich samych zasadach co zdjecia przedstawiajace
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inne formy rozrywki czy edukacji. Fakt ten swiadczy
o tym, ze zwiedzajacy nie uwazajg placowek za miej-
sca, gdzie wstep ma jedynie ograniczone grono os6b.
W portalach spolecznoéciowych muzeum nie przy-
pisuje sie elitarnosci, raczej okresla sie je jako insty-
tucje, ktora kazdy (chocby od czasu do czasu) odwiedza.
Warto podkresli¢, ze na wielu zdjeciach uzytkownicy
pojawiaja sie ze wspoélzwiedzajagcymi. Wykonywanie
fotografii w muzeum jest sytuacja, ktéra czesto wsp6l-
dzielona jest z bliskimi. Wizyta na wystawie moze
wiec by¢ okazjg do spotkania, nawigzywania kontaktu
lub budowania relacji. Taka perspektywa podkresla
fakt, ze muzeum moze by¢ przestrzenig nie tylko stu-
zaca do poznawania dziedzictwa kulturowego, ale
réwniez miejscem osobistych przezy¢ oraz budo-
wania wiezi. Ten aspekt wizyt, ktory czesto umyka
pamieci muzealnikéw lub jest przez nich niedoce-
niany, ma duze znaczenie dla uzytkownikéw.

Zdjecia udostepniane przez zwiedzajacych nie po-
chodza wylacznie z sal wystawowych. Odwiedzajacy
fotografuja sie takze w innych miejscach w muzeum,
w przestrzeniach niepelniacych ekspozycyjnych fun-
kcji. S to przykltadowo kawiarnie czy muzealne skle-
piki. Takie fotografie sa cennym zrédltem informacji
o tym, jak zwiedzajacy korzystaja z catego obiektu.
Muzeum to dla nich nie tylko wystawa, ale réwniez
miejsce, gdzie moga po zwiedzaniu odpoczaé, pody-
skutowa¢ lub jeszcze poglebi¢ swojg wiedze. Porow-
nujac zdjecia z réznych placowek, mozna okreslic, jaki
stosunek majg do nich zwiedzajacy. Publikowane
zdjecia wyraznie ukazuja réznice miedzy poszcze-
gblnymi rodzajami muzeéw. Dobrym przykiadem sa
oddzialy Muzeum Narodowego w Krakowie. Chociaz
jest to jedna jednostka organizacyjna, to zdjecia poka-
zuja, ze poszczegolne obiekty wywoluja odmienne wy-
obrazenia. Przykladowo gmach gléwny wigzany jest
czesto z duza wystawa czasowa i ukazywany jako
obiekt turystyczny, w ktérym mozna bardzo wiele
nauczy¢ sie, zobaczy¢. Pawilon Czapskiego jest przed-
stawiany jako miejsce bardziej kameralne, gdzie od-
wiedzajacy spedzaja wolny wieczor, przychodza w dni
powszednie posiedzie¢ w kawiarni. Uzytkownicy uwa-
zajq je za kierowane przede wszystkim do mieszkan-
cow Krakowa.

6.3. INTERAKCJA Z DZIEDZICTWEM

Gléwnym celem ekspozycji jest prezentowanie ele-
mentéw dziedzictwa kulturowego. Zwiedzajacy moga
bardzo odmiennie na nie reagowac, np. zachwytem,
zdziwieniem, oburzeniem czy znudzeniem. Goscie mu-
zealni charakteryzuja si¢ réznym poziomem wiedzy,
zréznicowanym gustem oraz odmiennymi do$wiad-
czeniami. W czasie wizyty uzyskuja oni konkretne

informacje na temat tego, co jest prezentowane na
wystawie, ale réwniez tworza wlasne skojarzenia,
narracje o eksponatach. Wbrew strategiom obieranym
czesto przez tworcow wystaw odbior kultury nie
przebiega w jeden odgdrnie narzucony sposob, ale
odbywa sie na wielu bardzo zindywidualizowanych
torach (JENKINS 2007). Widoczne jest to wyraznie na
zdjeciach publikowanych w portalach spotecznoécio-
wych. Fotografie te pozwalaja na pokazanie wlasnego
spojrzenia na dziela, na ukazanie tego, co zaintere-
sowalo danego uzytkownika. Autorka wyodrebnita
elementy interakcji z dziedzictwem, wystepujace na
udostepnianych fotografiach z muzeéw:

1) zwrécenie uwagi na szczegét - fotografowanie
detali, czesto bedacych czescig wiekszego obiek-
tu (np. rzezby, obrazu);

2) wykonywanie zdje¢ z nietypowej perspektywy
- eksponaty ukazywane z r6znych katéw i miejsc,
nieschematyczne ujecia danego przedmiotu czy
dziela;

3) pozowanie z obiektem - odwzorowywanie scen
z dziel lub wkomponowywanie eksponatéw
W stworzona scene (np. roZzmowy z rzezba);

4) dzielenie sie refleksjami i przemy$leniami - naj-
czesciej sa one umieszczane w opisach zdje¢,
niekiedy pojawiaja sie jako tekst naniesiony na
zdjecie w formie krotkiego hasla;

5) tworzenie kolazu zdje¢ - zestawienie ze soba
kilku fotografii polgczonych w jeden obraz;

6) tworzenie dziel inspirowanych - wykonywanie
rysunkéw, szkicéw, grafik i obrazéw konkret-
nych eksponatéw lub prezentujacych wizyte
W muzeumy;

7) tworzenie zdjecia remiksowanego - tj. zdjecia,
ktére po wykonaniu zostaje modyfikowane
poprzez wycinanie oraz wklejanie elementéw
z innych fotografii badz obrazéw.

Wszystkie te elementy sluza zademonstrowaniu
kwestii, ktore zaintrygowaly i zainspirowaly uzyt-
kownikéw. Zwiedzajacy na zdjeciach ukazuja to, co
ich rozbawito czy sklonilo do przemysleri. Eksponaty
prezentowane sa w nowych kontekstach, z autorskimi
komentarzami i nietypowymi dla nich konotacjami.
Whisuje sie to w tendencje nazywana kultura remiksu,
w ktorej istniejace dzielo staje sie podstawa do two-
rzenia kolejnych, a tredci kulturowe sa nieustannie
modyfikowane i na nowo interpretowane (NACHER,
GULIK, Kaucz 2011). H. Jenkins wskazuje na konwer-
gencje, rozumiang przez niego jako ,wyszukiwanie
nowych informacji i tworzenie polaczenn pomiedzy
treSciami rozproszonymi w réznych $rodkach prze-
kazu” (JENKINS 2007). Czes¢ publikowanych zdjec
posiada cechy tego zjawiska. Mozna oczywiscie po-
traktowac takie fotografie jako banalng rozrywke, lecz
nie da sie zaprzeczy¢, ze wykonujac je, zwiedzajacy
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poznajg dziedzictwo kulturowe, zaznajamiajq sie z nim,
zaczynaja sie z nim identyfikowac i na swéj sposéb je
interpretowac.

7. ZAKONCZENIE

Zastosowanie tradycyjnych koncepcji spolecznych
funkgji fotografii daje mozliwos$¢ dogltebnego zrozu-
mienia oraz precyzyjnego okreslenia specyfiki opisy-
wanego zjawiska. Trzy wyodrebnione w niniejszym
artykule perspektywy analityczne pozwalaja nato-
miast spojrze¢ na fenomen fotografowania sie w mu-
zeum z kilku odrebnych punktéw widzenia. Pierwsza
perspektywa, dotyczaca budowania wizerunku, wpi-
suje to zjawisko w mechanizmy indywidualizacji oraz
projektowania ,ja”. Druga dostarcza wiedze na temat
odbioru muzeum. Umozliwia réwniez poréwnywanie
konkretnych placéwek. Koncepcja interakcji z dzie-
dzictwem wpisuje zjawisko w szersze procesy odbioru
i dystrybucji kultury. Pozwala dowiedzie¢ sie, jak
zwiedzajacy interpretujg napotykane tresci oraz w jaki
sposob nadaja im znaczenia. Zdjecia z muzeum sg
wiec dla badaczy inspirujgcymi danymi na temat
funkcjonowania wsp6lczesnych muzedéw, zas dla mu-
zealnikéw Zrédlem przydatnych informacji o wlasnej
publicznosci.

PRZYPISY

1Instagram - portal spolecznosciowy przeznaczony do pu-
blikowania zdje¢. Posty w nim majg forme fotografii z krotkim
opisem oraz oznaczeniami - stowami kluczowymi poprzedzo-
nymi znakiem #.

2 Wiekszoé¢ analizowanych zdje¢ pochodzi z okresu od
wrzesnia do listopada 2017.

3 Wyraz ,kreowany” nie zostal tu uzyty w negatywnym
znaczeniu, nie oznacza sztucznie wytworzonej osobowosci,
stojacej w opozycji do prawdziwej. Uzywanie tego terminu
wynika z zalozenia, Ze badacz spoleczny nie jest w stanie
okresli¢, czy prawdziwa tozsamos¢ istnieje i jaka ona jest, ale
ma dostep jedynie do jej eksponowanych przejawoéw.
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