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Kreacja tresci postow na fanpage’u blogerki modowej
Srodki, funkcje oraz intencje

Celem artykutu jest zaprezentowanie wynikow analizy korpu-
su tresci postow pochodzacych z fanpage’ow blogerek modowych
w portalu spoteznosciowym Facebook. Analiza jakosciowa i ilos-
ciowa miata na celu realizacje tizech zadan: 1) zidentyfikowanie
i scharakteryzowanie srodkow, ktore blogerki wykorzystuja w pro-
cesie kreowania tresci postow, i wskazanie gtownych (najczesciej
uzywanych) form, 2) okreslenie funkgji, jakie spetniajg wyroznione
srodki, oraz 3) probe odczytania intencji, ktdre towarzysza publika-
¢ji tych postow przez blogerki modowe.

Na potizeby artykutu przyjeto definicje , kreacji” jako czyn-
nosci tworzenia tekstow, ksztattowania tekstu z grafika i dzwie-
kami oraz kreatywnos$ci w przetamywaniu regut ortograficznych
[Grzenia 2008: 72-73]. Rezultatem tak rozumianej kreacji jest post
opublikowany na fanpage’u blogerki modowej w portalu spotecz-
nosciowym Facebook.

Post ten stuzy do komunikowania si¢ blogerki z czytelnikami
jej fanpage’a. Obejmuje on piec elementow: 1) tres¢ umiejscowiona
w centrum postu, 2) zdjecie blogerki, ktore znajduje sie w lewym
gornym rogu postu, 3) pseudonim blogerki i 4) informacje o zasie
publikacji postu zlokalizowane po prawej stronie fotografii (nad
trescia) oraz elementy interakcyjne: 5a) wyraz aprobaty w sto-
sunku do tresci postu, zyli deklaracja ,Lubie to!”, 5b) zacheta
do dziataniai do interakcji w wotaczu ,Udostepnij” oraz 5¢) ,,Dodaj
komentarz”.
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Zrédto materiatu do analizy stanowito pie¢ fanpage’éw blo-
gerek modowych prowadzonych w portalu spoteznosciowym
Facebook. Grupe blogerek wybrano na podstawie rankingu naj-
bardziej wptywowych blogeréow roku 2013 autorstwa Tomasza
Tomeazyka, ktory zostat opublikowany 27 styeznia 2014 roku na stro-
nie internetowej www.kominek.in. W ,Ztotej dziesiatce najbar-
dziej wptywowych blogerow” ubiegtego roku Tomczyk umiescit
blogerki zajmujace sie tematyka zwiazana z moda, zyli: Karoline
Gliniecka, znana pod pseudonimem Charlize Mystery (dalej: C),
Tamare Gonzalez Perea, ktéra uzywa pseudonimu Macademian
Girl (MG), Jessike Mercedes Kirschner, ktorej fanpage nosi nazwe
Jemerced ()), Julie Kuczynska, znana jako Maffashion (MF), oraz
Eliz¢ Wydrych - Fashionelke (F).

W celu pozyskania korpusu postow do analizy 22 lutego
2014 roku przeprowadzono jednodniowa obserwacje wskaza-
nych fanpage’ow blogerek modowych. W jej rezultacie uzyskano
31 postow, ktorych tresc stata sie przedmiotem analizy ilosciowe;j
i jakosciowe;.

1. Srodki kreacji tresci postéow blogerki modowej

Jak wynika z przeprowadzonej analizy, blogerki modowe
w procesie Kreacji tresci postow na swoich fanpage’ach wykorzy-
stuja takie srodki, jak: link', zdjecie, tekst, emotikona?, symbol?
i materiat audiowizualny.

Analiza tresci 31 postow blogerek dowodzi, ze w wiekszosci
przypadkéw stanowi ona kompilacje kilku srodkow. Post, ktore-
go tres¢ stanowit wytaaznie jeden srodek, w materiale wystapit

' Inaczej hipertacze.

2 Emotikony definiowane sg jako ,umown(e] znak[i] lub zesp[oty] znakow
wyrazajacle] stan emocjonalny osoby przekazujacej informacje [...]” [Pisarek
2006: 51].

* Symbol to ,,znak umowny wystepujacy zwykle w formie wizualnej, pet-
niacy funkcje zastepaza wobec pewnego przedmiotu (pojecia, stanu rzeazy itp.)
i pzywodzacy 6w przedmiot na mysl” [Szymczak 1981:t. 3, 381].
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pie¢ razy: dwukrotnie byt zbudowany ze zdjecia, trzy razy opub-
likowano tylko materiat audiowizualny. Najwieksza lizebnoscia
w korpusie charakteryzuja sie posty, na ktorych tres¢ sktada sie
potaczenie czterech srodkow. Post z czterema formami w tresci
wystapit w korpusie 13 razy. Nalezy zaznaczyc, ze kolejnosc zesta-
wienia poszizegolnych srodkow w tresci postu nie jest taka sama
we wszystkich zarejestrowanych przypadkach. Typologie tresci po-
stow wzgledem liczby Srodkéw prezentuje tabela 1.

Tabela 1. Typologia tresci postow z uwzglednieniem liczby sSrodkow

Typ tresci postu Srodki w tresci postu L(;;zrt]):gp())ot;t;)lzu Suma
Zbudowana Zdjecie 2 5
z1srodka Materiat audiowizualny 3
Zbudowana Tekst + zdjecie 4 6
z2 srodkow Link + zdjecie 2
Tekst + link + zdjecie 2
o diecio T :
Zbudowana Tekst + zdjecie em.otl.kona 1
. , Symbol + tekst + zdjecie 1 7
z3 srodkow .
Link + tekst + symbol 1
Link + zdjecie + emotikona 2
Tekst + link + zdjecie + 10
7bud emotikona
vdotana Tekst + emotikona + link + 13
z 4 Srodkow ) S 1
materiat audiowizualny
Tekst + symbol + link + zdjecie 2

Zrdédto: opracowanie wtasne.

Analiza wymienionych wyzej srodkdow umozliwita wskazanie
gtdwnych, zyli najzesciej wykorzystywanych przez blogerki mo-
dowe, form Kkreacji postow na fanpage’ach w serwisie spotecznos-
ciowym Facebook. Po uwzglednieniu danych lizbowych z tabeli
2 mianem gtownych srodkéw Kkreacji tresci postow mozna nazwac
linki oraz zdjecia. Zarejestrowano bowiem 28 linkow i 27 zdjec w tre-
sci postow blogerek, tekst natomiast zostat wykorzystany 24 razy.
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Tabela 2. Srodki kreacji tre$ci postow

Typ srodka kreacji Lizba
yp srod ] Przyktad w korpusie | Suma
tresci postu .
postéw
Link do bloga lub do wpisu
10
na blogu
Link do innej strony 3
internetowej
Link do konta blogerki lub 4
Link Z(.j|qc1a na lnstagraml.e. )8
Link do filmu w serwisie 1
YouTube
Link
do fanpage’a w Facebooku 10
(profilu blogerki lub innego
uzytkownika)
Zdjecie z pliku, z serwisu 2%
Zdjecie Instagram lub z bloga 27
Grafika aplikagji 1
Tekst Tek§t w ].ngku polskim lub 24 24
angielskim
Emotikona li:b ) lub © ]2 14
Symbol Serce 4 4
Teledysk
Materiat e gs. - 2
audiowizualny Nagranie z wydarzenia ) 4
muzyaznego

Zrdédto: opracowanie wtasne.

Dwadziescia osiem linkow, ktdre blogerki wykorzystaty
w czasie kreacji tresci postow, stanowig hipertgeza do stron gtow-
nych blogéw (4 linki) oraz do tekstow zamieszczonych na blogach
(6 linkdw), a takze do kont blogerek w fotografiznym serwisie
spoteznosciowym Instagram (4 linki), do innych stron interne-
towych (np. wortali zagranicznych poswieconych modzie) (3 lin-
ki) i do materiatow audiowizualnych w serwisie YouTube (1 link).



Kreacja tre$ci postow na fanpage’u blogerki modowej. Srodki, funkgje... 93

Hipertacza stanowig rowniez nazwy prywatnych profili blogerek
oraz fanpage’e innych uzytkownikéw portalu spoteznosciowego
Facebook (10 linkéw) (np. fanpage’e fotograféw, z ktérymi blogerki
wspotpracuja).

Zdjecia we wpisach blogerek wystapity 27 razy jako zdjecia za-
tadowane na serwer z pamie¢ci komputera lub innego urzadzenia
(22 zdjecia), zaimportowane z konta blogerki w serwisie Instagram
(3 zdjecia) oraz ze strony internetowej bloga (1 zdjecie). W przy-
padku jednej z blogerek (J) byta to tez grafika aplikacji dostepnej
do pobrania w serwisie iTunes. Zarejestrowano fotografie o sred-
nich i niewielkich rozmiarach, gtownie kolorowe (tylko jedno zdje-
cie w analizowanym materiale, opublikowane przez MF, byto czar-
no-biate). Zdjecia blogerek sa w wigkszosci statyazne. Prezentuja
ludzi w planie petnym, amerykanskim i w zblizeniu (gdy fotografia
jest wykonana przez blogerke przy uzyciu telefonu komdrkowego
z bliskiej odlegtosci, a w kadrze widac jej twarz) oraz przedmioty
w detalu, gdy prezentowany jest element stroju (buty, bizuteria).

Gtownym tematem zdjec jest to, co wiaze si¢ ze Swiatem
mody, czyli ludzie - blogerki, modelki oraz artysci (np. piosenkar-
ka Beyonce w eleganckiej sukni) (14 zdjec¢), przedmioty — ubrania
i akcesoria (buty, bizuteria oraz kosmetyki) (5 zdjec¢), a takze wy-
darzenia - pokazy mody (2 zdjecia). Bohaterem zdjec najczesciej
jest blogerka, ktdra prezentuje strdj (7 zdjec). W korpusie w tresci
postow zarejestrowano rdwniez dwa zdjecia grupowe, na ktorych
widac blogerke w towarzystwie jej znajomych lub 0oséb powszech-
nie znanych z telewizji (np. dziennikarzy programu TVP2 ,Pytanie
na sniadanie”: Tomasza Kammela i Pauliny Drazby). Wsrdd ana-
lizowanych fotografii pojawity sie dwie dokumentujace positek
i napoje spozywane przez blogerke, ktore zostaty wykonane w re-
stauracji (i pochodza z konta blogerki w serwisie Instagram), oraz
jedna, na ktorej widac¢ zwierzeta blogerki (dwa psy).

Blogerki modowe z duzg zestotliwoscia w zasie kreacji tre-
sci postdw na swoich fanpage’ach wykorzystuja tekst. Liczba
przyktadow zastosowania tej formy w analizowanym materiale
wyniosta 24. Teksty sformutowano w jezyku polskim (9 tekstéw)
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i angielskim (8 tekstdw, np. Party in Warsaw wearing Rachel
Zoe). Blogerki, kreujac tres¢ postu, zestawiaja takze stownictwo
ztych dwoch jezykow (6 tekstow, np. ,Przeczytaj moj look”). Teks-
ty w tresci postow blogerek w wiekszosci przypadkow sa Kkrot-
Kie; najezesciej wystepuja zdania pojedyncze (8 tekstow), rzadziej
wypowiedzi ztozone (4 teksty). Dominujg rownowazniki zdania
(15 tekstow, np. New post!).

Tematyka tekstow nawiazuje do problematyki innych srodkow
sktadowych postédw. Informujg o tym, co zestawione z nimi zdjecie
przedstawia (6 tekstow), kto sie na nim znajduje (1 tekst), co robi
(1 tekst) oraz gdzie (1 tekst) i kiedy zostato wykonane (2 teksty).
Czterokrotnie tekst zawiera informacje o autorze fotografii. W przy-
padku gdy jednym ze srodkow postu jest zdjecie, na ktorym widac
blogerke prezentujaca strdj, tekst zawiera informacje o producen-
tach poszczegdlnych jego elementow (3 teksty). Teksty szescio-
krotnie informujg o tym, ze na blogu pojawit sie nowy wpis, ktory
w przypadku jednej blogerki (F) zapowiada jego temat, a nawet
ujawnia jej opinie o przedmiocie, ktdremu zostat poswiecony wpis.
Z kolei blogerka Jemerced sformutowata pytanie o to, w jaki spo-
sOb zytelnicy oceniaja jej wystep w programie ,,Pytanie na $nia-
danie” oraz zachete do pobrania aplikacji; inna (MC) polecita zy-
telnizkom film wart obejizenia.

Emotikony w tresci postow blogerek wystepuja w dwdch wa-
riantach. Ich zestotliwos¢ wystapienia w materiale (14 tekstow)
pozwala stwierdzi¢, ze sa waznym srodkiem kreacji tresci postow
na fanpage’ach blogerek modowych. Najwiecej razy zostata wy-
korzystana ,buzka” (10 tekstdw) oznaczajaca usmiech, ktora stu-
zy wyrazeniu dobrego nastroju blogerki - :). Czterokrotnie w tresci
postu uzyto emotikone ilustrujacg pocatunek (;***), ktora moze
stanowi¢ wyraz serdeznego stosunku blogerek do czytelnikow ich
fanpage’ow.

Jak wynika z przeanalizowanego korpusu, w procesie Kkreacji
tresci postow blogerki cztery razy wykorzystaty symbol o ksztat-
cie serca, ktory oznacza , siedlisk[o] uczucia mitosci” [Doroszewski
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1964: t. 8, 151], ,wrazen, nastrojow” [tamze: 148]. Adresatem tych
emocji jest modelka i zwierzeta blogerki, ktore sa widoazne na zdje-
ciu stanowiacym drugi srodek w tresci postu.

Tylko jedna blogerka (MF) w tres¢ swoich postow wkompono-
wata materiaty audiowizualne; jeden z nich prezentuje nagranie
z wydarzenia muzyaznego z jej udziatem, kolejny - fragment kon-
certu piosenkarki Beyonce. Pozostate dwa to teledyski do utwo-
row zagraniznych zespotow (Birdy, Destiny’s Child) zaimporto-
wane z serwisu YouTube.

2. Funkcje srodkow Kkreacji postow

Po przeanalizowaniu relacji zachodzacej pomiedzy zdjeciem
a tekstem mozna stwierdzi¢, ze srodki te w postach blogerek uzu-
petniaja si¢ wzajemnie, poniewaz tekst informuje o tym, co prezen-
tuje zdjecie, a fotografia stuzy zobrazowaniu tematu tekstu. Razem
stanowig petna informacje dla zytelnika. Z kolei tekst zestawiony
w tresci postu z linkiem jest zapowiedzia tego, co czytelnik przeczy-
ta lub zobaczy na stronie internetowej uruchomionej po kliknig¢ciu
w hipertacze. Funkcje srodkdw w tresci postow blogerek systema-
tyzuje tabela 3.

Tabela 3. Funkcje srodkéw kreacji tresci postow

Srodek kreacji

L Funkcje srodka
trescl postu

— utatwia szybkie i bezposrednie przemieszczanie
sie pomiedzy fanpage’em blogerki a innymi
stronami internetowymi bez konieznosci ich
wyszukiwania w zasobach internetu; odsyta do:
Link strony gtownej bloga, konkretnego wpisu na blogu,
konta blogerki na Instagramie, prywatnego

profilu blogerki w Facebooku, fanpage’a innego
uzytkownika Facebooka, do filmu w serwisie
YouTube,
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Tabela 3 (cd.)

Zdjecie

—umozliwia zaprezentowanie stroju i akcesoriow
noszonych przez blogerke danego dnia,

— daje blogerce mozliwos¢ przedstawienia

(a zytelnikom poznania) cech zewnetrznych
(wygladu) blogerki,

—umozliwia udokumentowanie miejsc, w ktérych
byta blogerka, oraz positkdéw, napojéw, ktdre
spozywata,

- stuzy poinformowaniu o kregu znajomych
blogerki,

—ma na celu poinformowanie o idolach blogerki
(piosenkarzach, modelkach)

Tekst

—umozliwia poinformowanie o tym: co przedstawia
zdjecie, kto sie na nim znajduje, co robi, gdzie

i kiedy zostato ono wykonane, a takze kto jest jego
autorem,

— daje mozliwos¢ poinformowania zytelnikow

o producentach poszazegolnych elementdw stroju
prezentowanego przez blogerke,

—stuzy informowaniu o publikacji nowego wpisu
na blogu, zapowiada jego temat i ujawnia opinie
blogerki o przedmiocie wpisu,

—zacheca zytelnika do wypowiedzenia swojego
zdania na zaproponowany przez blogerke temat,

a blogerce daje mozliwos¢ (poprzez pytanie)
poznania opinii zytelnikow,

—stuzy poinformowaniu o istnieniu filmu i aplikacji
oraz ich zarekomendowaniu,

— informuje o trendach oraz o opinii blogerki

na temat nadchodzacych trendow «zy stosowanych
kosmetykow,

—umozliwia poinformowanie czytelnikéw

o aktywnosciach podejmowanych przez blogerke,
np. udziale w wydarzeniu muzycznym, czyli
pokazanie fragmentu zycia prywatnego blogerki,




Kreacja tre$ci postow na fanpage’u blogerki modowej. Srodki, funkgje... 97

—sygnalizuje sposob interpretacji tresci postu,

— funkcja ekspresywna (wyraz uczu¢ w stosunku
Emotikona do czytelniczek lub do bohatera postu),

— poinformowanie o nastroju blogerki w momencie
publikacji postu,

— funkcja ekspresywna (wyraz uczu¢ w stosunku

Symbol do os6b i zwierzat, ktore sa bohaterami postu),

—stuzy poinformowaniu o preferencjach
muzyceznych blogerki,

— umozliwia rekomendacje twdrczosci danego
autora,

Materiat —umozliwia obejrzenie materiatu na fanpage’u bez
audiowizualny koniecznosci wyszukiwania go w zasobach serwisu
YouTube,

— pokazuje fragment z zycia prywatnego blogerki
poprzez nagranie z wydarzenia muzycznego z jej
udziatem.

Zrodto: opracowanie wtasne.

3. Intencje publikacji postow blogerek modowych

Jakwynikaz przeanalizowanego materiatu, mozna wskazacna-
stepujacy zestaw intencji* publikacji postow na pieciu fanpage’ach
blogerek modowych:

— zwiekszenie popularnosci strony bloga i konta blogerki
w serwisie fotografiznym Instagram w wyniku publikacji linkow
do wpisow i zdjec z tych stron internetowych. Intencja jest zwiek-
szenie lizby odwiedzin bloga oraz oséb obserwujacych konto blo-
gerki na Instagramie,

— pochwalenie sie: a) wygladem i stanem posiadania (za po-
srednictwem zdjec strojow, bizuterii); b) umiejetnosciami jezyko-
wymi i stopniem wyksztatcenia (np. znajomoscia jezykdw obcych

* Intencja to ,chec zrobienia zego$, zesto nie okazana wprost” [Banko
2000:t.1,542], ktéra przypisuje sie nadawcy.



98 Paulina Banaskiewicz

poprzez publikacje wpisdw w jezyku angielskim); ¢) doswiadcze-
niami i stylem zycia (za pomoca zdje¢ dokumentujacych, jakie
miejsca i miejscowosci blogerki odwiedzity); d) spotkaniem osdb
powszechnie znanych (za posrednictwem zdje¢ w towarzystwie
dziennikarzy telewizyjnych); e) faktem dostrzezenia dziatalno-
sci blogerki przez media zagranizne (poprzez publikacje linkow
do tekstow, ktorych jest bohaterka),

— ksztattowanie wizerunku specjalistki do spraw mody i urody
poprzez publikacje postow, ktorych tematyka dotyazy wydarzen
ze Swiata mody (np. pokazow Swiatowej stawy projektantow),
nowinek na temat trendéw, co ma potwierdzac ich wiedze, ale tez
proba zmiany sposobu postrzegania blogerek przez czytelnikow
i ksztattowania wizerunku osoby wrazliwej na pigkno muzyki,
kochajacej zwierzeta (poprzez publikacje materiatow audiowizual-
nych oraz zestawianie zdje¢ przedstawiajacych zwierzeta z symbo-
lem serca w tresci jednego postu),

— wywotanie u zytelnikow uczucia podziwu i zazdrosci w sto-
sunku do: posiadanych ubran, akcesoriow i kosmetykow, odwie-
dzonych miejsci zawartych znajomosci,

— ksztattowanie gustow modowych czytelniczek dzieki publi-
kowaniu zdje¢ prezentujacych stroje i akcesoria modowe,

— zareklamowanie marki i jej produktéw (odziezy, akcesoriow,
kosmetykow), promocja miejsc, w ktdrych blogerka bywa (restau-
racji, miejscowosci), oraz tworczosci osoby, z ktora wspotpracu-
je (fotografa, ktdry jest autorem zdjec blogerki prezentowanych
na fanpage’u),

— wptyniecie na zytelnikow i naktonienie ich do nasladowni-
ctwa, a zatem wywotanie bodzca implikujgcego nabycie produktu
reklamowanego producenta,

— ksztattowanie gustdw muzyceznych poprzez publikacje w tre-
sci postow materiatow audiowizualnych,

— dowartosciowanie zytelnikow, pokazanie, ze ich opinia jest
dla blogerki istotna (poprzez formutowanie w tresci postow pytan,
ktore maja zachecic¢ zytelnika do ujawnienia zdania na zapropono-
wany temat).
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Podsumowanie

Korpus tresci postdw, ktdry zostat poddany analizie, to zale-
dwie fragment komunikacji pomiedzy blogerkami a czytelnikami
fanpage’ow, a zarazem procesu autoprezentacji autorek blogow.
Lista intencji publikacji postow moze stanowi¢ podstawe do scha-
rakteryzowania wizerunku blogerki modowej w portalu spotecz-
nosciowym Facebook.
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