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Mem — wspotczesna plotha internetowa

Memy internetowe sa niezwykle popularne. Niektore z nich
moga petnic¢ funkcje uznawane za spoteanie pozyteazne, inne za-
wierajg informacje, ktdre mozna uznac za nieprawdziwe, a nawet
szkodliwe. Obserwacja mechanizmow funkcjonowania memow,
zjawiska stosunkowo nowego, pozwolita na zauwazenie, ze nie-
ktore z nich sa powszechnie znane i stosowane w codziennym
zyciu juz od bardzo dawna. Mianowicie chodzi tu o mechanizmy
funkcjonowania zjawiska plotki, definiowanej jako nieprawdziwa,
przekazywana z ust do ust wiadomosc. Pierwsze dostrzezone ana-
logie pomiedzy memami internetowymi a zjawiskiem plotki byty
na tyle trafne, ze postanowiliSmy je ze sobg zestawic i sprawdzic,
co je zezywiscie tazy i co dzieli. Pordbwnanie to jest jednak tylko
zarysem wytaniajacego sie problemu, zestawieniem gtownych tez
z pominieciem analizy poszazegdlnych przypadkow, jak i historii
zjawisk. ZwrociliSmy uwage miedzy innymi na takie elementy, jak
definicje, w tym aspekt zynnosciowy, przyzyny powstawania i/
lub tworzenia, strukture, sposob rozpizestizeniania si¢, trwatosc,
rozpoznawalnoscoraz spoteczny stosunek do omawianych zjawisk.

Proby definicji

Podstawowa definicja plotki, zaczerpnieta ze Stownika jezyka
polskiego pod redakcjg Witolda Doroszewskiego brzmi nastepuja-
co: ,Plotka — niesprawdzona lub ktamliwa pogtoska, wiadomos¢
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powtarzana z ust do ust, najczesciej szkodzaca czyjejs opinii” [Stow-
nik jezyka polskiego 1964: 474]. Szersze spektrum tego zjawiska
ukazuje praca Klausa Thiele-Dohrmanna pt. Psychologia plotki,
gdzie autor pisat, ze

[P]izez plotke powszechnie rozumie sie obgadywanie osob
nieobecnych, niepotizebne rozgtaszanie nowin z zycia pry-
watnego innych ludzi, zesto ztosliwe pomodwienie, kto-
re moze w konsekwencji doprowadzi¢ do zniestawienia.
Wiekszos¢ codziennych rozmow to plotkowanie, niekontro-
lowana gadanina, bezmysine wystuchiwanie i powtarzanie
niepewnych informacji i subiektywnych opinii o innych lu-
dziach [Thiele-Dohrmann 1980: 18].

Definicja ta jednak pod wyrazeniem ,plotka” taczy dwa roz-
ne pojecia: plotki jako komunikatu, czy wiadomosci oraz zynno-
sci rozpowszechniania, przekazywania owej informacji w sposob
zwielokrotniony, czyli zjawiska plotkowania, ktore znaazy tyle
co ,plotkowac - robic, rozpowszechniac plotki” [Uniwersalny stow-
nik jezyka polskiego 2008: 490]. Nalezy zwroci¢ uwage na to, zy
mozliwe jest ,oderwanie” aspektu czynnosciowego z definicji plot-
ki. Cztowiek, ktdry wymuysla niesprawdzong informacj¢ o osobie
nieobecnej, jeszcze nie staje sie tworca plotki. Dopiero przekazanie
wymuyslonej informacji o osobie A innej osobie B, w sytuacji, kiedy
A nie jest obecne, staje sie plotka. Zatem plotka niejako wymaga
artykulacji i rozpowszechniania i to w dodatku niejednokrotnego,
ale wielokrotnego.

Memy internetowe réwniez sa swoistym komunikatem. Ich
definicja nie wskazuje bezposrednio na fakt, ze poprzez nie przeka-
zywane sg nieprawdziwe informacje o osobach trzecich. Jest to tyl-
ko jedna z wielu, bardzo wielu mozliwosci komunikowanych tresci.
Tymi informacjami - memami - moga by¢: , zdjecia, filmy (najczes-
ciej krotkie), teledyski, grafiki, teksty, cytaty, animacje oraz rozma-
ite ich potazenia (np. zdjecie z podpisem)” [Juza 2013: 49]. Po raz
pierwszy tego terminu uzyt w 1976 roku Richard Dawkins w swo-
jej ksiazce Samolubny gen. Dawkins potrzebowat pojecia, ktdre



Mem — wspdtczesna plotka internetowa 139

mozna zastosowac¢ do nazwania replikatorow kulturowych, azyli
podstawowej jednostki ewolucji kulturowej, analogicznej do genu
w ewolucji biologiznej. Wiktor Kotowiecki w artykule Memy in-
ternetowe, jako nowy jezyk Internetu, zwraca uwage, ze mem in-
ternetowy jest pojeciem znaznie wezszym niz termin mem stwo-
rzony przez Dawkinsa i rozumie go w nastepujacy sposob:

Kluczowym pojeciem dla idei memu jest nasladownictwo.
Memem internetowym mozemy zatem nazwac zdigitalizo-
wana jednostke informacji (tekst, obraz, film, dzwiek) roz-
powszechniong droga internetowa, ktdra zostaje skopiowa-
na, przetworzona i w tej przetworzonej formie opublikowana
w Internecie. Materiat, ktory krazy po Internecie w formie
niezmienionej, nazywamy natomiast wiralem [Kotowiecki].

Memuy, ktore stanowia obiekt naszych rozwazan, charaktery-
zowane sg poprzez okreslenie internetowe. W takim przypadku
mianem internetowych okreslalibysmy te, ktore swoje istnienie za-
wdzieczajg Internetowi i za jego posrednictwem sg rozpowszech-
niane. Trudno jednak platforme publikacji traktowac jako wy-
kluzajacy czynnik w stosunku do memodw funkcjonujacych poza
obszarem Internetu. Wiele popularnych memow, ktore swdj status
zawdziezajg sieci, funkcjonuje réwniez poza nia. Tak jest szczegol-
nie w przypadku krotkich memow tekstowych, ktore przeniknety
do codziennej mowy. Przyktad memu YOLO', ktdry funkcjonowat
pierwotnie jako popularny skrot i hashtag w Internecie, obecnie
jest rdwniez uzywany poza nim. Pokazuje, ze Internet nie jest je-
dyna platforma funkcjonowania memow internetowych. Jakie za-
tem szazegolne cechy posiada mem internetowy? Najwtasciwsze
wydaje sie odniesienie tego okreslenia do pierwotnej platformy

' SKkrot YOLO (You Only Live Once) - ‘Zyjesz tylko raz’, jest uzywany, szcze-
golnie przezamerykanska mtodziez do opisow sytuacji, ktére wymagaja podjecia
znacznego ryzyka. Mozna uznac go za odpowiednik polskiego powiedzenia ,raz
kozie $mier¢”. Nalezy jednak zaznaazyc, ze cho¢ niezwykle popularny, to szybko
zyskat sobie rowniez negatywna stawe, jako synonim nieodpowiedzialnych i ty-
powych dla pewnej grupy mtodych ludzi dziatan.
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publikacji memu i gtownej przestizeni jego wykorzystania. Drugi
z warunkow jest bardzo istotny, poniewaz memy, podobnie jak
plotka, do petnej realizacji wymagaja rozpowszechnienia i prze-
kazywania. Fakt rozprzestizeniania sie definiuje po czesci pojecie
memu, nie mogto wiec go zabraknac¢ rowniez w charakterystyce
memu internetowego.

Przyazyny powstawania/zrodta powstawania

Dlaczego ludzie plotkuja? Przyczyn, jak sie okazuje, jest bar-
dzo wiele. Jednymi z powoddéw moga byc te zaproponowane przez
Klausa Thiele-Dohrmanna. Jako motywy powstawania plotki
uznaje on: strach (niepewnos¢), ciekawosc i chec zemsty.

Pierwszy motyw wigze si¢ ze skrywanym poczuciem leku,, przed
ludzmi”, a doktadniej przed ewentualng oceng innych wobec wtas-
nej osoby. Zatem, zanim ktos$ nas ,zaatakuje”, najlepszym rozwia-
zaniem jest uprzedzenie jego ruchu. Jednak w obawie przed bezpo-
srednig konfrontacja najlepsza mozliwoscia staje sie atak na osobe
nieobecna. Rozpoazecie rozmowy przetamuje przystowiowe pierw-
sze lody - ,,cztowiek upewnia si¢ przy tym, ze rozmowca nie zywi
wzgledem niego ztych zamiaréw” [Thiele-Dohrmann 1980: 19], ale
mechanizm plotki zostaje juz bezpowrotnie uruchomiony.

Ciekawos¢ jest rOwnie interesujgcym motywem plotki, ktory
wynika z niewiedzy. Cztowiek uzupetnia swoje luki w wiedzy po-
przez fantazje. Ponadto to, co nieznane, nie do konca pewne i po-
twierdzone, dodatkowo pobudza prace wyobrazni.

Plotka, jako wynik zemsty, jest najbardziej spontaniezna, naj-
mniej przemyslana, a jednak zesto bywa uzywana z premedytacja.
Powstaje pod wptywem emogji i niesie ze sobg najgrozniejsze skutki.

Klaus Thiele-Dohrmann zauwaza réwniez, ze plotke , charak-
teryzuje przyjemnos¢ obnazania innych ludzi i strach przed od-
kryciem wtasnej osoby. Chciatoby si¢ widzie¢, samemu nie bedac
widzianym” [Thiele-Dohrmann 1980: 24]. Plotka staje sie wiec spo-
sobem na skrywanie swoich tajemnic poprzez obnazanie innych.
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Inny zestaw motywow prezentuje Aleksandra Wagner. Ba-
dazka zestawita w formie tabeli mozliwosci dziatania nadaw-
cy poprzez tekst wedtug Heinemanna i Vichwegera, z funkcjami
psychologicznymi generowania plotek podanymi przez Czestawa
Matusewicza. Wynika z niej, ze poprzez tworzenie plotki nadawca
moze ,wyrazacsiebie, kontaktowacsie, informowac, a takze stero-
wac innymi” [Wagner2006: 46].

Marta Juza wsréd motywacji tworzenia memow zwraca uwage
na trzy elementy: realizacja tworczej pasji, che¢ rozbawienia odbior-
cow lub skomentowanie biezacych wydarzen, a takze chec zdoby-
cia uznania i rozgtosu. Zwraca jednak uwage, ze mozliwos¢ tworcza
mogtaby rozwijac si¢ i poza Internetem, ale z pewnoscia narzedzia
internetowe utatwiaja ten proces. W pewien sposob podwaza réw-
niez motywacje zwiazana z checia zdobycia uznania i rozgtosu, po-
niewaz ,tworcy memOw pozostajg zazwyczaj anonimowi. Moze
to byc¢jednakistotna motywacja, sktaniajgca uzytkownikéw do roz-
powszechniania memow, gdyz pozytywna reakcja innych uzytkow-
nikdw na zabawny obrazek czy filmik, moze skutkowa¢ pozytyw-
nym nastawieniem wobec osoby rozsytajacej takie materiaty” [Juza
2013: 53]. Pozostaje wiec chec¢ stworzenia komentarza oraz funkcja
rozrywkowa memow, ktore prawdopodobnie mozemy uznac za naj-
popularniejsze przyczyny powstawania memow.

Srodowisko tworcow

lle osob plotkuje? Klaus Thiele-Dohrmann uwaza, ze plotkuja
wszyscy, ale nie wszyscy zdaja sobie sprawe z tego, co robia. ,, Plotka
dla wszystkich jest czyms tak dalece ozywistym, ze jedynie w wy-
jatkowych wypadkach ctowiek zdaje sobie sprawe, ze plotkuje,
po co i kiedy to czyni” [Thiele-Dohrmann 1980: 14]. Ozywiscie nie
wszystkie plotki maja charakter ztosliwy. Niektore wymieniane po-
miedzy ludzmi uwagi majg w sobie zaledwie zalazki plotek i stano-
wig przejaw przyjaznego gestu w stosunku do drugiej osoby, np. wy-
miana uwag z kolegami w pracy. Thiele-Dohrmann obala rowniez
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jeszize jeden mit, kobiety wecale nie plotkuja wiecej niz mezazyzni,
ale wedtug stereotypowego ujecia, plotka uznawana jest za domene
kobieca. Marta Juza, powotujac sie na badania J. Nielsena, zwraca
uwage, ze w Swiecie Internetu proporcja jest odwrotna. 90% uzyt-
kownikow biernie odbiera dostepne w Internecie informacje i nie
dodaje nic od siebie; 9% sporadyznie wytwarza wtasne przekazy
i umiesziza je w sieci; jedynie 1% najaktywniejszych tworzy orygi-
nalne tresci w sposob staty i przemyslany” [Juza 2013: 52]%

Struktura

Wedtug Aleksandry Wagner plotka ,,polega na przypisywaniu
stowom i sytuacjom fatszywych znazen oraz wyciaganiu z tego
prawdopodobnych wnioskéw. Opiera si¢ wiec na intencjonalnym,
badz przypadkowym nieporozumieniu” [Wagner2006: 44]. Zasad-
niza jej strukture stanowi komunikat jezykowy, ktéry moze funk-
cjonowac w formie ustnej, jak i pisemnej. Komunikat nie jest jed-
norodny i podlega modyfikacjom, stad jedng z cech plotki jest jej
wariantywnos¢, co w praktyce oznacza kolejne wersje, alternacje
pierwotnego komunikatu. Owa wariantywnos$¢ moze przejawiac
sie miedzy innymi w procesie adaptacji plotki do nowego srodo-
wiska Kkulturowego. Plotka musi byc¢ réwniez z jakiego$ powodu
wazna. Im bardziej nadawca odzuwa wage informacji zawartej
w plotce, tym bardziej jest sktonny podac jg dalej. Kolejnym ele-
mentem, ktory mozna wyrdzni¢ w strukturze plotki, jest jej tresc.
Aleksandra Wagner wymienia tu dwa typy: ,«plotki czarne», do-
noszace o agresji, wypadkach, oszustwach, skandalach, stanowiace
okoto 90% plotek oraz «plotki rozowe», czyli takie, ktore informujg
o optymistyeznych doniesieniach” [Wagner 2006: 45]. Tres¢ plotki
powinna opierac sie na jakiej$ prawdziwej przestance, na realnym

2 Badania, na ktore powotuje sie M. Juza, dotycza réznej dziatalnosci
w sieci Internet — nie tylko tworzenia memow internetowych, ale rowniez blo-
géw i grup dyskusyjnych. Stosunek procentowy poszazegdlnych grup uzytkow-
nikdw ma charakter umowny i zmienny.
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punkcie zazepienia, do ktorego dobudowano tres¢ nieprawdziwa.
Bardzo zesto jedynym realnym bodzcem jest istnienie danej oso-
by. Ostatnim elementem plotki jest powotanie si¢ na wiarygodne
zrédto. Im bardziej wiarygodne zrodto, z ktorego pochodzi dana in-
formacja, tym skuteaznosc przekazu tresci bedzie lepsza.

Czym jest mem? To rowniez komunikat, ktdry moze przybie-
rac¢ rozng forme, nie tylko jezykowa, chociaz ta nadal jest bardzo
istotna. Memy internetowe najzesciej taza w sobie obraz i stowo
w dowolnej kombinacji i proporcji. W przypadku memu réwniez
moze by¢ mowa o wariantywnosci. Mem, tak jak wirus, mutuje,
aby przystosowacsie¢ do zmieniajgcych sie gustow odbiorcow, plat-
form dyfuzji itd. Kolejni odbiorcy memu czgsto umieszczaja w sieci
swoje wtasne wersje, odpowiadajace ich potrzebom, zmieniajgc ja-
kis element struktury memu.

Rozpowszechnianie

Plotka, jak juz wspomnieliSmy, nie jest pojedynaza czynnoscia,
lecz procesem komunikacyjnym wykonywanym wielokrotnie po-
przez modyfikowany pierwotny komunikat. Jak zauwaza Kamila
Milkowska-Samul, ,tradycyjnie plotka rozpowszechniata sie z ust
do ust, przekazywana byta pocwzta pantoflowa: szeptem, nieja-
ko w ukryciu, w dajacych sie opisac¢ grupach spotecznych” [Mit-
kowska-Samul 2011: 52], a proces ten mozna pordwnac do znanej
zabawy ,w gtuchy telefon”. Plotki rozpowszechniane w skali mi-
kro dotyczq blizszych lub dalszych znajomych, osob prywatnych,
nieznanych publizznie. Wspotazesnie rowniez moga realizowac sie
poprzez zaty, blogi, e-maile, sms. Innym typem plotki jest plotka
medialna, czyli dostepna na duza, a nawet masowag skale, majaca
charakter sprofesjonalizowany. Rozpowszechnianie tego typu plot-
ki odbywa sie¢ za pomoca mediow: prasy, radia, telewizji, a przede
wszystkim Internetu, miedzy innymi za pomoca wyspecjalizowa-
nych serwisow plotkarskich (pudelek.pl, kozaizek.pl, plotek.pl).
Dziatanie jest tu jednak nieco inne. Jeden nadawca przekazuje tres¢
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plotki jednoczesnie bardzo wielu odbiorcom. Np. artykut prasowy,
w ktdrym pojawita sie informacja niesprawdzona - plotka. Odbior-
ca tej plotki - czytelnik - moze ja przekaza¢ w formie tego samego
artykutu, ktory przeczytat, lub wtasnymi stowamiitd. W obu omo-
wionych przypadkach osoba jest biernym odbiorca plotki i aktyw-
nie jg rozpowszechnia. O ile sama celowo nie probowata dotizec
do artykutu o charakterze plotki.

Platforma stuzaca do rozpowszechniania memow interneto-
wych jest Internet. Jest to specyfizne medium, ktére taczy w sobie
pewne wtasciwosci komunikacji zindywidualizowanej i komuni-
kowania masowego. Uzytkownicy moga przekazywac¢ komuni-
katy wybranej osobie, grupie 0osob, a nawet masowemu odbiorcy.
Nawigzujac do opisanego mechanizmu gtuchego telefonu, ktory
znajduje zastosowanie podczas prob definiowania procesu rozprze-
stizeniania sie plotki, warto wspomniec¢ o jednej z metod moga-
cych znalez¢ zastosowanie w procesie badania skutecznosci memu
Internetowego. Analiza przekazu ustnego porcji informacji, kto-
ra dla potrzeb eksperymentu nazwiemy memem, moze pozwolic
na okreslenie najwazniejszych z punktu widzenia trwatosci memu
elementow. Poréwnanie tekstu pierwotnego z jego kolejnymi mu-
tacjami umozliwia zidentyfikowanie najbardziej trwatych elemen-
tow, ktore pozwalajg najskuteazniej realizowac¢ funkcje informa-
cyjng memu, poprzez wykorzystanie preferencji jego odbiorcow.
Specyfika Internetu, jako platformy umozliwiajacej w znaanej
mierze na bezstratne przekazywanie tresci tekstowych oraz wizual-
nych, sprawia, ze analogia do gtuchego telefonu nie oddaje jednak
idealnie procesu rozprzestizeniania memu internetowego. W przy-
padku przekazu ustnego istnieje znacznie wieksze ryzyko wysta-
pienia zaktocen wynikajacych z niedoskonatosci ludzkiej pamieci,
tymaasem mutacje memow internetowych sa zwykle tworami
intencjonalnymi, ktore stuza zaspokojeniu okreslonych potrzeb
ich tworcow. Moze byc to chec¢ przekazania okreslonej informacji
i wykorzystanie w tym celu potencjatu popularnej formy memo-
wej lub dostosowanie memu do gustu nadawcy i potencjalnej gru-
py odbiorcow.
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Przeobrazenia

Zarowno plotka, jaki mem moga ulegac¢ przeobrazeniom. Wy-
mieniona w ich strukturze wariantywnos¢ wskazywata wtasnie
na taka mozliwosc¢. Kazda z 0osob, stanowiaca ogniwo w procesie
rozpowszechniania pierwotnego komunikatu o charakterze plot-
ki, mogta cos w danym przekazie zmienic, co$ z niego usung¢ albo
dodac od siebie co$ nowego w dowolny sposob. Wprowadzenie,
czy to komunikatu tradycyjnej plotki, zy tez memu internetowe-
go w obieg przez jednego tworce, okazuje sie wprawieniem swo-
istego perpetum mobile w ruch. Pierwotny komunikat ewoluuje,
przeobraza si¢, mutuje, tazy itd. Trudno przewidziec, jaki efekt
koncowy osiagnie. Chociaz pojawiasi¢ pytanie, zy w ogdéle mozna
mowic o koncu, zy to istnienia plotki, zy memu internetowego.
Bo chociaz nie jest juz rozpowszechniana, to zostata zakorzeniona
w strukturze umystu zy utrwalona w Internecie. Jednym z moz-
liwych kryteriow orzekania o pewnej formie konca cyklu zycia
plotki lub memu jest ustalenie wartosci granicznej, ktorej przekro-
zenie na wykresie popularnosci w sieci bedzie oznacza¢ umowny
koniec danej tresci. Pojawiaja sie rowniez proby sterowania spo-
sobem obiegu plotki, jak i memu, co chetnie jest wykorzystywane
do roznych celow marketingowych itp. Jedna z najwazniejszych
zasad dotyzacych stosowania memow internetowych w celach
marketingowych jest uswiadomienie sobie ryzyka wynikajacego
z utraty kontroli nad przekazem, ktdry zostat opublikowany w In-
ternecie i zaczat petnic¢ funkcje memu.

Trwatosc i popularnosc

Zarowno plotki, jak i memy sa zjawiskami nietrwatymi, kto-
re jednak w momencie swojego apogeum moga byc niezwykle
popularne. Otto Katz w artykule Kultura memu zwraca uwage,
ze Internet jest bardzo dynamiazny i wszystko potrafi si¢ w nim
zmieniac jak w kalejdoskopie. ,Jeden obrazek, filmik, zy hasto
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niemal z dnia na dzien, moze stac si¢ passé. Tymazasem cos zu-
petnie innego, mimo ze w odmetach sieci tkwito juz od lat, moze
nagle urosna¢ do miana megahitu. Stac sie chwilowym krélem
memow. Btyszcze¢ na Facebooku, Twitterze, YouTube, w wiado-
mosciach mailowych, na Demotywatorach, a poza ekranem mo-
nitora takze na koszulkach, imprezach” [Katz]. Bycie na biezaco
z najnowszymi plotkami <y najnowszymi memowymi krzykami
mody, dla niektorych stanowi istote budowania wtasnej tozsa-
mos$¢ oraz staje sie mozliwoscig do bycia na topie wsrod znajo-
mych. Popularnos¢ niektdrych plotek i motywow na masowa
skale rowniez buduje specyficzng tozsamos¢ pokoleniowa. Dla
pokolenia 25-latkdbw moze to byc znajomosc¢ plotek zwigzanych
z zyciem ksiecia Williama i jego zony Kate, a osoby od nas starsze
zyty plotkami zwigzanymi z ksiezng Diana. Internetowym przy-
ktadem memu, ktory odszedt do lamusa, jest komentarz ,zal.pl”,
ktory swojego zasu byt bardzo popularny.

Spoteczny stosunek do plotki i memow

Kultura chrzescijanska wypracowata stanowczo negatywny
obraz plotki. Pierwsze wzmianki, krytycznie oceniajgce zjawisko
plotki, znajdujemy juz w wielu miejscach Starego Testamentu,
miedzy innymi Ksiedze Hioba, Psalmach i Ksiedze Przystow.
Problem podejmuje rowniez Nowy Testament, gdzie Sw. Jakub
gtosit, iz

[Jlezykjest wsréd wszystkich naszych ztonkéw tym, co bez-
zesci cate ciato i sam trawiony ogniem piekielnym rozpala
krag zycia. Wszystkie bowiem gatunki zwierzat i ptakow,
gadow i stworzen morskich mozna ujarzmic i zezywiscie
ujarzmita je natura ludzka. Jezyka natomiast nikt z ludzi nie
potrafi okietznac, to zto niestateczne, petne zabojczego jadu.
[...] Z tych samych ust wychodzi btogostawienstwo i prze-
klenstwo [Sw. Jakub: 3, 2-11].
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Ponadto plotka wymieniana jest w dziesieciu przykazaniach
bozych jako co$, zego nie nalezy zynic¢: ,Nie mow fatszywego
Swiadectwa przeciw blizniemu swemu”.

Odchodzac jednak od dywagacji religijnych, to osoby niewie-
rzace, rownie zesto odczuwajg plotke jako zjawisko negatywne.
Wouynika to ze Swiadomosci, ze

osoba oplotkowana nie moze si¢ broni¢, nizego nie moze
sprostowac, nikogo pociagnac¢ do odpowiedzialnosci, po-
niewaz z reguty nie wie, kto o niej rozpuszcza informacje.
Potajemne przekazywanie niesprawdzonych informacji,
dziatajacych na niekorzysc kogo$ trzeciego, poniewasie
wprawia plotkarzy w zte samopoczucie. Plotkarstwo koli-
duje z poczuciem uzciwosci i szczerosci. A mimo to wszy-
scy plotkuja i kazdy ma z tego swe mate radosci [Thiele-
-Dohrmann 1980: 20].

Oficjalny brak spotecznej aprobaty dla plotki sprawit, ze plotka
kojarzy sie z zyms przekazywanym w najwiekszej tajemnicy, szep-
tanym, tak aby nikt inny nie ustyszat.

Status memow internetowych nie jest tak tatwy do okresle-
nia, jak w przypadku plotki. Podstawowa trudnoscia jest ich sto-
sunkowo Kkrotki «zas istnienia. Réwniez stosunek spoteczenistwa
wobec memow jeszcze sie nie uksztattowat w petni. Z pewnoscia
jednak memuy nie sg tak negatywnie postrzegane jak plotka, prze-
de wszystkim dlatego, ze w ich definicji nie znajduje sie element
informujacy o ich, w najlepszym przypadku, niepewnym statusie
tresci informacji lub o jej catkowitej nieprawdziwosci. Jawne wy-
korzystywanie memow internetowych wydaje si¢ rowniez spoty-
kacze znaaznie szerszg spotezna akceptacja, zego dowodem moze
byc¢ popularnos¢ publikowania memow w mediach spoteiznos-
ciowych, co najczesciej nie jest zynnoscig anonimowa ani skie-
rowang do waskiego grona odbiorcdw. Warto jednak zastanowic
sie, jak przedtuzajacy sie zas funkcjonowania memow interneto-
wych w komunikacji miedzyludzkiej wptynie na ich odbior. Nie
bez znazenia jest rOwniez coraz wieksza rola, jaka w ludzkim zyciu
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odgrywaja Internet oraz memy. Ciekawym przyktadem dziatania
memow oraz plotki jest fenomen fatszywej kampanii reklamowej
firmy Shell’. Przeciwnicy prowadzenia odwiertdw na terenie bie-
guna pdtnocnego sfingowali kampanie spoteznosciowa, ktora
miata udawac nieudolne dziatania marketingowe naftowego gi-
ganta. Kampania szybko zaczeta byc kojarzona nie tylko z poten-
cjalnie negatywnymi efektami prac wydobywczych, ale rowniez
z marketingowa nieudolnoscia i bezsilnoscig firmy Shell. Okazato
sie, ze dziatania byty zaplanowana na taki efekt akcja organizacji
obroncow przyrody, ktdrzy za sprawa popularnosci tworzonych
memouw oraz plotki o ich zekomym pochodzeniu, osiagneli zamie-
rzony cel, osmieszajac firme¢ wydobywza. Badania spoteaznego
odbioru memodw internetowych moga stanowi¢ interesujgce roz-
winigcie niniejszej pracy.

Whioski

Podsumowujac, nalezy zwroci¢ uwage na fakt, ze memy
i plotke tazy wiele cech wspdlnych: pozawszy od takich jak wa-
riantywnos¢, zy konieznosc rozprzestrizeniania memu «zy plotki,
jako konstytutywne ich cechy, po trwatosc¢ i popularnos¢. Rézne
sq stopnie nasycenia tresciami nieprawdziwymi, jak i odmienne
platformy rozprzestizeniania. Wydaje sie jednak, ze mem interne-
towy funkcjonuje w oparciu o mechanizmy znane z funkcjonowa-
nia plotki. W zwiagzku z tym mozna zaryzykowac stwierdzeniem,
ze mem internetowy jest w pewnym stopniu wspotczesng wersjg
plotki, nowym jej oblizem, chociaz w wigkszosci przypadkow po-
zbawionym juz obligatoryjnie nieprawdziwej tresci. Zestawienie
wtasciwosci plotki i memu internetowego pokazato, ze niekto-
re mechanizmy funkcjonowania w obu zjawiskach sa tozsame.

* Informacje dotywzace zastosowania memu w fatszywej kampanii rekla-
mouwej firmy Shell dostepne sa na stronie: http://www.forbes.com/sites/kash-
mirhill/2012/07/18/shell-oils-social-media-nightmare-continues-thanks-to-
-skilled-pranksters/.
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Analogia ta moze byc¢ podstawa do stosowania przy badaniu me-
mow internetowych tych samych badz podobnych metod, kto-
rych uzywa sie przy badaniu plotki.
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