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Dobre, bo tanie i dobre - 0 nazwach polskich tanich win
owocowych

Celem niniejszego artykutu jest zaprezentowanie i poddanie
analizie nazw polskich tanich win owocowych, w mowie potonej
okreslanych mianem jaboli [SPP 1998: 252].

Materiat do badan stanowito 270 nazw wspomnianych trun-
kow zebranych z dwdch zrédet. Pierwszym z nich jest Internet,
a w zasadzie udostepnione w sieci kolekcje etykiet win owoco-
wych, ktore znalez¢ mozna m.in. na stronach: www.winka.net,
http://wino.org.pl/forum/. Autorka referatu zebrata jednostki takze
podczas wizyty w Muzeum Tanich Win, dziatajacym przy Chacie
Walonskiej w Szklarskiej Porebie.

Tanie wina produkowane sg, w przeciwienstwie do win ,,tra-
dycyjnych”, z innych owocdw niz winogrona. Zawartos¢ alkoho-
lu waha si¢ w nich od 9 do 18 promili. Sktad chemizny owocow
i otzymanego z nich alkoholu rézni sie od wina gronowego, co skut-
Kuje roznicag w aromacie oraz smaku. Tzw. tanie wina nie sg trunka-
mi zbyt wysokiej jakosci, stosunkowo rzadko doréwnuja dobrym
winom gronowym. Na etykietach tzw. jaboli produkowanych
od drugiej potowy XX w. umieszczane byty zwykle informacje:
wino owocowe aromatyzowane stodkie/pdtstodkie. Kontrower-
sje dotyza stosowania terminu wino, ktory, od momentu wejscia
w zycie Ustawy o wyrobie i rozlewie wyrobow winiarskich, obro-
cie tymi wyrobami i organizacji rynku wina', zarezerwowany jest

' Mouwa o ustawie z dnia 12 maja 2011 roku.
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wytaaznie dla okreslenia win gronowych?. Stad na etykietach po-
jawiaja sie zesto nazwy napdj winopodobny lub napdj winopo-
chodny, nie brakuje tez okreslen drink, koktajl (coctail) czy nalew-
ka, ktore dodaja nazwie prestizu, ale jednozesnie wprowadzajg
w btad. O ile czton drink mogtby zosta¢ zaakceptowany z uwagi
na to, ze potoznie oznacza on takze porcje alkoholu zy nawet
czynnos¢ picia zy zestowania kogos trunkiem, o tyle koktajli na-
lewka to nazwy zupetnie innych trunkéw [SWJP 2000].

W artykule pt. O problemach z ustaleniem postaci chremato-
nimu - na przyktadzie nazw polskich wyrobdw cukierniczych Ewa
Badyda wskazuje na trudnosci wiazace si¢ zbadaniem nazw wtas-
nych wytwordw ludzkiej dziatalnosci, w szazegdlnosci zas nazw
wyrobdw seryjnych, z jakimi cztowiek spotyka sie na co dzien [Ba-
dyda 2011: 31-41]. Antroponimy i toponimy, petniace funkcje iden-
tyfikacji urzedowej i oficjalnej, maja zwykle jednoznacznie ustalo-
ng forme. Zmiany jej postaci zachodzg stosunkowo rzadko i zawsze
skutkuja konieznoscia wprowadzania korekt w dokumentach
urzedowych, na tablicach informacyjnych. W przypadku chrema-
tonimow, szazegdlnie nazw produktow handlowych, nastepstwa
przeksztatcen w obrebie nazw nie sg tak powazne, aczkolwiek
moga przyczyniac sie¢ do wielu niejasnosci i wprowadza¢ w btad
konsumentow.

Identyfikacja produktu handlowego odbywa sie w duzej
mierze na podstawie cech wizualnych produktu (opakowanie,
logo, kampania reklamowa towarzyszaca wprowadzeniu produk-
tu na rynek). Klient, a tym samym odbiorca informacji zawartej
w nazwie, niejednokrotnie nie jest Swiadomy tego, ze istnieje kilka
wersji nazwy towaru, jaki nabywa. Jedna widnieje na etykiecie,
druga, zesto zmodyfikowana, na stronie internetowej producenta
zy w wykazie handlowym. Wiele problemow nastrecza rowniez
proba zbadania tego typu jednostek, znalezienia zrédta materiatu

2 Przepisy wskazuja na to, ze wina inne niz gronowe moga byc¢ okresla-
ne mianem wina, pod warunkiem ze termin ten jest stosowany w potaczeniu
z okresleniem owocu (np. wino jabtkowe, wino z lesnych owocdw itp.), tak aby
nie byto watpliwosci, ze nie jest to wino gronowe [Bosak 2008].
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do analizy. Jesli przyjac¢ za nie opakowanie produktu, to nalezy
przygotowac sie na lizne problemy i niescistosci. Etykieta wina
(podobnie zreszta wszystkich innych produktéw) zawiera bowiem
wiele informacji na temat produktu i trudno jednoznacznie orzec,
gdzie przebiegaja granice miedzy nazwag wtasna a pospolita.

Katarzyna Wos$ w artykule omawiajacym nazewnictwo rze-
szowskich aptek wskazuje na to, ze struktura wielu onimow jest
kilkuelementowa, nazwe tworzy zton utozsamiajacy [Wo$ 2012:
182-183] - w przypadku omawianego materiatu jest to nomen ap-
pellativum wino, wino owocowe, wino owocowe pétstodkie oraz
komponent odrdzniajacy, motywowany nazwami wtasnymi lub
apelatywami. W potoaznej komunikacji pierwszy z tych elemen-
tow zesto ulega elipsie.

Nazwy tanich win tworzg w zasadzie zamkniety zbior, ponie-
waz obecnie nie powstaja nowe marki tych trunkdw, tendencja
jest razej odwrotna, od zasu do zasu do konsumentow dociera-
ja informacje o likwidacji niektorych wytworni. W ostatnim zasie
dziatalnos¢ zakonczyta m.in. rozlewnia Ostrowin. Analizowane
w niniejszym artykule nazwy identyfikuja przede wszystkim wina
produkowane od lat 60. XX w. Niektore z nich, w opakowaniach
0 nieco zmienionej szacie graficznej, mozna do dzis znalez¢ na skle-
powej potce.

Pod wzgledem stowotwdrczym chrematonimy moga byc¢ na-
zwami wykreowanymi na uzytek aktu nazewniczego, badz oda-
pelatywnymi czy odproprialnymi. Jesli idzie o zrodto motywac;ji
nazewniczej, to produkty handlowe zwykto sie nazywac w sposob
uwidazniajacy motywacje cechami jakosciowymi badz relacyjny-
mi. Motywacja moze mie¢ rOwniez charakter konwencjonalny i nie
by¢ zwiazana z cechami wyrobu [Magda-Czekaj 2011: 312].

Pierwsza grupa nazw, jaka mozna wyodrebnic¢ ze zgromadzo-
nego materiatu, jest zbidr propridw, ktdrych znaczenie jest nieme-
taforyaznie powiazane z charakterystyka produktu, motywowa-
ne cechami jakosciowymi i relacyjnymi wyrobu. Majg charakter
deskrypcji, w bezposredni sposob petnig funkcje semantyazna.
Opisuja cechy napoju, zawartos¢ alkoholu, jakos¢: Czyste, Dobre,
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Domowe, Mocne, Popularne, Stare, Zwykte, XXL*. Humorystyazny
wydzwiek ma nazwa Catodobowe, ktora definiuje dostepnos¢ wina
i fakt, ze moze byc¢ ono spozywane bez wzgledu na pore dnia. No-
men proprium Ostre, oproz wskazywania na moc, moze takze sta-
nowi¢ nawiazanie do marki Ostrowin, ktéra produkowata trunek.

Nazwy nalezace do tej grupy najazesciej opisuja jednak smak
trunku i surowiec, z ktdrego powstato wino. Wzbogacone sg zwy-
kle dodatkowymi elementami, np. .4ronia, Ballada Wisniowa,
Cherry, Git Czeresnia, Lipa z Miodem*, Malinowe, Mocne Porzecz-
kowe, Oryginalne Wino z Wisni, Porzeczkowy Szok, Poziomka, Sen-
ga’, Wino Owocowe, Wisnia, Wisniowe, Wisniowe Mocne. W tej
funkcji wykorzystywane sa takze zdrobnienia: Jabtuszko, Wisien-
ka. Onim Kwach to z kolei przyktad wykorzystywania w nazwach
zgrubien, w tym przypadku mamy do czynienia z derywatem al-
ternacyjnym z wymiang fonetyzna. Nawigzuje on do obiegowe;j,
majacej oparcie w faktach, opinii o duzej zawartosci w tzw. tanich
winach dwutlenku siarki, powstajacego przy produkcji kwasu
siarkowego.

Wina przyjmuja nazwy charakterystyazne dla nalewek albo in-
nych alkoholi: Malindwka Luksusowa, Nalewka Wisniowa Moc-
na, Porzeczkowka, Wegrzyn Staropolski®, Wegizynek Wisniowy.
Wymienione tu propria wskazuja na humorystyczny stosunek po-
mystodawcy - trunkom o niezbyt dobrej jakosci nadawane sg bo-
wiem nazwy kojarzace sie zwyazajowo z bardziej wyszukanymi
alkoholami.

Kilka nazw nawigzuje takze do formy, w jakiej podawane
bywa wino badz inne trunki alkoholowe: Baryta, Beczka Wisnio-
wa, Dzban Porzeczkowy. Na uwage zastuguja tez onimy: Biaty
Kielich, Ztoty Kielich i Biaty Puchar. Pierwszy z chrematonimow

> Wino to wystepuje w roznych wariantach smakowych, opatrzonych do-
datkowa informacjg ‘o smaku...".

* Intencja autordw byto przede wszystkim przekazanie informacji o smaku
wina, poniewaz etykieta koncentruje sie na tym aspekcie.

> Senga to nazwa jednego z gatunkow truskawki.

® Wskazane nomen proprium stanowi nawigzanie do nazwy Wegrzyn
identyfikujgcej bardzo dobre gatunkowo wino popularne w dawnej Polsce.
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przywotuje skojarzenia kulturowe z kielichem jako naczyniem,
w ktorym podawane bywajq alkohole dobrego gatunku lub wino
mszalne. Brzmi tym samym dostojnie, co w zestawieniu z faktem,
jakiego rodzaju trunek jest identyfikowany przy pomocy wspo-
mnianej nazwy, daje efekt komiczny. Podobnie wyglada sytua-
cja w przypadku nazwy Ztoty Puchar. Ta moze odwotywac sie
do dwdch znaezen, jakie ma w jezyku polskim rzeczownik puchar.
Pierwszym z nich jest to definiujgce go jako naczynie podobne
do kielicha, ale wystepujace zesto z przykrywka, drugie natomiast
wskazuje na fakt uzywania go w formie nagrody [Szymczak 1979].

Onimy: 4ntat Lesny, Antat Zotqdkowy Gorzki, Antatek Cy-
trynowy Mocny, Antatek Lipowo-Miodowy, Antatek Mocna
Wisnia, Antatek Mocny Wisniowy wykorzystuja nazwy dawnych
jednostek objetosci: antat (odpowiednik jednej zwartej pojemno-
sci beczki) i antatek (inaczej achtel, mieszczacy potowe lub jedng
trzecig antata) [SJPSZ 1979: t. 1, 59]. Humorystyzny wydzwiek
posiada nazwa Karton Wisniowy Mocny, ma ona jednak silna
motywacje semantyzna — wino o tej nazwie sprzedawane jest 1ze-
zywiscie w kartonikach przypominajacych te, w ktdrych dystry-
buowane jest np. mleko czy sok.

W analizowanym materiale znalazty si¢ jednostki wskazujace
na miejsce produkcji lub podkreslajace regionalny charakter trun-
Ku, np. jesli sa to obszary nadmorskie, to Portowe, Sztormowe.
Cztony dookreslajace w dwoch znalezionych nazwach precyzuja
nawet mozliwe miejsca spozywania trunku: 4lpaga Bramowa,
Alpaga Parkowa. Onimy: 4kademickie i Poselskie oraz Menello
definiujg natomiast grupy potencjalnych konsumentow. Szcze-
golnie ciekawa jest trzecia z wymienionych nazw, odwotujaca sie
do zezownika menelstwo, okreslajacego grupe osob z marginesu
spoteaznego.

Wiele nazw win nawiazuje do tradycji, akcentujac konkretne
momenty historyazne, np. Kniaziowskie, Koronne Staropolskie,
Stowianskie, Szlacheckie, Wisnia Staropolska, Zamkowe. Jak tfa-
two zauwazy¢, wszystkie wymienione nazwy konotuja tradycje,
rodzimos¢, polskosc.
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Na cechy jakoSciowe tzw. tanich win wskazujg takze nazwy
bazujace na stownictwie obcojezyznym, np. 4migo (hiszp. ami-
go ‘przyjaciel, kolega’), Big Power (od ang. big ‘duzy, wielki’ i po-
wer ‘moc’), Delicious (ang. delicious ‘pyszny, smazny’), Empire
(ang. empire ‘cesarstwo, imperium’), Full Wypas (odwotujace sie
do potoaznego okreslenia opisujacego cos rewelacyjnego, robigce-
go ogromne wrazenie [SPPCZ 2008: 98], ono z kolei wykorzystuje
ang. full ‘petny’), Killer (ang. killer ‘zabdjca’), Max (od angielskiego
przymiotnika max lub od imienia Mag).

Spora ze$¢ nazw petni funkcje semantyang w sposob posred-
ni, a zatem przy pomocy metafory, metonimii zy aluzji. Onimy
czerpia np. z leksyki kojarzacej sie z takimi cechami, jak szybkos¢,
sita, celnos¢. Wykorzystuja konotacje wyrazdw nazywajacych np.
zjawiska pogodowe zwigzane z wytadowaniami elektrostatyczny-
mi (Grzmot, Grom Strong, Piorun), materiaty wybuchowe, rodzaje
broni (Dynamit, Granat, Perszing), nazwy samolotéw bojowych
lub zotgow, np. F-16, T-34. Wino Wiagra bazuje natomiast na jed-
noznaiznej aluzji do sfery seksualnej, odwotujac si¢ do nazwy
specyfiku stosowanego przy zaburzeniach erekcji. W podtekscie
gwarantuje zatem spozywajacym trunek mezczyznom nienaganna
sprawnos¢ seksualna. Mozna mie¢ jednak watpliwos¢, zy nazwa
zacheca przedstawicieli tej ptci do kupowania trunku i zy moze
byc przez nich traktowana z rownie duza doza humoru, jaka wyka-
zali sie¢ jej tworcy.

Cecha akcentowang przez autorow nazw tzw. tanich win byta
niezwyktos¢ trunkow i fakt, ze wprowadzaja one konsumentow
w btogi stan, nieporownywalny z innymi doznaniami. Do tej gru-
py onimow zaliczy¢ mozna np. wino Kop, ktorego nazwa nawia-
zuje do wyrazenia dostac [czué, poczuc] kopa, okreslajacego stan
po zazyciu narkotyku, spozyciu alkoholu czy innego srodka stymu-
lujgcego. Wino Kosmos wykorzystuje inne potozne wyrazenie:
wyczesany/wyjechany/wyrgbany w kosmos, mowigce o zyms
wyjatkowym, zachwycajacym [SPPCZ 2008: 346]. Podobna, po-
zytywnie wartosciujaca nazwa jest Pierwsza Liga, pochodzaca
od okreslenia najwyzszego szizebla rozgrywek sportowych, grupy
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zawodnikow lub druzyn na najwyzszym poziomie. Jednoznawznie
wskazuje ona na najlepsza jako$¢ wina, co rowniez nalezy trakto-
wac z przymruzeniem oka.

W nazwach win odzwierciedla sie takze ,,meska” rzezywi-
stosc. Czesc¢ propriow odwotuje sie¢ do nazw zawodow i funkgji
petnionych przede wszystkim przez mezczyzn (Admirat, Agent,
Ambasador, Bosman, Gladiator, Hrabia, Huzar, Komandos, Kan-
cleiz, Korsarz, Mustafa, Sternik, Toreador) lub cech, jakie powin-
ni posiadac przedstawiciele tej ptci (Mocarz). Nazwy te konotuja
wtadze, waleznos¢, odwage, ale takze wysoki status spoteazny,
prestiz. Zdaja si¢ wiec wskazywac na fakt, ze takie wtasnie zale-
ty posiada osoba siegajaca po trunek lub ze posiadzie je, gdy juz
stanie sie jego konsumentem. Jedno z win identyfikowane jest za
pomoca nazwy bazujacej na nazwie wtasnej .41 Capone, przywo-
tujacej posta¢ amerykanskiego gangstera. Jak wiec widac, istnie-
je duza grupa nazw, ktore, wykorzystujac konotacje konkretnych
nazw pospolitych lub wtasnych, wskazuja na cechy zwyzajowo
przypisywane lub po prostu blizsze naturze mezczyzn.

Spora «es¢ propriow ma wyrazne odniesienie do kultury.
W funkcji nazw trunkow wystepuja apellativa identyfikujace po-
stacie mitologiazne zy legendarne, np. Herkules, Szalony Janosik,
Popiel. Wyjatkiem jest tu onim Mocny Heros, ktory bazuje na na-
zwie pospolitej okreslajacej bohatera zrodzonego ze zwigzku boga
i kobiety smiertelnej, cztowieka obdarzonego szczegdlnymi cecha-
mi [SWJP 2000: 98]. W przywotanej nazwie znaczenie to zostato
zintensyfikowane przymiotnikiem mocny. Wszystkie wymienione
propria konotuja konkretne cechy: site, waleznos¢, brutalnosc.

Kilka win przyjeto nazwy bostw starozytnych zwigzanych
ztematyka mitosna, pieknem cielesnym (A4donis, A4frodyta, Amor,
Amorek). Onim Bachus odwotuje si¢ natomiast do postaci mitycz-
nego opiekuna wina. Na uwage zastuguje nazwa Platon. Stanowi
ona kolejny przyktad humorystyaznego stosunku pomystodawcy
do nazywanego obiektu. Trunek niezbyt dobrego gatunku iden-
tyfikowany jest bowiem z nazwa majaca jednoznane skojarze-
nia z kulturag wysoka. Miniseri¢ onomazjologizng tworza nazwy
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Atos, Portos i Aramis, bazujace na imionach postaci z powiesci
Tizej muszkieterowie. Sa oni kojarzeni pozytywnie jako bohatero-
wie odwazni, szlachetni, lecz, za sprawa zbytniej brawury lub zbie-
gu okolicznoéci, nieustannie uwiktani w ktopoty. Zrédto literackie
maja rowniez nazwy: Rok 1984, Skierka, Szwejk, Zagtoba. Wino Fi-
delio odwotuje si¢ z kolei do tytutu opery z muzyka Ludwiga van
Beethovena.

W nazwach tanich win swoje odbicie ma réwniez kultura po-
pularna. Fakt zerpania z niej potwierdzajg nazwy: Bonanza, Gdl-
czas, Hollywood, Rambo, Sami Swoi, Zorro. Na drodze transoni-
mizacji role nazw win przejmujg takze imiona i inne okreslenia
postaci utozsamianych z sitami nieczystymi (Belzebub, Czarowni-
ca, Dracula).

Wsrod nazw majacych za podstawe nazwy wtasne sporg
grupe stanowia te, ktore bazujg na nazewnictwie geografiznym.
Sa to przede wszystkim onimy w formie podstawowej: nazwy
pasm lub terendw gorskich (np. Bieszczady, Podhale, Turbacz), rzek
(np. Orinoko, Skawa), miast (Bangkok), stanow amerykanskich lub
innych obszaréw na tym terenie (4labama, Arizona, Dziki Zachdd,
Texas). Nazwy 4kropolis i Kapitol Kojarza sie natomiast z topogra-
fig starozytnego Rzymu i Gregji, zas Capri wnosi element egzotyKki.

Spora ze$¢ onimow przyjmuje forme przymiotnika odtoponi-
miaznego, np. Brzeskie, Butgarskie, Gdariskie, Mazowieckie, War-
minskie, Wegierskie. Elipsie ulega tu zwykle rzezownik pospolity
wino, Ktdry nie stanowi zesci nazwy wtasnej, jest zapisywany
inng zcionka, wraz z informacjami na temat rodzaju, smaku trun-
ku. Podobnie wyglada ta kwestia w przypadku nazw Drink Nadwi-
slaniski oraz Izerski Coctail. Czton podstawowy wino zostat w tym
przypadku zastapiony innymi, brzmiacymi ekskluzywniej. W przy-
padku onimoéw Goliat Karpacki, Goliat Okocimski, przymiotnik
jest ztonem fakultatywnym i jedynie dopetniajacym nazwe, na-
dajacym trunkowi charakter wyrobu regionalnego. Nazwa marki
jest jednak Goliat - proprium kojarzace sie jednoznaznie z biblijna
postacia filistynskiego wojownika-olbrzyma, pokonanego przez
Dawida.
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Spora grupe wsrod nazw tzw. tanich win stanowia nazwy
przeniesione z kategorii nazw osobowych, w szczzegolnosci imion
kobiecych. Tworza one niezwykle produktywna serie onomazjolo-
gizna, niosaca z soba okreslone konotacje. Sa to nazwy wykorzy-
stujace popularne w Polsce imiona. Wystepuja przede wszystkim
w formach oficjalnych, niektdre ulegaja jednak zdrobnieniu lub
zgrubieniu: 4lina, Beata, Goska, Helena, lwona, Iza, Karolina,
Magda, Malwina, Mariola, Marycha, Marys, Ola, Sandra. Chre-
matonimy powstaja tez na bazie mniej popularnych zy wrea
rzadkich imion: 4manda, Anastazja, Gizela, Honorata, Roksana
(lub Roxana). Twdrcy nazw siegaja takze po imiona brzmiace bar-
dzo egzotyanie: 4driana, Alesandra, Angela, Diana, Evita, Inés,
Inez, Lola, Miriam, Paloma, Pamela, Paola, Sabrina, Samanta,
Sophia, Stella, Venus. Czasem imionom towarzysza tez krotsze
lub dtuzsze cztony deskryptywne: Marys Mocne Przezycie, Moc-
na Zoska.

Spora liczba nazw bazuje na apelatywch. Tworcy nazw tanich
win szczegolnie chetnie siegaja po stownictwo, ktdre poprzez kono-
tacje odsyta do tematyki erotycznej i seksualnej. W sposob delikat-
ny, aluzyjny jest ona wprowadzana m.in. w nazwach: Miss, Nimfa,
Rusatka. Mogtyby byc one interpretowane po prostu jako nazwy
bazujace na réznych okresleniach kobiety. Wszak nimfa i rusatka
maja przeciez konotacje kulturowe, sa postaciami pojawiajacymi
sie w basniach i podaniach ludowych, wabiacymi ludzi. Miss jest
natomiast okresleniem kobiety zyskujacej nagrode w konkursie
pieknosci [SWJP 2000, t. 2: 459]. Wymienione nazwy akcentuja
zatem pozadane cechy kobiety: piekno, eteryaznos¢, tajemniczosc.
Fakt, Zze wystepuja w potaczeniu z etykietami, na ktorych widnieja
rozneglizowane kobiety w prowokujacych pozach, dowodzi nieco
innej interpretacji. Klientowi przekazuje si¢ jednoznazna infor-
macje: mezazyzna, ktdry konsumuje wino nazwane w ten sposdb,
moze rowniez posiasc idealna kobiete. Informacja ta moze miec
jednak bardziej brutalny, przyziemny charakter: jesli nie jestes
w stanie zdobyc takiej kobiety, to mozesz zrekompensowac sobie
to chociazby winem takiej marki.
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Niektore nazwy posiadaja jeszaze dalej posuniete konotacje
o charakterze erotyznym. Balansuja one na granicy rubasznosci
i pornografii, rowniez z powodu wspomnianych etykiet. Wsrdd ta-
Kich propriow warto wymienic te bazujgce na rzeczownikach abs-
trakcyjnych, np. A4trakcja, Fantazja, Pokusa, Rozkosz. Wskazujg
na pozadane efekty dziatania napoju, doznania po jego spozyciu,
ale odwotuja sie takze do skojarzen o charakterze erotycznym, na-
zywajac pociagajace, ale niekiedy zakazane obszary. Zwykto sie
bowiem moéwic np. o rozkoszy zmystowej zy rozkoszy seksualnej,
fantazji erotycznej.

Na uwage zastuguja jeszaze dwie nazwy odwotujace sie do tej
tematyki. Rozlewnia AVITA wypromowata wino Kochanica Dzie-
dzica. Jego nazwa sktada sie z dwdch rymujacych sie ztonow,
z ktorych pierwszy jest pogardliwym okresleniem kobiety-kochan-
ki, na co wskazuje formant -ica, tworzacy nazwy zenskie od od-
powiednikow meskich. Czesto ma on zabarwienie emocjonalne,
dostrzec to mozna szczegolnie w starych wyrazach typu: diablica,
btaznica [Morfologia1999: 424].

Nazwa Kici Kici bazuje na zwrocie stosowanym w stosunku
do kotdw w celu przywotania ich i zjednania sobie. Wraz z towa-
1rzyszaca winu etykietg odwotuje sie takze do rzeczownika kocica,
stanowigcego okreslenie nie tylko samicy kota, ale takze, jak wska-
zuje Stownik wspdtczesnego jezyka polskiego, kobiety nadpobud-
liwej erotyznie [SW)P 2000, t. 2: 232].

W niektdrych nazwach posiadajacych aluzje erotyazne nakta-
dajg sie dwie funkcje onimu: metaforyczna i deskrypcyjna. Kuszg-
ce Wisienki, Rajskie Jabtuszka, Stodkie Winogrona to nazwy, ktdre
przy pomocy aluzji i w zestawieniu z sugestywna etykietg nawiazuja
do ksztattu piersi kobiecych. Jednoazesnie informuja o smaku trunku.

Wsrdd nazw odapelatywnych spora grupe stanowig te zwia-
zane ze Swiatem zwierzat. Ich autorzy zdajq sie siegac po te tema-
tyke w celu zaakcentowania szazegdlnej mocy trunku, w funkgji
nazewniczej wykorzystywane sa bowiem nazwy poteznych, sil-
nych, zazwyczaj parzystokopytnych przedstawicieli fauny. Nazwy
sq zesto wzbogacane okresleniami wartosciujacymi badz innymi



Dobre, bo tanie i dobre — o nazwach polskich tanich win owocowych 215

cztonami precyzujacymi, ktore poteguja to wrazenie, np. Bycza
Krew’, Bycza Moc, Byk, Full Byk, Mocny Tur, Mustak®, Stonecz-
ny Byk, Szalony Kon, Tur, Ztoty Jelen, Zubr. Nieco inny wydzwiek
ma nazwa Skurczy Byk bazujaca na obecnym w jezyku potoznym
obrazliwym okresleniu mezczyzny-totra. [SW]P 2000, t. 4: 319].

Nazwy tanich win bazuja takze na apellativach identyfikuja-
cych gatunki cechujace sie drapieznoscia zy wzbudzajace postrach
(Aligator, Puma, Tygrys). Nie brakuje takze propriow wykorzystu-
jacych nazwy gatunkow ptakow: 4lbatros, Ognisty Ptak, Rajski
Ptak, Ztoty Kur. Towarzyszace nazwom deskrypcje dookreslajgce
(np. full, szalony, ztoty, ognisty, rajski) podkreslaja pozadane cechy
trunku: moc, najlepsza jakos¢, szybkos¢ oddziatywania na zmysty,
mozliwos$¢ doznawania bardzo mocnych wrazen przez osoby kon-
sumujace specyfik.

Do rzadkosci nalezg nazwy tanich win odwotujace sie do Swia-
taroslinnego. W analizowanym materiale znalazty sie dwie nazwy
tego typu: Kwiat oraz Lotos. Szczegolne zainteresowanie powin-
na wzbudzi¢ zwtaszeza ta druga, z uwagi na fakt, ze kwiat lotosu
to symbol bogaty w réoznorodne znaczenia i konotacje [SS 1990:
205-204]. Wydaje sie, ze w tym przypadku po raz kolejny uwidacz-
nia sie tendencja do kreowania nazwy niejako ,,na wyrost” w celu
podniesienia prestizu produktu, a w przypadku taniego wina -
uzyskania efektu humorystyaznego.

Historia tzw. tanich win jestscisle powiazana z czasami PRL. Stad
nie brakuje nazw, ktdre uderzajac w nostalgiczna nute, przywotuja mi-
nione zasy. Bazujg one zarowno na nazwach wtasnych, jak i pospo-
litych: Czerwony Proletariat, Dar PGR-6w, Komuna, Lenin, Maluch.

Winom owocowym nadawane byty rowniez nazwy pocho-
dzace od gier karcianych lub nazw kolorow w kartach: 4s, 4s Co-
bler, As Karo, As Kier, As Trefl, Karo Drink, Kier Drink, Pik Drink,
Poker, Skat, Trefl.

7 W przypadku tej nazwy zaakcentowany zostat rowniez zerwony kolor
trunku.

8 Nazwa stanowi najpewniej odwotanie do rasy konia mustang. Na zasad-
nosc tego skojarzenia wskazuje etykieta trunku, na ktérej widnieje kon.



216 Magdalena Budzynska

Nie brakuje propriow, ktdre odnoszg sie rowniez do rozrywki,
zabawy, zasu wolnego (Impreza, Party), do nazw tancow badz
gatunkow muzyaznych (Cza Cza, Czardasz, Disco Polo). Nazywaja
one doznania zwigzane z dobrg zabawa, ale tez skutki, jakie moze
wywotac spozyty trunek. Sa to zwykle odczucia wartosciowane
pozytywnie: Luz Blus, Odlot, Relaks, Zawrdét Gtowy. Przywotane
jednostki podkreslaja zdolnos¢ win do wprowadzania w stan bto-
gosci, odprezenia, zapomnienia.

Zaprezentowane w niniejszym artykule tendencje nazewnicze
stanowig jedynie wybdr sposrod niezwykle bogatego materiatu.
Analiza pokazata, ze wiekszos¢ przywotywanych tu jednostek oni-
micznych ma charakter odapelatywny lub odproprialny. Spoglada-
jac na analizowane nazwy jak na chrematonimy marketingowe,
warto uscisli¢, poprzez jakiego rodzaju konotacje oddziatujg one
na potencjalnych klientow. Spora zes$¢ nazw w sposob bezposred-
ni i posredni odnosisie do konkretnych cech wina. Zwykle sg to po-
wtarzajace sie zalety trunku: moc, dobra jakos¢, oryginalnosc,
ktore wielokrotnie sa hiperbolizowane. Przywotywane tu onimy
nalezy analizowac, majac na uwadze fakt, jakiego rodzaju alkohole
sq nimi nazywane. Efekt humorystyazny pojawia si¢ bowiem naj-
zesciej za sprawa skonfrontowania nazwy, ktorej forma wydaje
sie wskazywac na ekskluzywny trunek, z zezywistoscig pozajezy-
kowa, pokazujaca, o jakim produkcie mowa.

Czesto obserwowang tendencjg jest tworzenie nazw bazuja-
cych na konotacjach kulturowych, ktdre w potaczeniu z kiepska ja-
koscig trunku i realiami towarzyszacymi jego spozywaniu, tworza
humorystyczny dysonans. Pojawiaja sie zatem nawiazania do lite-
ratury, filmu lub szeroko pojetej kultury popularnej. Onimy naleza-
ce do tej grupy koncentruja sie zwykle na konkretnej wtasciwosci
obiektu, ktorego nazwe przejmuja i eksponuja ten element.

Nazewnictwo omawianych trunkow jest tez jedng z dziedzin,
w ktorej zesto poruszana jest tematyka erotyazna. Pojawia sie
ona w formie delikatnych aluzji zy podtekstow, lez w potgczeniu
z towarzyszacymi winom etykietami buduje jednoznawny, nie-
rzadko balansujacy na granicy rubasznosci i pornografii przekaz.
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Do rzadkosci nalezg wyszukane metafory i aluzje. Chrematoni-
my bazuja raczej na prostych, czytelnych dla odbiorcow skojarze-
niach, niewymagajacych duzej wiedzy, zesciej natomiast poczucia
humoru.
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