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Kwadrans po 6smej, Najsztub pyta, Co z tq Polskqg?
- czyli o mechanizmach tworzenia nazw programow
publicystycznych stow kilka

Niniejszy artykut przedstawia wstepne wnioski z dotychazaso-
wej pracy nad tytutowym zagadnieniem. Artykut w znaznej mie-
1ze bazuje na wtasnych zatozeniach oraz wynikach krotkiej ankiety
przeprowadzonej wytanie na potizeby tego referatu.

Rozwazania nalezy rozpozac od kilku ogolnych, lecz istotnych
dla poruszanego zagadnienia twierdzen. Nazwe mozna traktowac
jako wizytowke programu - wyroznik, atrybut, ktéory ma przede
wszystkim wyeksponowac dana, konkretng nazwe sposrod wie-
lu jej podobnych. Jednak coraz zzesciej nazwa staje sie takze wa-
bikiem, ktory ma przyciagnac¢ odbiorcow - chwytliwa, wyrazista
nazwa moze zachecic¢ adresatdw do zapoznania sie z formuta pro-
gramu a banalna, bezbarwna - zniecheci¢ i negatywnie wptynac
na wybor widzéw. Znaczenie, tres¢ nazwy oraz jej forma, wizualiza-
cja (logo) sa efektem pracy tworcow, ktorzy - przy uwzglednieniu
wielu zynnikdow (takich jak: preferencje odbiorcow, uwarunkowa-
nia kulturowe etc.) - buduja marke danego programu. Wspotczes-
nie zyjemy w przestrzeni haset, sloganow, ktore skupiaja uwage
odbiorcow, kieruja naszymi wyborami i wptywaja na nasze zacho-
wania. Jezyk, w odniesieniu do zagadnien onomastyki, traktowa-
ny jest zatem jako narzedzie dajace wiele mozliwosci w kreowaniu,
budowaniu nazewnictwa, szczegolnie w tak elastywnej, tworczej
przestrzeni, jaka jest przestrzen medialna. J. Bralzyk wskazuje
na zbior cech pozadanych, ktérymi charakteryzowac¢ winien si¢
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slogan reklamowy [co mozna zaadaptowac na grunt onomastyki
i wykorzystac¢ w procesie kreowania nazw - dodaje autor] i zalicza
do nich: atrakcyjnos¢, sugestywnos¢, zrozumiatos¢, zapamietywa-
nie, zwieztos¢ i przede wszystkim oryginalnos¢ [Bralczyk 2004:
37-46].

Uwzgledniajac podejscie typowo ekonomiazne, patrzac
na strukture programu oczami specjalisty do spraw marketingu,
a doktadniej - specjalisty do spraw namingu - program telewi-
zyjny jest wyprodukowanym i oddanym do dystrybucji towa-
rem. Tak jak kazdy produkt, rodwniez program telewizyjny musi
miec¢ oryginalng nazwe, ktora bedzie go identyfikowata. Nie ma
jednego schematu, ktory mozna by zastosowac, przeniesc na sfere
nazw w mediach - teksty telewizyjne nie maja homogeniznego
charakteru, telewizja — jako medium - jest miejscem Scierania, mie-
szania sie rozmaitych tendencji, nie jest forma, w ktorej panuje Sci-
sle okreslony porzadek, lecz polem, na ktorym sie eksperymentuje
[Skowronek, Rutkowski 2004: 147].

Analize zagadnien zwiazanych z nazewnictwem programow
telewizyjnych poprzedzono przeprowadzeniem krotkiej ankiety,
ktdra pozwolita nakresli¢ opinie odbiorcow w opisywanej tu prob-
lematyce. Ankieta, ktora zostata przeprowadzona w grupie 180
studentow (kobiet i mezazyzn w wieku 19-23 lat) miata charakter
anonimowy. Formularz sktadat sie z pieciu pytan (jednego pytania
otwartego i zterech pytan zamknietych), za pomoca ktorych zba-
dano znajomos$c¢ nazewnictwa polskich programoéw publicystycz-
nych oraz preferencje ankietowanych dotyczace mechanizmow
tworzenia tychze nazw.

Ponizej przedstawione zostang wyniki ankiety, ktore daty po-
zatek dalszym rozwazaniom. Pytanie 1 - Jakqg role petni nazwa
w strukturze programu publicystycznego? Pytanie to miato cha-
rakter otwarty. Wsrdd liznych odpowiedzi udato si¢ uzyskac ta-
kie, ktore mozna okresli¢ mianem dominujgcych, bowiem powta-
rzaty sie wielokrotnie. Najzesciej wskazywano na takie funkcje
nazwy, jak: funkcja informacyjna, funkcja perswazyjna i funkcja
identyfikacyjna.
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Pytanie 2 - Czy przy wyborze programu publicystycznego kie-
rujesz sie jego nazwq? Wyniki prezentuje wykres 1.

Pytanie nr 2

140
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60

HLiczha odpowiedzi

40

20

Tak Nie Brak odpowiedzi

Wykres 1
Zrédto: opracowanie wtasne

Wiekszos¢  ankietowanych  odpowiedziata twierdzaco
(128 os6b), negatywnej odpowiedzi udzielito 50 osdb, natomiast
2 osoby nie podaty odpowiedzi na to pytanie. Wyniki pokazuja,
ze dla grupy 70% respondentow nazwa stanowi istotny element
w systemie programu telewizyjnego, element decydujacy,
na podstawie ktdrego odbiorcy wybieraja konkretny program
z dostepnej oferty programouwe;.

Kolejne pytanie dotyczyto budowy, struktury nazwy. Pytanie
3 - Ze wzgledu na budowe (forme) nazwa programu powinna byc:
Prosta (145 0sob), Ztozona (3 osoby), Dtugosé/ztozonosc nazwy nie
jest istotna (32 osoby). Wyniki prezentuje wykres 2.
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Pytanie nr 3
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Prosta Zlozona Dlugosé/zlozonose
nazwy nie jest istotna

Wykres 2

Zrodto: opracowanie wtasne

Pytanie 4 - Ze wzgledu na tresc¢ (wartosc znaczeniowq) nazwa
programu powinna byc¢: Unikatowa/Oryginalna (26 o0sob), Pro-
sta/tatwa do zapamietania (76 osob), Kreatywna (66 osdb), Inne
(12 0sob). W przypadku udzielenia odpowiedzi Inne ankietowani
wskazywali nastepujgce cechy nazw: kontrowersyjna, posiadajg-
ca zaburzong strukture, charakteryzujgca sie oryginalng pisowniq,
a nawet opatrzona btedem (wyniki przedstawia wykres 3).

Pytanie nr 4
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0 - T T
Unikatowa/ Prosta/Latwa Kreatywna Inne
Oryginalna  do zapamietania

Wykres 3

Zrodto: opracowanie wtasne
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Pytanie 5 dotyazyto konkretnych cech, ktore uznaje si¢ za
dominujace w Kwestii tworzenia, budowania nazw. Brzmiato
ono - Ktdra z podanych cech, wedtug Ciebie, jest najwazniejsza
w odniesieniu do nazewnictwa programdw publicystycznych?
W przeprowadzonej ankiecie uzyskano nastepujace wyniki: Okre-
slenie czasu i/lub miejsca emisji programu - 12 0sob; Okreslenie
nazwiska prowadzqgcej/prowadzqgcego program — 46 0sob; Nawiqg-
zanie do tematyki programu - 100 0sob; Inne - 22 osoby (wsrod
zaproponowanych cech znalazty sie: Szokujgcy temat oraz Nazwi-
sko prowadzgcego, ale tylko wtedy, gdy prowadzacy jest chary-
zmatyazny, charakterystyczny). Wyniki prezentuje wykres 4.

Pytanie nr 5
120
100
80
60
40 mliczha odpowiedzi
20
, EE | N N
Okreslenie czasu  Okreslenie Nawigzanie do Inne
i/lub miejsca nazwiska tematyki
emisji programu prowadzacej/ programu
prowadzacego
Wykres 4

Zrédto: opracowanie wtasne

Odpowiedzi udzielone przez ankietowanych dowiodty, ze na-
zwy petnia wazna role dla odbiorcow. Oproa szazegolnej funkcjo-
nalnosci nazw, ankieta pokazata preferencje oraz upodobania od-
biorcow dotyczace zarowno ich formy, jak i tresci.

W tym miejscu nalezy przyjrzec si¢ nieco uwazniej samej na-
zwie jako jednostce, kategorii syntaktyaznej. Nazwa - w ujeciu
ogolnym - jest to wyrazanie, termin, ktory cos$ lub kogos okresla.



224 Natalia Kmiec

Nazwy, o ktorych mowa w niniejszym artykule, zawieraja sie
w grupie nomina propria (nazw wtasnych), ktore w odroznieniu
od nomina appellativa (wyrazow pospolitych) zawieraja w sobie
tres¢ jednostkowa, indywidualizujgca, ale powtarzajaca sie (co ta-
two zobrazowac na przyktadzie imion i nazwisk) [Rospond 1976:
12-16]. O rozréznieniu nazw wtasnych - ich definiowaniu, rodza-
jach i cechach powstato wiele publikacji, co jednak nie stanowi
gtdwnego przedmiotu niniejszej publikacji - odsytam m.in. do pra-
cy W. Pisarka [1967: 1-28].

W nauce funkcjonuje wiele podziatéw nazw na: proste i ztozo-
ne; konkretne i abstrakcyjne; generalne i indywidualne; zbiorowe
i niezbiorowe; ostre i nieostre; ogolne, jednostkowe i puste. Jednak
z uwagi na charakter niniejszego artykutu, nalezy skupi¢ sie wy-
taznie na tych nazwach, ktdre odnosza si¢ do przestizeni medial-
nej i w niej funkcjonujg. W tym celu postuze sie podziatem stwo-
rzonym i wtasciwym dla tych wtasnie nazw. Dla uporzadkowania
informacji nalezy rozpoazac¢ od podania definicji nazwa medial-
na - jako definicji ogdlnej.

W ujeciu wezszym nazwa medialna to po prostu nazwa
kazdego srodka przekazu, kazdego medium, rozumiane-
go w sensie instrumentalno-techniznym: sa nimi przede
wszystkim tytuty gazet i czasopism, w tym takze interne-
towych, nazwy stacji radiowych i telewizyjnych oraz portali
i witryn internetowych. (...) W szerszej perspektywie termin
ten obejmuje rowniez tytuty seryjnych , produktéow”, wy-
tworow medialnych, do ktorych zalizamy cyklizne audy-
cje radiowe i programy telewizyjne oraz regularnie ukazu-
jace sie rubryki i state dziaty w zasopismach (...). Wspodlna
cecha tej warstwy nazw medialnych (nazw w mediach) jest
cykliznos¢, odrdzniajaca je od - chociazby - tytutow poje-
dynazych tworéw medialnych, np. tytutéw artykutow pra-
sowych [Skowronek, Rutkowski 2004: 36].

Autorzy ksigzki Media i nazwy wyrozniaja dwa typy nazw
funkcjonujacych w przestizeni komunikacji masowej: nazwy me-
diow - obejmujace tytuty casopism, nazwy stacji radiowych
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i telewizyjnych, a takze nazwy witryn i portali internetowych oraz
nazwy w mediach, na ktore sktadaja sie nazwy rubryk praso-
wych, tytutéw audycji radiowych <y tez programow telewizyj-
nych [Skowronek, Rutkowski 2004: 10]. To wtasnie nazwy w me-
diach staty sie przedmiotem moich rozwazan.

Nazwa, jako komponent obligatoryjny dla kazdego medium
i dla kazdego przekazu, jawi si¢ jako znak o charakterze konwencjo-
nalnym (arbitralnym badz motywowanym), ktory nadawany jest
na mocy decyzji osob zainteresowanych (np. redakcji lub wtascicie-
li mass medidw), w wyniku wyboru badz dowolnej kreacji. ,Musi
tez by¢ - w danym czasie i kontekscie spotezno-jezykowym - zna-
kiem akceptowalnym na poziomie leksykalnym lub/i pojeciowym
ze strony odbiorcow” [Skowronek, Rutkowski 2004: 38]. To swego
rodzaju ikona lub symbol, z ktérym taczymy okreslone znaczenia,
osoby, tematyke etc.

Nazwy w strukturze programu telewizyjnego (jako gatunku,
jako produktu) petniag funkcje identyfikacyjno-dyferencjacyjng
- «zyli odrdzniaja je od innych nazw [na co wskazywali réwniez
ankietowani - przyp. N.K.] Obok tej, najwazniejszej funkcji na-
zwa moze petni¢ funkcje pobozne - moze wskazywac na cechy
denotatu, a wiecstanowic zsyntetyzowany opis dla programu, opi-
sywac go i mniej lub bardziej szczegotowo okresla¢; nazwa moze
tez odwotywacsie do cechy nadawcy (np. wskazywac na adresata
programu, ale tez okresla¢ nadawce); nazwa moze wreszcie skupiac
uwage na swojej strukturze (por. w przypadku tytutu Uwazam
Rze, ktdrego btednie sformutowana nazwa stanowita wazny ele-
ment znaczeniowy) [Skowronek, Rutkowski 2004: 38]. Na podob-
ne funkcje tytutu (traktowanego jako nazwa wtasna, ideonim, jako
specyfizna nazwa wytworu kultury) wskazuje M. Wojtak: funkcja
nominatywna, funkcja streszazajaca, funkcja pragmatyazna - zyli
sposoéb oddziatywania na odbiorcow [Wojtak 2008: 18—-19].

Niniejszy artykut skupia si¢ wytaaznie na nazewnictwie pro-
gramow telewizyjnych o charakterze publicystyznym, gtownie
o tematyce polityaznej. Zawezenie materiatu badawczego jest
skutkiem roznicy pomiedzy gatunkami przekazow - nazewnictwo
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programow o charakterze stricte informacyjnym (gtéwnie serwi-
sow informacyjnych) cechuje sie nieco innymi elementami (por.
nadmierng skrétowoscia, uniwersalnoscig oraz bezposrednim na-
wigzaniem do specyfiki programu o szerokim spektrum zasiegu,
tematyki itd. - i tak np. nazwy Fakty, Wydarzenia, Wiadomosci
wprost pokazuja te tendencje, a co nie odzwierciedla si¢ w na-
zwach przekazéw zalizanych do grona programow publicystycz-
nych). Programy publicystyazne - ich formuta oraz nazewnictwo
- moga pozwolic¢ sobie na nieco wieksza dowolnosc¢ i oryginalnos¢
- stad tez owo rozgranizenie gatunkowe.

Analiza nazw obecnych w dzisiejszych mediach pozwolita mi
wyroznic¢ kilka grup nazw, zbudowanych na podstawie okreslo-
nych schematdéw. Sa to powtarzalne struktury, niejako gotowe
przepisy, ktore moga byc recepta na ,,onomastyzny sukces”.

Typologie tworza nazwy cykliznych programow telewizyj-
nych, ktdre sg (lub byty) emitowane przez rézne stacje telewizyjne.
To programy, ktore z wyznaczong czestotliwoscia pojawiaja/poja-
wiaty sie na antenach stacji telewizyjnych i ktore staty sie¢ wizy-
towkami tych stacji. Na potrzeby artykutu staratam sie stworzyc
typologie nazw w mediach, ktora przedstawia sie nastepujaco:

1. Nazwy programow zorientowane na tresc;

2. Nazwy programOw sygnowane nazwiskiem autora/
prowadzacego;

3. Nazwy programow, ktore uzywajg okreslenia czasu;

4. Nazwy programow zbudowane na bazie zwiazku
frazeologiznego;

5. Nazwy programow, ktore odwotujg sie do nazwy mediow;

6. Pozostate nazwy (grupa otwarta).

Zaproponowany podziat nazw zostanie omowiony oraz popatr-
ty przyktadami, ktore obrazuja wyszazegdlnione tendencje.

Ad 1) Nazwy programodw zorientowane na tres¢, na zawartosc
tresciowa - to grupa nazw w mediach, ktore odnosza si¢ wprost
do tematow poruszanych w programie, sposobu realizacji progra-
mu, przebiegu wydarzen podezas realizowanego programu etc.,
por.:
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« Polityka przy kawie (TVP1);

+ Rozmowa bardzo polityczna (TVN24);

«  Wuywiad i Opinie (TVP1).

Nazwa programu daje odbiorcy petng informacje na temat spe-
cyfiki danego formatu, co odnosi sie nie tylko do kwestii tematycz-
nych, ale dodatkowo zawiera informacje¢ na temat gatunku, formu-
ty, z ktorych bedzie korzystat prowadzacy (por. Wywiad i Opinie
- Swiadazy o wykorzystaniu formuty wywiadu w programie).

Ad 2) Nazwy programdw, ktdére sygnowane sg nazwiskiem
autora. Sa to najazesciej programy autorskie, w ktorych nazwisko
prowadzacej/prowadzacego staje sie przejawem silnej, dominu-
jacej pozycji tej osoby, rodzajem uwypuklonej indywidualnosci
dziennikarza, por.:

» Najsztub pyta (TVN);

« Dorota Gawryluk - konfrontacja (Polsat);

«  Wywiad Skowroriskiego (Polsat);

+ Rozmowa Rymanowskiego (TVN24);

« Tomasz Lis na zywo (TVP2);

» Jan Pospieszalski: Blizej (TVP Info);

» _Antysalon Ziemkiewicza (TVP Info);

» Puszka Paradowskiej (Superstacja);

« Summa zdarzeri wedtug Zakowskiego (TVP1);

« Tydzieri Jacka Zakowskiego (TVP Info).

Co wazne, nazwisko prowadzacego musi by¢ na tyle atrakcyjne
i popularne, aby mogto przyciagna¢ sympatykdw prowadzacego
do grona widzow programu. Gospodarz programu, uzyczajac swo-
jego nazwiska do celéw marketingowych, reklamuje nim okreslona
jakos¢, wypracowany, wtasciwy sobie styl prowadzenia programu.

Ad 3) Nazwy programow, ktore uzywajg okreslenia czasu -
czyli nazwy zawierajace jednostki nazywajace terminy, daty i in.
Odwotanie sie do jednostki zasu jest zabiegiem, ktory stuzy przy-
pomnieniu, utrwaleniu pory emisji programu lub «asu trwania
programu. Przyktady nazw mieszczacych sie w tej grupie:

o 10 minut (Tele5);

e 30 minut (TVP Info);
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o 7dni-swiat(TVP1);

« Kwadrans po 8 (TVP1);

« Kwadrans po 11 (TVP1);

« Mineta 20 (TVP Info).

Nazwa programu moze tez wskazywac na zawartosc tresciowa
- por. program 7 dni — swiat byt rodzajem cotygodniowego (stad
7 dni) podsumowania najwazniejszych wydarzen ze Swiata.

Ad 4) Nazwy programow, ktdre nawiazuja do popularnych fra-
zemow, zwigzkow frazeologicznych - najezesciej wystepuja w po-
staci ich modyfikacji, przeksztatcen, por.:

« (Cigg dalszy nastgpit (TVN24) - od popularnej frazy: cigg
dalszy nastagpi;

« Sam na sam (Polsat News) - skojarzenie z konfrontacja,
walka (na stowa);

« Jeden na jeden (TVN24) - skojarzenie z konfrontacja, kon-
fliktem, potyczKa;

» Loza prasowa (TVN24) - skojarzenie z lozg honorowag, ale
tez lozg szydercow;

« Kawa na tawe (TVN24) - od: wytozyc kawe na tawe;

« Kropka nad i (TVN24) - od: postawic kropke nad i;

« (zarno na biatym (TVN24) —od: miec cos czarno na biatym;

» Piaskiem po oczach (TVN24) - od: sypac¢ komus piaskiem
w oczy;

e Na pierwszym planie (TVP1) - od: wysung¢ sie na pierw-
szy plan/by¢ na pierwszym planie;

» Prosto w oczy (TVP1) - od: mowié prosto w oczy;

« Prosto z mostu (Tele5) — od: mowi¢ prosto z mostu.

Zwiazki frazeologiczne to wyrazenia, zwroty, frazy, po ktore
bardzo zesto siegaja tworcy programow, bowiem te utarte zwigzki
wyrazowe sg na tyle zakorzenione w naszej kulturze, ze z tatwoscia
spetniaja zasade zapamietywania, zapadania w pamie¢c¢ odbiorcow.

Ad 5) Nazwy programow odwotujace sie do stacji, w ktorej
sq emitowane (np. potoaznych okreslen - por. Jedynka, Dwdjka).
To grupa nazw w mediach, ktéra bazuje na nazwach mediow [w na-
wigzaniu do zatozen K. Skowronek i M. Rutkowskiego - przyp.
N. K.]. Do grupy tej zaliczy¢ mozemuy:
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« GoscJedynki (TVP1);

» Gosc Info Dziennika (TVP Info);

e INFO Rozmowa (TVP Info);

« Rozmowa Jedynki (TVP1);

«  Wuywiad Kuriera (TVP Info).

Nazwy w tym przypadku maja podkresli¢, ze programy
te sq zotowymi, flagowymi formatami w danej stacji. Tak skon-
struowana nazwa ma spetnic jeszeze jeden cel — ukierunkowac od-
biorce, utatwi¢ mu poszukiwania wybranego programu w szeregu
innych programdw, ktore oferowane sg przez konkurencyjne stacje.

Ad 6) Pozostate nazwy - to grupa otwarta nazw. Mieszaza si¢
wsrod nich nazwy, ktére z racji niewielkiej liczebnosci trudno wy-
odrebni¢ w postaci samodzielnej grupy. Mimo to mozna w tym
obszernym zestawieniu wyszazegdlni¢ podgrupy, ktore zastuguja
na uwage:

- Nazwy, ktore w swej strukturze wykorzystuja znaki
interpunkcyjne:

« (o ztq Polskg? (Polsat);

« Teraz My!(TVN).

— Nazwy, ktore odnosze sie do procesu postrzegania:

o Szkto kontaktowe (TVN24)

o Przeswietlenie (TVN24)

— Nazwy, ktdre stawiajg sobie za cel podkreslenie aktualno-
Sci przekazu:

s Gorgcy temat (TVP2)

» Na pierwszym planie (TVP1)

Nazwy te wprost pokazuja, ze w programie omowione zostana
aktualne wydarzenia.

Oazywiscie, nalezy podkreslic, ze nie jest to zamkniety katalog
typow nazw oraz przyktadow nazw programow publicystycznych.
Zatozeniem niniejszego artykutu byto przedstawienie, a raczej na-
kreslenie ogdlnych tendencji panujacych w nazewnictwie w prze-
stizeni mass medidw.
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Podsumowujac, mozna powiedzie¢, ze obszar onomastyki
w odniesieniu do mediow jawi sie jako heterogeniczny. Nazewni-
ctwo programow telewizyjnych pokazuje, jak rozne moga byc¢ me-
chanizmy tworzenia nazw w mediach.

Powyzsze strategie, schematy uwidowzniajg, jak wiele jest
sposobdw na tworzenie nazw, a wyniki ankiet potwierdzaja roz-
norodnosc¢ gustow odbiorcdw. Wszystko to powoduje, ze recepty
na ewidentny sukces nazwy wtasciwie nie ma. Jednak - co poka-
zaty wyniki ankiety — odbiorcy preferujg nazwy proste, w sposéb
bezposredni nawigzujace do tematyki programu, ale jednoczes-
nie kreatywne i fatwe do zapami¢tania. Niezwykle wazne jest to,
ze widzowie deklaruja zaleznos¢ swoich wyborow od nazwy/tytu-
tu programu, co pokazuje istote omawianych tu zagadnien.

Zmienia sie przestizen medidw, zmieniaja sie gusta odbiorcow
oraz nastroje spotezne - co znawznie utrudnia dopasowanie sie
do aktualnych tendencji. Istnieja jednak jezykowe techniki, ktore
moga byc¢ (jedynie) dobrym pozatkiem do stworzenia idealnej na-
zwy medialnej, o zym Swiadzy zaprezentowana wyzej typologia.
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