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na rzecz upowszechniania
kul<ury publikac¢)i dla dzieci

Barbara Firla
Akademia Sztuk Pigknych
w Katowicach

W artykule przedstawione zostaty dziatania Srodowiska arty-
stycznego, skupionego wokot Akademii Sztuk Pieknych w Kato-
wicach, na rzecz upowszechniania kultury publikacji dla dzieci.
Ksigzka dla dzieci znajduje sie w polu zainteresowar studentéw
kierunku projektowanie graficzne, a takze malarstwa i grafiki
artystycznej jako potencjalnych ilustratoréw. Akademia, w ra-
mach swoich dziatan statutowych, kieruje w tym zakresie pro-
gram edukacyjny do studentdw, czego poktosiem sq realizowa-
ne prace dyplomowe. Oprdcz tego wychodzi poza ramy uczelni
organizujgc wystawy, wykfady otwarte, warsztaty, konkursy
czy konferencje poswiecone estetyce ksigzki dla dzieci. Zapre-
zentowane w artykule projekty nie tylko majg na celu promo-
cje dobrych wzorcéw, ale takze budowe wspdlnej platformy
pomiedzy projektantem, wydawcg, bibliotekarzem i sSrodowi-
skiem rodzinnym, ktérzy wptywajq na wybory czytelnicze naj-
mtodszych odbiorcéw. Autorka omawia réwniez wspétczesne
uwarunkowania kulturowe, majgce wptyw na estetyke ksigzki
dla dzieci oraz sposdéb jej upowszechniania.
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ki Akademii Sztuk Pigknych w Katowicach, ale calej Uczelni.

Tematyka z nig zwigzana poruszana jest na Wydziale Pro-
jektowym, ktdrego adepci (szczegdlnie ci uczeszczajacy na zajecia
prowadzone przez Katedre Projektowania Graficznego) powinni by¢
przygotowani do zaprojektowania zaréwno publikacji drukowanej,
jak i w wersji elektronicznej. Jest ona istotna réwniez na kierunkach
artystycznych, ktoérych studenci moga w przysztosci petni¢ role ilu-
stratorow czy tworcow tzw. ksigzki artystycznej. W zwigzku z tym,
w ramach dziatalnosci statutowej, Uczelnia prowadzi réwniez dzialal-
nos$¢ kulturalna, ktdra skierowana jest do szerokiego grona odbiorcow.
Ponizej podano kilka przykladéw, w ktorych przedstawiono dzialania
srodowiska naukowego na rzecz upowszechniania kultury ksigzki dla
dzieci i mlodziezy.

Najwigkszg i prawdopodobnie najbardziej rozpoznawalng impreza
jest, organizowany przez Akademig, konkurs ,,Ksigzka dobrze zapro-
jektowana - zacznijmy od dzieci”. Skierowano go do mlodych twdrcow,
ktérzy majg mozliwo$¢ zaprezentowania projektow ksigzek dla dzieci
swojego autorstwa. Pierwsza edycja zostata zorganizowana w 2008 roku.
Jednym z celéw konkursu bylo m.in. wprowadzenie miodych, zdolnych
projektantéw na rynek wydawniczy, dlatego do jego wspoélorganizacji
zostaly zaproszone wydawnictwa. Oprocz nagrdd przyznawanych przez
jury konkursu, one réwniez przyznawaly nagrody i zapraszaty mlodych
tworcow do wspotpracy. Prace nagrodzone oraz zakwalifikowane do
wystawy zostaly zaprezentowane w pawilonie wystawowym Slaskich
Targow Ksiazki. W ramach tej imprezy zorganizowano réwniez semi-
narium pod tym samym tytulem. Towarzyszyta mu wystawa ilustracji
z ksigzek nagrodzonych przez Polskg Sekcje Ibby w roku 2007 (Konkurs
Ksigzka Dobrze Zaprojektowana..., 2008, [online]).

Druga edycja konkursu miata miejsce w 2010 roku. Podobnie jak
w pierwszej, oprocz nagréd miedzynarodowego jury, wydawnictwa
przyznaly wlasne nagrody w postaci uméw na realizacje nagrodzonych
projektow oraz wyrdznien. Czes¢ z nich zaprezentowano w formie fil-
mu, podczas ktérego doktadnie byly one przedstawiane publicznosci.
Wystawie pokonkursowej towarzyszyta wystawa ,,Janosch dzieciom”.

I : sigzka znajduje sie¢ w orbicie zainteresowan nie tylko Bibliote-



Oprocz grafik, reprodukgji ilustracji oraz ksigzek odbywala si¢ pro-
jekcja filmow animowanych tego autora dla dzieci. W specjalnym
pomieszczeniu najmlodsi odbiorcy sztuki Janoscha mogli stuchaé
audiobooka z opowiadaniami, ozdabiajac $ciany wlasng twdrczoscia.
W dzialania na rzecz upowszechniania tworczosci Janoscha wlaczyla
sie ksiegarnia Matras i wydawnictwo Merlin, ktére umozliwily zakup
ksigzek i grafik urodzonego w Zabrzu niemieckojezycznego pisarza
iartysty (Konkurs ,Ksigzka Dobrze Zaprojektowana’..., 2010, [online]).

Podczas drugiej edycji konkursu zorganizowana zostata konferen-
cja w gmachu Biblioteki Slaskiej. Towarzyszy! jej kiermasz ksigzek dla
dzieci o oryginalnej szacie graficznej oraz wystawy: ilustracji dla dzieci
wydawnictw: Dwie Siostry, Literatura, Czerwony Konik, Wytwdrnia,
Mila, Hokus-Pokus, wystawa zatytulowana Mistrzowie ilustracji oraz
ekspozycja wydanych w Niemczech ksigzek ilustrowanych przez pol-
skich artystow przygotowana przez Goethe-Instytut w Krakowie
(Konkurs ,Ksigzka Dobrze Zaprojektowana..., 2010, [online])

W 2012 roku zorganizowano trzecig edycje ,Ksigzki dobrze za-
projektowanej...”. Tym razem konkurs podzielono na dwie kategorie:
kategorie ogolng, w ktorej tekst ksiazki wybierali autorzy projektu,
oraz kategorie wydawniczg, w ktérej oceniane byly projekty do tekstow
zgloszonych przez wydawcow. Po raz pierwszy oprocz profesjonalnego
jury konkursu prace ocenialy dzieci biorgce udzial w warsztatach Fu-
ture Artists, prowadzonych w Centrum Kultury Katowice (Regulamin
3 edycji konkursu..., 2012, [online]). Wystawie pokonkursowej towa-
rzyszyly dzialania skierowane do réoznego rodzaju odbiorcéw, m.in.
konferencja w Bibliotece Slgskiej oraz wystawa Bohdana Butenki w ga-
lerii Rondo Sztuki.

Powyzej zostaly pokrotce przedstawione inicjatywy podejmowa-
ne w ramach konkursu ,,Ksigzka dobrze zaprojektowana - zacznijmy
od dzieci”. Dzigki temu mozna si¢ zorientowa¢, jak szeroki wachlarz
dziatan sktada si¢ na projekt edukacyjny, jak i marketingowy, ktérego
podjeta sie Akademia. Aby zrozumie¢ intencje¢ organizatordw, trze-
ba wzia¢ pod uwage idee, ktora przyswiecala organizatorom. Pomyst
konkursu narodzil si¢ w momencie, kiedy po kilkudziesigciu latach
wolnego rynku, réwniez wydawniczego, okazalo sie, ze w publikacjach



dla dzieci dominuje styl postdisnejowskiego kiczu, a polscy ilustratorzy
i tworcy robia kariery za granicg. Dlaczego nie w Polsce? To pewnie
mogloby sta¢ sie tematem kolejnego opracowania. W skrécie mozna
napisaé, ze oplacenie projektu rodzimego autora okazalo si¢ bardziej
kosztowne i ryzykowne niz korzystanie z juz gotowych i sprawdzonych
publikacji ttumaczonych na jezyk polski. Ponadto w Polsce istnieje sil-
nie zakorzeniona tradycja ksigzki dla dzieci, w ktorej ilustracja pelni
role stuzebny, a ksigzki obrazkowe, zwane picturebookami, w ktérych
historia opowiadana jest za pomocg obrazu, nie sg popularne. W obie-
gu sztuki galeryjnej kuratorzy nie traktujg ilustracji z nalezyta uwaga,
a media i profesjonalna krytyka gatunku nie sg zainteresowane tym
tematem (Frackiewicz S., 2011, s. 86). Polscy ilustratorzy znajduja prace
za granicg, chociaz media nieustannie apelujg, aby dostosowa¢ pro-
gram edukacyjny do rynku pracy. A moze warto zmieni¢ te sytuacje?
Zainteresowac kuratorow, kolekcjoneréw i srodowisko artystyczne za-
gadnieniem? Zmieni¢ rynek wydawniczy, a w konsekwencji — rowniez
rynek pracy? Przed takim wyzwaniem staneli organizatorzy konkursu.

Jak wiemy, oprocz potrzeb uswiadamianych, istniejg rowniez po-
trzeby nieuswiadamiane, ktore - jezeli zostang zidentyfikowane
- moga mie¢ wplyw na pobudzenie popytu (Wojciechowski J., 1993,
s. 26). Jak pisze Jacek Wojciechowski: Oprocz ustalenia (i zaspokojenia)
istniejgcego zapotrzebowania na towary i ustugi, trzeba prowokowac
intensyfikacje popytu na oferte dotychczasowq, a ponadto nalezy przy-
czyniaé sie do zainicjowania popytu na oferte nowg (1993, s. 26). Oferta
dotychczasowa bylby, w omawianym kontekscie, dorobek twdrcow
ilustracji (prezentowany podczas wystaw towarzyszacych konkurso-
wi), a nowa bylyby propozycje prezentowane przez mlodych tworcow.
Prawdopodobnie, chociaz jest to bardziej pesymistyczna wizja, dla wie-
lu uczestnikéw, propozycja nowa bedzie po prostu zwrdcenie uwagi na
ksiazki dobrze zaprojektowane oraz u§wiadomienie sobie jak wazna jest
szata graficzna publikacji, z ktérg obcuje dziecko. Obecnie, w czasach
kultury nazywanej ,wizualng” (chociaz w wielu przypadkach mozna
bytoby méwi¢ o jej braku), dziecko zalewane jest obrazami o roznej
warto$ci. W zwigzku z tym istotny staje sie ich odpowiedzialny wy-
bér. Ma on wpltyw nie tylko na jakos¢ dziecigcych inicjacji kulturowych



(Mazepa-Domagala B., 2011, s. 102), ale réwniez na ksztalt kompeten-
¢ji wizualnych (Tamze), ktore formowane sg w trakcie dojrzewania
dziecka. Oczywiscie jest to proces roztozony w czasie, ze wzgledu na
odmienne mozliwosci percepcyjne dzieci w réznym wieku - kilkula-
tek potrzebuje innych bodzcéw wizualnych niz dziecko starsze. Jednak
podjecie tej drogi moze w efekcie

[...] przyczynié sie do przetamywania schematéw, poszukiwania skoja-
rzeh i sprawié, ze dziecko w miare podejmowania dziatan plastycznych
i doswiadczen estetycznych bedzie w stanie dostrzec i zrozumiec for-
my symboliczne oraz skrot obrazowy, a w konsekwencji docenié
walory niejednoznacznych w odbiorze form plastycznych, w postaci
awangardowych wizualizacji czy tez wytworéw sztuki wspélczesnej,
ktérych wartos¢ jest niepowtarzalna, gdyz odkrywajq i odstaniajg
nowg wizje swiata, ukazujg inne spojrzenie, ukryte wymiary ludzkiej
osobowosci i — co rowniez wazne — zawierajg ogromny tadunek emocji
(Mazepa-Domagata B., 2011, s. 224).

Dos$wiadczenia ptynace z faktu obcowania ze sztukg ilustracji sa
pierwszymi doznaniami estetycznymi, ktore ksztaltuja pdzniejsze do-
$wiadczanie i rozumienie sztuki. Mozna przyjaé, ze poprzez dzialania
podejmowane w ramach konkursu na dobrze zaprojektowang ksigz-
ke dla dzieci, wplywajac na wybory dorostych posrednikéw dzieciecej
lektury, Akademia stara si¢ wprowadzi¢ mlode pokolenie w rozumie-
jace obcowanie ze sztuka. Jest to dlugofalowe dzialanie marketingowe,
poniewaz z dzisiejszych dzieciecych odbiorcoéw ksigzek o wartosciowej
szacie graficznej w przyszlosci moga wyrosna¢ artysci, koneserzy i mi-
tosnicy sztuki oraz publikacji dobrze zaprojektowanych.

Coraz bardziej zyskujgcg na znaczeniu strong wyzej opisanej impre-
zy stajg sie¢ wydawcy. Mozna zauwazy¢, ze konkurs ewoluuje w strone
$cislejszej z nimi wspdtpracy - przyznaja nie tylko nagrody i wyrdznie-
nia, ale proponujg mtodym tworcom umowy wspotpracy. W trzeciej
edycji nie tylko przyznawali nagrody i byli otwarci do wspdtpracy
z laureatami, ale réwniez proponowali swoje teksty do zilustrowania
i zaprojektowania. Wydawcy dobrze znaja rynek wydawniczy i wiedza,



jakie projekty majg wigksze szanse na sukces marketingowy. W dobie
panowania tzw. ,kultury wizualnej” budujg go inne elementy niz kil-
kanascie lat temu. Zaréwno jury konkursu jak i wydawcy s zgodni co
do tego, ze wazna jest osobowos¢ tworcy, ktdra widoczna jest w projek-
cie (Machwic-Adamkiewicz A., 2010, s. 91; Lipka-Szarbalto K., 2010,
s. 4-5). Wyrdzniajace si¢ ilustracje tatwiej mozna ,wylowi¢ z morza”,
dostepnych na co dzien, obrazéow. W zwigzku z tym, ze zmienily si¢
formy sprzedazy i jej czes¢ odbywa sie rowniez w sieci Internet, istotne
staly sie inne walory niz te, ktére wazne sg przy bezposrednim kon-
takcie z ksigzka (np. format i wlasciwosci fizyczne papieru tracg na
znaczeniu, a istotna staje si¢ np. atrakcyjna okladka). Jak zauwazaja
badacze sztuki ksigzki, obecnie publikacja w ksztalcie woluminu kon-
kuruje z innymi wizualnymi przekazami, w zwigzku z tym trudniej
jest stworzy¢ projekt, ktory by tak przyciggat uwage jak pie¢dziesiat lat
temu (Powers A., 2003, s. 135). Stad taki nacisk na to, aby projektant
zaprezentowal nie tylko dobry warsztat, ale rowniez oryginalng szate
graficzna.

Wystawy prac sg prezentowane podczas targéow ksiazki, w biblio-
tekach, osrodkach dydaktycznych, a wiec w wiekszosci przypadkow
fadunek informacyjny w nich zawarty trafia najczesciej do oséb, ktd-
re — w mniejszym lub wiekszym stopniu - zainteresowane sg ksigzka
jako medium. Rézne formy przekazéw prezentowane podczas same-
go konkursu majg wzmocni¢ zainteresowanie odbiorcow. W $wiecie,
w ktéorym media zamieniajg kazdy aspekt zycia w widowisko (Ne-
whouse V., 2005, s. 592), nie wystarczy aby przyciagna¢ jedng wystawa
duzg liczbe oséb. Aby to osiagna¢, miejsca prezentujace dziela sztuki
zaczynajg oferowa¢ odbiorcom, oprdcz prezentacji kolekcji, urozma-
icen specjalnych, ktdre dostarczajg im rozrywki (Newhouse V., 2005,
s.590-591). Termin ,,rozrywka” kojarzy si¢ jednak z komercjonalizmem
i atmosferg domu handlowego, dlatego w tym przypadku przyjeto
zamiast niego termin ,,$wieto”. Konkurs na ksigzke dobrze zaprojek-
towang jest wlasnie takim $wietem, podczas ktorego mozna nie tylko
obejrze¢ wystawe pokonkursowg i prezentacje multimedialng projek-
tow, ale réwniez zapoznac si¢ z dorobkiem znanych twoércow ksigzki
dla dzieci, postucha¢ wyktadu, audiobooka, porysowac po specjalnie



do tego przygotowanych $cianach, a takze — zakupi¢ ksigzke dobrze za-
projektowang. Konkurs , Ksigzka dobrze zaprojektowana - zacznijmy
od dzieci” jest $wietem, podczas ktérego spotykaja sie tworcy uznani
i ci poczatkujacy, wydawcy, dzieci oraz ich posrednicy lektur - rodziny
i bibliotekarze.

Jury konkursu, w ktérego skiad wchodzg profesjonalni projektan-
ci, po obejrzeniu takiej ilosci prac, wskazujg na obszary, nad ktérymi
warto popracowac. Ich wypowiedzi, udostepnione w Internecie, stano-
wig wskazdwke dla tych, ktorzy zamierzajg wzigé udzial w nastepnej
edycji konkursu a takze dla pedagogow ksztalcacych mtodych projek-
tantow. W podsumowaniu jednego z konkurséw pojawily sie uwagi
krytyczne dotyczace zastosowania wlasciwej typografii oraz umiejet-
nosci faczenia tekstu z obrazem (Ksigzka dobrze zaprojektowana...
opinie jurorow [opinia R. Olesia], 2010, [online]). Nie wiadomo, czy
byt to gléwny impuls, by¢ moze dostrzezono po prostu taka potrze-
be, dlatego w Akademii Sztuk Pieknych w Katowicach zorganizowano
cykl warsztatow pt. Ala ma... Z zalozenia jest on poswiecony zagad-
nieniom projektowania pism do publikacji dla dzieci. Skiadaja si¢ na
niego edycje: Ala ma font(a) (2011), Ala ma pioro (2012), kolejna ma
nosi¢ tytul: Ala ma ekran. Podczas pierwszych warsztatow typogra-
ficznych Ala ma font(a) - projektowanie krojow pism do publikacji
dziecigcych, mistrzowie typografii podzielili si¢ z uczestnikami wie-
dza na temat podstaw pracy z projektem kroju pisma (Satalecka E.,
2011, s. 5). W czasie nauki tworzenia kroju pisma wzi¢to pod uwage
metody tradycyjne, jak i poznano sposoby projektowania przy pomo-
cy specjalnych programéw komputerowych. W zwigzku z tym, ze do
dzieci adresowane sg coraz czesciej publikacje w formie elektronicz-
nej, poznano tajniki projektowania fontéw ekranowych. W efekcie
powstalo 15 krojow pism, ktore moga zacheci¢ projektantéw i odbior-
cow, czyli dzieci, do interakgji z litera (Satalecka E., 2011, s. 5). Kolejna
edycja warsztatow: Ala ma piéro rozpoczeta sie w marcu 2012 roku
i poswiecona zostala nauce pism narzedziowych w oparciu o wyklady
dotyczace réznych kierunkéw rozwoju europejskiej kaligrafii i pisma
odrecznego. O ile w warsztatach Ala ma font(a) uczestniczyto 23 oso-
by, to do kolejnej edycji zglosilo sie 50 chetnych projektantow z calej



Polski. Potrzebe nauki pism narzedziowych motywowali oni checig
poglebienia wiedzy i umiejetnosci w tym zakresie, ktére ich zdaniem,
nie wystarczajaco byty ksztalcone zaréwno w trakcie edukacji podsta-
wowej jak i wyzszej. Jak twierdzi organizatorka warsztatow: Zgtoszony
problem moze budzi¢ refleksje na temat programu ksztatcenia pisma
w szerszym zakresie, ogélnospotecznym (Satalecka E., 2012).

Dobry typograf, podczas projektowania kroju pisma przeznaczone-
go do publikacji tradycyjnej, bierze pod uwage stopien pisma, rodzaj
dokumentu, w ktérym kroj bedzie stosowany, techniki drukarskie i ro-
dzaj papieru planowanego do uzycia w druku. Podobnie w przypadku
fontéw ekranowych, z ta réznica, ze zamiast rozwazac rodzaje papieru,
myslimy o rodzaju ekranéw, zamiast zastanawiac si¢ jakimi technika-
mi druk bedzie publikowany, myslimy o oprogramowaniu, ktére bedzie
transformowato krzywe na piksele ekranowe twierdzi jeden z wykla-
dowcow warsztatéw Ala ma font(a) (Sorkin E., 2011, s. 19). W zwigzku
z tym inne wlasciwosci bedzie mie¢ pismo zaprojektowane do publi-
kacji tradycyjnej a inne do elektronicznej. Zastosowanie wlasciwego
rodzaju pisma w odpowiednim dokumencie ma znaczenie, przede
wszystkim dla jego czytelnosci (Bassermans A., 2011, s. 59-77), ktd-
ra jest szczegdlnie wazna przy tworzeniu publikacji dla dzieci. W tym
kontekscie wydaje sig, ze praktyka umieszczania projektu publikacji
wydanej w formie tradycyjnej do czytania na ekranie komputera, bez
dokonania jakichkolwiek zmian, nie jest zabiegiem wlasciwym z punk-
tu widzenia jego przyszlego odbioru. Konsekwencja, oprdcz fatszywego
przeswiadczenia o estetyce papierowego oryginatu, moze by¢ wptyw
na obnizenie czytelnosci tekstu. Biorgc te informacje pod uwage, wiele
czytelnikow tekstow w formie elektronicznej po prostu woli je wy-
drukowac i pracowa¢ na wersji papierowej. Projekt publikacji w wersji
elektronicznej powinien by¢ na tyle przyjazny, zeby uzytkownik miat
ochote go czytaé w tej formie.

Publikacja elektroniczna, ze wzgledu na medium, moze by¢ wzbo-
gacona w szereg funkcji, ktorych nie mozna zastosowaé w jej wersji
tradycyjnej. Z tego wzgledu przez wielu uwazana jest za atrakcyjniejsza.
Srodowisko Akademii wychodzi naprzeciw rosngcemu zapotrzebowa-
niu na tego typu projekty. Oprocz tematéw prac magisterskich, ktorych



autorzy podejmowali temat estetyki ksigzki w formie woluminu, po-
wstaja publikacje przeznaczone do czytania na ekranie. Przykladem
moze by¢ Podrecznik do historii, kl. I liceum. Projekt internetowego pod-
recznika z mozliwoscig wydruku — praca magisterska obroniona przez
Barbare Bigosinska w 2011 roku (Dyplomy 2011..., 2011, [online]) oraz
Interaktywna nauka typografii - obroniona w tym samym roku przez
Michata Czyza (Dyplomy 2011..., 2011, [online]). Pierwszy projekt:

[...] jest przede wszystkim ukierunkowany na uzytkownika, jego
doswiadczenie i preferowany sposéb docierania do informacji. Jed-
noczesnie stwarza on mozliwos¢ nauczania kontekstowego, a takze
szybkiego wyszukiwania czy aktualizacji tresci. Ponadto, ujecie pod-
recznika w formie strony internetowej moze pozytywnie wplyngé na
wspolprace ucznia z nauczycielem i utatwic¢ im dostep do innych Zrédet
informacji poprzez plaszczyzne bloga. W rezultacie podrecznik interne-
towy staje si¢ zamknigtq funkcjonalng catoscig, w ktérej kluczowg role

petni nawigacja (Dyplomy 2011..., 2011, [online]).

Autor drugiego z wymienionych projektow przekazat wiedze z dzie-
dziny typografii za pomocg interaktywnych lekcji. Nabyte wiadomosci
mogg zosta¢ utrwalone i zweryfikowane przez uzytkownika w czasie
korzystania z gier, ktdre tematycznie powiazane sg z lekcjami (Dyplo-
my 2011..., 2011, [online]).

Obydwa projekty zakladaja plynne opanowanie komputera
oraz poruszanie si¢ zarowno ucznia, jak i nauczyciela (w przypadku
pierwszego z nich) w sieci Internet. Aby je zrealizowa¢, kazdy uczen
powinien mie¢ swobodny dostep do komputera i sieci, rowniez w czasie
prowadzonej lekcji. Gléwng przeszkoda do wprowadzenia omawia-
nych projektéw do powszechnego uzytku sg mozliwosci techniczne,
ktérymi dysponuje wigkszo$¢ szkol, tj. niewystarczajgca ilos¢ sprzetu
komputerowego, odpowiedniego oprogramowania i przygotowanych
nauczycieli (Babicz Z., 2001, s. 76-77). Na dzien dzisiejszy miejscem,
w ktérym moglyby by¢ udostepniane tego typu pomoce naukowe, sa
biblioteki. Posiadajac coraz lepsze warunki sprzetowe oraz nauczycie-
li bibliotekarzy zainteresowanych podnoszeniem swoich kwalifikacji



z zakresu technologii informatycznych i kompetencji informacyjnych,
powoli ewoluuja w kierunku edukacyjnych, medialnych centréw infor-
macji (Babicz Z., 2001, s. 78).

Kolejng dzialalnoscig, ktérg podjela Akademia Sztuk Pieknych
w Katowicach na rzecz upowszechniania kultury ksigzki dla dzieci,
sg spotkania w ramach tzw. ,wyktadéw otwartych”. Prowadzacymi
sa osoby, ktdre przekazuja stuchaczom ciekawe informacje, wiedze,
doswiadczenia. Skierowane s3 do spotecznosci akademickiej oraz do
wszystkich 0séb zainteresowanych prezentowang tematyka, a wstep
jest wolny od optat. Podczas spotkan poruszane sg roznorakie proble-
my, zagadnienia, ktérymi moga inspirowac sie studenci podczas swojej
drogi artystycznej, rowniez dotyczace ksiazki dla dzieci. W 2011 roku
odbyl si¢ wyklad i prezentacja filmu Mariana Misiaka pt. Ksigzki dla
dzieci na Bliskim Wschodzie, podczas ktorego autor zaprezentowal
efekty badan przeprowadzonych podczas kilkumiesiecznego pobytu
w Jordanii (Ksigzki dla dzieci na Bliskim Wschodzie, 2011 [online]).
Podczas ,wykladéw otwartych” goszczono jednego z przedstawicie-
la duetu tworzacego Hipopotam Studio - Daniela Mizielinskiego.
Przedstawil on miedzy innymi najwazniejsze prace Hipopotam Studio
- D.O.M.E.K - laureata nagrody Ibby 2008 oraz Co z ciebie wyrosnie
— ksigzke wyrdzniong podczas Miedzynarodowych Targéow Ksiazki
w Bolonii w 2011 roku (Hipopotam studio w ASP, 2011, [online]).

Wigkszo$¢ przedstawionych dzialan Akademii to dziatania dodat-
kowe, wybiegajace poza Sciezke ksztalcenia studentéw. Wszystkie sa
otwarte dla szerokiej publicznosci, a warsztaty skierowane sg do mlo-
dych projektantéw z calej Polski. Nawet obrony prac magisterskich
odbywaja sie publicznie w uczelnianej galerii Rondo Sztuki. Jest to
zwigzane z aktywnym podejsciem do problemu edukacji w zakresie
kultury wizualnej. Mozna powiedzie¢, ze oferta Akademii skierowa-
na jest nie tylko do tworcow ksigzek dobrze zaprojektowanych, ale
réwniez do ich odbiorcow. Podejmowane dzialania majg wywolaé
zainteresowanie i zapotrzebowanie na propagowany produkt (czyli
ksigzke), a nastepnie pokazac droge do zaspokojenia tego typu potrzeb.
Aby sytuacja zainteresowania ksigzka o wartosciowych walorach
wizualnych utrzymywata sie przez dtuzszy czas, istnieje potrzeba za-



stosowania wlasciwej strategii promocyjnej. Organizacja konkursow,
warsztatow czy spotkan jest promocja ksigzki dobrze zaprojektowanej
jak i posrednio samej Akademii oraz jej absolwentéw. Dzieki temu, ze
skierowana jest rowniez do najmtodszych odbiorcéw, edukacja w tym
zakresie moze przynies$¢ nie tylko dorazne efekty, ale rowniez dtugo-
falowe skutki.

Analiza powyzszych dzialan sklania do refleksji, ze obecnie, nawet
w projektowaniu ksigzki w formie tradycyjnej, trzeba bra¢ pod uwa-
ge istnienie innych mediéw, ktére moga mie¢ wplyw na jej wizualny
ksztalt a takze na caly proces sprzedazy. Ponadto, wybierajac wersje
publikacji — elektroniczng lub tradycyjng — wybieramy réwniez inne
doznania estetyczne: z jednej strony s3 to doznania zwigzane ksigzka
drukowang - dotyczace réwniez jej fizycznego wymiaru, z drugiej -
doznania zwigzane z obcowaniem z generowanym przez urzadzenie
elektroniczne przekazem. Ich wyboér zalezy od czytelnikéw. Tak samo
jak wybor ksiazki (w formie papierowej lub elektronicznej) dobrze lub
zle zaprojektowanej. Organizatorzy wyzej opisanych dzialan daza do
tego, zeby byl on §wiadomy. Obecny stan kultury wizualnej wskazu-
je na to, ze dzialania podejmowane przez Akademig Sztuk Pieknych
w Katowicach na rzecz upowszechniania kultury publikacji dla dzieci
stanowia ,,krople w morzu potrzeb”.
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ACTIVITIES AT THE ACADEMY OF FINE
ARTS IN KATOWICE FOR PROMOTING
CHILDREN’S PUBLISHING CULTURE

The paper presents the activities of the artistic community centered
around the Academy of Fine Arts In Katowice for promoting children’s
publishing culture. Children’s books concern students of graphic de-
sign, as well as painting and graphic art, as potential illustrators.
The Academy, as part of its statutory activities, directs an education
programme at students of these fields of study, which results in dis-
sertations. Additionally, it organizes events such as exhibitions, open
lectures, workshops, competitions and conferences devoted to the aes-
thetics of children’s books. The projects presented in this paper not
only promote good practices, but also build a common platform for
designers and publishers on one side and on the other librarians and
families who influence the reading choices of the youngest readers. On
that basis the autor discusses contemporary cultural factors that shape
children’s book aesthetics and its dissemination.



