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Andrzej Adamski*

Czasopisma dla dzieci jako narzedzie
edukaciji (nie tylko) czytelniczej

Gléwnym celem artykutu jest odpowiedz na pytanie, w jaki sposéb czasopisma
dla dzieci mogg by¢ narzedziem edukacji czytelniczej, rozumianej jako budowa-
nie nawyku czytelnictwa prasy i ksigzek. W literaturze przedmiotu powszechnie
przyjmuje sig, ze prasa dla dzieci moze by¢ efektywnym narze¢dziem budowania
nawyku czytelnictwa. Jednak ten segment rynku prasowego, podobnie jak po-
zostate, musi zmagac¢ si¢ z tendencjami do spadku czytelnictwa prasy i ksigzki
w zderzeniu z ekspansja mediow cyfrowych. Artykut stanowi cze¢s¢ planowane-
go cyklu artykuléw poswigconych zagadnieniom prasy dla dzieci. Dotychczas
autor opublikowat w ramach cyklu dwa artykuty, w ktorych przedstawit historie
prasy dla dzieci w Polsce' oraz zagadnienia zwigzane z miejscem prasy dla dzie-
ci na rynku medialnym oraz relacjg miedzy prasg dzieciecg a literaturg dla dzieci
- albowiem

czasopisma dzieciece to bardzo specyficzny segment rynku prasowego. Z jednej
strony podlegaja one przepisom prawa prasowego, z drugiej - sa przedmiotem
zainteresowania nie tylko medioznawcdw, ale takze pedagogéw i psychologéw
[...] [za$] opracowania na temat prasy dla dzieci nawiazuja czesto do literatury
dla dzieci®.

*  Dr hab. prof. WSIiZ, Wyzsza Szkota Informatyki i Zarzadzania z siedzibg w Rzeszowie, e-mail:

aadamski@wsiz.rzeszow.pl

1 Por. A. Adamski, Historia i terazniejszos¢ prasy dla dzieci w Polsce, w: Nowe opisanie swiata.
Literatura i sztuka dla dzieci i mtodziezy w kregach oddziatywan, red. B. Niesporek-Szamburska,
M. Wojcik-Dudek, Wydawnictwo Uniwersytetu Slaskiego, Katowice 2013, s. 321-334.

2 A. Adamski, Czasopisma dla dzieci: miedzy prasq a literaturg, w: Nauki o mediach i komunikacji
spotecznej. Krystalizacja dyscypliny w Polsce. Tradycje, nurty, problemy, rezultaty, red. A. Adamski,
S. Gawroniski, M. Szewczyk, Oficyna Wydawnicza Aspra, Rzeszéw-Warszawa 2017, s. 363.
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Z tego wzgledu artykul ma charakter przegladowy i jest prezentacja dotychcza-
sowego stanu badan i wiedzy?, by stworzy¢ podstawe teoretyczng i punkt wyjscia
do dalszych badan, obejmujacych m.in. badanie tresci o charakterze edukacyjnym
w polskich czasopismach dla dzieci, a takze mozliwoéci i ewentualnie skale ich wy-
korzystywania w edukacji przez nauczycieli i rodzicéw. Jeden z planowanych arty-
kutéw ma dotyczy¢ réwniez reklam w czasopismach dla dzieci.

Artykul jest osadzony przede wszystkim w dyscyplinie ,nauki o komunikacji
spotecznej i mediach”, ale ma charakter interdyscyplinarny z uwagi na odniesienia
do pedagogiki i psychologii.

Czytelnictwo a multimedia

Wedlug raportu Biblioteki Narodowej 38% Polakéw przeczytalo przynajmniej
jedna ksigzke w 2017 roku. Ponad $rednig ogdlnopolska wyrastajg studenci i ucz-
niowie — 75% tej grupy zadeklarowalo lekture przynajmniej 1 ksiazki w ciagu
roku, za$§ 19% - ponad 7 ksigzek. Sg to wyniki ustabilizowane na przestrzeni
ostatnich dziesieciu lat (wyrazny spadek nastgpit w latach 2004-2008)*. Wyniki
badan przeprowadzonych przez Zofi¢ Zasackg wsrdd gimnazjalistow i opubliko-
wanych w 2008 roku wskazywaly, ze dziesi¢¢ lat temu znikomy odsetek uczniow
konczacych gimnazjum przyznal si¢ do nieczytania - tylko jednostki deklaro-
waly, Ze nie przeczytaly w ciggu ostatnich sze$ciu miesiecy przed badaniem ani
jednej ksigzki (nawet lektury szkolnej), ani tez prasy. 99% badanych doswiad-
czylo kontaktu ze stowem pisanym. Z kolei okolo 4% wynosi odsetek mlodzie-
zy, ktora czytywala prase, ale nie siegata po ksigzki. Czytelnictwo prasy stanowi
w ogodle do$¢ wazng i powszednia dla nastolatkow forme czytelnictwa w czasie
wolnym, przy czym siegaja oni nie tylko po tytuly przeznaczone specjalnie dla
nich, ale réwniez po te, ktére znajduja si¢ w domu i sg kupowane i czytane przez
ich rodzicow®. Podobne badanie, opublikowane w 2014 roku, pokazato stabilno$¢
opisanych wyzej tendencji — nalezy jedynie zalowa¢, ze jego autorzy pomineli
catkowicie w metodologii badawczej role czasopism dla dzieci w ksztaltowaniu
kultury czytelniczej®. Z pilotazowych badan przeprowadzonych przez Krzysztofa

3 Jest to Swiadoma decyzja autora, uwarunkowana konstrukcjg planowanego cyklu.

4  Stan czytelnictwa w Polsce w 2017 r., Biblioteka Narodowa, https://www.bn.org.pl/download/
document/1529572435.pdf [dostep: 1.10.2018].

5 Por. Z. Zasacka, Nastoletni czytelnicy, Biblioteka Narodowa Instytut Ksiazki i Czytelnictwa,
Warszawa 2008, s. 53.

6  Por. Streszczenie raportu koncowego z badania ,Czytelnictwo dzieci i mtodziezy”, oprac.
Z. Zasacka, Instytut Badan Edukacyjnych, Warszawa 2014. Dziwi¢ moze fakt, ze aspekt wy-
korzystania czasopism dla dzieci w ksztattowaniu nawykoéw czytelniczych jest bardzo czesto
pomijany w literaturze przedmiotu, zaréwno polskiej, jak i zagranicznej - i to w opracowa-
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Kruszke mozna wnioskowa¢, ze do czytania czasopism dla dzieci przyznaje si¢
okoto 41% uczniow w wieku wczesnoszkolnym, zas wynikéw nie réznicuje ani
pte¢ dziecka, ani §rodowisko zamieszkania (byto to jednak badanie o charakterze
lokalnym i nie mozna jego wynikow ekstrapolowaé na wynik ogdélnopolski)”.

Wozrasta natomiast liczba godzin, ktdre statystyczny Polak (w tym dzieci i mlo-

dziez) spedzaja przed telewizorami i w Internecie. Jak pisze Mariusz Bugara,

pomimo rozwoju technik drukarskich i stalego podnoszenia atrakcyjnosci réznych
pism dla dzieci, ten rodzaj srodkéw spolecznego przekazu [prasa — przyp. A.A.]
w ostatnim czasie coraz wyrazniej przegrywa z telewizja oraz z innymi powszech-
nie stosowanymi formami komunikowania masowego®.

Bez watpienia, gwaltowne zmiany cywilizacyjne, ktdre daty o sobie zna¢ w dru-

giej polowie XX stulecia, wplynely réwniez na relacje ludzi ze stowem drukowa-
nym. ,,Zabawy recepcyjne, znane jako czytanie ksiazek czy ogladanie obrazkdw,
zaczely coraz czedciej przyjmowacd forme ogladania filméw czy tez réznych pro-
gramoéw telewizyjnych™. Telewizja i Internet staly si¢ jednym z podstawowych
zrédet wiadomosci dotyczacych réznych dziedzin zycia. W wyniku gwattownego

niach dotyczacych punktowo ksztattowania nawykéw czytelniczych i umiejetnosci czytania,
np. J. Truskolaska, Wychowac mitosnika ksiqzki czyli czytelnictwo i okolice, Maternus Media,
Tychy 2007; N.K. Duke, M.K. Block, Improving Reading in the Primary Grades, ,The Future of
Children” 2012, Vol. 22, No. 2, s. 55-72; T. Jolls, M. Johnsen, Media Literacy: A Foundational Skill
for Democracy in the 21t Century, ,Hastings Law Journal” 2018, Vol. 69, issue 5, s. 1379-1408;
D. Buckingham i in., The Media Literacy of Children and Young People. A review of the research
literature on behalf of Ofcom, Ofcom, Londyn 2005; H. Martens, Evaluating Media Literacy
Education: Concepts, Theories and Future Directions, ,Journal of Media Literacy Education”
2010, No. 2(1), s. 1-22; K. Erjavec, Media Literacy of Schoolgirls and Schoolboys in an Information
Society, ,Journal of Contemporary Educational Studies” 2010, No. 1, s. 174-191; Mate dzieci
w Swiecie technologii informacyjno-komunikacyjnych. Pomiedzy utopijnymi szansami a przesadzo-
nymi zagrozeniami, red. J. Pyzalski, Wydawnictwo Eter, £6dZ 2017.

Por. K. Kruszko, Zainteresowania czytelnicze dzieci w wieku wczesnoszkolnym, ,Lubelski Rocznik
Pedagogiczny” 2015, t. 34, z. 2, s. 185-186.

M. Bugara, Edukacyjny charakter prasy dzieciecej, ,Edukacja i Dialog” 2001, nr 4(127), s. 62, http://
edukacjaidialog.pl/archiwum/2001,99/kwiecien,168/edukacyjny_charakter_prasy_dziecie-
cej,1130.html [dostep: 15.09.2018].

M. Kielar-Turska, A. Kotodziejczyk, Przemiana kompetencji czytelniczych dzieci pod wptywem
mediéw elektronicznych, w: Po potopie. Dziecko, ksigzka i biblioteka w XXI wieku: diagnozy i postu-
laty, red. D. Swierczynska-Jelonek, G. Leszczyniski, M. Zajac, Wydawnictwo Stowarzyszenia
Bibliotekarzy Polskich, Warszawa 2008, s. 148. J. Kumiega przytacza wypowiedz jednej
z uczennic, udzielonej dla potrzeb sondy telewizyjnej. Uczennica ta na pytanie, co czyta, od-
powiedziata, ze jej potrzebe poznawania $wiata catkowicie zaspokaja telewizja oraz wideo.
Por. Czasopisma dla dzieci i mtodziezy w latach 1990-1996, oprac. J. Kumiega, A. Leszczynska,
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rozwoju elektronicznych mediéw i multimediéw nastgpilo ostabienie pozycji ro-
dziny i szkoly jako Zrédetl informacji dla dziecka. Media elektroniczne niewat-
pliwie majg swoje miejsce w edukacji, zwraca si¢ jednak réwniez uwage na ich
mozliwy destrukcyjny wplyw na proces edukacyjno-wychowawczy, zwlaszcza
jesli korzysta si¢ z nich niewlasciwie (tzn. w sposéb bierny, bezrefleksyjny i bez-
krytyczny, z jednoczesnym poddaniem si¢ ich oddzialywaniu). Te ujemne skutki
niewlasciwego korzystania z mediéw moga dotyczy¢ sfery poznawczej osobowosci
dziecka (rozleniwienie intelektualne, relatywizm etyczny i poznawczy, biernos¢
intelektualna), a takze jego sfery emocjonalnej, zachowan, wzrostu poziomu agre-
sji. Nadmierne korzystanie z medidw elektronicznych skutkuje takze negatywnie
w sferze nawigzywania i utrzymywania relacji miedzyludzkich®.

Przeprowadzono jak dotad wiele badan dotyczacych wpltywu mediow elektro-
nicznych na czytanie. Wynika z nich m.in., Ze osoby, ktére slabiej czytaja, chetniej
ogladaja telewizje. Wiecej czasu spedzaja przed telewizorami te dzieci, ktére sg
bierne spotecznie, o mniejszych zainteresowaniach, nizszym poziomie intelek-
tualnym; ktére majg mniej zamoznych rodzicéw. Ponadto udalo sie wykazaé, ze
poziom sprawnosci czytania u dzieci wptywa na kontakty z telewizja: dzieci sta-
biej czytajace z roku na rok coraz chetniej ogladajg telewizje. Co warto podkreslic:
stosunek do czytania zalezy nie tyle od wplywu mediéw elektronicznych, co od
opanowania umiejetnoéci czytania. Zatem dziecko, ktore nauczylo si¢ czyta, be-
dzie dazylo do osiagniecia mistrzostwa w tej dziedzinie. Warto réwniez zaznaczy¢
wplyw opanowania umiejetnosci czytania (ktére stanowi przedmiot sprawdzia-
noéw i spolecznych ocen) na samoocene dziecka™.

Natomiast brak uzyskania odpowiednio wysokiej motywacji do czytania przez
dziecko w wieku szkolnym moze zaowocowac zjawiskiem analfabetyzmu funkcjonal-
nego. Osoby nim dotkniete nie uzyskaly stosownej bieglosci w czytaniu i po zakon-
czeniu edukacji unikajg kontaktu ze stowem drukowanym. Co wigcej, wskutek braku
odpowiedniego treningu uwsteczniaja sie, tracac nabyte umiejetnosci®. Dzieci, ktdre
socjalizuja sie w otoczeniu silnego szumu medialnego, ktérego zrédtem sa media elek-
troniczne, szybko przyzwyczajajg sie do stanu przecigzenia informacyjnego. Skutkuje
to przemianami mézgu (liczba i struktura potaczen migdzyneuronalnych), ale tez pro-

Wojewddzka i Miejska Biblioteka Publiczna im. Tadeusza Mikulskiego we Woroctawiu,
Wroctaw 1996, s. 9.

10 Por. J. Izdebska, Dziecko w swiecie mediéw i multimediéw. Wyzwania dla edukacji szkolnej,
w: Dziecko - nauczyciel - rodzice. Konteksty edukacyjne, red. R. Piwowarski, Wydawnictwo
Uniwersytetu w Biatymstoku, Biatystok-Warszawa 2003, s. s. 90-91.

1 M. Kielar-Turska, A. Kotodziejczyk, dz. cyt., s. 148-149.

12 Por. J. Papuzinska, Ksigzki, dzieci, biblioteka. Z zagadnieti upowszechniania czytelnictwa i ksiqzki
dzieciecej, Fundacja ,Ksigzka dla Dzieci”, Warszawa 1992, s. 20.
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wadzi do uposledzenia zdolnosci korzystania z analogowych zrodet wiedzy, jak ksigz-
ka i czasopisma drukowane®. Janusz Morbitzer podkresla, ze

zastgpienie kontaktu z zywym cztowiekiem relacja dziecko - ekran blokuje powsta-
wanie tzw. neuronéw lustrzanych, ktore sg odpowiedzialne za uczenie sie przez
nasladowanie oraz odzwierciedlajg cudze dzialania, intencje i emocje, pelniac
szczegolnie istotng role w procesach komunikacyjnych. W polaczeniu z nadmia-
rem bodzcéw, ktérymi dziecko jest nieustannie bombardowane, prowadzi to do
powstawania w mézgu dziecka chaotycznej struktury neuronalnej*.

Zdaniem Nicolasa Carra, dobrodziejstwa mediéow cyfrowych majg swo-

ja ceneg: Internet bowiem zmienia sposob funkcjonowania ludzkiego médzgu,
uszkadzajac zdolnos¢ koncentracji i kontemplacji. Nawet jesli nie korzystamy
z Internetu, nasz umyst jest nastawiony na przyjmowanie informacji w taki spo-
sob, jakbysmy byli online — czyli w postaci szeroko i wartko plynacego strumie-
nia danych, z ktorego trzeba metodg skanowania wylowi¢ najwazniejsze stowa,
akapity, watki i informacje™. W oddzialywaniu mediéw audiowizualnych mozna

13 Por. M. Jedrzejko, D. Moranska, Cyfrowi Tubylcy (socjopedagogiczne aspekty nowych technolo-

14
15

gii cyfrowych), Wyzsza Szkota Biznesu, Oficyna Wydawnicza Aspra-JR, Dabrowa Goérnicza-
Warszawa 2013, s. 63.

J. Morbitzer, Edukacja medialna (matego) dziecka, w: Mate dzieci w swiecie..., s. 208.

Por. N. Carr, The Shallows: What the Internet Is Doing to Our Brains, W.W. Norton & Company,
New York 2011, s. 5-11. Wydaje sie jednak, ze procesy tych zmian rozpoczety sie duzo
wczesniej, juz w dobie telewizji. Ponad dwadziescia lat temu Derrick de Kerckhove zwra-
cat uwage, ze pod wptywem ogladania telewizji mate dzieci podczas czytania wykonujg
inne ruchy oczu niz wprawny czytelnik - ,rzucajg okiem” na strone, jak gdyby przenosity
sposbdb ogladania ekranu telewizyjnego na czytanie tekstu i w ten sposoéb sktadajg tekst
z oddzielnych kawatkow, by zrozumieé catg strone. Zdaniem de Kerckhove'a, ,moze mieé
to bardzo wazny wptyw na proces poznania: zamiast przegladania tekstu, aby tworzy¢ i za-
pamietywac obrazy, dzieci, ktére ogladaja telewizje, musza szybko dokonywac uogdlnien
na podstawie luzno potaczonych fragmentéw informacji i rekonstruowac widziane obiekty.
Bardzo sie to rézni od nazywania obiektéw i taczenia ich razem w logiczne zdania. Tekst
wymaga stosowania ztozonych zasad i konwencji w celu unikniecia niejasnosci. Nic dziw-
nego, ze musimy ¢wiczy¢ nauke czytania, a dalsza edukacja jest konieczna, aby w petni
interpretowac teksty. Nikt natomiast nie potrzebuje instrukcji, jak ogladac telewizje. Przy
telewizji wcigz odbudowujemy obrazy, ktére nigdy nie s kompletne, ani na ekranie, ani
w naszym umysle. Jest to proces dynamiczny, ktéry nieco przypomina cechy naszego sy-
stemu nerwowego. Telewizja tnie informacje na mate, czesto niepowigzane czesci, upy-
chajac razem jak najwiecej, w jak najkrétszym czasie. My zas tworzymy obraz, dokonujac
szybkiego uogdlnienia na podstawie kilku przestanek. Jednoczesnie specjalisci i wydawcy
telewizyjni nauczyli sie korzysta¢ z naszej gotowosci do wypetniania luk. Nie oznacza to,
ze co$ rozumiemy, my tylko tworzymy obrazy. Rozumienie jest czym$ catkiem innym, co
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zatem dostrzec pewng ambiwalencje: jednoczesnie pokazujg one rzeczywistosé
i ja zaslaniaja; informujg i dezinformuja (gdyz tatwo moga miesza¢ informacje
z fantazja); pokazuja roznorodnos$¢ $wiata, ale przy tym ograniczajg wizje; war-
todciujg, ale i przewarto$ciowujg™.

Intelekt czy emocje?

Nalezy zauwazy¢, ze ostatnie dziesieciolecia XX wieku przyniosty pewng zmiane
w pogladach dotyczacych zagadnienia czytelnictwa i odbioru tekstu ilustrowane-
go w czasopismach dla dzieci. Zmiany te w gléwnej mierze odnosity sie do kon-
taktow miedzy tekstem a odbiorcg. Nastapilo przesuniecie nacisku z odbioru in-
telektualnego w stron¢ emocjonalnego, z wyeksponowaniem roli podéwiadomych
procesow, ktore zachodza w psychice mlodego czytelnika”. Trzeba przy tym pa-
mietac, ze przy recepcji komunikatu kulturowego, jakim jest tekst literacki, moze-
my wyodrebni¢ dwa elementy: zrozumienie sensu nadawanych tresci i dokonanie
ich osobistej interpretacji. Oba te elementy wigzg si¢ i warunkujg. Nie zawsze tez
sg etapami, ktdre nastepuja po sobie w okreslonej kolejnosci, nierzadko zachodza
réwnoczesnie, nakladajgc si¢ w czasie™.

Zrozumienie nadawanych tresci wykracza poza rozumienie poszczegélnych
znakow czy stow, chodzi tu raczej o zrozumienie sensu catego utworu. Przy czy-
telnictwie matych dzieci nie nalezy do rzadkosci sytuacja, Ze cho¢ nie rozumieja
one jakiego$ pojedynczego stowa, to jednak potrafig odczué i przezy¢ sens utworu
(przy czym trzeba pamietac o konieczno$ci orientacji odbiorcy w kontekscie histo-
rycznym i kulturowym dzieta). Natomiast osobista interpretacja jest czyms$ wiecej
niz interpretacja intelektualna — polega ona bowiem na oznaczeniu czytanych tre-
$ci zabarwieniem emocjonalnym i intelektualnym ustosunkowaniu si¢ (akceptacji
badz odrzuceniu)”.

wcale nie musi by¢ konieczne do ogladania telewizji” (D. de Kerckhove, Powtoka kultury.
Odkrywanie nowej elektronicznej rzeczywistosci, przet. W. Sikorski, P. Nowakowski, wyd. 2,
Wydawnictwo Mikom, Warszawa 2001. Oryginalne wydanie w jezyku angielskim ukazato
sie w 1995 roku pt. The Skin of Culture.

16  Por. B. Kostrubiec, Mentalnos¢ audiowizualna dzieci i mtodziezy, w: Srodki audiowizualne w kate-
chezie, red. S. Kulpaczynski, Wydawnictwo Polihymnia, Lublin 2004, s. 18.

17 Por. |. Konopnicka, Edukacja czytelnicza dzieci w mtodszym wieku szkolnym a ambiwalentny cha-
rakter wspétczesnych czasopism komiksowych, w: Dziecko - nauczyciel..., s. 382.

18 Por. A. Przectawska, Literatura dla dzieci i mtodziezy a ksztattowanie wiezi miedzypokolenio-
wej, w: Wartosci w $wiecie dziecka i sztuki dla dziecka, red. M. Tyszkowa, B. Zurakowski, PWN,
Warszawa-Poznan 1984, s. 105-106.

19 Por. tamze, s. 106-107.
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Konieczno$¢ edukacji medialnej i czytelniczej

Konieczna jest zatem edukacja medialna. Ma ona na celu wyposazenie dzieci i mlo-
dziezy w konkretna wiedze i umiejetnosci, pozwalajace na $wiadomy i krytyczny
odbidr przekazéw medialnych. Umiejetnos¢ selekeji i krytycznej oceny tresci poda-
wanych przez media jest jednym z gléwnych celow tej gatezi wychowania. Bardzo
wazne jest rowniez ksztaltowanie postawy krytycznej wobec mediéw. Wychowanie
medialne dzieci i mlodziezy daje podstawy do wychowania takiego cztowieka, ktory
nie tylko gromadzi wiedze i do$wiadczenie, ale takze funkcjonuje swobodnie w spo-
teczenstwie medialnym, umie korzysta¢ ze wspoétczesnych technik komunikowania,
a ta umiejetnos¢ pozwala mu realizowac swoje czlowieczenstwo i wspdtpracowac
z innymi w tworzeniu dobra wspolnego®. Dlatego tez trzeba zgodzi¢ si¢ ze stwier-
dzeniem, ze dzi$§ jednym z najpilniejszych zadan jest ksztaltowanie w spolecznej
$wiadomoséci zrozumienia potrzeby rozwijania w mlodym pokoleniu zainteresowan
i nawykow czytelniczych?. Ma przeto racje Anna Lobos, piszac, ze ,w dobie kom-
putera i innych elektronicznych $rodkéw przekazu waznym problemem stalo sie
nauczenie dzieci siggania po czasopisma i ksigzki, korzystania z bibliotek, czytelni
i szeroko rozumianych dobr kultury”. Przy odpowiednim podejs$ciu media elektro-
niczne nie muszg by¢ zagrozeniem dla czytelnictwa, ale mogg przygotowywac don
i je wspomaga¢. Przy czym wazne jest, aby czytanie nie bylo podejmowane wylacz-
nie w funkgji instrumentalnej (,,czytam, by czego$ sie dowiedzie¢, nauczy¢, uniknaé
bledow”), ale by sprawialo przyjemnos¢, bylo forma zabawy. Jest to oczywiscie nie-
stychanie wymagajace zadanie dla autoréw, rodzicow i wychowawcow®.

Potrzeba kontaktu z ksigzka u dziecka zaistnieje wowczas, gdy kontakt ten zo-
stanie wprowadzony w obreb osobistych doswiadczen dziecka®. Przede wszystkim

20 Por. D. Bis, Edukacja medialna jako wymiar wychowania integralnego, w: W trosce o integral-
ne wychowanie, red. M. Nowak, T. Ozdég, A. Rynio, Wydawnictwo Katolickiego Uniwersytetu
Lubelskiego, Lublin 2003, s. 472-474.

21 Por. G. Leszczynski, Wspétczesna literatura dla dzieci - gatunki, tematy, w: Dziecko i ksigz-
ka. Materiaty z ogdlnopolskiej konferencji Biblioteka Narodowa 27-28 paZdziernika 2003 roku,
red. G. Lewandowicz-Nosal, Biblioteka Narodowa, Warszawa 2004, s. 15. Autor ten zauwaza
réwniez, ze ,spoteczenstwo kupuje mato ksigzek nie tylko ze wzgledu na ich relatywnie wyso-
ka cene. Nikogo nie trzeba przekonywac do zakup ubran, jedzenia, telewizoréw, komputeréw,
telefonéw komoérkowych czy samochodéw. Trzeba natomiast zacheca¢ do kupowania ksigzek
czy chodzenia do teatru - nie sg to bowiem naturalne potrzeby cztowieka, ich wyksztatcenie
i podtrzymanie wymaga troskliwych zabiegéw animacyjnych i opracowania dtugoterminowej
strategii” (tamze, s. 15). Dotyczy to rowniez kupowania i nabywania prasy, w tym prasy dla dzieci.

22 A. kobos, Jezyk czasopism i programéw telewizyjnych dla dzieci, Wydawnictwo Uniwersytetu
Slaskiego, Katowice 2003, s. 8.

23 Por. M. Kielar-Turska, A. Kotodziejczyk, dz. cyt., s. 154.

24 Por. J. Papuzinska, Inicjacje literackie. Problemy pierwszych doswiadczen dziecka z ksigzkq,
Wydawnictwa Szkolne i Pedagogiczne, Warszawa 1981, s. 13.
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chodzi tu o stworzenie silnej motywacji do lektury, uczynienie aktu czytania
atrakcyjnym i przyciagajacym. Dziecko musi by¢ przekonane, Ze lektura jest
zdolna zaspokoi¢ jego roznorakie pragnienia i potrzeby. Wiaze sie to z obudowa-
niem aktu czytania atrakcyjnymi dzialaniami, zahaczajacymi o zabawe i przy-
gode, ktére wyzwolg pozytywne skojarzenia i zaowocujg checig kontynuowania
kontaktu ze stowem drukowanym?®. Jest to wazne o tyle, ze szkola czgsto spro-
wadza tekst literacki do roli narzedzia ksztalcenia, oczekujac, ze dydaktyczna
analiza dzieta literackiego przyniesie kontrolowang zmiane w zasobie pojecio-
wym ucznia. Czytanie, ktére kiedy$ bylo rozrywka, staje si¢ Zzmudnym poko-
nywaniem trudnosci zwigzanych z przymusem lektury szkolnej i koniecznoscia
- czesto, niestety, szablonowych i stereotypowych — omdwien i analiz podczas
lekeji*. Dlatego tez, méwiac o stymulowaniu czytelnictwa wérdd dzieci, zwraca
sie dzi$ uwage przede wszystkim na korzysci, jakie proces czytelniczy moze da¢
dziecku. Pojawiaja sie tu okreslenia, takie jak: wspieranie rozwoju osobowosci,
dostarczanie interesujacych przezy¢, pobudzanie wyobrazni, udzielanie odpo-
wiedzi na trudne pytania®.

W ten proces musi by¢ zaangazowane cate srodowisko dziecka, a zatem nie
tylko szkota i biblioteka. W inicjacje czytelniczg dziecka powinni by¢ zaangazo-
wani rodzice, dziadkowie, opiekunowie. Powinni to czyni¢ przez organizowanie
wspolnych dziatan, podnoszenie kompetencji, inspiracje dla samoksztalcenia
i podejmowania dyskusji*®. Poczatkowo to wiasnie nauczyciele i rodzice nieja-
ko ksztaltuja obszar czytelniczych zainteresowan dziecka, podsuwajac mu taka,
anie inng lekture. Z czasem, w miar¢ opanowywania przez dziecko techniki czy-
tania i ostabiania potrzeby bliskosci i kontaktu z dorostymi, wzrasta znaczenie
grupy rowieéniczej, takze w obszarze doboru lektury”. Wida¢ to, podobnie jak
znaczgcy wzrost zdolnosci dziecka do kierowania swym dziataniem, juz w wieku
przedszkolnym?®.

25 Por. J. Papuzinska, Ksigzki, dzieci, biblioteka..., s. 19.

26 Por. K. Krason, Dzieciece odkrywanie tekstu literackiego - kinestetyczne interpretacje liryki,
Wydawnictwo Uniwersytetu Slaskiego, Katowice 2005, s. 11.

27 Por. |. Konopnicka, Edukacja czytelnicza..., s. 382-383.

28 Por. J. Papuzinska, Ksigzki, dzieci, biblioteka..., s. 20, 25.

29 Por. K. Krason, dz. cyt., s. 11.

30 Por. L. Nicz, Czasopismo ,Mis” w pracy wychowawczo-dydaktycznej przedszkola, w: Innowacje i zmia-
ny w nauczaniu poczqtkowym, red. A. Kargulowa, Wydawnictwo Uniwersytetu Wroctawskiego,
Wroctaw 1985, s. 46.
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Czytanie a rozwaj dziecka

Staly kontakt z ksigzka i czasopismem odgrywa istotng role we wspieraniu i in-
spirowaniu wszechstronnego rozwoju uczniéow — zaréwno w obszarze wiedzy, jak
i emocji, a takze ksztaltowania wyobrazni®. Osoba majgca do czynienia z ilustra-
cjami i tekstem zawsze staje si¢ uczestnikiem spolecznego procesu komunikacji,
za$ komunikat w postaci tekstu i obrazu, zawarty m.in. w prasie dzieciecej, staje
sie materialem do uczenia si¢: zostaje przetworzony przez dziecko i zarejestrowany
w pamieci, nawet jesli nie ma to charakteru zamierzonego®. Obrazy i ryciny, ktdre
widzielismy w dziecinstwie, w swoisty sposob modelujg i ksztaltuja nasza wyob-
raznie. Doroéli w jakims$ stopniu przez cale swe zycie postuguja sie wlasnie tymi
obrazami, ktére umiejscowily sie i zadomowily w ich wyobrazni za czaséw dzie-
cigcych i szkolnych. Dziecko jest odbiorca czesto bezkrytycznym, dlatego walory
plastyczne zapamietane w okresie dziecinstwa sg czesto podstawa podzniejszych
preferencji estetycznych. Zas najczesciej pierwszymi ogladanymi przez dziecko
dzietami plastycznymi sg wlasnie ilustracje w czasopismach i ksigzeczkach dzie-
ciecych, z tego tez wzgledu obraz w czasopismie lub ksigzce musi spetnia¢ wysokie
wymagania estetyczne, musi tez by¢ wiarygodny i bez niedomoéwien®.

Dzigki swej swoisto$ci oddziatlywania czasopismo dzieciece moze stal sie
elementem, ktory wiaze tres¢ przezy¢ dziecka w domu rodzinnym z tym, co od-
biera ono w innych mediach, a co dotyczy réznorodnych faktow i zjawisk, ktore
zachodzg w §rodowisku spotecznym i przyrodniczym®. Ilustracje w czasopismie
dziecigcym stajg si¢ dla dziecka pewnego rodzaju budulcem wyobrazeniowych
konstruktéw. Sg konkretem, ktory wzbogaca dzieciece spostrzezenia i pomaga je
taczy¢ w zwiazki; pomaga rozumie¢ fakty i sytuacje. Przy tym jednak trzeba pod-
kresli¢, ze obraz ruchomy, ogladany na ekranie telewizora, nie daje dziecku takich
mozliwosci, jak obraz statyczny, ktérym jest np. ilustracja w czasopisémie. Obraz
statyczny stwarza bowiem wigkszg mozliwo$¢ stawiania pytan podczas ogladania,
dzielenia si¢ wrazeniami i stuchania wyjasnien innych oséb. Moze by¢ réwniez
odbierany tak dtugo, jak dtugo trwa zainteresowanie dziecka - moze ono w kazdej
chwili do niego wréci¢, co w wypadku dynamicznego obrazu telewizyjnego jest
niemozliwe*. Podobnie jest w przypadku tabletéw i smartfonéw -

31 |. Konopnicka, Edukacja czytelnicza..., s. 382.

32 |. Konopnicka, Czasopisma dzieciece w ksztatceniu wczesnoszkolnym, Wydawnictwo Uniwersytetu
Opolskiego, Opole 2006, s. 17.

33 Por. A. Boguszewska, llustracja ksigzkowa jako srodek wychowania estetycznego, w: Edukacyjne
konteksty rozwoju dziecka w wieku wczesnoszkolnym, red. K. Kusiak, I. Nowakowska-Buryta,
R. Stawinoga, Wydawnictwo Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej, Lublin 2009, s. 342-345.

34 Por. L. Nicz, dz. cyt., s. 43.

35 Por. tamze, s. 45.
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wiele dzieci, ktore poznaja tréjwymiarowy i bogaty w polisensoryczne bodzce §wiat
za pomocy plaskiego, dwuwymiarowego ekranu, doznaje tzw. wideodeficytu. [...]
Ponadto plaski ekran nie pozwala poznawac rzeczywisto$ci w sposob przestrzen-
ny, a wzrok w takiej sytuacji nie ksztaltuje umiejetnosci prawidtowej interpretacji
docierajacych do mézgu obrazow®.

Stowa i obrazy

Prasa dla dzieci jawi si¢ zatem jako narzedzie wychowania czytelniczego i zachecania
dzieci do czytania. Nalezy podkreslic, ze zaréwno prasa, jak i literatura dla dzieci nie
ograniczajg si¢ tylko do tekstu, lecz sg bogato ilustrowane. Powszechnie przyjmuje sie,
ze dziecko postrzega $wiat zewnetrzny w kategorii stow i obrazow. W kategorii obrazow
odbiera to, co dziata bezposrednio na zmysly (a zatem takze zapachy i dZzwieki). Stowa
sg natomiast symbolami, dzieki ktérym dziecko uzyskuje informacje o rzeczach daw-
nych lub przewidywanych, odlegtych, a takze o tresciach ogélnych i abstrakcyjnych®.

Gléwne zrédlo tych informaciji jest zawarte m.in. w literaturze i prasie dziecigcej. Gra-

nice $wiata zewnetrznego sg rozszerzane takze przez obraz — w postaci ilustracji czy

fotografii przekazuje on bezposrednia informacje o rzeczach lub zdarzeniach. W skiad
$wiata wewnetrznego dziecka wchodzg zatem elementy werbalne i obrazowe®.

Nie dotyczy to oczywiscie wylacznie dzieci — powszechnie dzi$ przyjmuje sie,
ze odbidr przez czlowieka §wiata zewnetrznego i jego wewnetrzne wyobrazenie
opiera si¢ zaréwno na stowach, jak i na obrazach. Caloksztalt proceséw nabywania
wiedzy jest zatem zdeterminowany przez stowno-obrazowy charakter ludzkiego
poznania. Traktujac jednak przekazy wizualne i werbalne w kategoriach odmien-
nych kodéw, nalezaloby przyja¢ zasade podwdjnej percepcji. Méwi ona, ze obrazy
i stowa wprawdzie wystepuja w odbiorze $wiata, lecz tworzg dwa odrebne Zrédia
wiedzy. Inna mozliwo$¢ daje teoria podwdjnego kodowania Allana Paivio, ktéra
stwierdza, zZe informacje wizualne i werbalne, konstytuujace dwa rézne kody, s
36 J. Morbitzer, dz. cyt., s. 208.

37 Por. |. Konopnicka, Czasopisma dzieciece..., s. 16-17. Oczywiscie nie mozna roli stéw ograniczac
li tylko do przekazywania informacji. Sama funkcja informacyjna stowa moze mie¢ charakter
opisowy lub oceniajgco-postulatywny. Oprécz tego wyodrebnia sie catg game funkcji nieinfor-
macyjnych stowa, jak: stwarzanie standéw w rzeczywistoéci - funkcja sprawcza (stanowiaca,
performatywna); wyrazanie emocji, woli i sagdow (funkcja ekspresywna). Ponadto istnieje sze-
roki wachlarz sformutowan o charakterze impresywnym (pytanie, rozkazy i prosby, perswazja,
manipulacja). Wreszcie funkcja fatyczna (utrzymywanie kontaktu), kreatywna (tworzenie dziet
sztuki, wyrazanie mysli i przekonan) oraz misteryjna (udziat w sacrum). Por. R. Grzegorczykowa,
O tak zwanej reprezentatywnej funkcji jezyka w Swietle nowszych badanh psycholingwistycznych,
yJezykaKultura” 2008, t. 20: Tomjubileuszowy, red. A. Dabrowska, Wydawnictwo Uniwersytetu
Woroctawskiego, s. 131-132.

38 Por. |. Konopnicka, Czasopisma dzieciece..., s. 16-17.
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zapisywane w ludzkiej pamieci jako dwa rozne systemy®. To sugerowaloby ko-
nieczno$¢ zgodnosci tresci tekstu z tredcig ilustracji: ,,przekaz werbalno-wizualny
powinien powtarza¢ te same informacje w warstwie werbalnej i wizualnej, by uta-
twi¢ zapamietywanie, im wiecej bowiem réznorodnych impulséw, tym wigksza
szansa, ze ktory$ z nich zostanie zapamigtany”™.

Z kolei Grzegorz Luszczak podkresla, ze komunikacja za pomocg tekstu wi-
zualnego jest rezultatem wspotdzialania trzech czynnikéw: autora tekstu wizu-
alnego, samego tekstu wizualnego oraz widza (odbiorcy). Oznacza to, ze tekst nie
jest postrzegany w procesie komunikacji jako co$ pasywnego, ale jako pewnego
rodzaju podmiot, ktéry na swoj sposob obserwuje widza i zmienia go, sam réwniez
podlegajac przy tym zmianie. Staje si¢ w ten sposob pewnego rodzaju propozy-
cja (prowokacja) do interpretacji przez odbiorce. Jednak widz jest przy tym takze
aktywnym wspottworcg procesu komunikacyjnego - gdyz obserwujac tekst, jed-
nocze$nie dekoduje informacje zawarte w tekécie audiowizualnym. Naklada przy
tym na tekst swoje rozumienie, a jednocze$nie podlega pewnej zmianie®.

39 Por. N. Pater-Ejgierd, Kultura wizualna a edukacja, Wydawnictwo Centrala, Poznan 2010, s. 147.

40 Tamze.

41 G. kuszczak, Media w dydaktyce katechetycznej, w: Wychowanie w wierze w kontekscie przemian
wspotczesnosci, red. R. Buchta, S. Dziekonski, Ksiegarnia $w. Jacka, Katowice 2011, s. 271-272.
Trzeba jednak przy tym odnotowaé, ze wskutek rozwoju mediéw cyfrowych, a co za tym idzie,
hipermedialnosci przekazéw, zmianie ulega rowniez rola odbiorcy. Interaktywno$¢ mediéw spra-
wita, ze w wielu obszarach utracity aktualno$¢ modele komunikacji medialnej, ujmowane w sche-
macie ,jeden-do-wielu” na rzecz schematu ,wielu-do-wielu”. Wobec zacierania granic miedzy
odbiorca a nadawca zatracit réwniez sens podziat na odbiorcéw aktywnych i pasywnych. Jednak
sytuacja ta, po pierwsze, niesie ze sobg wiele dalszych konsekwencji (ktére czesto okreslane sg
jako zagrozenia), po drugie za$ - nie jest tak prosta, jak wydawatoby sie na pierwszy rzut oka. Co
do ewentualnych zagrozen, wymienia sie tu utrate poczucia realnosci u odbiorcy, ktéremu wy-
daje sie, ze nie tyle media sg czescig jego $wiata, co on sam stat sie czescig Swiata medidéw i zyje
w swoistej medialnej immersji. Po czesci moze to wynikac z nieustannego przenikania sie trzech
odmiennych typéw komunikowania: informacji, perswazji i propagandy (jak réwniez innych ty-
péw komunikatéw, o ktérych mowa w przypisie 35 - przyp. A.A.). Wiecej zob. M. Polaczek-Bigaj,
Rola odbiorcy we wspétczesnym przekazie medialnym, ,Panstwo i Spoteczenstwo” 2017, t. 17, nr 3,
s.194-196. Co za$ do watku zasygnalizowanego stowami ,po drugie”, a dotyczacego gtebszej, niz
sie wydaje ztozonosci sytuacji - nie jest on $ciéle powiazany z tematyka niniejszego artykutu,
ale chodzi tu o niejednoznacznosé ocen dotyczacych obszaréw wptywu ,tradycyjnych” mediéw
(prasy, radia, telewizji) i profesjonalnych redakgji i dziennikarzy. Méwiac najkrécej, czesto w lite-
raturze przedmiotu mozna spotkac opinie, ze mimo pozordéw interaktywnosci i mozliwosci bycia
nadawca nawet przez szeregowego odbiorce, dyktat profesjonalnych dziennikarzy i wielkich na-
dawcow w obszarze ksztattowania opinii publicznej ma sie (mimo widocznych proceséw erozji)
catkiem nie najgorzej, zas blogerzy i dziennikarze obywatelscy moga uzupetnia¢ dyskurs medial-
ny i luki w nim (zwtaszcza w obszarze tematéw uznawanych za niewygodne), ale nie s3 w stanie
zastapic i wyeliminowac profesjonalnych redakcji i wielkich nadawcéw.
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Wspolczesnie przyjmuje sie do$¢ powszechnie, ze ikonosfera osiggneta zna-
czaca przewage nad logosfera*: obraz dominuje nad stowem i zaczyna je wypie-
ra¢. Wskazuje si¢, iz zardwno naukowe badania, jak i zwykla obserwacja ota-
czajgcego nas $wiata i codziennego zycia wskazujg, ze obraz przemawia dzi$ do
uczestnika kultury o wiele tatwiej i skuteczniej niz stowo®. Jest tez o wiele tatwiej
zapamigtywany (okresla sie to mianem efektu wyzszo$ci mnemicznej obrazdw.
Musi by¢ wszakze zachowany warunek odpowiedniej organizacji tresci oraz
ich wzglednej prostoty i niezbyt wysokiej szczegdtowosci)*. U dzieci w wieku
wczesnoszkolnym wida¢ w procesie nauczania naturalng dominacje obrazéw
nad tekstem (cho¢ trzeba pamigta¢, ze odbidr $wiata przez dziecko opiera sie nie
tyle na poznawaniu wzrokowym, co na aktywizacji réznych doznan zmystowych
- motorycznych, stuchowych, obrazowych; ponadto nalezy pamieta¢ o indywi-
dualnych preferencjach percepcji — wzrokowiec, stuchowiec, kinestetyk). Z cza-
sem rola obrazéw w edukacji stopniowo ewoluuje w strone wspétistnienia obrazu
i stowa® (cho¢ w dobie multimediéw éw proces moze by¢ zakldcany, co moze
si¢ wigza¢ wrecz ze zmianami w funkcjonowaniu ludzkiego mézgu, o czym pi-
sze np. wspomniany juz Nicholas Carr). Niemniej przyjmuje sie, Ze najsilniejszy
efekt obrazowo-stuchowy osiaga sie, gdy informacje werbalne sg ilustrowane
przez wizualne®.

Z tego tez wzgledu pojawiaja si¢ np. postulaty docenienia i dowartosciowania
w pracy wychowawczej komikséw. Moglyby one by¢ traktowane jako niekonwen-
cjonalne $rodki dydaktyczne. Historyjki obrazkowe sg bowiem bardzo lubiang
przez dzieci formg lektury, staly sie dzi$ czescig kultury masowej i nie da sie juz
ich poming¢ ani wyeliminowac¢ z dzieciecych lektur”. Zdaniem Serge’a Tisserona,
w komiksie, podobnie jak w filmie, mamy do czynienia ze scenariuszem, mon-
tazem, opracowaniem poszczegolnych planéw. Jednak w odrdznieniu od filmu,
w przypadku komiksu staltym nosnikiem jest papier. Komiks zatem wprowadza
dziecko w $wiat konwencji rzadzacych obrazami réznego rodzaju. Komiksy maja
42 D. Bis okresla to mianem ,kultury okocentrycznej”. Por. D. Bis, dz. cyt., s. 473.

43 Por. A. Lepa, Mity i obrazy, Archidiecezjalne Wydawnictwo toédzkie, £6dzZ 1999, s. 30. Mozna tu
przywota¢ opinie K. Kofty, ze ,wspoétczesne kolorowe pisma adresowane sg do nowej generacji
dzieci i mtodziezy, wychowanej w $wiecie telewizji i wideo, w $wiecie obrazkéw, a nie li-
ter”. Cyt. za: D. Zebrowska, Kulturotwércza rola wspétczesnych polskich czasopism mftodzie-
zowych, w: Edukacja kulturalna w spoteczenstwie obywatelskim, red. J. Zebrowski, Gdanskie
Towarzystwo Naukowe, Gdansk 1997, s. 149.

44 Por. N. Pater-Ejgierd, dz. cyt., s. 147-148.

45 Por. B. Krasinska, Rola wizualnych przekazéw informacji w docieraniu do najmtodszych czytelni-
kéw, ,Biblioteka i Edukacja” 2016, nr 10, http://www.bg.up.krakow.pl/newbie/index.php/bie/
article/view/158/157 [dostep: 27.12.2018].

46 Por. tamze.

47 |. Konopnicka, Edukacja czytelnicza..., s. 386-387.
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jeszcze jedna zalete: pozwalaja oswoié sie z podstawowym rozréznieniem miedzy
obrazami ,obiektywnymi”, ktére ogladamy, a naszymi przedstawieniami, czyli tak
zwanymi ,obrazami wewnetrznymi”. To rozrdéznienie uczy tolerancji i rozbudza
ciekawos¢. Przyzwyczaja, ze kazdy widzi obraz w inny sposéb. Budzi ciekawo$c,
bo musimy zapyta¢ innych ogladajacych o ich opinie na temat wspélnie ogladane-
go obrazu, by ja poznac*.

Nie zmienia to jednak aktualno$ci postulatu wychowywania dzieci do kon-
taktu ze sfowem pisanym. W dobie cywilizacji obrazu zainteresowanie stowem
pisanym nalezy uznac¢ za swoisty fenomen, zwlaszcza ze przekaz stowem druko-
wanym nalezy do trudniejszych - a trzeba pamigtac, ze czytanie (a w wypadku
dzieci mlodszych - stuchanie) ze zrozumieniem jest niezmiernie wazne nie tylko
ze wzgledu na szkolna edukacje dziecka, ale dlatego, ze to jeden z nawykow nie-
zbednych w zyciu®. Tym wieksza wage nalezaloby zatem przywigzywac do ucze-
nia dzieci czytania oraz do glto$nego czytania im. Sama czynno$¢ gtoénego czyta-
nia oznacza bowiem wejscie w swoistg relacje interpersonalng miedzy czytajacym
a stluchaczem-dzieckiem. Dziecko, stuchajac, jednoczes$nie osigga zdolnos¢ do
skupienia uwagi. W pelni angazuje przy tym zmystowe, wyobrazeniowe i koncep-
cyjne zasoby swej osoby, gotowos¢ do gtebokiego przezywania, a takze zdolno$¢
do przyswajania informacji w sobie tylko wiasciwy, niekonwencjonalny sposéb.
Ta umiejetnos¢ skupiania si¢ na tresci przekazu audialnego nie jest bez znaczenia.
Dziecko, ktére potrafi podczas stuchania osiggna¢ taki poziom koncentracji, umie
bez reszty zaangazowac si¢ w biezaca sytuacje, doceni¢ piekno chwili i urode rze-
czy codziennych®. Rozwija sie przy tym i powieksza jego logosfera™. Staje si¢ zatem

48 Por. S. Tisseron, Dziecko w swiecie obrazéw, przet. E. Burakowska, Instytut Wydawniczy Pax,
Warszawa 2006, s. 54.

49 Por. A. tobos, dz. cyt,, s. 11.

50 [b.a.], Jak zacheca¢ dzieci do czytania, artykut w serwisie Polskiego Komitetu Swiatowej
Organizacji Wychowania Przedszkolnego OMEP, https://omep.org.pl/jak-zachca-dzieci-do-
-czytania/ [dostep 17.09.2018].

51 A.Lepazauwaza, iz w szerokim znaczeniu logosfera oznacza catg warstwe stowa w $rodowisku
konkretnego cztowieka - woéwczas nie jest wazne, jaka stowo zajmuje tam pozycje. Moze by¢
ono nawet zdominowane przez ikonosfere (warstwe obrazu) lub sonosfere (warstwe dzwieku).
Ponadto kazdy cztowiek ma swojg wtasng logosfere; logosfera kazdego cztowieka jest inna,
podobnie jak jej subiektywny odbidr i przezywanie. W $cistym znaczeniu ,logosfera jest spe-
cyficznym $rodowiskiem spotecznym, w ktérym w sposéb szczegdlny oddziatuje na cztowieka
stowo, traktowane przezen na zasadzie swoistego prymatu, zaréwno w jego wtasnym $rodo-
wisku, jak i w specyficznych relacjach miedzyludzkich”. Por. A. Lepa, Logosfera jako srodek wy-
chowania do mediéw, w: D. Bis, A. Rynio, Media w wychowaniu chrzescijatiskim, Wydawnictwo
Katolickiego Uniwersytetu Lubelskiego, Lublin 2010, s. 80-81. Przy czym autor éw stusznie za-
uwaza, iz we wspdtczesnej filozofii nauki uzywa sie terminu ,logosfera” raczej w innym znacze-
niu - niektérzy uczeni przyjmuja istnienie tzw. przestrzeni logicznej, odznaczajacej sie wystepo-
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czlowiekiem wrazliwym, pieknym i bogatym wewnetrznie, otwartym na wiedze,
ciekawym $wiata i ludzi, odkrywczym i kreatywnym?®.

Nie zmienia to jednak faktu, ze wspodlczesne czasopismo, jesli ma zaintereso-
wa¢ odbiorce, powinno by¢ drukowane w kolorze, na dobrym papierze. Nie bez
znaczenia pozostaje tu oktadka (ktora musi by¢ kolorowa i pomystowa, skompo-
nowana zgodnie z zasadami projektowania graficznego i edytorstwa). Czasopismo
powinno takze prezentowaé problematyke interesujaca dzieci w sposob przystep-
ny i bez nadmiernego dydaktyzmu®*.

Bogato ilustrowana ksigzka dla dzieci ma podobne oddzialywanie jak czaso-
pismo - jednak na korzy$¢ czasopisma przemawia fakt jego periodycznosci, do-
starczania coraz to nowych treéci* oraz powtarzalnosci gatunkowych schematéw
przy jednoczesnym ich réznicowaniu - dzieki temu dziecko ma szans¢ budowania
erudycji i zrozumienia konieczno$ci odmiennego podejscia odbiorczego ze wzgle-
du na gatunek i literacka konwencje tekstu oraz ma mozliwos¢ poszukiwania okre-
$lonego rodzaju tresci®. Jak stusznie zauwaza Krystyna Kuliczkowska,

ksiagzka daje dziecku jednorazowe silne przezycie o napieciu jednokierunkowym
[...], natomiast czasopismo towarzyszy [...] mu na co dzien, pobudza jego zainte-
resowanie w sposob wszechstronny, wzbogaca wiadomosciami rzeczcowymi ulotne
i oderwane obserwacje zjawisk, daje pokarm zaréwno dla intelektu, jak i dla wyob-
razni, ksztalci zmyst praktyczny, zaspokaja pragnienie rozrywki, wreszcie wprowa-
dza w sprawy aktualne, w zycie spoleczne, w kontakt z rozproszong po catym kraju
gromadg rowiesnikow®.

waniem w niej sensu, i przestrzen te nazywaja logosfera. Natomiast swoje rozumienie terminu
logosfera Lepa okresla mianem ,ujecia socjologicznego”. Por. A. Lepa, Pedagogika mass mediéw,
Archidiecezjalne Wydawnictwo tdédzkie, £6dzZ 1998, s. 178. Szerzej do tej kwestii autor niniej-
szego artykutu odniést sie w publikacji: A. Adamski, Fotografia a stowo w prasie, w: Media audio-
wizualne i cyfrowe wobec wyzwan wspétczesnego spoteczenstwa, red. A. Adamski, A. Gralczyk,
K. Kwasik, M. Laskowska, Wydawnictwo Elipsa, Warszawa 2012, s. 275-289.

52 [b.a.], Jak zachecac...

53 Por. Czasopisma dla dzieci i mtodziezy..., s. 4.

54 Por. Z. Sokét, Oblicze wspétczesnych czasopism dziecieco-mtodziezowych, w: Mtody czytelnik
w sSwiecie ksigzki, biblioteki i informacji, red. K. Heska-Kwasniewicz, |. Socha, Wydawnictwo
Uniwersytetu Slaskiego, Katowice 1996, s. 122.

55 Por. M. Lisowska-Magdziarz, Barbie wyrusza do pokonsumpcji (i nie ma przy sobie gotowki).
Trening postaw konsumpcyjnych w magazynach ilustrowanych dla dzieci, w: Dziecko w Swiecie me-
diéw i konsumpcji, red. M. Bogunia-Borowska, Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellonskiego,
Krakéw 2006, s. 60.

56 K. Kuliczkowska, Dzieci czytajq czasopisma, ,Dziennik Polski” 1948, nr 244; cyt. za: S. Frycie,
Literatura dla dzieci i mtodziezy w latach 1945-1970. Tom Il - basn i bajka, poezja, ksigzki dla naj-
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Badania wykazujg, ze dzieci bronig czasopism w formie papierowej (nawet jesli
czasem przegrywaja one walke o dziecieca uwage). Jako uzasadnienie podajg naste-
pujace argumenty: papier jest niezalezny od elektrycznosci i nie potrzebuje zadnych
urzadzen; fizyczny kontakt z papierem jest przyjemny i dostarcza pozytywnych
wrazen organoleptycznych; informacje w prasie sg godne zaufania i wartosciowe,
podczas gdy przed komputerem mysli si¢ i analizuje informacje trudniej; obecnos¢
atrakcyjnych dodatkéw do czasopism; mozliwos¢ czytania ich wspolnie z rodzica-
mi; wreszcie lepsza zapamietywalnos¢ tresci podanych w formie papierowe;j®.

Wiecej niz edukacja czytelnicza

Oprocz podkreslania funkcji edukacyjnej i wychowawczej literatury oraz czasopi-
$miennictwa dla dzieci i mlodziezy, a takze ich znaczenia dla ksztaltowania nawy-
kéw czytelniczych, umiejetno$ci myslenia linearnego i skupienia si¢ na dtuzszych,
skomplikowanych tekstach, w opracowaniach mozna spotka¢ si¢ z okresleniem
»spolecznej funkcji literatury”. Jest ono rozumiane szerzej niz funkcja wychowaw-
cza i oznacza ,wszelkie przeksztalcenie rzeczywistosci spolecznej, wytwarzanie
nowych wartosci i relacji w stosunkach miedzyludzkich, powstajace w wyniku
przezycia czytelniczego™®. Zatem systematyczna lektura przez dzieci czasopism
dla nich przeznaczonych (niekoniecznie o charakterze $cisle edukacyjnym, gdyz
tych na polskim rynku jest niezbyt wiele®®) ma donioste skutki dla psychiki dzie-
cka, ktore wykraczajg poza prosty efekt przyswojenia tresci artykuldw i ilustraciji.
Oprocz wspomnianego juz nawyku ksztaltowania umiejetnosci czytania ze zrozu-
mieniem i rozumienia diuzszych tekstéw, mozna tu wymienic:

mtodszych, utwory sceniczne, grafika, czasopismiennictwo, krytyka literacka, Wydawnictwa
Szkolne i Pedagogiczne, Warszawa 1982, s. 174.

57 Por. B. Stanidw, K. Biernacka-Licznar, The press without children, children without the press?
Contemporary magazines for children in Poland, ,Torunskie Studia Bibliologiczne” 2011 nr 2(11),
S. 64.

58 A. Przectawska, dz. cyt., s. 95.

59 Wsrod gtownych cech czasopism edukacyjnych nalezy wymienié: dominacje zawartosci
o charakterze edukacyjnym, nierzadko w formie numeréw tematycznych, prezentujacych
pogtebiong analize zagadnienia; edukacje literacka; publikacje oparte na wiedzy i znajomo-
$ci faktéw; doskonaty poziom edytorski; wspotprace ze szkotami i rodzicami oraz wsparcie
psychologiczno-pedagogiczne dla nich; promocje samodzielnosci u dzieci i stymulowanie ich
intelektualnego i emocjonalnego rozwoju; wsparcie dzieciecej kreatywnosci, zabawy i ekspre-
sji; dodatki - zazwyczaj w formie posteréw. Wsrdd polskich czasopism tego typu na pierw-
szym miejscu nalezy wymieni¢ dwutygodnik ,,éwierszczyk” - pismo z dtuga i piekng tradycja
(obecnie wydawany przez wydawnictwo ,Nowa Era”). Oprécz tego nalezy odnotowac pisma
wydawane przez Grupe Cogito: ,Kumpel”, ,Victor Junior”, \Victor”, ,Cogito”. Por. B. Staniow,
K. Biernacka-Licznar, dz. cyt., s. 52-56.
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60
61

wychowywanie i przygotowywanie czytelnikow gazet i czasopism, przeznaczo-
nych zaréwno dla mlodziezy, jak i dla dorostych, oraz przygotowywanie do ich
lektury i odbioru w przysztosci. Pisma dziecigce wyrabiajg nawyk kupowania
i czytania prasy (wychowuja zatem do nabywania prasy, ale rowniez do poszu-
kiwania okreslonego rodzaju tresci)®’;

stwarzanie okazji do wprowadzenia dzieci w funkcjonowanie rynku medial-
nego: w jaki sposéb funkcjonuja media, kto je wydaje, dlaczego tytuly pra-
sowe pojawiaja sie i znikaja itd. Mozna réwniez wprowadza¢ dzieci w rézne
formy wspotistnienia i funkcjonowania tytuléw prasowych z innymi typami
mediéw - bowiem obecnie wydawcy czasopism dla dzieci stosuja rézne strate-
gie, m.in. faczenia nowych pism z bohaterami kreskéwek lub produktow - jak
np. klocki Lego (wedtug danych ZKDP, w pierwszym pétroczu 2017 roku li-
derem rozpowszechniania platnego wsrdéd pism dla dzieci bylo czasopismo
»Lego Ninjago”), zmieniajg czestotliwo$¢ wydawania pism (wiele pism startuje
jako dwumiesigczniki lub kwartalniki, a jesli okaze sig, ze majg potencjal do
zdobycia lepszej pozycji rynkowej, sa przeksztalcane w miesigczniki). Jednak
réwnie nagle pisma moga znika¢ z rynku, a o wszystkim decydujg analizy
prowadzone na biezaco przez wydawcow. Widac tez tendencje do wspierania
czasopism poprzez tworzenie multimedialnych platform internetowych, ktére
s3 z nimi powigzane tematycznie. Obecnie wydawcy pism traktuja czasopisma
dla dzieci i nastolatkéw jako ,,segment rokujacy”, co rodzi nadzieje na jego
dalszy rozwdj®;

wspomniane tematyczne taczenie réznych produktéw medialnych kierowa-
nych do tego samego odbiorcy bywa okreslane mianem disneizacji. Moze ono
prowadzi¢ do zatarcia granicy miedzy reklama a jej przedmiotem (biorac pod
uwage punkt widzenia nadawcy i odbiorcy). Zatem czasopisma dla dzieci w ja-
kis sposéb przyzwyczajaja dzieci do kontaktu z reklama. Z jednej strony, przy-
czyniajg sie do budowania postaw konsumpcyjnych (cho¢ w nadmiarze trudno
ten aspekt uznac za pozadany), z drugiej za$ - s3 okazja do rozméw z rodzi-
cami i wychowawcami o ksztaltowaniu postaw nie tylko konsumpcyjnych, ale
réwniez altruistycznych, oraz o tym, ze komunikaty reklamowe nie zawsze s3

Por. M. Lisowska-Magdziarz, dz. cyt., s. 60.

Por. J. Sopyto, Klapniete uszko ,Misia”, ,Press” 2010, nr 7(174), s. 54; J. Mejer, W 2016 roku
najaktywniejszy byt segment prasy dla najmtodszych i najstarszych, https://www.press.pl/
tresc/47064,w-2016-roku-najaktywniejszy-byl-segment-prasy-dla-najmlodszych-i-najstar-
szych [dostep: 28.12.2018]; J. Korucu, ,Lego Ninjago” liderem segmentu pism dla dzieci,
https://www.press.pl/tresc/50224,_lego-ninjago_-liderem-segmentu-pism-dla-dzieci
[dostep: 28.12.2018]; Media dzieciece, ,Media&Marketing Polska”, dodatek biura reklamy,
wrzesien 2012, http://pic.media.com.pl/pic/SKLEP/Do_pobrania/2012/Media%20dziecie-
ce_09_2012.pdf [dostep: 28.12.2018].
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prawdziwe, Ze moga wprowadza¢é w blad, ze stoja za nimi okreslone motywacje

wydawcow i nadawcow®.

Jako konkluzje niniejszego artykulu nalezy wskaza¢ przekonanie o doniostej
roli czasopism dla dzieci w ksztaltowaniu nawykow czytelniczych, a co za tym
idzie — w edukacji medialnej. W kolejnych artykutach w ramach planowanego cy-
klu autor podejmie préby rozwinigcia tego zagadnienia i wsparcia go badaniami
jakos$ciowymi i ilo§ciowymi.
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Czasopisma dla dzieci jako narzedzie edukacji
(nie tylko) czytelniczej

Streszczenie

Gléwnym celem artykutu jest odpowiedz na pytanie, w jaki sposoéb czasopisma
dla dzieci moga by¢ narzedziem edukacji medialnej, rozumianej jako wychowanie
do odbioru $rodkéw przekazu, ale rowniez jako budowanie nawyku czytelnictwa
prasy i ksigzek. Hipoteza: W literaturze przedmiotu powszechnie przyjmuje sie, ze
prasa dla dzieci moze by¢ efektywnym narzedziem budowania nawyku czytelni-
ctwa. Jednak ten segment rynku prasowego, podobnie jak pozostate, musi zmaga¢
sie z tendencjami do spadku czytelnictwa prasy i ksigzki w zderzeniu z ekspan-
sja mediow cyfrowych. Metodologia: Autor analizuje dane zastane (m.in. rapor-
ty z badan) oraz opracowania naukowe z zakresu wpltywu mediéw, pedagogiki,
edukacji medialnej oraz psychologii mediéw. Artykul ma charakter teoretyczny.
Jest osadzony w dyscyplinie ,,nauki o komunikacji spotecznej i mediach”, ale ma
charakter interdyscyplinarny z uwagi na odniesienia do pedagogiki, edukacji i za-
gadnien technologicznych.

Stowa kluczowe: prasa dla dzieci, edukacja medialna, edukacja czytelnicza, czytelni-
ctwo.
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Magazines for children as a tool for education
(not only) reading

Summary

The main purpose of the article is to answer how magazines for children can be
a tool of media literacy - defined as knowledge in media reception; also, as building
the habit of reading and buying magazines. Hypothesis: In literature, it is widely ac-
cepted that the press for children can be an effective tool for building reading habits.
However, this area of press market must struggle with downfall in readership of the
printed media in confrontation with the expansion of digital ones. Methodology:
The author analyzes existing data (including reports) and scientific research from
media studies, pedagogy, media education and media psychology. It is a review ar-
ticle. It is embedded in media studies, but is due to its references to pedagogy, edu-
cation and technological issues, it can be considered interdisciplinary.

Keywords: children’s magazines, media literacy, reading education, reading.
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