z biegiem todki

Czy wiesz,
ze w todzi...

Istnie]

przemys’cy
kreatywne

L6dZ ma nowg strategie
wizerunkowa® zwigzana z prze-
mystami kreatywnymi. Haslo
opisujace nasze miasto brzmi:
,L0dZ — centrum przemyslow
kreatywnych”. Cechy
charakterystyczne dla Lodzi to:
« surowo$¢ tkanki miejskiej,

« widoczne zmiany w przestrzeni,

« polaczenie na styku
czlowiek-maszyna,
« roznorodnosc.

13

Ro6znorodnos¢ dotycezy nie tylko
czterech kultur, ktére budowaly
miasto, chodzi réwniez o wspot-
czesno$¢ — o Srodowiska akade-
mickie, specyfike klimatu Bahut
i Ksiezego Mlyna, srodowiska
rowerowe, wielo$§¢ organizacji
pozarzadowych, nowoczesne
rewitalizacje obiektow pofab-
rycznych, wielo$¢ imprez kultu-
ralnych, zar6wno cyklicznych,
jak i okazjonalnych. Te wszystkie
czynniki daja nowa jakosé,
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pierwsza w Polsce kamizelke
WISCEJRAWWW.LDODZ FL

iglo-, nozo- i kuloodporng?

ktora jest podstawa dla wartosci
dodanej. Dziala tu znany efekt
synergii, czyli w uproszczeniu
2+2=5.

Na poczatek trzeba odpo-
wiedzie¢ na kilka pytan:

Co to sa

przemysty kreatywne?
I juz pojawiaja sie problemy,
dotyczace definicji. Czym jest
kreatywno$¢? Czy mozna ja utoz-
samiac z innowacyjnoscig? Czy jest
zwigzana z naszg wiedza,
czy z wyobraznig? Czy mamy na nig
wplyw? Czy kazdy jest lub moze by¢
kreatywny?
Sektor kreatywny to taki,
w ktorym produkcja dobr i uslug
opiera sie na tworczej kreatywnosci
jednostek. Mozna go réwniez
okresli¢ jako przemysly kultury.
Przemysly kreatywne korzystaja
z indywidualnych wlasciwosci

CZY WIESZ, ZE

W £0DZI

f
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stem informacji tury
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O’
wykorzystujacy

LPL

CEJNAWWWLODZ ML

WIE

wielofunkcyjne urzadzenie dla dzieci

z porazeniem mézgowym?

STWORZONO

autora, jednoczes$nie bedac elemen-
tem gospodarki. Nazwa moze nie-
jako nawiazywac do tekstu z 1947 r.
,Przemysl kulturalny”” autorstwa
Horkheimera i Adorno. Wtedy
oznaczalo to masowsa, pozbawiong
wartoSci estetycznej i artystycznej
produkcje dobr kulturowych
majacych zaspokajaé sztucznie
wytwarzane potrzeby ludnoSci.
Wspblczesnie stosowany termin jest
do$¢ nowy, jego powstanie wigze sie
z raportem ,,Creative Nation™s.
Kapital ludzki wplywa na kapital
spoteczny, oba wplywaja na prze-
myst kreatywny, ktéry w najprostszy
spos6b moze by¢ rozumiany jako
polaczenie kultury i przedsiebior-
czoS$ci. A zatem mozna powiedzied,
ze jest to polgczenie wszelkiego ro-
dzaju dzialan z sektora kultury
z sektorem przemystowym lub tez,
ze jest to korzystanie z biznesu
i mechanizmow rynkowych
w dzialaniach wytworczych.
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Ale ktdre przemysty?

Podzialow jest wiele, w zalez-
nosci od autora i przyjetych zalozen
albo od specyfiki danego regionu
lub miasta. W Wielkiej Brytanii
wyrozniono 13 grup skladajacych sie
na przemysly kreatywne, np.
reklama, film i wideo, architektura,
muzyka, rzemioslo, wzornictwo,

w Holandii tylko 3: sztuka, media

i rozrywka, ustugi biznesu

kreatywnego. Ogdlnie mowi sie

0 4 kategoriach:

« dziedzictwo,

o sztuki,

. media,

. projekty uzytkowe.

Kazda z definicji byla omawiana
i krytykowana, angielska wydaje sie
by¢ zbyt obszerna i malo konkretna,
z kolei holenderska opiera sie na za-
lozeniu, ze kreatywno$¢ jest naj-
wazniejszym czynnikiem produkcji
dla kazdej z grup.

Definicja Wspdlnotowa na zle-
cenie Komisji Europejskiej (tzw.
definicja KEA9) wprowadzila podzial
na sektor kreatywny i sektor kul-
tury. Sektor kreatywny obejmuje:

« dzialania nieprzemystowe, czyli
gléwne dziedziny kultury i jest
podstawg dla innych dzialan,

« dzialania SciSle zwigzane z kultura
oraz wytwarzanie na skale masowa,

 przemysly posrednio zwigzane
z kultura, w ktérych kultura
jest aktywnym czynnikiem
wytwarzania.
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Definicja l6dzka glosi, ze s to
,dzialania z kreatywnosci, inno-
wacyjnoSci i talentu, ktére maja
zarazem potencjal tworzenia
bogactwa oraz miejsc pracy”*°.
Zgodnie z przyjetymi zalozeniami,
opiera sie ona na 4 filarach:
kultura, gospodarka, edukacja,
turystyka + sport.

Po co nam
przemysty kreatywne?

Sa one niezbedne, aby dostrzec,
ze nasze dzialania maja wplyw
na innych. Ze dzialajac, nie musimy
by¢ elementem machiny
gospodarczej. Ze mozemy tworzyé,
nie bedac artystami. Ze mozliwa jest
sztuka (kultura) nie tylko dla sztuki
(kultury), ale tez taka, ktéora mozna
wykorzysta¢ w biznesie. Wazne jest,
ze przestrzen jest zywa, ze ozywa
dzieki procesowi tworzenia. Wida¢
zardwno jego namacalne efekty,
jak i ludzi zarazonych pewna idea
lub tych, ktérzy robia co$ wiecej,
chcg, maja energie, pomysly i che¢
do zmiany w otoczeniu.

W Lodzi przemysly kreatywne sa
potrzebne, by jak magnes przyciggac
mtlodych do pracy, a inwestorow
zacheca¢ do zatrzymania sie
w naszym miescie (tworzenia miejsc
pracy, jak tez kreowania nowej
jakosci (w) przedsiebiorczosci)
oraz by niwelowa¢ proces wyludnia-
nia sie miasta. Ponadto lodzianie
poczuja sie dumni, mieszkajac



w mie$cie kreatywnym, w mieScie
z tozsamoscia i energia.

L6dz ma potencjat do dzialania,
zar6wno jesli chodzi o przyszlych
pracownikow, jak i o inwestorow.
Mozemy by¢ miejscem tworczym
i niepowtarzalnym, najwazniejsze
by$my sami w to uwierzyli
i to poczuli.

Dodatkowo celem jest docenia-
nie roli i zwiekszanie udzialu
przedsiebiorcow dzialajacych
w szeroko rozumianych przemy-
stach kreatywnych. Ogolnoswiatowy
trend wskazuje na zainteresowanie
branzami wchodzacymi w sklad tego
sektora gospodarki, a co za tym
idzie, zwiekszanie sie liczby zatrud-
nionych oraz wzrastajace obroty
finansowe (w konsekwencji oznacza
to, ze procentowy udzial sektora
przemystow kreatywnych
w strukturze PKB ulega zwiekszeniu).

Co jest podstawa?
Najwazniejsi sg ludzie; nie cho-
dzi tu tylko o sektor kulturalny,
ale robwniez, a moze przede
wszystkim o odbiorcéw, konsumen-
tow. To zwykli mieszkancy
korzystaja najczesciej z efektow
dzialan r6znego rodzaju tworcow —
niezaleznie, czy s to artySci rodem
z ASP, czy biotechnolodzy
Lusprawniajacy”’ nasze zycie.
Wplyw, jaki maja na nas dzialania
tworcze powoduje, ze czesto takze
sami odnajdujemy w sobie zdolnosci
kreatywne, przydatne nam codzien-
nie. Kreatywno$¢ zawarta w pro-

cesach zwigzanych z przemystami
kreatywnymi musi da¢ sie zaadapto-
wac do miejsca i spolecznosci.
Celem istnienia przemystoéw krea-
tywnych w Lodzi jest wyrobienie
nowej marki miasta, wzrost jego po-
zycji konkurencyjnej, zwiekszenie
zainteresowania inwestorow, a takze
pobudzenie $wiadomo$ci ludzi
(nie tylko lodzian), ze kultura i sztu-
ka ma swoja warto$¢ ekonomiczng.
Wazne jest, by mie¢ réznorodne
kontakty, zaré6wno na $wiecie,
jak i w blizszym (fizycznie,
geograficznie) otoczeniu. Nie zatra-
ca¢ tozsamo$ci. Uwzgledniaé
potrzeby i mozliwoSci réznych
grup spolecznych.

Ale...? Dylematy.

« Dziala¢ lokalnie czy globalnie?
« Problem finansowania,

czyli koszty...
« Znaczenie gospodarcze

i odbiér spoleczny.
« Informacja i edukacja.
« Duzy rozmiar

czy rozmiar idealny?
. Jak sie dopasowa¢, do kogo?
. Wsparcie odgorne,

stymulacja dzialan.
. Swiadomoéé wlasnych mozliwosci.

Wiecej informacji na temat

strategii wizerunkowej miasta
mozna znalez¢ na stronach Urzedu
Miasta Lodzi. Nalezy jednak pamie-
tac, ze jej realizowanie jest trudne
bez przyjetej strategii rozwoju
miasta. I
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