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Obraz jako powszechne narzedzie komunikacji
- reflekisje nad semiologicznym statusem fotografii

Wstep

»The medium is the message” [McLuhan 2001: 7] — McLuha-
nowskie zdanie mogtoby zosta¢ odniesione takze do fotografii.
Warto zauwazyc, ze medium w trakcie dokumentacji prowadzone;j
przez amatorow jest w duzej mierze nieuswiadamiane, co wynika
z powszechnosci i popularnosci aparatow fotografiznych. Wyko-
nujemy zdjecia w sposob automatyany, zesto bez zastanowienia.
Co istotne, sam odbidr utrwalonej zeczywistosci pozwala nam
takze na usuniecie medium z procesu percepcyjnego. Telewizja
zy radio posredniczace niejako na zywo' majg utatwione zada-
nie symulowania rzezywistosci. Fotografia jednak rdwnie dobrze
nasladuje rzeczywistosc. Nastepuje to za posrednictwem demate-
rializacji [Drozdowski, Krajewski 2008: 157-191] pojawiajacej sie
na etapie percepcji obrazu. Widzac zdjecie Papieza Jana Pawta 11,
respondenci zapytani, co powiedzieliby prezentujac komus te fo-
tografie, odpowiadali w blisko 90% przypadkow ,to jest Papiez/
wielki cztowiek/Ojciec Swiety/etc.” Struktura lingwistyzna wypo-
wiadanego zdania zdradza istote percepcji obrazu. Nie traktujemy
go jako reprezentanta rzeczywistosci, ale jako jej zaposredniczony
fragment wspotistniejacy mimo mortyfikacyjnej/wiwifikacyjne;j

' Nawetjezeli przekaz nie jest nadawany w zasie jego odbioru, to przez wi-
dzéw traktowany jest jako odbywajacy sie w tym samym czasie.
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funkcji fotogramu. Jezeli wykreowana rzeczywistos¢ spetnia waru-
nek potencjalnego zaistnienia, odsuwa to podejizenia o zakrzywie-
nie przekazu i nieadekwatno$¢ utrwalonego obrazu. Dlatego tak
zesto nabieramy sie na dobize przygotowane fotomontaze. Keith
Cottingham tworzy wyjatkowo realistyazne grafiki modelowane
wytaaznie w przestizeni wirtualnej. Nastepnie powstate w kom-
puterze obrazy prezentowane sa w przestizeni dwuwymiarowej,
tworzac utude przekazu fotograficznego, co powoduje postizeganie
obrazu w kategoriach zaposredniczonej zezywistosci.

Wspdtczesnosc

Zycie w Kkulturze obrazkowej wymaga od jej uczestnikéw okre-
slonych kompetencji jezykowych, jak np. umiejetnosci odczytywa-
nia obrazu dwuwymiarowego (fotografii) w kategoriach przestizeni
trojwymiarowej (rzezywistosci). Brak tej, wydawatoby sie, natu-
ralnej zdolnosci spowodowatby nierozpoznawanie na ptaszazyz-
nie fotogramu zegokolwiek, co zostato uwiecznione, nawet jezeli
sam przedmiot bytby obserwatorowi znany. Abstrakcyjny przyktad
podczas badan antropologéw w ubiegtym wieku udowodnit za-
sadnos¢ méwienia o umiejetnosci transpozycji fotografii do rze-
zywistosci i traktowania tej pierwszej w kategoriach wizualnego
reprezentanta oznaczanego elementu w relacji ikonicznej. Kultura
wizualna nie tylko wymaga, ale takze implikuje kompetencje z za-
kresu quasi-jezyka wizualnego. Za przyktad moga postuzyc ogra-
nizane semantyaznie przekazy reklamowe, co bezposrednio wyni-
ka z ogodlnodostepnych uproszczonych komunikatow wybieranych
przez interlokutorow w pierwszej kolejnosci. To z Kolei pociaga za
soba uwsteznianie wiedzy na temat znakow zawartych w sferze
ikonograficznej i ikonologiaznej [Panofsky 1971: 11-29]. Widzimy co-
raz mniej znakow, bowiem uzymy sie czytania obrazu na skrajnie
prostych semantycnie przekazach reklamowych oraz jako odbiorcy
zmuszani jesteSmy do pospiechu przy ich percepcji. Mimo to wiek-
szos¢ respondentow ocenia wysoko swoje kompetencje wizualne.
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Korzystajac ponownie z terminu wprowadzonego na grunt nauki
przez kanadyjskiego badacza, mozemy zauwazyc¢, ze w wymia-
rze fotografii nastepuje swoista retrybalizacja’® jezyka wizualnego.
Wtorne uplemiennienie przejawia si¢ zarowno w warstwie wizual-
nej, upodabniajacej nasze zdjecia do pisma obrazkowego (patiz foto-
grafia nowo-dokumentalna powstata po 1967 roku?, zy tez zdjecia
nagrodzone Pulitzerem N. Uta, E. Addamsa, K. Cartera), jak i zna-
zzeniowej. Ta ostatnia polega gtownie na dostosowywaniu prze-
kazu do zanizonych kompetencji jezykowych odbiorcdw. Przekazy
reklamowe i prasowe swojg prostotg dostosowywane sa do jedno-
stek o najnizszych umiejetnosciach, jednozesnie jednak proces ten
ogranicza kompetencje pozostatych odbiorcéw.

W zauwazonym procederze ograniczania kompetencji jezyko-
wych nie bez znaczenia pozostaje aspekt selekcji informacji i roz-
rywki obecny powszechnie w przestizeni wirtualnej, typowy dla
pokolenia Web 2.0. Za sprawa dostosowywania komunikatow
do zindywidualizowanych potrzeb, odbiorcy ograniczaja zespot
wtasnej wiedzy, tworzacy w ujeciu hermeneutycznym tzw. przed-
sady. Poprzez konieznos¢ dopasowania przekazu reklamowego
do mozliwie szerokiego grona odbiorcdw, wyznaczany jest wspol-
ny punkt kontekstu kulturowego, historycznego oraz wiedzy in-
terlokutorow. Dobdr wiedzy i rozrywki implikuje zmniejszanie sie
kompetencji przynaleznych do bloku wiedzy ogolnej przy jedno-
zesnym wzroscie wagi konkretnych specjalizacji, co z kolei ograni-
za zdolnos¢ odzytywania znakow w gronie ogotu spoteczenstwa.
Znakisg bowiem przynalezne do porzadku kulturowego wymagaja-
cego w znaczacej wiekszosci posiadania wiedzy uznanej za ogdlna.

2 Rozumiana jako powrdt do plemiennych form przedstawien, znanych za
posrednictwem przede wszystkim malunkow naskalnych. Termin zostat uzyty
w sposob wyabstrahowany od posrednictwa medidw w procesach komunika-
cyjnych, doprowadzajgcych do zniwelowania granic przestrzennych, jak w ory-
ginale wykorzystywat go Marshall McLuhan.

> Nalezy nawigza¢ w tym miejscu przede wszystkim do warstwy przed-
stawieniowej, jakg mozna byto spotkac podzas wystawy fotografii New Docu-
ments w Museum of Modern Art w Nowym Jorku, zob. http://www.moma.org/
learn/resources/press_archives/1960s/1967



212 Jakub Ochnio

Wypadkowa dziatan jest zatem ciag stabnacych kompetencji wy-
nikajacy ze specjalizacji mediow i jednoczesnie implikowany przez
same przekazy reklamowe «y prasowe, podczas ktorych odbior-
ca ma mozliwos¢ dostosowywania informacji do swoich potrzeb,
umiejetnosci zy wiedzy.

Jezyk

Fotografia bez watpienia jezykiem naturalnym nie jest. Pod-
stawowym zarzutem wobec obrazu i prob jego ekstrapolowania
na pole pierwotnego systemu semiotycznego jest pozorny brak ar-
bitralnosci. Kluzowe jednak staje sie zauwazenie, na ktorym eta-
pie mamy de facto do zynienia ze znakiem. Fotografia moze byc¢
traktowana jako znak ikonizny lub indeksowy. Ten ostatni wynika
z fizyko-chemiaznego procesu powstawania obrazu w wyniku reje-
stracji promieni stonecznych odbitych od utrwalanego przedmiotu.
Zatem przedmiot niejako odbija si¢ na matrycy, a powstate w ten
sposob zdjecie staje sie jego indeksem. Znacznie zesciej przywotu-
je sie jednak relacje ikonizne nastepujace pomiedzy fotogramem
a oznazang rzezywistoscia. Podobienstwo wizualne (wymaga-
jace jedynie wspomnianych uprzednio umiejetnosci) jest oczywi-
ste. Jezeli zatem znak bedziemy w przypadku fotografii traktowac
w kategoriach pojedynczych ingredientow pola obrazowania lub
skupimy sie jedynie na warstwie preikonografiznej, uzna¢ mo-
zemy, ze fotografia jest bardziej arbitralna od jezyka naturalnego.
Odniesienie wizualne kieruje nas bowiem do konkretnego obiektu,
a nie zinterpretowanego zbioru tychze. Przy tak przyjetym zatoze-
niu ekstrapolacji znaku na przestizen wizualna, problemy pojawia-
ja sie przy budowie zdania. W wie¢kszosci przypadkow nie mamy
bowiem petnego wptywu (chyba, ze fotografia jest kreowana)
na obecnos$¢ wielu elementéw utrwalonej przestizeni. Przeniesie-
nie osi syntagmatycznej na etap budowania zestawu fotografii nie
rozwigzuje problemow braku mozliwosci kontroli pojedynazego
obrazu. Mimo to fotografia spetnia wiele regut gramatycznych
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i daje sie przenosi¢ na grunt semantyki, syntaktyki i pragmatyki.
Mozna zatem uznac, ze termin quasi-jezyka wizualnego jest wobec
niej najadekwatniejszy. Przenoszenie fotografii w obreb tekstualny
nie powinno byc¢ przeprowadzane w oparciu o analiz¢ intersemio-
tyaezng uprawniajaca kazdy wtdérny system modelujacy [totman
1969: 279-294] do stania sie tymazasowym jezykiem. Powszech-
nos¢ komunikacji wizualnej w sferze prywatnej (71% respondentow
wykorzystuje fotografie w rozmowach na portalach spoteznos-
ciowych) i publiznej, wraz z rosnaca ikonizacjg jezyka* oraz idaca
za tym ikonizacja wiedzy potoaznej, nakazujg nadanie fotografii
wyzszej rangi. Co istotne, uznanie fotografii za jezyk na potizeby
wykorzystania metodologii semiologiznej mozna uznac za upraw-
nione na blizniaczych zasadach jak stosowana przez Claude’a Levi
Straussa opozycja natura—kultura, podwazona nastepnie z racji
tabu kazirodztwa przez Jacquesa Derride. Blizniacze reguty grama-
tyazne oraz podobne wykorzystanie pozwalaja zatem na ekstrapo-
lacje metod czysto jezykowych na pole obrazkowe. Idac krok da-
lej, mozna wykazac, ze podobienstwa nastepuja na gruncie trzech
sktadowych semiotyki. Mamy zatem do czynienia z semantyka,
syntaktyka i pragmatyka wizualna.

Semantyka

Rozpatrywanie semantyki w przypadku fotografii powinno od-
bywac sie na co najmniej dwoch ptaszczyznach. Pierwsza, skupiona
na dualistyaznej koncepcji znaku Ferdinanda De Saussure’a, odnosi
sie do ikonicznych badz indeksowych relacji z elementem oznacza-
nym. Zachowujemy zatem arbitralnos¢ odniesienia, a jedyne réznice
pojawiaja sie w postugiwaniu si¢ nie dzwiekowym, ale wizualnym
reprezentantem. Warto w tym miejscu nadmienic, ze ikonizacja je-
zyka i wiedzy potoaznej sprzyja transpozycji catosci komunikacji

* Temat wielokrotnie poruszany, zwtaszcza w przypadku ikonosfery Inter-
netu, np. http://articles.profitgrouptranslations.com/pl/polish-ikonizacja-jezy-
ka-czy-wracamy-do-hieroglifow/1195 [dostep 27.03.2014].
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z dzwiekowych na wizualne reprezentanty. Niewatpliwie stanowi
to pole dla przysztych badan. Kolejny poziom znaczenia fotogra-
mu to mit (za Rolandem Barthesem [Barthes 1970: 32]), czy tez sfe-
ra ikonograficzna/ikonologiczna (za Erwinem Panofskym). Oznacza
to relacje czesto niearbitralne, korzystajace z wiedzy interlokutoréw,
kontekstu kulturowego i historyaznego oraz dodatkowych elemen-
tow prezentacji fotogramu. Fotografia jako nosnik idei zy znawzen
rozumianych jako system nadbudowany na jezyku naturalnym,
w ktorym znak (fotografia jako utrwalony wizerunek wraz z ele-
mentem przez nig oznaczanym) staje sie ingredientem znaczacym,
wykraczajacym w swoim oznaczaniu poza pole obrazowania. Tym
samym Kkolejny quasi-znak staje sie wedtug Barthesa znaczeniem -
istotg fotografii. Panofsky czes¢ te dzieli na ikonografie — korzysta-
jaca ze skodyfikowanych w jezyku/kulturze znaczen oraz ikonologie
— wykraczajacg poza relacje arbitralne, nawiazujacg do wyobrazen
o charakterze abstrakcyjnym oraz pozostatych czesci nieuchwytnych
dla typowo semiotyaznych relacji. W praktyce obie propozycje me-
todyazne z powodzeniem sprawdzajg sie przy prébach usystematy-
zowania analizy pola obrazowania. Implikuje to koniecznos¢ stwier-
dzenia zasadnosci potazenia jezyka z quasi-jezykiem wizualnym.

Syntaktyka

Fotografia, podobnie jak jezyk, nie moze byc¢ badana rowno-
czesnie w perspektywie synchroniaznej i diachronicznej (co traktuje
przede wszystkim o sposobach dokumentacji w wymiarze tech-
nologicznym i artystycznym). Nalezy jednak podkresli¢, ze nawet
w przypadku przyjecia za punkt wyjscia podejscia traktujgcego
jako zdanie juz pojedynaza fotografi¢, samo medium nie pozo-
stanie wolne od relacji syntaktyaznych. Niezwykle klarownym
i sugestywnym przyktadem jest proces fotoedycji®, towarzyszacy

> Fotoedycja traktowana jest w tym miejscu jako proces selekcji zdjeci sta-
nowi pochodny termin od profesji fotoedytora, zob. Ochnio J. [2014], Fotografia
(nie)etyczna, ,Komunikacja Spotezna”, nr4(8)/2013.
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kazdemu rodzajowi fotografii tworzonej w celach komunikowa-
nia zegos. Fotoedytorzy po otrzymaniu materiatu czestokroc se-
lekcjonujg go na poszazegolne zbiory bedace w istocie asocjacja-
mi paradygmatyaznymi utworzonymi wedtug okreslonej przez
samego edytora koncepcji (najczesciej tematycaznej, mozna zatem
fotografie sprowadzi¢ do roli synonimu). Nastepnym etapem jest
budowanie historii sktadajacej sie z wyselekcjonowanych wyra-
zow ulokowanych we wspomnianych zbiorach. Utworzona w ten
sposob oS syntagmatyana do ztudzenia przypomina mit, ktorego
swoistej dekonstrukcji® podejmuje sie C. L. Strauss. Proces odwrot-
ny do wskazanego, wraz z uzupetnieniem o narzedzia pozwalaja-
ce na dotarcie do sfery semantycznej fotogramow, mozna nazwac
fotoedycja odwrocong’. Pozwala to na dotarcie do istoty relacji
syntaktyaznych wprowadzonych przez fotoedytora do finalnej
opowiesci. Istotnie reguty edycyjne dotyczace przede wszystkim
Kryteriow pierwszej®, ostatniej’ oraz trzeciej/czwartej'® fotografii
zestawu wraz z zasadami polegajacymi na mieszaniu uje¢ — widocz-
nymi przede wszystkim w gramatyce jezyka filmowego - tworza
zespot dezyderatdw normujgcych sposoby ksztattowania historii.
Odkrycie istoty manipulacji w dowolnym cyklu fotograficznym
wymusza stosowanie narzedzi znanych z mitu analizowanego
przez Straussa. Specyfika komunikacji wizualnej pozwala na roz-
patrywanie relacji syntaktyaznych takze pomiedzy fotogramem

® Terminu nie nalezy utozsamiac z dekonstrukcja J. Derridy, w tekscie zo-
stat uzyty w znaczeniu potoznym, jako proces polegajacy na odwrotnosci two-
rzenia konstrukcji.

7 Termin uzywany do okreslenia charakterystyki zabiegu powrotu do swo-
istego ad fontes przy analizie zestawu zdjec.

8 Fotografia powinna byc¢ intrygujaca, niedopowiedziana. Musi zacieka-
wia¢, nie zdradzajac jednozesnie zbyt wielu informacji.

9 Zdjecie powinno zmienia¢ kontekst dotychczasowej historii lub stawiac
odbiorce w sytuacji, w ktorej bedzie przekonany, ze nie posiada jeszaze wszyst-
kich informacji na temat, z ktérym wtasnie si¢ zapoznat. Osiaga si¢ dzieki temu
refleksyjny wymiar reportazu.

10 Przy tizeciej i zwartej fotografii w cyklu uwaga odbiorcow jest najmoc-
niejsza. Umieszcza sie tam zatem ujecia konstytuujace historie, istotne nie tylko
wizualnie, ale i semantyanie.
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a jego otozeniem. Wprawdzie z semiologicznego punktu widzenia
to niejako potawzenia wystepujace na linii tekst—forma przekazu/
otozenie/etc. Mimo to specyfika komunikatow wizualnych i brak
wyraznego wyodrebnienia komunikatu z kontekstu, w jakim wy-
stepuje, wydaje sie legitymizowac zaproponowane stanowisko.

Pragmatyka

Aspekt pragmatyki wizualnej traktuje o faktyaznym wykorzy-
stywaniu fotografii przez interlokutorow. Wspomniane na poczat-
Ku niniejszego artykutu badania pokazuja powszechnos¢ takich
zachowan. Kazde stworzone zdjecie jest lokucja, kazde opubli-
kowane staje sie natomiast illokucja. Prezentacja fotogramu jest
pewnego rodzaju zaproszeniem dla pozostatych uzytkownikow
portalu spoteznosciowego do wspdlnej wymiany wystepujace;j
w komentarzach/like’ach etc. Zaleznie od jakosci i atrakcyjnosci
propozycji, osiagany jest zamierzony efekt. Mimo ze sama publi-
kacja nie zostaje opatrzona komentarzem wymuszajacym aktyw-
nosc¢ odbiorcow, ci ostatni sami podejmuja przewidziane dziatania.
Zatem w sytuacji wystagpienia okreslonej reakcji mozemy mowic
o perlokucji. Fotografia pozwala takze na stosowanie presupozycji.
Semantyazne, powstajace w przypadku odwotania si¢ do ogolne;j
wiedzy interlokutora, sa szzegdlnie dobrze widoizne przy fotogra-
fiach wakacyjnych. Coraz zesciej nie podpisujemy zdjec¢ spod wie-
zy Eiffla, opierajac si¢ na ogdlnej wiedzy odbiorcédw i zaktadajac,
ze fotogram mimo braku warstwy tekstualnej zostanie popraw-
nie odczytany. Presupozycje jezykowe, korzystajace z formalnych
struktur jezyka wizualnego, odzwierciedlaja gtownie fotogramy
grupowe. Tradycja i powtarzalnos¢ formy zdjec¢ zbiorowych moze
zosta¢ uznana za konwencje znajdujaca sie w granicach quasi-
-jezyka wizualnego. Kontekstowo-pragmatyazne z kolei dotyaza
obrazow przeznaczonych dla konkretnego odbiorcy i zesto tylko
dla niego zrozumiatych. Kiedy w oknie aktywnosci znajomych
pojawiajg sie powiadomienia, w ktorych zauwazamy, ze osoba X
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umiescita zdjecie na tablicy osoby Y, zesto mozemy stwierdzic,
ze nie rozumiemy nie tylko zasadnosci, ale i tresci samego komuni-
katu. Oznaza to, ze odczytywanie przekazu wymaga od nas specja-
listyznej wiedzy na temat kontekstu zy historii publikacji.

Swiadomos¢

Na szczegolng uwage zastuguje fakt rosnacej sSwiadomosci"
uzytkownikow portali spoteznosciowych, coraz zesciej siegaja-
cych po obraz w procesie tworzenia komunikatéw. Odniesieniem
moze stac si¢ zestaw aterech maksym konwersacyjnych Paula
Grice’a [Grice 1989: 28]. Pierwsza, traktujaca o ilosci, jest dostrze-
galna w skutezniejszych i bardziej restrykcyjnych procesach fotoe-
dycji przeprowadzanych przez uzytkownikéw. Poréwnanie zawar-
tosci katalogdw udostepnianych w ramach popularnej w ubiegtym
dziesiecioleciu Picassy z galeriami widoznymi na Facebooku
pozwala zauwazyc¢ znaizace ograniczanie lizby udostepnianych
zdjec¢. W pierwszym przypadku nierzadko mieliSmy do czynienia
zmasowym zgrywaniem zdjec¢ z karty prosto do dysku sieciowego,
co z kolei implikowato selektywne ogladanie zdjec lub ich catkowi-
te ignorowanie, doprowadzajac do minimalizacji grona odbiorcow
najczesciej do osob utrwalonych lub w dowolny sposéb spowino-
waconych z udokumentowana sytuacjg. Druga z maksym - jakosci
- widoizna jest przede wszystkim w ciggle rosnacej popularnosci
wysokiej klasy aparatdw cyfrowych, kursach fotograficznych oraz
zesto spotykanym nasladownictwie stylistyki wypracowane;j
przez kanony fotografii profesjonalnej. Z pomoca przychodzi tech-
nologia, w tym duze i dobre jakosciowo wyswietlacze w aparatach
fotografiznych. Nieudane fotografie sa usuwane jeszaze w trakcie
fotografowania. Jezeli jednak btedy technizne zostang wytapane
pozniej, takie zdjecia nie trafiajg nawet do domowego archiwum,

" Nawet w przypadku pojawienia sie¢ zarzutow zwigzanych z upraszca-
niem sposobow komunikacji, wcigz omijanie trudnosci skorelowanych z opero-
waniem jezykiem naturalnym dotyczy Swiadomosci interlokutoréw.
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nie mowiac juz o ich publikacji. Kolejna z zasad dotyczy relewan-
¢ji. Dokumentujac rzezywistos¢, zynimy to wedtug okreslonych
sposobow i schematow przedstawieniowych. Przyktadem moze
byc projekt szwedzkiej artystki Croinne Vionett,”? w ktorym to au-
torka natozyta na siebie setki zdje¢ znanych lokalizacji. Okazato
sie, ze taaznie z blizniacza pora dokumentacji wystepuja praktycz-
nie identyzne kadry i podobna plastyka obrazow. We wtasciwy
dla ogotu odbiorcow sposob dokumentujemy rzezywistos¢, a na-
stepnie jg wartosciujemy. To ostatnie dotyczy przede wszystkim
publikowania wybranych uje¢, bedacego nie tylko Swiadectwem
dokonywanej selekgji, ale i predestynowania fotogramow do roli
reprezentujacych wydarzenia/sytuacje/wycieczki etc. Ostatnia
z maksym traktuje o sposobie prezentacji. Wspomniane uprzed-
nio zdjecia wstawiane na zyjes tablice, trafiajg wtasnie tam z racji
wiedzy nadawcy o kompetencjach odbiorcy w zakresie percepcji
proponowanego komunikatu. Czestokro¢ maksyma ta jest wspo-
magana technologiaznie (za posrednictwem np. mozliwosci zablo-
kowania umieszczania zdjec na tablicy). Nalezy zauwazyc, ze jest
jednak wykorzystywana przez coraz wieksza lizbe uezestnikow
procesow komunikacji w przestizeni wirtualnej. Obecna zmiana
trendow wynika z rosnacej Swiadomosci sposobdw komunikowa-
nia oraz ciagtej konieznosci precyzyjnego tworzenia przekazow,
takze tych wizualnych.

Podsumowanie

Bez watpienia podstawowym zadaniem we wtornym wyko-
rzystaniu fotografii sa procesy komunikacyjne. Te z kolei zespolone
sq scisle z jezykiem naturalnym. Potaezenia na linii jezyk—zdjecie
pojawiaja sie na kazdej z ptaszczyzn semiologii, co za tym idzie le-
gitymizuja te ostatnig do wykorzystania dotychazasowych metod

2 Projekt publikowany jest najazesciej pod nazwa Photo Opportunities,
dostepny na stronie artystki: http://wwuw.corinnevionnet.com/site/1-photo-op-
portunities.html [dostep 30.03.2014].
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w badaniu obrazu. Korelacje dokonywane na przestrzeni semanty-
ki dowodza konotatywnego i denotatywnego wymiaru ptaszczy-
zny pola obrazowania. Ekstrapolacja dualistycznej koncepcji znaku
do fotografii pozwala takze na wyodrebnienie arbitralnych relacji
w tymze. Syntaktyka natomiast uprawnia traktowanie zestawu
zdje¢ w kategoriach zdania/zespotu zdan. Ostatnia zes¢, pragma-
tyka, nie tylko upowaznia nas do analizy faktyaznego korzystania
ze zdje¢ w rozmowach, ale przede wszystkim dostarcza nam infor-
macji o rosnacej Swiadomosci uzestnikow procesow komunika-
cyjnych. Co istotne, mimo ograniczania sfery semantycznej, samo
uzycie i wtorne funkcjonowanie zdjec jest co raz zesciej intencjo-
nalne i przeprowadzane e# definitione. Siegamy po obraz niezwy-
kle czesto, a nasze kompetencje z interpretacji fotogramow zostajq
przeniesione na ptaszazzyzne ich wykorzystywania.

Bibliografia

Adamazak M. [2010], Globalne Hollywood. Filmowa Europa i polskie kino
po 1989 roku, Wydawnictwo stowo/obraz terytoria, Gdansk.

Barthes R. [1970], Mit i znak, Panstwowy Instytut Wydawniczy, Warszawa.

Barthes R. [2008], Swiatto obrazu, ALETHEIA, Warszawa.

Drozdowski R., Krajewski M. [2008], Za fotografie! W strone radykalnego pro-
gramu socjologii wizualnej, Korporacja Halart, Krakow.

Grice P. [1989], Studies in the Way of Words, Harvard University Press, Cam-
bridge, Massachusetts, London.

Jeffrey 1. [2009], Jak czytac fotografie. Lekcje mistizow fotografii, Universitas,
Krakow.

totmanJ. M. [1969], O znaczeniach we wtdrnych systemach modelujgcych, , Pa-
mietnik Literacki”, t. 60, z. 1, s. 279-294, Instytut Badan Literackich PAN,
Warszawa.

McLuhan M. [2001], Understanding media, Routledge Classic, New
York—London.

OchnioJ.[2014], Fotografia (nie)etyczna,, Komunikacja Spotezna”, nr4(8)/2013.

Olechnicki K. [2009], Fotoblogi, pamietniki z opcjg przekazu, Wydawnictwa
Akademickie i Profesjonalne, Warszawa.

Panofsky E. [1971], Ikonografia i ikonologia, [w:] Studia z historii sztuki, oprac.
J. Biatostocki, Paristwowy Instytut Wydawniczy, Warszawa.



220 Jakub Ochnio

Peters S. [1960], llustracja Prasowa, Panstwowe Wydawnictwo Naukowe,
Krakow.

Romaniszyn J. [1996], Kilka rad dla poczqtkujgcych fotoreporterow, [w:] Abe-
cadto dziennikarza, Wydawnictwo Kontekst, Poznan.

SontagS. [2009], O fotografii, Krakter, Krakow.

Wolny-Zmorzynski K. [2007], Fotograficzne gatunki dziennikarskie, Wydawni-
ctwa Akademickie i Profesjonalne, Warszawa.

Zrédta internetowe

http://articles.profitgrouptranslations.com/pl/polish-ikonizacja-jezyka-czy-
-wracamy-do-hieroglifow/1195 [dostep 1.04.2014]
http://www.corinnevionnet.com/site/1-photo-opportunities.html [dostep 1.04.2014]





