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Wprowadzenie

Wzrastajace w ostatnich latach zainteresowanie nazewnictwem placo-
wek handlowo-ustugowych zaowocowato wieloma pracami z zakresu szero-
ko pojetej chrematonimii, w ktérej omawia si¢ ten stale rozrastajacy si¢ za-
sOb onimoéw, przyjmujac roézne perspektywy opisu: strukturalny, kulturowy,
chronologiczny, terytorialny'. Wér6d wielu zagadnien zwiazanych z nazew-
nictwem miejskim szeroko omawiane jest takze zagadnienie relacji migdzy
chrematonimia a toponimia, klasami onimicznymi, ktorych wspolny zakres
jest réznie postrzegany w zalezno$ci od przyjetych zatozen: mozliwe jest roz-
patrywanie tej klasy onimow w ramach toponimii, czego zwolenniczka byta
m.in. E. Rzetelska-Feleszko, podkreslajaca, ze nazwy sklepow ,,mieszcza sig
w definicji toponimu jako »nieozywionego, naturalnego lub stworzonego przez
cztowieka obiektu na ziemi, wyrozniajacego si¢ sposrod innych«” [Rzetelska-
-Feleszko 1996: 283]. Podobne stanowisko zajat Cz. Kosyl [Kosyl 2003: 370].
W ostatnich latach zazwyczaj nazwy obiektow handlowo-ustugowych omawia
si¢ w ramach chrematonimii, wrgcz nawet, na co zwrocit uwage A. Gatkow-
ski, zawegza sig niejako postrzeganie chrematonimow, wytacznie lub gtownie,
do nazw firmowych, postugujac si¢ w ich opisie wyrazeniami typu »kielecka
chrematonimia«, »olsztynskie chrematonimy«, »chrematonimy udomowione«
[Gatkowski 2008: 37]. Te dwa ujecia, jak podkresla A. Galkowski, nie musza
by¢ sprzeczne, w jego opinii ,,tworza one ambiwalentny dyskurs nazewniczy,
w ktorym da si¢ zastosowac tradycyjne metody badawcze, wypracowane przez
toponomastyke, a jednoczes$nie podpinaja si¢ one pod ztozone nazewnictwo
chrematonimiczne nowej ery, ktore odkrywa réznorodne walencje identyfika-
cyjne” [Gatkowski 2008: 39].

! Syntetyczny opis problematyki i obszerna literature z zakresu tych badan przynosza m.in.
prace o charakterze monograficznym A. Gatkowskiego [2008] i A. Siwca [2012].
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Bez wzgledu na przyjeta koncepcjg obie klasy onimdw (toponimy i firmonimy)
traktuje si¢ jako odrebne i swoiste przy rozpatrywaniu struktury nazw, bowiem jed-
ng z wyrazistych tendencji nazwotwoérczych w ramach chrematonimii jest kreacja
nazw na podstawie jednostek z innych kategorii onomastycznych, w tym toponi-
mow [Rzetelska-Feleszko 1994: 134; Cieslikowa 1996: 11; Gatkowski 2008: 231].

1. Firmonimy detoponimczne

W niniejszym artykule pragne przedstawic, na przyktadzie konkretnego materia-
hi egzemplifikacyjnego ograniczonego terytorialnie, sposoby wykorzystania r6znego
typu nazw geograficznych w nazewnictwie firmowym. Przedmiotem mojego zain-
teresowania staty si¢ krakowskie firmonimy, ktore w zamierzeniu ich tworcow maja
podkresla¢ zwiazek firmy badz instytucji z miejscem jej funkcjonowania, przyczy-
nia¢ si¢ do jej geograficznej 1 kulturowej identyfikacji, stanowiac tym samym przejaw
tendencji do podkreslania lokalnej tozsamosci, w przeciwienstwie do silnych proce-
sow globalizacyjnych przejawiajacych si¢ w ostatnich latach w jezyku i w kultu-
rze?. Wzigtam pod uwagg nazwy obiektow handlowo-ustugowych (firmonimy?) oraz
nazwy instytucji uzytecznosci publicznej (doméw kultury, przychodni, kin, klubow
sportowych), w ujeciu Galkowskiego tworzace strefe przej$ciowa migdzy chremato-
nimia marketingowa a spoleczno$ciowa, w ktorej ramach mieszcza si¢ nazwy grup
spotecznych, np. stowarzyszen, partii, organizacji [Gatkowski 2008: 119]. Przedmiot
opisu beda stanowi¢ zatem nazwy zawierajace w swej strukturze jakiekolwiek odnie-
sienie do miejsca, w ktorym usytuowana jest siedziba firmy badz instytucji. Intere-
sowal mnie sposob wykorzystania roznych klas toponiméw stanowiacych podstawe
nazwotworcza, ich udzial w strukturze chrematonimoéw, a takze rézne plaszczyzny
przejawiania si¢ funkcji lokalizujacej w powstatych w ten sposob firmonimach.

Przy rozpatrywaniu podstaw nazwotwoérczych biore pod uwage wylacznie
urbanonimy nalezace do miejskiego nazewnictwa w Krakowie. Wsrod nazw sta-
nowiacych podstawg tworzenia firmonimow znalazty si¢ nazwy wszystkich ty-
poéw obiektow miejskich wyrdéznionych przez K. Handke: obszaréw (dzielnic,
osiedli), traktéw (ulic, alej, rzek) i punktow, czyli obiektow stale umiejscowio-
nych przestrzennie, m.in. placéw, budowli uzytecznosci publicznej i innych, jak
bramy, baszty, rogatki, forty, koscioty [Handke 1992: 66].

2 Procesy globalizacyjne przejawiaja si¢ wspotczesnie najsilniej w nazwach handlowych [Rze-
telska-Feleszko 2006b: 32].

3'W pracach z zakresu chrematonimii istnieje duze zréznicowanie terminologiczne [Gatkowski
2008: 37-38]. W niniejszym artykule w odniesieniu do nazw firm begdg si¢ postugiwaé terminem
firmonim, ktoéry w ocenie A. Galkowskiego jest ,,z chronomastycznego punktu widzenia, najbar-
dziej uniwersalnym pojeciem dla rozpatrywanych w CHM (chrematonimii marketingowej) nazw
obiektow” [tamze: 64]. Stosujg rowniez za A. Siwcem termin o charakterze deskryptywnym ,,nazwy
obiektow handlowo-ustugowych” [Siwiec 2006].
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2. Firmonimy derywowane od nazwy miasta

Ze wzgledu na specyfike Krakowa i rolg tego miasta w historii Polski oraz
znaczenie w Swiatowym dziedzictwie kulturowym czg$¢ nazw, zachowujac indy-
widualng identyfikacjeg, ma o wiele szerszy zasigg — narodowy, a nawet uniwer-
salny*. Najbardziej wyrazistym przyktadem tego zjawiska jest urbonim Krakow,
z ktorym zwiazane sa konotacje architektonicznego pickna, swoistej ,,nobliwo-
$ci” wynikajacej z zabytkowego charakteru miasta, ,.kulturowo$ci’ i szczegdlnej
atmosfery wynikajacej m.in. z faktu, ze Krakow to duze centrum akademickie
i naukowe. Eksplikacja tychze konotacji, utrwalanych w rozmaitych przekazach
literackich 1 medialnych, jest nazwa oficjalnej strony internetowej krakowskiego
urz¢du miasta zawierajaca przymiotnik czgsto pojawiajacy si¢ w jezyku mediow:
Magiczny Krakow?.

Nazwa miasta wystepuje w wielu krakowskich firmonimach, w postaci pol-
skiej Krakow, tacinskiej Cracovia albo angielskiej Cracow 1 jest uzywana w roz-
nych miejscach struktury nazewniczej, np. Krakow Travel, Cracovia Investment,
Sita Krakow, Iglotech-Krakow, Computer Plus Krakow, Cracow Medical Center,
Cracow On Tour; City Tour Krakéw. Sporo firm zawiera przymiotnik odmiejsco-
wy, np. Galeria Krakowska, Klinika Krakowska, Gospoda Krakowska. Zdarzaja
si¢ tez firmonimy z niemianownikowa postacia toponimu, np. Ciasteczka z Kra-
kowa — nazwa firmy cukiernicze;j.

Zaskakujacy jest fakt, ze do wspomnianych konotacji wprost nawiazuje je-
dynie firmonim Czar Krakowa nazywajacy firm¢ zajmujaca si¢ hodowla psow,
znajdujaca si¢ na os. Centrum A w Nowej Hucie, dzielnicy znacznie oddalonej od
Starego Miasta, z ktérym zwiazane sa asocjacje ,,magicznosci”.

Do urbonimu Krakow odwotuja si¢ takze firmonimy z charakterystyczna, ta-
two rozpoznawalna czastka, -krak- lub -crak- w rozmaity sposob potaczona z in-
nymi elementami jgzykowymi tworzacymi firmonim, np. Krakszkto, Stal-Krak,
Krak Granit, Krak-Mafish, Auto-Krak, El-Krak, Krak Dach, Pol-Krak-Nomad,
Crak-Cold-Servis, Tech-Krak, Krak Center, Krakszklo, Krak-Net-Telekom, Krak
Time, Crak Cold Serwis, Crack-on Transport, Krakor, Mixkrak, Krakinform. Na-
zZwy tego typu, ze wzgledu na réznorodno$¢ czastek i mozliwosci ich laczenia
nazwane przez E. Rzetelska-Feleszko »zlepkowcami« [Rzetelska-Feleszko 2006:
160], sa tworzone niemal seryjnie, czemu sprzyja tatwos¢ wydzielenia czastki
-krak- i taczenia jej z innymi®.

4 Funkcjonowanie nazw wlasnych w zasiggu indywidualnym, narodowym badz uniwersalnym
omawia A. Cieslikowa, postugujac si¢ m.in. przyktadem urbonimu Krakow jako nazwy o zasiggu
uniwersalnym [Cieslikowa 1992].

5 Strona int.: http://www.krakow.pl/ (dostep: 21.12.2012.).

¢ Przyktady podobnych struktur nazewniczych z innych miast, m.in.. z Lublina i i Warszawy
podaje A. Siwiec [Siwiec 2012:143], jednak sa one rzadziej reprezentowane niz w firmonimach
krakowskich.



196 Ewa Miynarczyk

Nazwe Krak, ktora przyjmuje rowniez wiele firm, mozna interpretowac dwo-
jako: jako czastke derywowana od urbonimu Krakow lub jako nazwe tozsama
z antroponimem nazywajacym legendarnego zatozyciela miasta.

Do urbonimu Krakéw nawiazuja rowniez firmonimy, w ktorych uzyty zostat
skrot KRK, rozpowszechniony przez ludzi mtodych preferujacych krotkie formy
w komunikacji telefonicznej czy elektronicznej, uzywany na podkrakowskim lot-
nisku Balice, a ostatnio promowany przez wtadze Krakowa. Skrét ten ma by¢
nowoczesnym symbolem identyfikacji wizualnej miasta w materiatach promocyj-
nych. My KRK to nazwa pierwszej oficjalnej krakowskiej aplikacji dla telefonow
z systemem Android, czyli z oprogramowaniem offline, ktdre po zainstalowaniu
przekazuje rézne praktyczne informacje, np. adresy punktow informacji tury-
stycznej, opisy wybranych tras turystycznych, informacje o atrakcjach Krakowa,
mape miasta. Przygotowywane sa takze broszury, koszulki z kolorowym napisem
KRK czy rozne gadzety reklamujace charakterystyczne krakowskie miejsca, np.
700’. Zanim skrotowiec KRK stat si¢ nowoczesnym symbolem Krakowa, byt uzy-
wany jako sktadnik kilku krakowskich firmoniméw, m.in. Budosquad KRK (firma
glazurnicza), Micro-Krk (firma handlowa z branzy samochodowej), Krk Techno-
logy (telefony komoérkowe), Krk Bud (firma budowlana).

3. Firmonimy derywowane od nazw dzielnic i osiedli

W nazewnictwie firmowym wykorzystuje si¢ rowniez inne toponimy, m.in.
nazwy krakowskich dzielnic i osiedli. Znakomita wigkszo$¢ z nich to pierwotnie,
jak w wigkszosci miast polskich, nazwy odrgbnych wsi, stopniowo wiaczanych
w granice administracyjne Krakowa. W firmonimach nazwy te sa uzywane za-
zwyczaj transonimizacyjnie, np. Hotel Podgorze, Pizzeria Bronowice, Agencja
Ubezpieczeniowa Prqdnik, Apartament Salwator, Apartamenty Ludwinow, lub
z przyimkiem — Gospoda Na Woli (usytuowana na Woli Justowskiej). Odrgbnym
cztonem wskazujacym na bardzo dobra ze wzgledow marketingowych lokalizacj¢
jest Stare Miasto, ang. Old Town, Old City, Aparthotel Stare Miasto — Hotel Old
Town, Old City Apartaments. Funkcje lokalizujaca w chrematonimach uzytko-
wych petnia takze cztony w postaci przymiotnika utworzonego od nazwy dziel-
nicy: Srédmiejskie Centrum Kultury, Zwierzyniecka Firma Handlowo-Ustugowa,
Centrum Biznesu Brama Bronowicka. Nazwa jednej z najbardziej rozpoznawal-
nych w kraju i na §wiecie starej dzielnicy Krakowa, Kazimierz, niegdy$ miasta na-
zwanego tak na cze$¢ zalozyciela, krola Kazimierza Wielkiego, jest ze wzgledow

70 rozporzadzeniu w sprawie skrotu KRK jako symbolu miasta oraz kontrowersjach z tym zwia-
zanych mozna przeczyta¢ w artykule zamieszczonym na stronie internetowej ,,Gazety Wyborczej™:
http://krakow.gazeta.pl/krakow/1,44425,11499444 Byl Krakow bedzie KRK Nowy znak mia-
sta.html#ixzz29T6V178a (dostep: 13.10.2012).
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marketingowych chetnie wykorzystywana przez wtascicieli hoteli 1 pensjonatow
goszczacych wielu zagranicznych turystow, np. Hotel Kazimierz, Kazimierzs
Secret Apartaments, Kazimierz Apartaments, Na Kazimierzu. Sekret Kazimierza,
Atrakcyjny Kazimierz.

Od nazw dzielnic, historycznie stanowiacych odrgbne miejscowosci, zostaty
nazwane przez transonimizacjg rowniez centra handlowe, zwane galeriami®, ktore
staly si¢ nowymi wyrazistymi punktami miejskiej geografii: Bonarka City Center,
Centrum Handlowe Czyzyny. Ostatni z przytoczonych przyktadéw dotyczy jednej
z wielu wsi wlaczonych do najmtodszej dzielnicy Krakowa — Nowej Huty, gdzie
obok dawnego nazewnictwa, m.in. Bienczyce, Mistrzejowice, Pleszow, Mogita,
istnieja nazwy dzielnic narzucone administracyjnie, m.in. osiedla 7eatralne, Uro-
cze, Kolorowe, Piastow, Zgody, Tysiqclecia, Krakowiakow, Wandy, Centrum, z po-
dziatem na Centrum A, B, C, D, E. Niektore z nich staty si¢ inspiracja do powsta-
nia firmonimoéw, np. na Osiedlu Piastow funkcjonuja: Centrum Medyczne Piast,
Plac Targowy Piast, Apteka Piastow, na osiedlu Centrum E — Hotel Centrum.

Nazwy osiedli moga by¢ podstawa gier jezykowych’ w firmonimach, np. na-
zwa delikateséw Zabcia, to firmonim tozsamy ze zdrobnieniem apelatywu Zaba,
ale zarazem nawiazujacy do toponimu Zabiniec, nazwy osiedla powstatego
w 1995 r., gdzie ten sklep si¢ znajduje.

Inne nowe osiedle krakowskie oraz gldwna ulica tam przebiegajaca nosza
nazwe¢ Kuznicy Kotlqtajowskiej. W nazewnictwie firmowym przejeto pierwszy
czton onimu: Kuznica Market, Kuznica Nieruchomosci, ktory w firmach z sie-
dziba na tym osiedlu ma wyrazista dla mieszkancéw funkcje lokalizujaca. W od-
dziatach firmy usytuowanych w réznych punktach miasta motywacja firmoniméow
staje sie nieczytelna'®,

4. Firmonimy derywowane od nazw ulic

Kolejnym typem toponimow wykorzystywanych w nazewnictwie firmowym
sa nazwy ulic, czesto bez jakichkolwiek zmian (w procesie transonimizacji) prze-
noszone na nazwe firmowa: Hotel Kolna, Schronisko Mtodziezowe Oleandry,
Studio Wolnica, Apteka Czarnowiejska. W wigkszosci przypadkow, zwlaszcza
gdy nazwa dostosowana jest skladniowo do cztonu nazywajacego typ firmy,

8 Nazywanie galerii handlowych od nazw dzielnic jest tendencja widoczng rowniez w innych
miastach [Siwiec 2012: 125].

? W nazewnictwie uzualnym czgsto stosowane sa roéznego typu gry jezykowe [Rutkiewicz-
-Hanczewska 2007].

10 By¢ moze wtedy aktualizowane jest znaczenie przenosne apelatywu kuznica ‘miejsca ksztat-
towania, formowania czego$, np. idei, mysli lub ludzkich postaw’ [SJPD]. Konotacje zwigzane
z tym leksemem wykorzystali m.in. tworcy stowarzyszenia Kuznica skupiajacego aktywnych inte-
lektualnie przedstawicieli roznych $rodowisk i zawodow, dziatajacych spotecznie.
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wykorzystuje si¢ nie tylko jej funkcje¢ lokalizacyjna, ale takze konotacje zwiazane
z wyrazem, od ktorego powstat toponim, np. ‘prestiz’, ‘tradycja’, ‘historyczno$¢’
w firmonimach Cukiernia Jagiellonska, Cukiernia Krolewska, Bar Krolewski, Ga-
leria Grodzka.

Nazwy ulic stanowig takze podstawg wielu firmonimow aluzyjnych, wyko-
rzystujacych zjawisko polisemii i homonimii leksykalnej, np. nazwa restauracji
Karmela — ze wzgledu na lokalizacje jest motywowana nazwa ulicy Karmelickiej,
a ze wzgledu na typ dziatalno$ci — apelatywem karmel ‘cukier w temperaturze
topliwosci przeksztalcajacy si¢ w ciagla, niekrystaliczna mas¢ barwy brazowe;j’
[SJPD]. Dwuznacznos¢ t¢ wykorzystano rowniez w nazwie zlokalizowanej przy
tej samej ulicy cukierni Karmelek, firmonimu tozsamego z apelatywem karmelek
‘cukierek z karmelu twardy lub nadziewany’ [SJIPD]. Podobna gre jezykowa za-
stosowano w innych przypadkach: Bar Raj przy ul. Rajskiej, Hotel Grodek przy
ul. Na Grodku, Pracownia Tworcza Aleja (przy alei Krasinskiego). Angielska
sktadni¢ zachowuje nazwa Mfyn Fitness nawiazujaca w pierwszym cztonie do
siedziby przy ul. Dolnych Mtynow.

Czesto w wyniku kreacji onomastycznej powstaje nazwa tozsama z antropo-
nimem: Hotel Floryan przy ul. Florianskiej, Hotel Mikofaj przy ul. Mikotajskiej,
Hotel Matejko przy pl. Matejki, Hotel Piast przy ul. Piastowskiej, Studio Feli-
cjanki przy ul. Felicjanek. Aluzyjno$¢ innego typu zawiera nazwa hotelu Fryde-
ryk, tozsama z imieniem patrona ulicy, Fryderyka Szopena.

Inspiracja do gier jezykowych stala si¢ nazwa jednej z krakowskich ulic —
Miodowa — w dwdch nazwach firm tam ulokowanych wykorzystano konotacje
zwiazane z apelatywem miod: restauracja Miodowe Smaki i hostel — Honey, rekla-
mowany rowniez pod polskojezyczna nazwa Miodowy. Do nazwy dostosowano
elementy plastyczne wykorzystywane w celach reklamowych — strona interneto-
wa w z6ltym kolorze, napisy w ramkach majacych ksztatt plastra miodu, takiego
samego ksztattu litery o w logo firmy, zdjecie stoika z miodem na tle Wawelu.

Innym sposobem powiazania nazwy firmy z jej lokalizacja jest umieszczenie
w strukturze firmonimu elementéw sktadowych adresu. Moze to by¢ nazwa ulicy
1 numer lokalu, np. Hotel Rynek 7, Cate Golebia 3, Hostel Aleje 28, skrét nazwy
ulicy FI-51 (Florianska 51), B-32 (Brogi 32), B4 (Bracka 4) lub sam numer taczony
z czlonami oznaczajacymi najczesciej typ lokalu'': No 7 Lounge Bar (Rynek 7),
Cafe 7 (pl. Nowy 7), Sklep 10 (ul. Basztowa 10), Bar 13 (Rynek 13), zartobliwie
Stodota 47 (ul. Florianska 47). W niektoérych nazwach widoczna jest stylizacja na
potoczna odmiang polszczyzny: w uzyciu derywatdw rzeczownikowych od liczeb-
nikow nazywajacych numer lokalu: Jedynka (ul. Teligi 1), Dwdjka (ul. Stoneckiego
2), Pigtka. Pasmanteria, rajstopy, bielizna (ul. Konarskiego 5), nazwy z przyim-
kiem pod i rzeczownikiem odliczebnikowym, zapisywanym zazwyczaj cz¢§ciowo

"W strukturze takich nazw toponim nie jest wyrazony wprost, ale jest elementem domys$lnym,
jest to tzw. foponim in absentio [Siwiec 2012].
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za pomoca cyfr: Ogrod pod 16, Kwiaciarnia pod 12-kq, Bistro pod Trzynastkaq,
Pub pod 3, Pod 13-kq (bar).

W niektorych firmonimach wykorzystano potoczne, zartobliwe okreslanie ulic
wedtug modelu amerykanskiego, np. § Aleja — restauracja przy al. Krasinskiego 8
czy Art Club przy 29-tej (przy alei 29 Listopada, nazywanej potocznie 29. Alejq).

Adres lokalu stwarza tez okazje do innych gier jezykowych, jak np. dosto-
sowanie sktadniowe cztondw, powodujace powstanie polaczenia o nowych ko-
notacjach — Bajeczna Piqtka, nazwa firmy mieszczacej si¢ przy ul. Bajecznej
5, lub utworzenie rymowanki MDK na 102 (Mtodziezowy Dom Kultury przy
al. 29. Listopada 102). Oryginalno$¢ i pomystowo$¢ wyrdznia nazwe jednego
z pubdw, poniewaz ma ona formg opisowej wskazowki dojscia do lokalu Pierw-
szy lokal na Stolarskiej po lewej stronie idqc od Matego Rynku. Nazwg tg przyta-
cza A. Siwiec, podajac ja jako przyktad wyjatkowej kreacji onimicznej, w ktorej
»mapa, jej fragment, wchodzi do nazwy, a obiekt, do ktérego ta nazwa si¢ odnosi,
stanowi jakby punkt docelowy w wedréwce po miescie” [Siwiec 2012: 120].

W jednym przypadku podstawowym zamyslem tworczym stato si¢ mylne
(wprowadzajace w blad) oznaczenie miejsca w nazwie pubu Rog Brackiej i Re-
formackiej, usytuowanego przy ul. Reformackiej, ktora nigdzie nie krzyzuje si¢
z ul. Bracka, poniewaz sa to ulice po dwoch stronach krakowskiego Rynku Glow-
nego. Ten pozorny adres stuzyt podobno jako powiedzenie stosowane w sytuacji,
gdy ktos dawat do zrozumienia interlokutorowi, Ze nie zamierza si¢ z nim spotkaé
lub gdy chciat celowo wprowadzi¢ w btad osobg spoza Krakowa'?.

5. Firmonimy derywowane od nazw rzek

Odrebna kategoria nazw, najrzadziej wykorzystywana w firmonimii, sa na-
zwy rzek: najbardziej znanej i najdluzszej rzeki w Polsce — Wisly: Apartament
Wista i Agencja Nieruchomosci Wista Krakow, tozsama z nazwa najstarszego kra-
kowskiego klubu sportowego, i znanych raczej tylko lokalnie — Wilgi i Rudawy:
Hotel Wilga, Pensjonat B&B nad Rudawq, Agencja Nieruchomo$ci Nad Rudawq.

6. Firmonimy derywowane od nazw znanych obiektow

Moéwiac o toponimicznym charakterze krakowskich firmonimoéw, nie mozna po-
mina¢ takich, ktorych struktura nawiazuje do waznych kulturowo obiektow nazewni-
czych. Czgs¢ z nich to miejsca 1 budowle o bardzo wysokiej randze, reprezentacyjne
w skali nie tylko krajowej, ale nawet §wiatowej, jak Wawel i Sukiennice. Inne sa

12 Strona int. http://www.gastronauci.pl/pl/4017-rog-brackiej-i-reformackiej-krakow (dostep:
17.10.2013).
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réwniez szeroko znanymi obiektami zabytkowymi: Brama Florianska, Barbakan, kra-
kowskie kopce, zwtaszcza Kopiec Kosciuszki i Kopiec Pifsudskiego. Znanym trak-
tem w zabytkowej czesci Krakowa sa Planty, ciag zieleni okalajacy Stare Miasto.

Tworcy firmoniméw siggnegli rowniez do tej warstwy nazewniczej. Przez
wiele lat nazwg Wawel nosity dwie duze instytucje: jedna z najstarszych firm
cukierniczych w Polsce!® oraz klub sportowy zatozony w 1919 r. [EK: 1033].
W ciagu ostatnich dwudziestu lat Wawel stat si¢ nazwa lub cztonem nazwy (takze
w postaci przymiotnikowej) réznych firm np. Hotel Wawel, Wawel Radio Taxi,
Automobilklub Wawelski, Wawel Service, Wawel-Dom, Angel Wawel. W wigkszo-
$ci przytoczonych przyktadow nazwa Wawel nie jest zwigzana z lokalizacja firmy,
ma raczej wywotywac¢ skojarzenia z Krakowem, dla ktorego Wzgorze Wawelskie
wraz z Zamkiem Krolewskim stanowia wyrazisty symbol. Podobna funkcj¢ maja
peti¢ firmonimy z nazwami Smocza Jama (nazwa hotelu i restauracji) i Barba-
kan: Radio Taxi Barbakan", Kompania Regionalna Barbakan (firma zajmujaca
si¢ skupem metali zelaznych, z siedziba znacznie oddalona od Srédmiescia).

Funkcje lokalizujaca polegajaca na doktadnym wskazywaniu miejsca siedzi-
by firmy pelnia nazwy z przyimkiem lokatywnym: Hotel Pod Wawelem czy Re-
stauracja Pod Smoczq Jamq.

Sciste powiazanie firmonimoéw z lokalizacja wystepuje w nazwach nawiazu-
jacych do kilku innych znanych krakowskich zabytkéw i miejsc. Sa to: Cafe Su-
kiennice i Galeria Sukiennice (miejsce wystaw i sprzedazy sztuki wspolczesne;j)
umiejscowione w budynku tego najstarszego domu towarowego, Brama Hostel
obok Bramy Florianskiej, Hotel Pod Kopcem 1 Apteka Pod Kopcem, firmy usytu-
owane w poblizu Kopca Kosciuszki, Kebabownia Na Plantach i Hostel Na Plan-
tach, firmy polozone tuz przy parku okalajacym Stare Miasto.

Niektére nazwy petnia funkcje pamiatkowa, np. nazwa hotelu Pod Sikorni-
kiem przypomina o dawnej nazwie Wzgodrza $w. Bronistawy, na ktdrej zostat usy-
pany Kopiec Ko$ciuszki. Podobna funkcj¢ petni nazwa osiedla deweloperskiego
Willa Sowiniec, tozsama z nazwa wzgorza, na szczycie ktorego znajduje si¢ inny
znany krakowski kopiec, poswigcony Jozefowi Pitsudskiemu.

Doktadna lokalizacj¢ wskazuja takze chrematonimy uzytkowe powstate od
nazw stynnych krakowskich patacéw, kamienic i willi: Klub Piwnica pod Bara-
nami i Kino pod Baranami znajdujace si¢ w Patacu Pod Baranami, Klub Pod Jasz-
czurami w kamienicy Pod Jaszczurka (pot. Pod Jaszczurami) [EK: 371], Kawiar-
nia Krzysztofory — umiejscowiona obok palacu o nazwie Krzysztofory, siedziby
Muzeum Historycznego Miasta Krakowa, Centrum Konferencyjne i Restauracja
Willa Decjusza, majace siedzib¢ w renesansowym patacyku o tej samej nazwie,

13 Zaktady Cukiernicze Wawel powstaly w 1951 r. z potaczenia 3 przedwojennych fabryk cu-
kierniczych, jej najbardziej rozpoznawalne produkty nosza nazwy wskazujace na lokalizacjg: bom-
bonierka Wawel, czekolada Krakowska Gorzka, Mieszanka Krakowska.

4 Firmonimy z cztonem Barbakan wystepuja rowniez w innych miastach, w ktérych istnieja
nazywane tak budowle, m.in. w Warszawie [Siwiec 2012: 119].
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oraz znajdujaca si¢ tuz obok stadnina koni Decjusz, Ksiegarnia Hetmanska umiej-
scowiona na parterze Kamienicy Hetmanskiej, jednej z najwazniejszych budowli
$redniowiecznego Krakowa, Restauracja i Bar Szara w Szarej Kamienicy, Re-
stauracja Cechowa dzialajaca w kamienicy bedacej siedziba Malopolskiej Izby
Rzemiosta i1 Przedsiebiorczosci.

Lokalizacj¢ firmy wskazuja takze firmonimy, ktorych struktura zostata po-
wiazana z nazwami budynkow znanymi raczej lokalnie: Bunkier Sztuki Cafe, Ho-
tel Korona i Apteka Pod Korong, znajdujace sig¢ obok Klubu Sportowego Korona,
czy Restauracja Pod Strzelnicq wykorzystujaca blisko$¢ charakterystycznej bu-
dowli — zabytkowej XIX-wiecznej strzelnicy garnizonowe;.

Kilka nazw firm i instytucji wskazuje na lokalizacje w jednym z fortow (lub
w jego poblizu) — budowli obronnych zbudowanych w XIX i XX w. wokét Kra-
kowa's, z ktorych cze$¢ (nadajaca sie do uzytku) jest obecnie wykorzystywana
na réznego typu dziatalno$¢. W nazwie zaznacza si¢ potozenie w poblizu tego
typu obiektu, np. Firma Deweloperska Pod Fortem, lub jego doktadna lokalizacje,
wskazywang ogolnie — Hurtownia Win VinFort lub szczegétowo — poprzez numer
(wedhug oficjalnej numeracji) i/lub nazwe dzielnicy Fort 39 Osrodek Szkolno-
-Wypoczynkowy, Fort 49 Krzestawice Mtodziezowy Dom Kultury, Klub Mu-
zyczny Forty Kleparz. Nazwy tego typu petnia potrojna funkcje: charakteryzuja
typ budowli, w ktorym ma siedzibg dana instytucja lub firma, wskazuja jej lokali-
zacjg oraz upamigtniaja historyczne budowle i ich oznaczenia.

O pamiatkowej funkcji firmonimoéw mozna mowi¢ takze w przypadku nazw
firm umiejscowionych w poblizu dawnych punktéw poboru cel. Nazwe Rogatka
nosza firmy przy Krolowej Jadwigi i przy ul. Rakowickiej, tam tez znajduje si¢
Restauracja Przy Rogatce.

Pamiatkowy charakter nosza rowniez nazwy firm wskazujace na inna firme¢
czy instytucj¢ dziatajaca dawniej w tym samym miejscu, np. Klub Muzyczny Sta-
ra Kottownia, Klub Fabryka.

Podsumowanie

Ukazane w referacie nazwy krakowskich firm i instytucji poprzez detopo-
nimiczna podstawe pelnia funkcje lokalizujaca, realizowana na ré6znym stopniu
konkretyzacji. Moga one wskazywa¢ usytuowanie siedziby firmy: 1) ogdlnie
w Krakowie (firmonimy z cztonem Krakow, Cracovia, Cracow, -krak- 1 -crak,
KRK, Wawel, Smocza Jama, Barbakan); 2) w jednej z krakowskich dzielnic (na-
zwy transonimizacyjne, np. Hotel Ludwinéw, z cztonem przymiotnikowym, np.
Brama Bronowicka, aluzyjne, np. Plac Targowy Piast na os. Piastow, Delikate-
sy Zabcia na os. Zabiniec); 3) przy konkretnej ulicy (nazwy transonimizacyjne,

15 Cato$¢ obwarowan nazywana jest Twierdzq Krakéw [EK: 1012].
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np. Hotel Ko/na i aluzyjne, np. Bar Raj przy Rajskiej, Hotel Mikotaj przy Mikotaj-
skiej); 4) pod konkretnym adresem (nazwa tozsama z nazwa ulicy badz jej skro-
tem lub/i z numerem lokalu, np. Cafe Golebia 3, FI-51, Cafe 7, Jedynka, Bistro
pod Trzynastkq); 5) obok znanego obiektu, w nazwach z przyimkiem pod, np. Pod
Wawelem, i w nazwach aluzyjnych, np. Brama Hostel, Stadnina Koni Decjusz;
6) wewnatrz znanego obiektu, transonimizacyjnie, np. Café Sukiennice, tacznie
z pelnym oznaczeniem, np. Fort 49 Krzestawice'®.

Omoéwione typy nazewnictwa firmowego, wystgpujace rowniez w innych
polskich miastach, stanowia przejaw swoistego terytorializmu. Jak pisze A. Si-
wiec, ,,nazwy motywowane lokalizacja obiektu petnig generalnie wobec odbiorcy
przekazu jezykowego funkcje percepcyjno-orientacyjna, ich szczegolna rola po-
lega na tym, ze daja wyobrazenie o miejscu obiektu w systemie miejskich koor-
dynat. Jesli sa to nazwy zwiazane z lokalna tozsamos$cia mieszkancéw miasta, to
mozemy im tez przypisa¢ funkcje¢ zakorzeniajaca” [Siwiec 2012: 124]. W przy-
padku firmoniméw odwotujacych si¢ do nazwy dawnej stolicy Polski oraz do
nazw kojarzonych z tym miastem obiektow zabytkowych, mozemy dostrzec row-
niez che¢é wpisania firmy w nazewnictwo zwiazane z kulturowym dziedzictwem
0 zasiggu narodowym, a nawet uniwersalnym.

Odwotania do toponimoéw sa w firmonimach takze elementami funkcji per-
swazyjnej, polegajacej na wzbudzaniu u odbiorcy pozytywnych emocji [Rutkow-
ski 2001: 24], w przypadku nazw obiektow znanych lokalnie — poczucia swoj-
skosci 1 bliskosci, w przypadku nazw o szerszym zasiggu — dumy wynikajacej
z przynalezno$ci do miejsca znanego i podziwianego w §wiecie.

Krakowskie chrematonimy detoponimiczne petnia czgsto takze funkcje pamiat-
kowa [Rutkowski 2001: 18]: utrwalaja dawne, dzi$ nieuzywane nazewnictwo dzielnic
(np. Bonarka), przypominaja miejsca historycznie wazne dla miasta (np. Sowiniec),
stanowia nieraz jedyna pamiatke po danym obiekcie (Klub Muzyczny Fabryka).

Wykaz skrotow

EK - Stachowski Antoni Henryk (red.), 2000, Encyklopedia Krakowa, Warszawa—Krakow
SJPD — Doroszewski Witold (red.), 1961, Stownik jezyka polskiego, t. 111, Warszawa

' Na osobng uwage zastuguje fakt, ze miedzy lokalizacja wskazywana w niektorych firmo-
nimach a faktyczna siedziba firmy wystgpuje rozbieznos¢ wynikajaca m.in. z tworzenia oddziatow
w innych miejscowosciach, a nawet krajach, np. Krakszkto w Niepotomicach, Stal-Krak — w kilku
panstwach europejskich. Rozbieznos$¢ taka moze by¢ jednak §wiadomym zabiegiem marketingo-
wym polegajacym na skorzystaniu z renomy duzego miasta, jak w przypadku firmy Krak-Stone,
z siedziba w Gorze Libertowskiej — podkrakowskiej wsi. W przypadku nazwy centrum handlowego
Kazimierz nazwa wprowadza w btad, poniewaz jest ono usytuowane poza granicami dawnego kro-
lewskiego miasta.
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Ewa Miynarczyk

Territorial and Cultural Identification in Cracovian Names of Firms
(Summary)

Subjects of a closer analysis in the paper are Cracovian names of firms that were intended to
emphasise relationships between firms or institutions and the place of their activities and thus to
contribute to their territorial and cultural identification. Name-formative foundations of the analysed
firmonyms are as follows: the town name (Krakéw/Cracow), names of quarters and housing estates,
names of streets, rivers and other stably spatially situated objects like monuments (Wawel), gates,
turnpikes, forts, mounds, tenements etc. Considering specificity of Cracow and its role in the world’s
cultural heritage some toponyms — keeping individual identification — have much wider (national or
even universal) range. Names of firms derived from such toponyms perform not only localization
but also persuasive function that arouses positive feelings connected with well-known and admired
town. They also perform commemorative function fixing old, not being used any more names of
quarters or reminding places that are historically important for the town. The function of firmonyms
derived from names of streets, objects that are only locally known, is to arouse feelings of familiar-
ity and intimacy.

Stowa kluczowe: chrematonimia, nazwy firm, toponimia, funkcja lokalizacyjna.
Keywords: chrematonymy, names of firms, toponymy, localization function.





