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BADANIE RYNKU METODA TESTU KONIUNKTURY
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1. UZASADNIENIE ORAZ ISTOTA BADANIA

Poprawa sytuacji rynkowej przy roéwnoczesnym zwiekszaniu samo-,
dzielnosci podmiotow gospodarczych wzmaga zapotrzebowanie przed-
siebiorstw przemysdowych i handlowych na przetworzong informacje
rynkowg. Tymczasem istniejacy obecnie system przeptywu informa-
cji nie spednia oczekiwan uczestnikéw rynku. Mamy wprawdzie wiel-
ce rozbudowang, czesto do granic absurdu, sprawozdawczos¢ na
szczeblu przedsiebiorstwa. Jej przydatnos¢ jako przestanki dla
procesow decyzyjnych Jest jednak wielce ograniczona. Stuzy ona
bowiem przede wszystkim funkcjom kontrolnym. Daje sie ponadto od-
czu¢ brak wymiany informacji miedzy uczestnikami rynku, i to za-
réowno w ukkadzie pionowym (miedzy réznymi ogniwami rynku), jak i
poziomym (miedzy przedsiebiorstwami tego samego ogniwa rynku).
Przedsiebiorstwo nie ma zatem wystarczajacych przestanek pozwa-
lajacych na biezacag ocene sytuacji rynku, na ktorym dziata, swo-
jej konkurencyjnej w stosunku do innych uczestnikédw rynku pozy-
cji, a wreszcie na krétkookresowe przewidywanie ksztattowania
sie podstawowych wielkosci rynkowych. Luke te mozna czesSciowo
wypednié¢ prowadzeniem kompleksowych i1 systematycznych badan ryn-
ku metodg testu koniunktury. Studia tego typu realizowane sg ha
szerokg skale w krajach zachodnich.
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Wychodzac naprzeciw tym potrzebom, =z inicjatywy i na zlecenie
Zrzeszenia Przedsiebiorstw Handlu Wewnetrznego - Zakdadu Handlu
Artykutami Odziezowymi "Protim-Otex™ w todzi zespot pracownikow
Katedry Obrotu Towarowego Uniwersytetu todzkiego podjat badanie
rynku odziezowego, stosujac metode testu koniunkturyl. Rozpoczeto
je na poczatku 1986 r. Nie liczac 2 etapéw wstepnych, do stycznia
1987 r. przeprowadzono zasadnicze badanie w 3 etapach, Kktore o-
bjety kolejno 11, 11l i 1V kwartat 1986 r. Ich wyniki przekazano
do wykorzystania przedsiebiorstwom uczestniczacym w badaniu2.

Dotychczasowy przebieg badania pozwoli+ na zgromadzenie pew-
nych doswiadczeh odnoszacych sie przede wszystkim do spraw o cha-
rakterze metodycznym i organizacyjno-technicznym. Ich przedsta-
wienie jest celem niniejszego opracowania. Poczynione przez nas
uwagi 1 spostrzezenia mogg stanowi¢ zarowno inspiracje do podej-
mowania podobnych badan, jak i pomoc w ich realizacji. Nie widzi-
my natomiast wiekszego uzasadnienia dla prezentacji szczegéto-
wych wynikéw studiéw, obrazujacych koniunkture badanego rynku. Sg
tego co najmniej 2 powody. Po pierwsze, wyniki testu sg - jak Juz
wspomniano - kazdorazowo publikowane i tym samym upowszechniane
wsrod zainteresowanych jednostek. Po drugie, ich uzytecznos¢ dla
praktyki jest tym wieksza, im szybciej dotrg one do ragk odbior-
cow. Zaktadajac zatem stosunkowo diugi cykl wydawniczy niniejsze-
go opracowania, w momencie jego opublikowania wyniki badania be-
da juz nieaktualne. Stad tez, poza omowieniem istotnych prébiea
méw metodycznych i organizacyjnych badania, wskazemy jedynie na
podstawowe kierunki zmian koniunktury rynku odziezowego w 1986 r.

Jak Juz podkreslono, test koniunktury stanowi za granica jed-
ng z najbardziej rozpowszechnionych technik badania rynku3,w wie-
lu krajach zachodnich istniejg specjalizujace sie w tego typu
studiach agencje i instytuty badawcze. Technika ta wykorzystywa-
na Jest réwniez dla potrzeb badania rynku w niektdrych krajach
socjalistycznych (gkownie w Jugostawii i1 Czechostowacji). W Pok-

1 Poza autorami artykudu w skdad zespotu wchodzi»: J. Sosnowski, J. Szczy-
gielski i J. Zrobek.

Wyniki dotychczasowych studiéw ujeto w 3 zeszytach noszacych wspolny
tytu%: Koniunktura rynku artykudédw odziezowych.

Por. A.Wisniewski, Badanie rynku metoda testu koniunktury
(w Swietle doswiadczeh zagranicznych), “Roczniki IHW" 1968, nr 1.



see doswiadczenia praktyczne w zastosowaniu testu koniunktury sa
bardzo skromne. Proéby aplikacji tej techniki podjeto na przetomie
lat siedemdziesigtych 1 osiemdziesigtych w Instytucie Handlu We-
wnetrznego i1 Ustug4, a kilka lat pézniej, w Akademii Ekonomicznej
w Poznaniu5, w tym ostatnim przypadku badania dotyczyty rynku
artykudow zywnosciowych i chemii gospodarczej, ale w krotkim
czasie zostaly zarzucone. GH#ownym tego powodem by#a prawdopodob-
nie duza nierownowaga rynkowa, co stawiato pod znakiem zapytania
mozliwosci wykorzystania przez przedsiebiorstwa wynikéw badan.

Mimo nielicznych préb zastosowania w naszym kraju metody te-
stu koniunktury do badan rynku istnieje dos¢ bogata literatura
opasujgca istote oraz sposoby jej wykorzystania za granica6 .

Wspomnie¢ nalezy jedynie, iz test koniunktury jest rodzajem
ankiety sondazowej, skierowanej do okreslonej liczby podmiotow
rynku, zazwyczaj przedsiebiorstw handlowych i przemystowych. In-
formacje zbierane sg systematycznie w statych jednostkach czasu
(okres sprawozdawczy obejmuje najczesciej kwartat lub dwa mie-
sigce) 1 majg charakter jakosciowy. Podstawowym narzedziem badaw-
czym jest kwestionariusz testu koniunktury. Zawiera on 2 grupy
pytan. Pierwsza obejmuje pytania dotyczace zmian uwzglednionych
wielkosci ekonomicznych w badanym okresie w stosunku do okresu
bezposrednio go poprzedzajgcego. Pytania drugiej grupy maja na
celu wysondowanie opinii podmiotéow gospodarczych o przewidywa-
nym ksztattowaniu sie tych wielkosci ekonomicznych w najblizszej
przysztosci (nastepnym okresie), a wiec o perspektywach rozwoju
rynku.

Przyjmuje sie najczesciej 3- lub 5-stopniowg skale ocen, u-
mozliwiajgca uchwycenie kierunku (nhp. wzrost, spadek) oraz na-
tezenia zmian. Test koniunktury nie dostarcza zatem Scistych li-
czbowych informacji o sytuacji rynkowej. Pozwala on jedynie na
ogolne okreslenie dotychczasowych oraz przysz4ych tendencji
ksztattowania sie badanych wielkosci ekonomicznych. Obok subiek-

4
Por. K. Latoszek-Krawczy K Badanie rynku metoda testu
koniuréktury, "Przeglad Metod Badania Rynku"™ 1980, =z. 2, s. 5-13.
Informacja o sytuacji na rynku zywnos$ciowym, Poznan 1985; J. G ar-
czarczyk. Niewielkie zarcie (w roku 1983), "Zycie Gospodarcze" 1984,
nr 14.

Por. AL Widniewski, Badanie rynku metoda testu koniunktury.



tywizmu w ocenach respondentéw, w tym wkasnie upatruje sie pod-
stawowg stabos¢ omawianej metody. Jest ona jednak w pedni re-
kompensowana kilkoma istotnymi zaletami, a mianowicie: prostota,
szybkoscig przekazu informacji, rytmicznoscig i kompleksowoscia.
Udziat przedsiebiorstwa w badaniach ogranicza sie do wypednienia
co pewien czas kwestionariusza. Udzielenie odpowiedzi na zawar-
te w nim pytania nie wymaga wgladu do ewidencji 1 sprawozdawczo-
Sci przedsiebiorstwa (odpowiedzi maja charakter nie ilosciowy,
lecz jakosciowy), co zmniejsza opory przed uczestnictwem w bada-
niach oraz umozliwia szybkie otrzymanie potrzebnych iInformacji.
Badaniami tymi mozna objac¢ rowniez takie wielkosci ekonomiczne,
co do ktérych uzyskanie informacji liczbowych jest trudne badz
nawet niemozliwe. Kompleksowy charakter badan polega na tym, ze
sg one prowadzone zaréwno wsrod producentéw, jak 1 jednostek o-
brotu.

Jak wiec wida¢, celem stosowania metody testu koniunktury
jest otrzymanie od podmiotéw rynku szybkiej i operatywnej infor-
macji o aktualnej sytuacji rynkowej 1 perspektywach jej rozwoju
w najblizszym czasie. Informacje te w konsekwencji dostarczajag
przedsiebiorstwom przestanek dla proceséw decyzyjnych.

Pragniemy wyraznie podkresli¢, ze wyniki badania rynku meto-
da testu koniunktury w zadnym razie nie sga 1 nie powinny by¢
traktowane jako substytut danych uzyskanych przy zastosowaniu
innych technik gromadzenia 1 opracowania informacji o rynku (npr
wykorzystania szeroko rozumianej sprawozdawczosci statystycznej
czy danych pochodzacych bezposrednio od konsumentéw). Badanie to
dostarcza odmiennego typu informacji rynkowych. Powinno ono za-
tem stanowi¢ dla przedsiebiorstwa komplementarne w stosunku do
innych zréddo pozyskiwania danych o otoczeniu rynkowym.

2. ZALOZENIA METODYCZNE 1 ORGANIZACYJNE BADANIA

Przed przystagpieniem do badania nalezato rozstrzygnag¢ kilka
istotnych kwestii metodycznych 1 organizacyjno-technicznych. Wig-
zaty sie one z:

"Biblioteka IHW" 1969, nr 62; Koniunktura gospodarcza, red. Z. Kowalczyk,
Warszawa 1982, s. 400-415.



- opracowaniem kwestionariusza testu koniunktury;

- utworzeniem panelu respondentéw (przedsiebiorstw przemysto-
wych 1 handlowych);

- przeprowadzeniem badania oraz opracowaniem i prezentacjg
Jego wynikow.

Najwiecej kHopotdow przysporzydo nam sporzadzenie kwestiona-
riusza testu koniunktury. W mniejszym stopniu dotyczyty one ze-
stawu wielkosci ekonomicznych, ktére miaty by¢ badane, w wiekszym
natomiast - asortymentu artykutéw objetych obserwacjga. Trudnosci
te wynikaty przede wszystkim ze specyfiki rynku odziezowego, a
takze z nieco odmiennego zapotrzebowania na informacje rynkowe ze
strony przedsiebiorstw handlowych w poréwnaniu z przemystowymi .

Rynek odziezowy jest trudnym obiektem badan. Obejmuje on 5 du-
zych branz (konfekcja tkaninowa, dziewiarsko-ponczosznicza, obuw-
niczo-skérzana, whokiennicza i galanteryjna), 2z ktdérych kazda
grupuje setki produktéw i ma swojg specyfike. Cechami réznicuja-
cymi poszczeg6lne artykuty w ramach tej samej branzy czy nawet
grupy towarowej moga by¢ dla przyktadu; przeznaczenie wyrobu,
wiek i pte¢ uzytkownika, rodzaj surowca, wzornictwo, kolorysty-
ka, fason. Popyt na znaczng czes¢ wyrobéw, a takze ich produkcja
charakteryzuja sie sezonowoscig, co komplikuje zbieranie i1 po-
réwnywanie informacji w kolejnych okresach.

Trzeba roéwniez wspomnie¢ o zroéznicowanej strukturze podmioto-
wej rynku. Zaréwno po stronie podazy, jak i popytu wystepuje wielu
jego uczestnikéw. W produkcji zaangazowane sa: przemyst kluczowy,
spotdzielczos¢ pracy, spotdzielczos¢ inwalidow, Firmy polonijne
oraz rzemiosto. Przy czesto duzych mozliwosciach zmian asortymen-
towych produkcji istniejg trudnosci w utworzeniu panelu respon-
dentéw.

Czynnikiem utrudniajgcym - i z pewnoscig czesciowo deformuja-
cym wyniki badania - sg niedobory wiekszosci produktéw na rynku.Mi-
mo pewnej poprawy w tyra zakresie (w pordéwnaniu z okresem sprzed
"1-5 lat) rynek odziezowy jJest na wielu segmentach nie zréwnowazo-
ny. Nadal obowigzuje administracyjna dystrybucja surowcéw i ma-
teriatéw do produkcji. Nie znikneto catkowicie rozdzielnictwo pro-
duktéw Finalnych. Wszystko to #acznie ogranicza dziatanie ra-
chunku ekonomicznego w procesach decyzyjnych. Moze réwniez rzu-
towa¢ na formutowanie przez respondentéw ocen dotyczacych aktual-
nego stanu oraz perspektyw rozwoju rynku.



Wreszcie réznig sie istotnie zainteresowania przemystu i
handlu, jesli chodzi o asortyment towardw. Producenci chcag miec
doptyw informacji o swoich produktach oraz towarach konkurencyj-
nych. Handel natomiast interesuje sie znacznie szerszym asorty-
mentem towarowym.

Punktem wyjscia przy ustalaniu listy artykudow byta bardzo
szczeg6towa 1 dogltebna ocena wszelkiego typu ewidencji 1 sprawo-
zdawczosci  z punktu widzenia ujec¢ asortymentowych. Analizg obje-
to zatem "'Systematyczny wykaz wyrobow', sprawozdawczos¢: GUS, re-
sortowg, branzowa, a takze wewnetrzng ewidencje w wybranych
przedsiebiorstwach handlowych korzystajacych =z elektronicznego
przetwarzania danych. Ostatecznie zadecydowano, iz do celéw ba-
dawczych nalezy stworzy¢ odrebny zestaw wyrobéw. Musiat on jed-
nak w maksymalnie duzym stopniu nawigzywa¢ do obowigzujacej spra-
wozdawczosci, aby stworzy¢ warunki respondentom do udzielenia jed-
noznacznych odpowiedzi. Przygotowano kilka wariantéw zbioru arty-
kudtow objetych badaniami. Bydy one przedmiotem szczegétowych kon-
sultacji z kompetentnymi pracownikami "Protim-Otexu'™, po czym 9—
pracowano wersje, ktdra poddano ocenie w trakcie badan prébnych .
W ich wyniku lista tych artykutéw ulegta dalszym zmianom, gkéwnie
w kierunku jej ograniczenia.

Ostatecznie opracowane kwestionariusze testu koniunktury (dla
kazdej branzy oddzielnie) zawieraja 267 pozycji asortymentowych,

z tego w branzach: konfekcji tkaninowej - 79, dziewiarsko-ponczo-
szniczej - 87, obuwniczo-skdrzanej - 40, wkokienniczej 40 i
galanteryjnej -21. Z tego punktu widzenia sg one identyczne dla

handlu i przemystu. Elementem réznicujacym kwestionariusze dla
obu grup respondentéw jest zestaw badanych wielkosci ekonomicz-
nych. W kwestionariuszu dla przedsiebiorstw przemystowych uwzgled-

niono:
a) w ocenie sytuacji rynkowej w badanym kwartale w poréwnaniu
z poprzednim: wielkos¢ produkcji rynkowej, asortyment, zapasy

produkcji gotowej, wielkos¢ zaméwien handlu, stopien zaspokoje-
nia zapotrzebowania handlu, =zaopatrzenie w surowce 1 materialy, u-
dziat w produkcji gatunku pierwszego, cene detaliczng;

7 W badaniach probnych wziedty udziat- 64 przedeiebiprstwa, 2z tego 24 han-
dlowe i 40 przemys#owych.



b) w prognozie na nastepny kwartatk w poréwnaniu z badanym
kwartatem: wielkos¢ produkcji rynkowej, asortyment, terminowosc¢
realizacji uméw, udziat w produkcji gatunku pierwszego, cene de-
taliczng.

Kwestionariusz dla przedsiebiorstw handlowych zawierat naste-
pujace wielkosci:

a) w pierwszej grupie pytan (ocena aktualnej sytuacji ryn-
kowej): sprzedaz, dostawy, zapasy, asortyment, jakos¢, zapotrze-
bowanie rynku (popyt), sytuacje rynkowa,-

b) w drugiej grupie pytan (prognoza na nastepny kwartat):
sprzedaz, dostawy, =zapasy, zapotrzebowanie rynku (popyt) oraz sy-
tuacje rynkowa.

D)a wszystkich badanych wielkosci ekonomicznych zastosowano 3-
-stopniowg skale ocen: wzrost (polepszenie, wzbogacenie), bez
zmian, spadek (pogorszenie, zubozenie). Aby unikngaé znieksztatca-
jacego wptywu ruchu cen, uwzgledniono zmiany wielkosci odnoszace
sie do uje¢ ilosciowych (w jednostkach naturalnych), a nie war-
tosciowych. w celu pogtebienia analizy respondentéw z handlu pro-
szono o udzielenie na odwrocie kwestionariusza odpowiedzi na
dodatkowe pytania. Sprowadzaty sie one do wymienienia tych arty-
kukdw, ktoérych szczegélny brak w badanym okresie odczuwano oraz
tych, z ktérych sprzedaza handel miat duze trudnosci.

Badania rynku metoda testu koniunktury nigdy nie sa badaniami
pednymi, tzn. nie obejmuja catej zbiorowosci generalnej. Wigza-
toby sie to =ze zbyt duzymi kosztami. WydHtuzytby sie ponadto
czas oczekiwania na informacje, ktore tym samym utracidyby w cze-
Sci swa aktualnos¢, stad tez studia tego typu prowadzone sg na
panelach. Jednym z podstawowych probleméw metodycznych stat sie
wiec dla nas dobdr przedsiebiorstw gla panelu.

Jak juz wspomniano, zdecydowano sie na wiaczenie do badania
przedsiebiorstw przemystowych i1 handlowych. W przypadku tych pier
wszych - liczac sie z tym, ze tylko cze$¢ z nich wyrazi zgode na
udziat w panelu - postanowilismy wystaC kwestionariusze testu do
mozliwie licznej zbiorowosci producentéw. Przyjeto zatozenie ob-
jecia badaniem wszystkich zaktadéw przemystu kluczowego produku-
jacych finalne wyroby rynkowe (z wyjatkiem kilku, ktére nie wy-
razity zgody na uczestniczenie w panelu juz w trakcie badan pi-



lotazowych) oraz najwiekszych i o jednolitym profilu branzowym
(eliminowano zaktady wielobranzowe) jednostek spotdzielczosci pra-
cy.-

W pierwszym etapie badania kwestionariusze testu koniunktury
wysdano #acznie do 336 producentéw, z czego w branzach: konfek-
cji tkaninowej - do 83, dziewiarsko-ponczoszniczej - do 70, obu-
wniczo-skérzanej - do 67, whokienniczej - do 92 oraz galanteryj-
nej - do 24. Na .podstawie zebranych danych statystycznych
stwierdzono, iz udziat tych przedsiebiorstw w zaopatrzeniu kra-
jowego rynku odziezowego wynosit ok. 80%. Odsetek ten by zblizo-
ny w poszczegolnych branzach.

Jezeli chodzi o przedsiebiorstwa handlowe, postanowiono objac
badaniem wszystkie oddziaty handlu ubiorami WPHW oraz wszystkie
ZOAPiIS przy WZGS '"Samopomoc Chiopska'™. Kwestionariusze wystano
wiec w sumie do 97 jednostek handlowych8. Na razie wydgczono z
badania szczobel handlu detalicznego. tacznie wiec w badaniach
uwzgledniono 433 podmioty dziatajgace na rynku odziezowym.

Istotne problemy metodyczne rodzi opracowanie wynikéw badania
oraz ich prezentacja. Jednostki wchodzace w sktad panelu sa roz-
nej wielkosci. Roézna jest w nich wielkos¢ produkcji czy tez
sprzedazy. Stad tez przy opracowywaniu zbiorczych wynikéw testu
zachodzi konieczno$¢ uwzglednienia tych roéznic poprzez nadanie
odpowiedniej wagi (rangi) przekazywanym informacjom. Przyjeto za-
tozenie, ze waga informacji winna pozosta¢ w proporcji do roz-
miaréw dziatalnosci przedsiebiorstwa i roli, jaka odgrywa ono na
rynku (w przedsiebiorstwach przemystowych  wyrazem tego jest roz-
miar produkcji skierowanej na rynek wewnetrzny, a w przedsiebior-
stwach handlowych - wielko$¢ realizowanego obrotu). Przedsiebior-
stwa znajdujace sie w panelu podzielilismy wiec w ramach kazdej
branzy na grupy weddug wielkosci produkcji (sprzedazy). Nastep-
nie kazdej =z jednostek przypisano wage, ktdéra byt numer prze-
dziatu (grupy). Wagi sa wiec liczbami catkowitymi od 1 do n. Ich
liczba zalezata od stopnia zréznicowania wielkosci produkcji
(sprzedazy) miedzy przedsiebiorstwami w ramach poszczeg6lnych
branz i wahata sie od 5 do 9.

B
ZOAPiS przy WZGS 'Samopomoc Ch#opska™ w Skierniewicach nie prowadzi o-
brotu artykutami odziezowymi.



Kolejng fazg byta agregacja jednorodnych wazonych ocen prze-
kazanych przez respondentéw, a nastepnie obliczenie tzw. sald i
zwierciadet koniunktury, ktore stanowig syntetyczne wyniki badan.
Obliczenia te - po opracowaniu odpowiedniego programu - sa wykony-
wane na mikrokomputerze.

Nie wchodzac w szczegéty rachunkowe, chcielibysSmy jedynie zwré-
ci¢ uwage na interpretacje sald i zwierciadet koniunktury9. War-
tos¢ salda koniunktury miesci sie w granicach od -100 do +100.
2nak salda wskazuje kierunek zmiany badanej wielkosci, a wartosc¢
salda wyraza skale powszechnosci (natezenia) zmiany danej wielkosci.
2 kolei zwierciad¥a koniunktury przedstawiajg w formie graficznej
procentowy rozk¥ad wazonych odpowiedzi.

Wyniki badania na uzytek przemystu i handlu sag prezentowane w
przekroju czasowym, a takze w ujeciu: handel miejski - handel wiej-
ski. Sg tam rowniez zamieszczane wykresy obrazujace trafnosc¢ prze-
widywan sytuacji rynkowej .

3. SKELONNOSC PODMIOTOW RYNKOWYCH DO UCZESTNICTWA W BADANIU
ORAZ WARTOSC UOGOLNIAJACA JEGO WYNIKOW

Rozstrzygniecie przedstawionych w poprzednim punkcie probleméw
metodycznych 1 organizacyjno-technicznych nie rozwiato jeszcze wszy*
stkich obaw i1 watpliwosci. Pierwsza 1 najwazniejsza dotyczyta
sktonnosci przedsiebiorstw do uczestniczenia w badaniu. Ich ewen-
tualny udziat byt catkowicie dobrowolny, a jedyng rekompensatg za
dos¢ czasochtonne (w przypadku przedsiebiorstw handlowych) wypet-
nienie kwestionariusza by#a obietnica nieodptatnego otrzymania wy-
nikéw badania.

Obawy nasze nie wydawaty sie bezpodstawne. Panuje bowiem po-
wszechna opinia o przecigzeniu przedsiebiorstw réznego typu spra-
wozdawczoscia, a rownoczesnie o0 ich niecheci do uczestnictwa we
wszelkiego typu badaniach w warunkach braku réwnowagi rynkowej i
ograniczonej samodzielnosci decyzyjnej przedsiebiorstw. Nie bez zna-
czenia wydawat sie rowniez niezbyt korzystny termin przekazywania

Szczegétowe oméwienie sposobu obliczania sald i zwierciadet koniunktury
znajduje sie w pracy: A. Wisniewski, Badanie rynku...



informacji - przedtom dwéch kwartatéw. Jest to bowiem okres szcze-
gélnego nasilenia wszelkiego typu prac sprawozdawczych w przed-
siebiorstwie.

Z perspektywy zakoniczonego juz badania wida¢ wyraznie, iz po-
czatkowo zbyt pesymistycznie ocenialismy skdonnosé przedsie-
biorstw do udziatu w tego typu studiach. Nasze obawy zostaty juz
czesciowo rozwiane w trakcie badan prébnych. Zwrot wypednionych
kwestionariuszy otrzymano bowiem od 2/3 przedsiebiorstw. Zaska-
kujaco wysoki byt rowniez udziat przedsiebiorstw w badaniu za-
sadniczym. Dotyczy to szczeg6lnie przedsiebiorstw handlowych,
ktérych uczestnictwo w kolejnych etapach badania wyrazato sie
wskaznikami: 85,6%, 85,6% i 89,7%. Sposrod ogdlnej liczby 97
przedsiebiorstw handlowych tylko 5 (wydacznie z. pionu handlu
wiejskiego) nie wziedo udziatu w zadnym etapie badania. Az 3/4
przedsiebiorstw uczestniczyto we wszystkich 3 etapach, a dalszych
ponad 15% - w 2 etapach. Mozna wiec wuzna¢, ze ponad 90% Jed-
nostek handlowych bierze w sposob systematyczny udziat w bada-
niu. Ten sam wskaznik dla handlu miejskiego siega az 96%.

Mniejszy, aczkolwiek réwniez dos¢ powszechny Jest udziat w
badaniu przedsiebiorstw przemystowych. Wskazniki udziaktu wynosity
kolejno: 67,6%, 61,6% 1 55,1%. Ich spadek moze Jednak S$Swiad-
czy¢ o zmniejszajacym sie zainteresowaniu producentdéw naszym ba-
daniem. Z og6tu przedsiebiorstw, do ktérych wysytano kazdorazo-
wo kwestionariusz testu koniunktury, 28,2% nie wzieto udziatu w
zadnym etapie badania (najwiecej z branzy galanteryjnej - 37,5%,
najmniej z dziewiarsko-ponczoszniczej - 24,3%). We wszystkich e-
tapach uczestniczyto 47,6% przedsiebiorstw, aw 2 - 17%. Mozna
wiec przyja¢, ze 2/3 przedsiebiorstw bierze systematyczny udziat
w badaniu (wskaznik ten jest najwyzszy w branzy  obuwnic¢zo-skoJ
rzanej - 71,6%, a najmniejszy w konfekcji tkaninowej - 61,5%).

Interesujaca wydaje sie analiza skdonnosci do uczestnictwa w
badaniu w zaleznosci od wielkosci przedsiebiorstwa, w tym celu
podzielono je umownie na 3 grupy: mate (o wadze 112), Srednie
(o wadze 3 i1 4 oraz duze (waga 5 i1 wiecej). Nie znalazta . po-
twierdzenia czesto wysuwana teza o matej sktonnosci do uczestni-
ctwa w badaniach ze strony duzych producentéw. Wkasnie one byty
relatywnie najbardziej zaangazowane Ww naszych studiach " (70,6% w
co najmniej 2 etapach, a jedynie 20,6% nie brato w nich w ogéle



udziatu). Stosunkowo najmniej chetnie uczestniczydy natomiast w
badaniu przedsiebiorstwa mate (30,4% nie wypednidto zadnego kwe-
stionariusza, a 62,3% zrobidto to co najmniej 2-krotnie). Wycig-
ganie z tych faktéw zbyt daleko idacych wnioskéw nie jest uza-
sadnione. Odsetek duzych przedsiebiorstw w ogdlnej ich liczbie
jest bowiem niewielki. Ponadto sk#onnos¢ duzych przedsiebiorstw
do udziatu w badaniu byta rézna w zaleznosci od branzy. Dla przy-
ktadu w branzy dziewiarsko-ponczoszniczej udziat odméw ze strony
duzych przedsiebiorstw byt najwiekszy (33,3%).-

Reasumujac ten fragment rozwazan mozna stwierdzi¢, iz struk-
tura branzowa i1 wielkoSciowa przedsiebiorstw uczestniczacych w
badaniu bykta w duzym stopniu zgodna z wczesniej dobrang proba.
Uwzgledniajac ponadto wysoki odsetek przedsiebiorstw biorgcych u-
dziat w badaniu, wyrazamy przekonanie o duzej wartosci uogdlnia-
jacej wynikéw realizowanych studiéw. Dotyczy to przede wszystkim
informacji pochodzgcych z handlu. Bez pordwnania mniejsze sg na-
tomiast mozliwosci uogdlnien wynikéw badania w przedsiebiorstwach
przemystowych. Bydy bowiem przypadki, ze w niektdrych asortymen-
tach nie byto zadnej lub mielismy =zaledwie kilka odpowiedzi. Nie
wolno zapomina¢ réwniez o tym, ze wagi dla przedsiebiorstw prze-
mystowych ustalano na podstawie rozmiaréw produkcji rynkowej .
Moga one zatem by¢ nieadekwatne dla poszczegdlnych grup artyku-
+ow.

Gdy mowimy o wagach, nasuwa sie pytanie: w Jakim stopniu
wprowadzenie wag zmienia obraz sytuacji rynkowej? W celu uzyska-
nia na nie odpowiedzi dla jednego z badan obliczono salda i1 zwier-
ciadta koniunktury w dwoch wersjach: =z wagami i bez wag. Szcze-
gétowa analizy przyniosta dos¢ zaskakujace wyniki. Okazato sie
bowiem, ze roéznice bydty niewielkie.. Trudno w sposob Jednoznaczny
wyjasni¢ ten fakt. Nasuwa sie jednak nastepujaca hipoteza. W wa-
runkach nie zréwnowazonego rynku, Scistej reglamentacji surowcow
dla przemystu oraz istnienia rozdzielnikéw towarowych w handlu
sytuacja poszczegl6lnych podmiotow rynku jest dos¢ podobna. Nalezy
tez zwréci¢ uwage na to, ze prawie 64% przedsiebiorstw przemysdo-
wych otrzymato wage 1 lub 2, a tylko ok, 10% - wage 5 i wiecej, w
sumie wiec wpdyw wag na ogdlny obraz koniunktury rynku byt zna-
cznie stabszy niz mozna by oczekiwac.



4, OCENA SYTUACJI NA RYNKU ODZIEZOWYM
W SWIETLE PRZEPROWADZONEGO BADANIA

Ograniczymy sig do podania kilku ogolnych wnioskéw sformuto-
wanych na podstawie uzyskanych wynikéw badania.

Znalazto potwierdzenie powszechne odczucie niekorzystnej w
sumie koniunktury na rynku odziezowym w 1986 r. Sytuacja rynkowa
w ramach poszczegdlnych branz oraz grup towarowych byta Jednak
istotnie zrdznicowana. Relatywnie najlepiej przedstawiata sie ona
pod wzgledem dostepnosci bielizny 2z tkanin i dzianin, wyrobdéw pon-
czoszniczych, obuwia gumowego, tkanin jedwabnych i Inianych.
Szczegolnie krytycznie natomiast oceniono zaopatrzenie rynku w o-
krycia z tkanin, ubiory z tkanin i dzianin, tkaniny bawedniane,
obuwie z cholewkg skérzang i z tworzyw sztucznych oraz artykuty
galanteryjne. Zdaniem respondentéw dakt sie zauwazy¢  wydatny
wzrost zapotrzebowania rynku na te produkty (mimo wysokiej dyna-
miki cen). Zaobserwowany wzrost produkcji rynkowej, a w konsek-
wencji takze dostaw oraz sprzedazy w handlu nie zréwnowazyt popy-
tu konsumpcyjnego. W catym analizowanym okresie mielismy zatem
do czynienia z istotnymi brakami tych towaréw. Co wazniejsze nie-
dobory wielu produktéw w kazdym nastepnym kwartale byty coraz
wieksze. Przyktadem tego moga by¢ okrycia z tkanin, ktorych zakup
w IV kwartale 1986 r. byk dla konsumentéw szczegdlnie ucigzliwy.

Niekorzystnym zjawiskiem byt powszechny spadek zapaséw, i to
zarowno w przemysle, Jak i w handlu. Stwarza to powazne obawy co
do poprawy zaopatrzenia rynku w nastepnym okresie. Jest to tym
bardziej uzasadnione, iz mozliwosci wiekszej intensyfikacji pro-
dukcji, a tym samym odbudowy zapaséw, Sg ograniczone. Przewaza-
jaca czes¢ producentéw sygnalizowata bowiem ciggle pogarszajace
sie zaopatrzenie w surowce i materiaty.

Nie odnotowano pozytywnych zmian w asortymencie oraz jakosci
produkcji. Asortyment oferowanych do sprzedazy débr nie ulegt
wzbogaceniu, podobnie zreszta jak udziat towarow o wyzszej jako-
Sci. Znamienne byty w tych sprawach istotne rozbieznosci ocen
przemystu i handlu. Dos$¢ optymistyczne czesto opinie producentow
nie znajdowaty potwierdzenia u handlowcow.

Nie zaobserwowano wiekszych réznic w ocenach sytuacji rynko-



wej dokonywanych przez przedstawicieli handlu miejskiego 1 wiej-
skiego. Zmiany badanych wielkosci ekonomicznych szdy w tym samym

kierunku. Natezenie owych zmian bydto jednak wieksze w handlu

miejskim. Rynek miejski jest zatem bardziej dynamiczny. Jest to

w duzej mierze wynikiem dyskryminujacej wies polityki zaopatrze-
nia, znajdujacej bezposredni wyraz w mniejszym przyroscie dostaw
na wies wiekszosci artykuddébw w pordwnaniu z dostawami do handlu

miejskiego. Nalezy to oceni¢ krytycznie. Wies staje sie bowiem

cotaz chtonniejszym rynkiem zbytu artykudoéw przemystowych konsump-
cyjnych. Dyskryminowanie wsi pod wzgledem zaopatrzenia prowadzi

do pogtebiania réznic w poziomie zycia ludnosci wiejskiej 1 miejr

skiej. Jak wykazaty inne badania, dostawy na wie$ débr konsump-
cyjnych determinuja takze nastawienie proprodukcyjne rolnikow”.

Podstawowe znaczenie dla wartosci poznawczej 1 pragmatycznej
badania ma odpowiedZz na pytanie: w jakim stopniu wypowiedzi re-
spondentéw dotyczace oceny aktualnej sytuacji rynkowej sa zbiezne
z faktycznym przebiegiem zjawisk rynkowych? Trudno jednoznacz-
nie stwierdzi¢, ze informacje uzyskiwane od podmiotow rynku cak-
kowicie odzwierciedlajg istniejaca rzeczywistos¢. Przeprowadzone
jednak przez nas kilkakrotnie wycinkowe studia majace na celu
poréwnanie ksztakttowania sie podstawowych wielkosci ekonomicznych
(np- sprzedazy, dostaw na rynek, zapasow) w wybranych przedsie-
biorstwach w Swietle informacji pozyskanych metodga testu koniun-
ktury raz statystyki przedsiebiorstw wykazaty prawie catkowitag
zbieznos¢ w kierunkach zmian badanych wielkosci.

Dotychczasowe doswiadczenia wskazujg ponadto na dosé duzy
stopien trafnosci prognoz rynkowych dokonywanych zaroéwno przez
handel, jak 1 przez przemyst. Prawie zawsze zgodny by+ Kkierunek
zmian, a pewne roznice dotyczyty jedynie ich intensywnosci.

Reasumujac: realizowane przez nas studia dowiodty duzej uzy-
tecznosci praktycznej wynikéw badania rynku przy zastosowaniu me-
tody testu koniunktury.

Por. J.Ofetl, B_.Grogor, Uwarunkowania wyposazenia 1
zapotrzebowunia gospodarstw chdopskich na dobre trwate konsumpcyjne oraz ich
znaczenie w motywacji produkcyjnej (wyniki badahn empirycznych), "Ruch Praw-
niczy, Ekonomiczny i Socjologiczny™ 1987, z. 3.
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MARKET RESEARCH USING THE TEST OF MARKET CONDITION
(SELECTED METHODICAL AND ORGANIZATIONAL-TECHNICAL PROBLEMS)

The article presents the experiments of methodical and organizational-
-technical character connected with the studies on the garments market by
means of the test of market condition. Special attention has been Tfocussed
on problems connected with preparing a questionnaire of the market condition
test, creating a panel of industrial and trade enterprises, conducting stu-
dies, elaborating and presenting thoir findings. The performed studies have
allowed to evaluate propensity of market entitles to participate in surveys
and generalizing value of their findings. In the final part of the article,
there are presented directions of changes In condition of the garments mar-

ket on the basis on the studies carried out hitherto.



