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~Hej! Kto Polak na bagnety”
kontra
»Obronimy zdobycze Pazdziernika”
Polskie i radzieckie plakaty wojenne
— proba zrozumienia

Wprowadzenie

Plakat wojenny poczatkow XX stulecia, w dobie, gdy inne $rodki ma-
sowej komunikacji sprowadzaty si¢ do prasy i nie zawsze powszechnego
radia i kina, stanowil jedna z najbardziej perswazyjnych i powszechnych
form komunikacji pomiedzy osrodkiem wladzy a maksymalnie duza
grupa odbiorcow. Przekazywal w skrotowej formie przestanie, ktére mia-
o by¢ z tatwoscia odczytane przez mozliwie szeroki krag odbiorcow. Byt
symbolem dominujacej ideologii i narzedziem aktywizujacym masy. Au-
torami owych obrazéw byli nierzadko znani artysci, a stylistyka tychze
dziet korespondowata z dominujacymi nurtami estetycznymi. Plakat byt
forpoczta (dominujacej obecnie) ,komunikacji obrazkowej”. Mozna przy-
puszczad, ze réwniez dzis, w sytuacji gwattownie narastajacego kryzysu,
a zwlaszcza spodziewanego lub zaistniatego konfliktu zbrojnego, plakat
propagandowy (np. w formie wielkoformatowego billboardu) stanowit-
by znaczacy orez agitacji politycznej, co potwierdzane jest przy okazji
kolejnych kampanii wyborczych i akcji spotecznych.

Niniejsza analiza odnosi si¢ do ograniczonego zbioru plakatéw. Cho-
dzi mianowicie o polskie i radzieckie obrazy propagandowe, tworzone na
uzytek kampanii wojennej 1919-1920. Wskazane zostanie wystepowanie
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kilku podstawowych motywow, rozwigzan formalnych i strategii komu-
nikacyjnych obecnych w przedstawieniach realizowanych przez obie
strony, inne zas$ swiadczy¢ beda o specyfice kazdego ze zbiorow. Podjeta
bedzie prdéba objasnienia, skad braly sie owe podobienistwa i réznice.

Zrédla i metoda

Prezentowane i analizowane w tym tekscie plakaty pochodza z prze-
bogatych zasobow internetowych i ksiazkowych. Trudno w zasadzie
wskaza¢ wszystkie zrddta pochodzenia ponizej prezentowanych obra-
zo6w. Autor eksplorowat zbiory plakatow zgromadzone w polskich mu-
zeach (Muzeum Wojska Polskiego w Warszawie, Muzeum Niepodlegto-
Sci w Warszawie, Muzeum Tradycji Niepodleglosciowych w bLodzi),
reprodukowane w publikacjach historycznych, oraz dziesigtki witryn
polskich i rosyjskich, poswigeconych wylacznie lub w znacznej czesci
sztuce plakatu, jak i takich, gdzie tylko sporadycznie zamieszczane byly
interesujace go reprodukcje.

Poczatkowo gléwnym kryterium wyboru konkretnych materiatow
poddanych egzegezie byta czestotliwos¢ ich wystepowania nie tylko na
stronach, z ktorych byly kopiowane, ale tez w ksiazkach, czasopismach
i albumach historycznych. Nie zastosowano tu precyzyjnego zliczania
(m. in. ze wzgledu na mnogosc¢ zrddet), a uwzgledniono jedynie fakt wie-
lokrotnego umieszczenia obrazu w réznego typu publikatorach. Zwrdé-
cono takze uwage na plakaty, ktorych tres¢ i przestanie w jakims stopniu
odbiegaly od tych lansowanych obecnie. Strategia taka wydaje si¢ wia-
Sciwa, poniewaz pewne tresci moga w dzisiejszej dobie uchodzi¢ za kon-
trowersyjne lub niechetnie wspominane. Nie znaczy to, ze mimo ich bra-
ku lub marginalizacji we wspolczesnych publikatorach, nie wywieraty
w minionym czasie wplywu na sposob postrzegania konfliktéw. Chodzi-
fo takze o uzyskanie danych obejmujacych rézne perspektywy i motywy
przyswiecajace twércom i propagatorom plakatow.

Jedynie pierwszy etap zbierania danych byl w znacznej mierze podpo-
rzadkowany kryterium iloSciowemu. W dalszej kolejnosci dobér plakatéw?

! Bardzo waznym i stale obecnym elementem GT jest procedura teoretycznego po-
bierania prébek, theoretical sampling (Glaser, Strauss 1967; Glaser 1978; 1998; Strauss 1987;
Charmaz 2006), poparta i przeplatajaca si¢ z procedura permanentnej analizy poréwnaw-
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i analizy prowadzone w ramach badania przebiegaly wedlug procedur
opracowanych na potrzeby teorii ugruntowanej (GT). W pierwszym etapie
chodzilo gtéwnie o tzw. kodowanie otwarte — open coding (Glaser 1978;
1992; Strauss 1987; Strauss, Corbin 1990), czyli , przeniesienie danych” na
poziom konceptualny, dajacy szanse ,,oderwania si¢” od Scisle rzeczowego
obszaru analizy (tu: pojeciowe i teoretyczne ,nazwanie” rzeczy i sytuagji
»,widocznych” na poszczegolnych plakatach). Na przyklad, fragment pla-
katu przedstawiajacy bojownika w ludowym stroju, dzierzacego kose osa-
dzona na sztorc, byt kodowany w nastepujacy sposob:

a) postac¢ symboliczna - (nawigzania do tradycji narodowowyzwolericzej)

b) postac rysowana , gruba” kreska = (cel: wyostrzenie atrybutow)

c) przedstawiciel chtopskiej (wloscianskiej) klasy = (strdj, brom: kosa,
,chtopska” fizjonomia)

d) determinacja w dziataniu = (,,zaciete” spojrzenie, napiete miesnie, , wy-
chylenie w przod”, silne ujecie broni)

e) postac z pierwszego planu

Chodzito zatem o nazwanie rozpoznanych obrazéw lub ich czesci na
rozne sposoby w celu uzyskania waznych charakterystyk, ktére w dalszej
analizie stawaly sie¢ podstawa tworzenia wzglednie pojemnych kategorii
(i ich wlasno$ci) oraz dostrzegania zwiazkow pomiedzy nimi.

W procesie ,opisywania” i ,nazywania” analizowanych obrazéw
i ich czedci sktadowych niezwykle przydatnym narzedziem okazaly sie
procedury opracowane specjalnie na uzytek analizy danych wizualnych
(Clarke 2005). Chodzi mianowicie o tzw. locating memo, big picture memo
i specification memo (Clarke 2005: 224-228 i n.). Locating memo stuzy rozpo-
znaniu spolecznego swiata (Swiatow), w ramach ktérego dany obraz
funkcjonowat (lub funkcjonuje nadal). W tym celu badacz musi udzieli¢

czej — constant comparative method (Glaser, Strauss 1967; Glaser 1978; Miles, Huberman
2000: 179). Badacz poszukuje wéwczas takich danych, ktére wpisujq sie i poszerzajg zi-
dentyfikowane obszary analityczne, jak i tych, ktére stanowia novum i nierzadko sa za-
przeczeniem prowizorycznie sformutowanych tez. Ostatecznie, dzigki procesowi rézni-
cowania (dimensionalizing) obserwowanej rzeczywistosci tworzy sie mozaika, ktorej
skladowymi sa typowe i nietypowe motywy obrazowan wraz z ich wlasnos$ciami, wa-
runkami wystepowania i wszelkimi konotacjami. Trzeba podkresli¢, ze w trakcie teore-
tycznego pobierania probek i réwnoczesnie w procesie roznicowania obserwowanej rze-
czywistosci (tu: gromadzenia zbiorow plakatéw) badacz permanentnie przeformutowuje
swe prowizoryczne tezy, by ostatecznie wygenerowa¢ (w tym przypadku) rzeczowa
teorie obrazowania wroga i bohatera pozytywnego.
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odpowiedzi na pytania takie, jak: dlaczego wlasnie tym materiatem sie
zainteresowal, jakie jest pochodzenie danego obrazu, kto jest jego tworca,
do jakich celéw i z jakimi intencjami zostal stworzony, itp. Big picture
memo ma stuzy¢ odpowiedzi na pytanie: co generalnie mozna powiedzie¢
na temat danego artefaktu? Zadanie to tatwiej bedzie zrealizowad, jesli
badacz wpierw opisze swoje pierwsze wrazenia towarzyszace ogladaniu
obrazu, w dalszej kolejnosci dokona , catloSciowego” (narracyjnego) opisu
dzieta, w ostatnim etapie dokona za$ podziatu obrazu na sekgje czy tez
czesci analityczne w celu dostrzezenia i opisania detali lub rzeczy znaj-
dujacych si¢ w dalszych planach. Specification memo polega na maksy-
malnie szczegétowym przeanalizowaniu zdjecia, plakatu czy rysunku,
wedtug szerokiego spektrum kryteridw, np. obecnosci (lub nie) okreslo-
nych obiektdw, ram i granic obrazu, poszczegdlnych planow i ich zawar-
tosci, uzytego oswietlenia, kolorow, technik wykonania, formatu, kom-
pozycji obrazu i jego usytuowania w kontekscie innych dziet, kryterium
wyjatkowosci badZ typowosci, odniesient symbolicznych i wielu innych,
waznych w mniemaniu badacza, kryteriow.

Wspomniane wyzej procedury stosowane byty na wszystkich etapach
badania. Stanowity uzyteczne narzedzie analizy zaréwno rzeczowej, jak
i teoretycznej. Niedtugo po rozpoczeciu kodowania otwartego urucho-
miona zostala procedura kodowania selektywnego — selective coding
(Strauss 1987; Strauss, Corbin 1990; 1998), polegajaca na wygenerowaniu
i, w dalszej czesci, ,nasycaniu” (saturation) waznych kategorii wlasciwo-
sciami i charakterystykami pozwalajacymi na ich ,ogarniecie”. Na tym
etapie badania postuzono si¢ tzw. rodzinami kodowania (Glaser 1978)
zaadaptowanymi na potrzeby analiz wizualnych przez K. Koneckiego
(2008). Najkrocej mowiac, sa to unifikacje pozwalajace porzadkowac kody
i zwiazki miedzy kodami we wzglednie koherentne, analitycznie uzy-
teczne catosci. Na potrzeby niniejszej analizy uzyto (w ograniczony, moz-
liwy do zastosowania w odniesieniu do plakatéw sposob) nastepujace
rodziny kodowania:

e rodzina interakcji/dziatani (np. gesty, zachowania i postawa ciata ak-
tora wobec potencjalnego widza i wzgledem innych postaci czy obiektow
umieszczonych na obrazie),

e rodzina relacji (np. wzajemne odnoszenie si¢ postaci umieszczonych
na obrazie; wspdtdziatanie, opozycja, walka, braterstwo, takze relacje
pomiedzy postaciami i artefaktami obecnymi na plakacie),

e rodzina symboli (daje szanse¢ na interpretacje okreslonego obrazu
w odniesieniu do znaczen i wartosci wykraczajacych poza rame konkret-
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nego przedstawienia, pozwalajac umiejscowi¢ plakat w szerszym kon-
tekscie kulturowym),

e rodzina emocji (np. odczytywane z zachowan, gestow i mimiki sta-
ny psychiczne aktorow przedstawionych na obrazie — duma, wstyd,
rados¢, strach),

e rodzina rodzaju (czyli pewne konwencjonalne, kulturowo uwarun-
kowane typy dziatan, odczytywane z zachowan aktoréw oraz catego
kontekstu sytuacyjnego, uwidocznionego na plakacie, a niekiedy poza
nim, np.: role kobiece i meskie, obrona ojczyzny, propagowanie idei
rewolucji),

e rodzina ,jednostek spotecznych” (rozumianych jako pewne egzempli-
fikacje kategorii i grup spotecznych, np.: klasa robotnicza, grupa rewolu-
cjonistow).

W kontekscie analizy plakatow zaproponowano oryginalng rodzine
kodowania, ktérg mozna okredli¢ jako rodzine zapozyczen i nawiazan.
Zuwagi na to, ze plakaty propagandowe sa wysoce skonwencjonalizo-
wanymi przedstawieniami, twodrcy tych dziet czerpia petnymi garsciami
z dokonan swych poprzednikéw i sa (zazwyczaj) wyczuleni na réwnie
konwencjonalne zapotrzebowanie wyrazane przez politycznych decy-
dentéw - sponsoréw ich tworczosci. Zatem interesujace jest zwro-
cenie uwagi na owe inspiracje. Nalezy wiec starac si¢ dostrzegac typowe
gesty i zachowania, typowe symbole i znaki, typowy zargon i hasta (Ko-
necki 2008: 105).

Ostatecznie analiza rzeczowa stuzyta odkryciu réznorakich powia-
zan pomiedzy kategoriami, czyli stawianiu hipotez, ktory to etap nosi
miano kodowania teoretycznego — theoretical coding (Glaser 1978). Zasad-
niczym narzedziem owego kodowania sg tzw. noty teoretyczne — theoreti-
cal memos (Glaser 1978; 1998; Strauss 1987; Strauss, Corbin 1990; 1998).
Najkrocej mowiac, noty teoretyczne sa ,zapisanymi w jezyku teoretycz-
nym, narzucajacymi sie (strike) badaczowi ideami na temat koddw i ich
wzajemnych relacji” (Glaser 1978: 83). Sa takze ,narzedziem, za sprawa
ktorego wylaniajace si¢ pojecia i idee zostaja zachowane i rozwinigte”
(Glaser 1998: 178). Pisanie not teoretycznych (memoing) pozwala zatem
badaczowi zrozumie¢ relacje pomiedzy poszczegdlnymi skiadnikami
generowanej teorii (pojeciami, kodami, kategoriami wraz z ich wlasno-
$ciami i relacjami zachodzacymi pomiedzy nimi), a tym samym, na kaz-
dym z pozioméw analizy, osiagnac¢ wyzszy stopien konceptualizacji.
W niniejszym przypadku noty staly si¢ podstawa analitycznych roz-
strzygnie¢ i zostaly wlaczone w jednolity tekst raportu oraz, w synte-
tycznej formie, wyrazone explicite w podsumowaniu.
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Wojna plakatowa — analiza obrazéw

1. Ciaglos¢ i kontynuacja a awangarda i rewolucja

Trwanie a zmiana, tradycja a nowoczesnos¢, to uniwersalny motyw,
a zarazem dylemat sztuki. To takze starcie ideologii i odmiennych wi-
zji rzeczywistosci, dobitnie ukazane przez tworcéw propagandowych
przekazow.

Egzemplum
Przypadek sowiecki

Rewolucja ,,sama w sobie” nie jest ,petna”, o ile nie towarzyszy jej
projekt eksportu poza granice Rosji Sowieckiej. Zapowiedziana zmiana

jest bowiem awangardowym projektem dla Europy (w tym Polski), jesli
nie dla calego swiata.

Plakat 1
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Plakat 2 Plakat 3

Kategoria ,internacjonalizm rewolucji” jest w przypadku powyz-
szych plakatow jak najbardziej na miejscu. Najblizszy z celéw to Polska.
Jest tez przygotowany na te okolicznos¢ projekt: Polska Republika Rad.
Oczywiscie idea ta moze sig zisci¢ jedynie poprzez zanegowanie dotych-
czasowej tozsamosci (narodowej), a takze starego porzadku symbolicz-
nego (patrz lewy, dolny skraj pierwszego plakatu). Sowiecka ,statua
wolnosci” (rodzina zapozyczen i nawigzan oraz rodzina symboli) oznaj-
mia narodziny nowego swiata (rowniez symbolicznie oznaczonego),
a $wiat ten ma wyraznie industrialny ksztatt. Zapowiedziana arkadia
bedzie zapewne wymagac transformacji — przeistoczenia ,kolorowych”
wloécian w industrialnych, zunifikowanych (zmilitaryzowanych i zideo-
logizowanych) robotnikéw. Wystarczy jedynie zburzy¢é mur. Kolejny
plakat nie pozostawia juz zadnych niedomoéwien. Hasto ,,z drogi” brzmi
ultymatywnie i bezalternatywnie. Jutrzenka (rodzina symboli) ma ewi-
dentnie industrialny wymiar. Sowiecki Zolnierz niesie , dobra nowing”
o kraju ,miodem i mlekiem ptynacym”, a wszyscy zagradzajacy mu dro-
ge skazani sg na porazke. Ostatni plakat pt. Towarzysz Lenin oczyszcza
Ziemig z nieczystosci oznajmia, ze celem rewolucji jest caly swiat. Trzeba
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zatem bezwzglednie rozprawic si¢ z przedstawicielami ,starego porzad-
ku” i to w skali globalnej. Smieci — klasg ciemigzycieli (rodzina ,jedno-
stek spotecznych”)? — nalezy bezwzglednie zmies¢.

Awangardowy projekt spoleczny wymaga roéwnie awangardowej
formy. Wzgledna wolnos¢ artystyczna, nieograniczona jeszcze socreali-
stycznym gorsetem, objawita si¢ w nowatorskich projektach artystycznych.

HA NOABCKHA

KPENHET KOMMYHA NOA NYNb POEM. =2
TOBAPHLUM, NOA BUHTOBKOR CHNLI YTPOUM!

Plakat 4

’%%/7
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HTO 8@ C BAMTOSHO? OTCTavsaTs waeT

Plakat 7 Plakat 8

2 Niniejszy artykut ma na celu m. in. wskazanie czytelnikowi pewnych inspiracji me-
todologicznych, dlatego tez opis pierwszej kategorii uzupetniony zostat o nazwy zasto-
sowanych tu rodzin kodowania. W dalszej czesci, w celu zachowania przejrzystosci
i spoistosci tekstu, oznaczenia rodzin kodowania zostang pominiete.
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Wtodzimierz Majakowski, Kazimierz Malewicz, Wiktor Deni (wlasc.
Denisow), El Lissitsky (wtasc. Lazar Lisicki), Wlodzimierz Lebiediew
i wielu innych, to twdrcy, ktérzy nie tylko inspirowali si¢ zachodnia
awangarda (tu: kubizm, konstruktywizm, futuryzm), ale byli takze krea-
torami wielu innowacyjnych rozwigzan w plastyce poczatkéw wieku XX
(np. kubofuturyzm, suprematyzm).

W tym kontekscie interesujacy przyklad stanowia plakaty ROSTA
(Rosyjskiej Agencji Telegraficznej). Dzieta tworzone pod patronatem
agencji stanowity novum pod wzgledem formy, w znacznym bowiem
procencie byty to komiksy? (sic!). W sytuacji, gdy duza liczba odbiorcow
rewolucyjnych tresci byla zupeinie lub prawie zupelnie niepiSmienna,
ten sposob przekazu pozwalat kierowac¢ do takiego audytorium nie-
skomplikowane tresci w atrakcyjnej formie.
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Plakat 9 Plakat 10 Plakat 11

Industrialny wymiar rewolucji odnajdujemy w profetycznych wi-
zjach technoraju w wersji wielkoprzemystowej (patrz: plakaty 11 2). War-
te zauwazenia sa rOwniez pewne, nagminnie powtarzajace sie, rekwizy-
ty-symbole.

Mtoty, fabryka, robocze ubrania, kowadlo — przedmioty te nie pozo-
stawiajg watpliwosci, kto stanowi (przynajmniej wedtug oficjalnie obo-
wiazujacej ideologii) awangardowa sile rewolucji. Jednoczesnie otwarte
pozostaje pytanie, czy jest to jeszcze klasa w sobie czy juz klasa dla siebie

3 Réwnie niecodzienny byl sposdb prezentacji plakatéw ROSTA, mianowicie umiesz-
czano je w oknach, zazwyczaj nieczynnych, sklepow.
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(Marks 1949). Widoczne na plakatach artefakty wskazuja jednoczesnie, ze
rewolucja dokonywana rekami robotnikéw ma ewidentnie nowoczesny
i industrialny wymiar, a efektywnos$¢ i skutecznosc robotnika jest tak sa-
mo wazna jak wysitek czerwonoarmisty.
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Plakat 12
W szponach orta nut.q; Jeczat proletarial Potki, Biforst | Wkraay Drsa rob. |
tnlcy wsi | miast wyzwalaja sig 2 kafban niewoli | wyzyska.Pod ciosami robonicaych
toldw wali sig waruzy Polska kapitalstow i zantarmey, ﬁnu orzet blaty. Pob cer-
wonym sztandarem wstaje do fycia nova— SOCJALISTYCZNA POLS| 1

NIECH ZYJE REWOLUCJAl
Plakat 14
.
Przypadek polski

W odniesieniu do kategorii ,ciaglos¢ i kontynuacja a awangarda
i rewolucja” zbior polskich plakatéw mozna (poza pewnymi wyjatkami)
okresli¢ dwoma pierwszymi terminami. Jednak natychmiast pojawia si¢
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pytanie: o jaki rodzaj ciagltosci i kontynuacji chodzi? Wszakze Polska,
jako byt panstwowy, w momencie wybuchu konfliktu z Sowietami jest
dopiero na etapie ustanawiania granic po ponad stu dwudziestu latach
zaborow. Zatem tworcy przekazéw propagandowych odwotywali sie
przede wszystkim do zmitologizowanej czy wrecz mistycznej wersji
historii i swoistego , postannictwa” oraz tych pierwiastkéw zycia spo-
fecznego, ktore w czasie niewoli stanowily o odrebnosci narodowej (Dy-
marczyk 2008: 55-65; Jarecka 2008: 167-170).

O ZASORNEG NEARTD IUERT N MRED 105 LAM PORASER 3 )|
CZYZNA WZT WA WAS
JIMICE POLSKA POZCZKE PANSTWOWA |

O NIEPODLEGEA POLSKE

RATALOG ZOROW 7 LAT 1 idaaizs

Plakat 15 Plakat 16 Plakat 17

Alegoryczne obrazy podkreslaja przede wszystkim religijny wymiar
polskiej tozsamosci. Obrona przed najazdem mozliwa jest dzieki wsta-
wiennictwu Najswietszej Panienki, egzemplifikowanej zazwyczaj w oso-
bie Polonii — opiekunki, a zarazem wyrzutu sumienia narodu. Wymiar

Plakat 18
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religijny jest tym, co odrdznia przedmurze cywilizowanego $wiata od
barbarzynskiego wschodu. Husarze, pelniacy straz przy wizerunku Mat-
ki Boskiej Czestochowskiej, poswiadczajq nierozerwalny zwiazek narodu
z Boska Opatrznoscia. Sa ucielesnieniem i zarazem gwarantem polskiej,
katolickiej tozsamosci (Jarecka 2008: 164-167).

Warto rowniez przyjrze¢ si¢ aktorom dramatu — obroncom kraju,
zwlaszcza ich portretom zbiorowym.

HE] '\j\a\ |
KTO Yg QOLAK
NA BAGNE:

N,

iy

Plakat 19 Plakat 20

Zauwazmy, ze autorzy tych dziel podkreslajg ogélnonarodowy cha-
rakter czynu zbrojnego. Przeciwko sowieckiemu zagrozeniu wystepuja
wspOlnie rézne warstwy spoleczne. Obronicami s zolnierze pospotu
z robotnikami/rzemieslnikami i chtopami. Hasla umieszczone na plaka-
tach sa cytatami ze znanych utwordéw tworzonych w celu podtrzymania
ducha narodowego w trakcie zagrozenia bytu panstwowego i w okresie
zaborow.

Eksponowany jest roéwniez aktor indywidualny, zazwyczaj w osobie
Naczelnika Panistwa. Pilsudski jest ukazany jako obrorica warstw pracu-
jacych, chtopow i robotnikéw. To przede wszystkim maz opatrznoscio-
wy, w ktédrym bogobojny lud poktada swe nadzieje na ocalenie przed
dzikim i bezboznym agresorem (plakat 22).
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Plakat 21 Plakat 22

Pod wzgledem formalnym, poza niezbyt licznymi wyjatkami, polskie
plakaty znaczaco réznig sie od sowieckich. Z pewnoscig nie mogtly by¢
uznawane za dziela awangardowe. Przeciwnie, w wielu przypadkach
odnalez¢ mozna czytelne nawiazania do XIX-wiecznego, wrecz grottge-
rowskiego, romantyzmu oraz impresjonizmu i symbolizmu (np. plakaty
15-17). Widoczne sa rowniez inspiracje realistycznym malarstwem histo-
rycznym (plakat 21) i sztuka Mtodej Polski (plakat 22)*.

Ciaglos¢ i kontynuacja w warstwie tresciowej i formalnej sa cechami
charakterystycznymi polskiego , frontu” wojny plakatowej. Ledwie od-
zyskana suwerennos¢, koniecznos$¢ spajania spoteczenistwa w jeden or-
ganizm i wcigz niepewny byt panstwowy skitaniaty raczej do podkresla-
nia trwatosci i niezmiennosci cech, wartosci, postaw i dazen narodu.

2. Obraz wroga

Plakat wojenny, jako dzielo propagandowe skierowane do mas, musi
przemawia¢ jezykiem maksymalnie uproszczonym. ,Obcy” (rowniez
i,swoi”) graja jasno wyznaczone role, podejmuja typowe dla tych rdl dzia-
fania i sq nosicielami okreslonych stygmatow i po tychze sa rozpoznawani.

* Wsrod znanych twércdw polskich plakatow wymieni¢ nalezy m. in. Kamila Mic-
kiewicza, Wtadystawa Skoczylasa, Kamila Babinskiego.
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Egzemplum
Przypadek sowiecki

Obrazy sowieckiej utopii spotecznej kaza w pierwszym rzedzie po-
stawic¢ pytanie: przeciwko komu Armia Czerwona kieruje swoj orez? Kto
jest wrogiem ,nowego”? Analiza plakatow wskazuje na kilka kategorii
przeciwnikow, ktdérych nalezy pokonad, przy czym nie sg to kategorie
rozlaczne, przeplataja sie ze soba lub jedne wchodza w skitad drugich.
Pochdéd Armii Czerwonej probuja powstrzymac:

e uogolnieni, Swiatowi wrogowie rewolugji — kapitalici, imperialisci
(plakaty 23, 24, 25),

e wrogowie wewnetrzni, czyli wyraznie wskazani kontrrewolucjoni-
Sci i klasy burzuazyjne (plakaty 26, 27, 28),

e Polacy i sprzymierzeni z nimi (zazwyczaj nazwani) wrogowie pan-
stwa radzieckiego (plakaty 29-34).

Plakat 24 Plakat 25 (por. tez plakat 3)

cec,
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Plakat 26 Plakat 27
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Plakat 28

Ostatnia z wymienionych kategorii, z uwagi na podjety temat, jest
przedmiotem szczegolnego zainteresowania autora niniejszej analizy.

Ponizsze plakaty ukazuja Polakéw jako aktywnych uczestnikow
Swiatowej burzuazyjno-reakcyjnej koalicji wrogéw panstwa radzieckie-
go. Co wiecej, ,,polscy panowie” nierzadko jawia si¢ wrecz jako inicjato-
rzy i przywddcy kontrrewolucyjnego spisku. Jednoczesnie gros dziet
propagandowych , demaskuje” sasiada ojczyzny proletariatu jako, za-
zwyczaj bezwolne, narzedzie w rekach moznych protektoréow, gléwnie
burzuazji i Ententy.

Plakat 29
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Plakat 32 Plakat 33 Plakat 34

5 Reprodukgja pochodzi z ksigzki Aleksandry Julii Leinwand pt. Czerwonym miotem
w orfa biatego. Propaganda sowiecka w wojnie z Polskq 1919-1920. Opis, jaki towarzyszy pla-
katowi, stanowi ciekawy i oryginalny przyklad funkcjonowania rodziny zapozyczen
inawiazan: ,Kompozycja Wiktora Deni (uklad postaci na czele z osoba kréla) nasuwa
skojarzenie z obrazem Jana Matejki Stefan Batory pod Pskowem (1872). W [...] Rosji znano
i ceniono polskiego malarza. Wspomniany obraz byl doceniany przez Rosjan. Rosyjski
artysta, ktory uczyl sie i rozpoczal prace przed I wojna swiatowa, musiat sie zetknaé
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Plakat 35 Plakat 36
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Plakat 37

przynajmniej z reprodukcja tego dzieta. Deni w swoim plakacie nie nawigzuje wprost do
Batorego pod Pskowem, ale usytuowanie bohateréw i catos¢ kompozycji zdaja sie swiad-
czy¢, ze grafik postrzegat relacje wladcy Polski z Rosja poprzez ptétna Matejki. Postac¢
Sawinkowa ptaszczacego si¢ przed Pitsudskim przywodzi na mys$l dawnych Rosjan
przedstawionych przez polskiego malarza 50 lat wczesniej” (Leinwand 2008: 180, repro-
dukcja: zalacznik ikonograficzny).
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Cecha dystynktywna Polaka jest strdj narodowy, a Scislej mowiac
szlachecki. Typowy polski burzuj-obszarnik nosi rogatywke-konfede-
ratke i tradycyjny ubidr. Ma wasy, nalana twarz i jest gruby. Jego stan
fizyczny, czyli ,cielesna obfitos¢”, jest zapewne efektem braku umiarko-
wania w kwestii diety. Sta¢ go na wystawne Zycie, poniewaz to krwiopij-
ca, ktory z premedytacja eksploatuje warstwy chiopskie. To ikoniczny
przedstawiciel klasy panujacej, wykarmionej na krzywdzie ludu pracuja-
cego. Jednoczesnie to figura groteskowa — nie straszny przeciwnik, lecz
raczej karykatura ancien regime (Jarecka 2008: 220-223).

POCOACAS COUMHCTHECNS DLAUATHLIAS COBEICAR Persrmen
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Plakat 38 Plakat 39 (por. plakat 28)°

Typowa w przypadku wielu konfliktéw, a zwlaszcza ich przedsta-
wienj, jest strategia obrazowania wroga jako przedstawiciela posledniej-
szych gatunkow fauny. Plakaty 35 i 37 ukazuja polskiego przeciwnika
jako swinie i psa. Ta zoomorfizacja (,, perspektywa animalistyczna”, por.
Konecki 2005) ma na celu odhumanizowanie wroga, ktéry w wyniku
tego aktu nie jest juz cztowiekiem. Jest natomiast suma negatywnych ko-
notacji zwiazanych z tradycyjnym pojmowaniem atrybutoéw i ,,osobowo-
éci” zwierzecych. Swinia i pies to zwierzeta nieczyste, czesto lokowane na
samym dole hierarchii istot zywych, zwlaszcza w tradycji wschodniej.

¢ Plakaty 28 i 39 to interesujacy przykltad funkcjonowania rodziny zapozyczen i na-
wiazan. W tym przypadku dochodzi do zréwnania pod wzgledem , przewin” wroga
wewnetrznego (kutaka) z wrogiem zewnetrznym (Polakiem).
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Przypadek polski

,Dziki barbarzynca” — te stowa najlepiej opisuja sposob, w jaki twor-
cy polskich plakatow propagandowych maluja przeciwnikéw Ojczyzny.
Sowiecki agresor, to istota o krwiozerczych instynktach, przybysz spoza
,cywilizowanego swiata”” — morderca, okrutnik, gwalciciel i niszczyciel
(Jarecka 2008: 200-213). Réwniez jego mocodawcy to potwory ,z piekla
rodem”, niosace Smier¢ i zniszczenie.

POTWOR BOLSZEWICKI NIESIE

w Hpaa mammer| |GG SRS ,
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i

MCQEBTNENESLY | | PATRZ CO NIESIE!
Plakat 40 Plakat 41 Plakat 42 (por. tez plakaty 221 49)

O ile w przypadku sowieckich obrazowan wroga mamy do czynienia
z zoomorfizacja przeciwnika, o tyle rodzimi tworcy postepuja niejako
,krok dalej”. Zoomorfizacja zostaje tu zastapiona inng kategoria — demo-
nizacja agresora (Jarecka 2008: 213-220). Demon to ,,co$ wiecej” niz naj-
bardziej nawet przebiegle, wiernopoddancze badz gtupie zwierze. To
istota nie z tego $wiata. Zatem wszelkie ludzkie odruchy sa mu z natury
obce. Jedyna racja bytu demona jest sianie zniszczenia i pograzanie swia-

7 ,,Gdyby ktos widziat te fale bolszewikdw idacych na nas, to by sie musiat zdziwi¢
z powodu ich wygladu, gdyz jedni byli boso, drudzy w tapciach, inni znowu w jakichs
butach gumowych, a na glowach mieli kapelusze, nawet damskie, czapy zimowe albo
chusteczki, albo szli z gotymi glowami, tylko czupryny im wiaty. Wygladali jak jakie$
upiory (podkr. W. D.). Karabiny mieli na sznurkach albo w ogole bez sznurka, natomiast
mieli duzo amunicji w kieszeniach i strzelali dobrze” (ze wspomnieni plut. Franciszka
Krzystyniaka (Rok 1920... 2005: 19).
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ta w chaosie. Sitom Zlego skutecznie moga przeciwstawic si¢ jedynie ci,
ktorzy zawierza swe losy Opatrznosci (patrz komunikat na plakatach 18
— Pod Twojq obrong uciekamy si¢ i 40 — Kto w Boga wierzy). Zwroémy uwa-
ge, ze motyw ten w alegorycznej formie jest silnie eksponowany na pol-
skich plakatach (15-18). Linia podziatu jest jasna — chrzescijaniskie, zwrd-
cone ku Bogu rubieze zachodniej cywilizacji daja odpdr ateistycznym
w swej retoryce, a tak naprawde stuzacym szatanowi, hordom , dzikiego
wschodu”.

Potwor bolszewicki

- .j L =52

aczhi.
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Juz drowa niedaieka,

Plakat 43 Plakat 448

8 Plakat 44 Jego program, skupia, jak w soczewce, ikoniczne wyobrazenia wroga i to-
warzyszace tym wyobrazeniom (niemal archetypiczne) leki. Potwor rewolugji jest wiec
istota ,nie z tego $wiata” — egzemplifikacjq zta, szatanem lub jego dzietem. Wspotpasaze-
rami rewolucyjnego wehikutu sa za$ dzicy Azjaci (,W czerwonej czerezwyczajce, Baszki-
ry i Kitajce”), komisarz polityczny (,Komisarz przy stupajce, Da wole swej nahajce”),
ideolog-agitator (Trocki?), rewolucyjni (,, przefarbowani”) oficerowie i Zotnierze niemiec-
cy (sic!). W tym ostatnim przypadku prawdopodobnie chodzi o pozostata na wschodzie
niemiecka armie Ober-Ost, o ktorej tak oto pisze Norman Davies: , Niektorzy komentato-
rzy zarzucaja Hoffmanowi (dowédca armii Ober-Ost — przyp. W. D.) prowadzenie po-
dwdjnej gry: mialby naktania¢ bolszewikéw do ekspansji na zachéd, a Polakéw na
wschod — w nadziei, iz skorzysta na konflikcie miedzy nimi” (Davies 2006: 40).
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Zarysowana o$ konfliktu pomiedzy chrzescijaniskg rubiezg Zachodu
a niechrzescijanskimi czy raczej antychrzescijariskimi ,,obcymi”, podkre-
$lona jest poprzez wskazanie jednego z aktoréw dramatu, ktéry aktyw-
nie tworzy , koalicje antychrysta”.

WOlNOSC BOlSlEWICKA

7
NA POMOC!
] [VSZISIKO DILA FRONIU!
| |WSZyscCy NA FRONT!

Plakat 46 Plakat 47 (por. tez plakaty 42 i 49)
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Zyd - innowierca, to figura doskonale wpisujaca si¢ w retoryke woj-
ny cywilizacji. Jest utozsamiony (wpisanie gwiazdy czerwonej w gwiaz-
de Dawida, rysunek gwiazdy na czerwonym sztandarze, cieri sowieckie-
go zolnierza) z obcym agresorem, a nawet z demoniczng kreatura (plakat
46). Jest szczegdlnie godny napigtnowania, poniewaz stanowi swoista
~Piata kolumne” w konflikcie®.

3. Obraz ,,swojego”

W plakacie wojennym, tak samo jak na monecie, obecne sa awers
i rewers. Oblicze zyskuje wrdg, ale tez towarzysz walki. Kim jest ow
,sW0j”, jakie sa jego przymioty? Sporo juz na ten temat zostato w niniej-
szym tekScie powiedziane i pokazane. Warto jednak nieco usystematy-
zowac i uzupelnic rozproszone obserwacje.

Egzemplum

Zaréowno w polskim, jak i sowieckim przypadku gtéwnymi pozy-
tywnymi postaciami dramatu sa przedstawiciele stanow (klas) nizszych:
robotnicy, wloscianie, Zolnierze, a w mniejszym zakresie ich przywodcy
(plakaty 3, 21, 22). Aktorzy dramatu sg nosicielami tatwo rozpoznawal-
nych stygmatéw — symboli klasowej przynaleznosci. Na plakatach 19 i 20
(Hej, kto Polak na bagnety i Nam twierdzq bedzie kazdy prdg) ramie w ra-
mie wystepuja przedstawiciele warstw pracujacych (chtopi, robotni-
cy) i, przede wszystkim (zwlaszcza w polskim przypadku), szeregowi
Zolnierze.

Na sowieckich plakatach aktorzy dramatu reprezentuja podobne
srodowiska z ta réznica, ze chtopi jako pozytywni bohaterowie reprezen-
towani sg sporadycznie (plakat 29). Pierwszoplanowymi postaciami sg

° I oto, gdy wjechalismy na rynek Krymna, tuz obok drewnianego krzyza ustawila
sie delegacja ztozona z rewkomu, jego zastepcy i kilkuset miejscowych obywateli. Oczy-
wiscie, wszyscy byli prawie bez wyjatku >kruczowlosi<, z orlimi nosami. Prezes rewko-
mu trzymat jakas tace, a na niej chleb. Podajac mi ten dar [...], wital >nasze< wojska jako
zwycigska armie Trockiego, ktéra niesie wyzwolenie masie pracujacej catego Swiata.
Sktadajac hotd, oddaje chleb, ktdérego, jak oswiadczyt, wojska rewolucyjne beda miaty
pod dostatkiem na ziemiach >biatej Polski< [...] MusieliSmy towarzyszowi prezesowi
i towarzyszom natychmiast >podziekowad<” — ze wspommnien por. Stanistawa Lis-
-Btonskiego (Rok 1920... 2005: 126).
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za$ robotnicy (plakaty 5, 8, 12, 13 i 14). To znaczaca rdéznica. Industrial-
no-rewolucyjny projekt kontra tradycyjno-narodowy mit to gléwna o$
konfliktu i uwidaczniani na plakatach aktorzy odzwierciedlaja te od-
mienne perspektywy. Pierwsza z wygenerowanych kategorii — ,,ciagtos¢

D *BIDONi

VSTEPUJGE DO ARMJI OCHOTNICZEJ!
Plakat 50 Plakat 51
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i kontynuacja a awangarda i rewolucja” jasno wskazuje na dominujace
postawy aktorow. Sowieccy piewcy ,nowego jutra” to zazwyczaj po-
zbawieni jakichkolwiek watpliwosci, odwazni, krzepcy i pewni swego
rewolucjonisci (plakaty 2, 4, 8, 11, 14). Agitatorzy, zotnierze i robotnicy
maja jasne zadanie i dziejowa misje do spetnienia, a wiec jakiekolwiek
rozterki s im obce. Polacy to przede wszystkim zdeterminowani, a jed-
noczesnie skrajnie strudzeni obroncy kraju (plakaty 15, 16, 47, 48, 51).
Wysilek i cierpienie wpisane w zoierski los sa takze oznaka uporu,
z jakim obroncy staraja si¢ uchroni¢ kraj przed zalewem ze wschodu,
a w konsekwencji ponowna utrata niepodlegtosci. Zadna bowiem ofiara
nie jest zbyt wielka w obliczu oczywistego zagrozenia bytu narodu.

Jednak niezaleznie od roztozenia akcentdéw jest to rzeczywiscie wojna
powszechna, totalna wojna dwudziestowieczna, aktywizujaca masy i od
mas oczekujaca zaangazowania. Nie jest przy tym istotne, ze masowy
bohater (w sensie liczebnosci przedstawianych postaci) jest prezentowa-
ny rzadziej niz pojedynczy aktor.

R HEM, HOHAATCA NAHCRAR SATER, b

3 1y

Plakat 52 Plakat 53

Coz, sztuka plakatu ma swoje prawa i skfania raczej do syntezy niz
beletrystycznego rozpasania. Syntetyczne przedstawienie (poprzez uka-
zanie ,konkretnego” aktora z jego rozpoznawalnymi stygmatami, a jed-
noczesnie poprzez owe stygmaty gleboko osadzonego w danej kulturze
i dyskursie) wydobywa z masy znaczen i nawiazan te watki, ktére sa
fatwo rozpoznawalne przez , przecigtnego” odbiorce. To swoiste punktum
szerokiego , krajobrazu” wojny (Barthes 1995).
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Na marginesie warto zauwazy¢, ze w celu spelnienia postulatu po-
wszechnosci udzialu w walce, kazda ze stron konfliktu przedstawiata
konsekwencje braku owego zaangazowania.

PC®.CP
UG &
COEHHED

WCTOPHA NPO BYBANKH W
PO BAGY
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Plakat 10 (powtorzony) Plakat 54'°

W obu przypadkach pasywna postawa charakteryzuje chltopoéw
i prawdopodobnie z aktywizacja wlasnie tej klasy agitatorzy wojenni
mieli najwiecej problemdw. Jednoczesnie jasno widac, ze chtopska ofiara,
procz bezposredniego udzialu w walce zbrojnej, ma polega¢ na ofie-
rze w postaci owocow chlopskiej pracy. Tworcy plakatéw wskazuja po-
srednio jeszcze jednego wroga, w réwnym stopniu ucigzliwego dla obu
stron — gtdd.

4. Strategiczna konwersja

Termin strategiczna konwersja oznacza tu swiadome zapozyczenie
symboli, jezyka i znaczen przynaleznych do i kojarzonych ze $wiatem
(wartosciami, normami, ideologia i argumentacja) przeciwnika. Oznacza
zawieszenie (czasowe) pewnych aksjologicznych zatozen (np. progra-

10 Plakat 54 to jedyny w dostepnym autorowi zbiorze polskich plakatéw, ktéry formal-
nie odpowiada estetyce komiksu, powszechnie wykorzystywanej przez strone sowiecka.
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mowego ateizmu) w celu przeciagniecia na swoja strone mas, ktére cho¢-
by z tytulu przywiazania do tradycji lub wyznawanego $wiatopogladu
mogly odnosi¢ si¢ wrogo lub sceptycznie do idei lansowanych przez
osrodek witadzy. Wskazana socjotechnika nie stanowi nigdy gléwnego
nurtu walki o ,rzad dusz”, poniewaz niesie w sobie zarzewie buntu
przeciw lansowanej doktrynie. Pelni funkcje strategiczne i pomocnicze
w sytuacjach wyjatkowych, gdy kazda para rak (i kazdy karabin) moze
przesadzic o sukcesie lub porazce.

Agitatorzy Rosji Sowieckiej w momencie zagrozenia nie wahali si¢
powrdci¢ do odrzuconej i napietnowanej retoryki ,bogoojczyznianej”.
Ukrzyzowana (przez kata — polskiego pana i jego pretorianina Petlure)
Ukraina oraz wysadzona w powietrze cerkiew!! (sic!) naleza z pewnoscia
do innego niz sowiecko-rewolucyjnego dyskursu. Podobnie uzycie przez
polskiego propagandziste jezyka (i specyficznego stroju) mieszkancow
kresow wschodnich nie pozostawia watpliwosci co do intengji, z jakimi
powstat éw przekaz.

Plakat 5512 Plakat 5613

11 Plakat 56 stanowi swoisty eklektyczny majstersztyk. Obok cerkwi — przynalezacej
do starego porzadku symboliczno-normatywnego na pierwszym planie uwidoczniono
obalony stup trakdji elektrycznej — symbol postepu i dokonan nowej wladzy.

12 Reprodukcja pochodzi z ksigzki Aleksandry Julii Leinwand (Leinwand 2008; za-
Iacznik ikonograficzny).

13 Zrédto reprodukdji — Leinwand (2008).
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Plakat 57

Podsumowanie

W konkluzji rozwazan nad plakatowymi przedstawieniami konfliktu
polsko-sowieckiego warto pokusic¢ sie¢ o dokonanie pewnej syntezy tresci
i znaczen w nich zawartych. Integracja kategorii jest bowiem zabiegiem
porzadkujacym rozproszone tezy, zabiegiem pozytecznym i koniecznym,
nie tylko ze wzgledu na stosowana metode analizy (tu: teoria ugrunto-
wana). Trzymajac si¢ wigec ramy podziatu wedtug kryterium , przypadek
sowiecki” vs ,przypadek polski”, mozemy wysnu¢ przytoczone ponizej
wnioski.

Wojna z perspektywy propagandzistow sowieckich to przede
wszystkim misja dziejowa, daleko wykraczajaca poza ,klasyczny” kon-
flikt wrogich panstw. Awangardowa forma przedstawienn wspdtgra tu
z nowatorska ideg zaprojektowanego porzadku spolecznego. Przeciwni-
kiem jest nie tylko Polska (panistwo), ale i klasa ciemiezycieli (,, polski
pan”, obszarnik, klasowy wrog wewnetrzny, kapitalista, Ententa). Forma
przekazu (np. abstrakgja, kubofuturyzm, suprematyzm) nie moze pozo-
stawac w tyle za ,,$wietlanymi”, zwroconymi w przyszios¢ ideami.

Marksisci ochoczo inkorporowali i na swdj sposob rozumieli (w wer-
sji vulgaris) teori¢ ewolugji. ,Naturalne” prawo zastepowania form mniej
ztozonych (prostych i ,prymitywnych”) przez formy bardziej wyspecja-
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lizowane (czytaj: ,bardziej doskonate”) znajduje wyraz w sposobie
przedstawiania przeciwnika. Stare i gorzej przystosowane do nowych
realiow formy zycia sa skazane na kleske. Nie przypadkiem wrogowie
przedstawiani sa pod postaciami istot ,nizszych” (pies, swinia, glista —
por. pominiety w omoéwieniach plakat 24), a apologeci nowego porzadku
to istoty niemal doskonale (krzepcy, pozbawieni utomnosci bojownicy).
Nawiasem moéwiac, taka forma prezentacji nie jest bynajmniej sprzeczna
z tradycyjnym i wzglednie powszechnym obrazowaniem przeciwnika
(por. zoomorfizacja).

Sporadycznie jednak, z koniunkturalnych wzgledow, przesztos¢,
tradycja, dawny $wiat wartosci i symboli moga by¢ wykorzystane in-
strumentalnie w celu mobilizacji chwiejnych lub opornych jednostek
i grup spotecznych (strategiczna konwersja).

Polscy propagandzisci poruszali si¢ w obszarze symboli, znaczen
i form zaposredniczonych przez tradycje i historie. Typowe jest odwoty-
wanie si¢ do osiemnasto- i (czesciej) dziewietnastowiecznych technik
obrazowania. ,Bogoojczyzniana” retoryka, ze wszystkimi jej konsekwen-
cjami, wydaje si¢ dominowac i ma swe uzasadnienie. Do czegoz mogli
odwotywac sie tworcy plakatow? Jedynie do romantycznych (formalnie
skonwencjonalizowanych) wizji lub nowopolskich (pobudzanych impre-
sjonistycznym fermentem) transformacji tychze wizji.

Bég, Nardd i Ojczyzna (wszystkie pisane wielka litera) wyznaczaty
ramy Swiata wartego obronnego wysitku. Podstawowym dziataniem
bylo tu odtworzenie pewnego (wyobrazonego) porzadku. ,Strzatka cza-
su” jest tu niewatpliwie zwrdcona wstecz.

Mesjanistycznie przepowiedziana, a wigc z boskiego nadania odzy-
skana niepodlegtos¢ moze by¢ utracona jedynie w wyniku spisku szatan-
skich (niechrzescijanskich) sit, negujacych wszelkie swigtosci czerwonych
ateistéw i innowiercow (np. Zydéw). Demonizacja (czesto diabolizacja)
wroga jest w tym kontekscie zabiegiem w pelni zrozumiatym.

Zagrozenie bytu panstwowego i narodowego jest realne, wiec mobi-
lizacja wszystkich zywotnych sit (mas; prostych Zzotnierzy i chtopow) jest
koniecznym warunkiem skutecznej obrony. Opdr przeciwko najezdzcy
okupiony bywa skrajnym wysitkiem, boélem, cierpieniem, a niekiedy oz-
nacza najwyzsza ofiare.

Agitacja (sporadycznie) skierowana bywa w kierunku jednostek
chwiejnych (gltéwnie wloscian) albo niepolskich obywateli Rzeczpo-
spolite;j.
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W niniejszym tekscie przedstawionych zostato kilka pojemnych kate-
gorii wygenerowanych w trakcie analizy dos¢ bogatego zbioru plakatow.
Czy mozna bylo zaproponowac inne? Oczywiscie. Dane powinno si¢ ko-
dowac na wiele mozliwych sposobdw, co czesto skutkuje odkrywaniem
nowych kategorii i ich wtasnosci. Zreszta postulat permanentnego kodo-
wania i rekodowania zostat przez autora spetiony. Ostatecznie jednak
pewne motywy czy tematy (mniejsza o ich nazwanie) wylanialy si¢ po
wielokro¢. Utwierdzilo to badacza w przekonaniu, ze otrzymane katego-
rie maja silne oparcie w danych. Plakat moze by¢ przeciez postrzegany
i analizowany jako dzieto artystyczne, dokument historyczny, manifest
ideologiczny, artefakt ujawniajacy nieSwiadome motywy dziatan, narze-
dzie masowej komunikacji i manipulacji na wiele innych sposobdw.
Wszystkich wariantéw i akcentow nie sposob nawet wyliczy¢. Dokonana
analiza jest jedna z mozliwych, a jej istotnos¢ moze brac sie nie tyle z ory-
ginalnosci tez, ile z faktu ciagltego ich konfrontowania z systematycznie
powigkszanym i rekodowanym zbiorem danych (plakatéw).

Last but not least. Autor niniejszego tekstu dziekuje swoim studen-
tom!* za pomoc i inspiracje tak potrzebne w procesie jego powstawania.
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Informacje na temat wykorzystanych w pracy plakatéw”

Plakat 1

Autor: nieznany, Rosja, 1920

Tytul: Niech zyje Polska Socjalistyczna Republika Rad!

Zrédto: ze zbiorébw Muzeum Wojska Polskiego w Warszawie

Plakat 2

Autor: nieznany, Rosja

Tytul: Z drogi

Zrédto: http://www.sovietposters.com

* Dane o plakatach w przypadku poszczegolnych artykutéw rdznia sie ze wzgledu
na zakres informacji, jakie udato sie zgromadzi¢ ich autorom.
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Plakat 3

Autor: Wiktor N. Deni (wl. Denisow), Rosja, 1920
Tytut: Tow. Lenin zmiata z Ziemi smieci

Zrédto: http://www.plakaty.ru

Plakat 4

Autor: Iwan A. Maljutin, Rosja, 1920
Tytut: Na polski front!

Zrédto: http://www.plakaty.ru

Plakat 5

Autor: Wlodzimierz W. Lebiediew, Rosja, 1920
Tytul: Trzeba pracowac. Strzelba czeka przy boku
Zrédto: http://www .sovietposters.com

Plakat 6

Autor: Wiktor N. Deni (wl. Denisow), Rosja, 1920
Tytut: Ostatnia godzina

Zrédto: http://www.plakaty.ru

Plakat 7

Autor: El (wl. Lazar) Lissitzky, Rosja, 1920
Tytul: Czerwonym klinem uderzaj w biatych
Zrédio: http://www.sovietposters.com

Plakat 8

Autor: nieustalony, Rosja, 1920

Tytuk: Na polski front

Zrédto: http://hoohila.stanford.edu/poster/

Plakat 9

Autor: Wlodzimierz Majakowski, Rosja, 1920
Tytuk: Zawarlismy pokdj z Polskg...

Zrédto: http://www.plakaty.ru

Plakat 10

Autor: Michait Czeremnych, Rosja, rok 1920

Tytul: R.S.F.S.R. Proletariusze wszystkich krajéw tqczcie sie!/Opowies¢ o bubliczkach i babie,
ktéra nie chciata uznac republiki

Zrédto: http://www.sovietposters.com

Plakat 11

Autor: Michait Wotkow, Rosja, 1920
Tytut: Magnaci rabusie. ..

Zrédto: http://www.plakaty.ru

Plakat 12

Autor: Iwan A. Maljutin, Rosja, 1920
Tytuk: VIII zjazd napedza Rosje. ..
Zrédto: http://www.plakaty.ru
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Plakat 13

Autor: Wiktor N. Deni (wl. Denisow), Rosja, 1920

Tytul: Kazde uderzenie miota — uderzeniem we wroga!

Zrédto: ze zbioréw Muzeum Wojska Polskiego w Warszawie, rowniez w zbiorach Mu-
zeum Niepodleglosci w Warszawie

Plakat 14

Autor: nieznany, Rosja, 1920, w: A. ]. Leinwand, Czerwonym miotem w orta biatego
Tytul: W szponach orta biatego jeczat proletariat Polski, Biatorusi i Ukrainy
Wydawnictwo: DiG, Warszawa 2008

Plakat 15

Autor: Stanistaw Bagienski, Polska, okres I wojny $wiatowej (de facto obraz powielany
w celach propagandowych)

Tytut: Polonia

Zrédto: kopia w zbiorach Muzeum Niepodlegtosci w Warszawie

Plakat 16
Obraz z motywem Polonii, Polska, reprodukowany w formie propagandowych pocztéwek
Zrédto: ze zbiorow Muzeum Niepodleglosci w Warszawie

Plakat 17

Autor: Bogdan Nowakowski, Polska, 1918

Tytul: Ojezyzna wzywa was!

Zrédlo: ze zbioréw Muzeum Niepodlegtosci w Warszawie

Plakat 18

Autor: Karol Maszkowski, Polska, 1919/1920

Tytul: Pod Twojg obrong uciekamy sie

Zrédto: ze zbioréw Muzeum Wojska Polskiego w Warszawie

Plakat 19

Autor: Kamil Mackiewicz, Polska, 1920

Tytut: Hej kto Polak na bagnety!

Zrédto: ze zbioréw Muzeum Tradydji Niepodlegtosciowych w Lodzi, réwniez w zbiorach
Muzeum Niepodlegtosci w Warszawie i Muzeum Wojska Polskiego w Warszawie

Plakat 20

Autor: Kamil Mackiewicz, Polska, 1920

Tytut: Nam twierdzq bedzie kazdy prog

Zrédto: ze zbioréow Muzeum Wojska Polskiego w Warszawie, rowniez w zbiorach Mu-
zeum Niepodleglosci w Warszawie

Plakat 21

Autor: nieznany, Polska, 1920 (?)

Tytul: Jézef Pitsudski. Naczelnik Panistwa i Naczelny Wédz — Pierwszy Marszatek Polski
Zrédto: ze zbioréw Muzeum Niepodlegtosci w Warszawie

Plakat 22

Autor: Wladystaw Skoczylas, Polska, 1920

Tytul: Jézef Pitsudski

Zrédto: ze zbioréw Muzeum Niepodlegtosci w Warszawie
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Plakat 23

Autor: Wiktor N. Deni (wl. Denisow), Rosja, 1919

Tytul: Liga narodéw. Kapitalisci wszystkich krajéw tqczcie sig
Zrédto: ze zbioréw Muzeum Wojska Polskiego w Warszawie

Plakat 24

Autor: Dimitri S. Moor (wt. Ortow), Rosja, 1919
Tytul: Smier¢ swiatowemu imperializmowi
Zrédto: hitp://www .sovietposters.com

Plakat 25

Autor: Wlodzimierz Majakowski, Rosja, 1921
Tytul: Ziemia stoi na wulkanie

Zrédto: http://www.plakaty.ru

Plakat 26

Autor: nieustalony, Rosja

Tytut: Manifest. Cata wladza w rece obszarnikow i kapitalistéw
Zrédto: http://www.sovietposters.com

Plakat 27

Autor: Mikotaj Koczergin, Rosja, 1920

Tytut: Wrangel idzie. Do broni, proletariusze

Zrédto: ze zbiorébw Muzeum Wojska Polskiego w Warszawie

Plakat 28

Autor: Wiktor N. Deni (wl. Denisow), Rosja, 1921
Tytut: Chlebowy pajak. Kutak-pozeracz pokoju
Zrédto: http://www.sovietposters.com

Plakat 29

Autor: Wiktor N. Deni (wl. Denisow), Rosja, 1920

Tytul: Kos we wlasciwoym czasie!

Zrédlo: ze zbiordw Muzeum Wojska Polskiego w Warszawie

Plakat 30

Autor: Wiktor N. Deni (wl. Denisow), Rosja, 1922, w: A. J. Leinwand, Czerwonym miotem
w orla biatego

Tytut: Krél i bandyta

Wydawnictwo: DiG, Warszawa 2008

Plakat 31

Autor: P. Abramow, Rosja, 1920

Tytut: Za polskim panem idzie rosyjski obszarnik

Zrédto: http://www.wceo.wp.mil.pl/plik/file/WYSTAWY/Polsko-sowiecka%20wojna%20
na%20plakaty_1920.pdf

Plakat 32

Autor: Dmitrij S. Moor (wt. Ortow), Rosja, 1920
Tytul: Stoj na strazy!

Zrédto: http://gallerix.ru/storeroom/
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Plakat 33

Autor: Wiktor N. Deni (wl. Denisow), Rosja, 1920

Tytul: Ostatnia godzina

Zrédto: http://dLlib.brown.edu/Views_and_Reviews/date_lists/1918-25.html

Plakat 34

Autor: Wlodzimierz Majakowski, Rosja, 1920
Tytut: Karykatura przeciw monarchii

Zrédto: http://www.plakaty.ru

Plakat 35

Autor: Wiktor N. Deni (wl. Denisow), Rosja, 1920
Tytul: Swinia tresowana w Paryzu

Zrédto: hitp://www .sovietposters.com

Plakat 36

Autor: Wlodzimierz Majakowski, Rosja, 1920
Tytul: Jezyk ligi narodéw

Zrédto: http://www .sovietposters.com

Plakat 37

Autor: Wiktor N. Deni (wl. Denisow), Rosja, 1920

Tytul: Jasniewielmozna Polska. Ostatni pies Ententy

Zrédto: ze zbiorébw Muzeum Wojska Polskiego w Warszawie

Plakat 38

Autor: Wiktor N. Deni (wl. Denisow), Rosja, 1920

Tytul: Chiopie! Polski obszarnik chce cie uczynic¢ niewolnikiem
Zrédto: ze zbiorébw Muzeum Wojska Polskiego w Warszawie

Plakat 39

Autor: Wiktor N. Deni (wl. Denisow), Rosja, 1920

Tytut: Ukrairiski chleb

Zrédlo: ze zbiordw Muzeum Wojska Polskiego w Warszawie

Plakat 40

Autor: nieznany, Polska, 1920

Tytut: Kto w Boga wierzy...

Zrédto: ze zbioréw Muzeum Niepodlegtosci w Warszawie, réwniez w zbiorach Muzeum
Wojska Polskiego w Warszawie

Plakat 41

Autor: A. L., Polska, 1920

Tytut: Potwdr bolszewicki niesie do Polski mord, pozoge i zniszczenie
Zrédto: ze zbioréw Muzeum Niepodlegtosci w Warszawie

Plakat 42

Autor: Piotr Danya, Polska, 1920

Tytut: Wrég nadchodzi — patrz co niesie!

Zrédto: ze zbioréw Muzeum Wojska Polskiego w Warszawie, réwniez w zbiorach Mu-
zeum Niepodleglosci w Warszawie
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Plakat 43

Autor: nieznany, Polska, 1920

Tytut: Potwdr bolszewicki

Zrédto: ze zbioréw Muzeum Niepodlegtosci w Warszawie, rowniez w zbiorach Muzeum
Wojska Polskiego w Warszawie

Plakat 44

Autor: nieznany, Polska, 1920

Tytut: Jego program

Zrédto: ze zbiordw Muzeum Niepodlegtosci w Warszawie, réwniez w zbiorach Muzeum
Wojska Polskiego w Warszawie

Plakat 45

Autor: ,,mjk”, Polska, 1920

Tytut: Wolnos¢ bolszewicka

Zrédto: ze zbioréw Muzeum Niepodlegtosci w Warszawie, rowniez w zbiorach Muzeum
Wojska Polskiego w Warszawie

Plakat 46

Autor: Piotr Danya, Polska, 1920

Tytut: Znowu tapy Zydowskie? Nie przenigdy!

Zrédlo: ze zbiordw Muzeum Wojska Polskiego w Warszawie

Plakat 47

Autor: Edmund Bartlomiejczyk, Polska, rok 1920

Tytul: Na pomoc! Wszystko dla frontu! Wszyscy na front!
Zrédto: ze zbioréw Muzeum Wojska Polskiego w Warszawie

Plakat 48

Autor: ,Manon”, Polska, 1920,

Tytul: Do broni. Ratujmy Ojczyzne!

Zrédto: http://commons.wikimedia.org/wiki/Polish-Soviet_War

Plakat 49

Autor: nieznany, Polska, 1920

Tytut: Bij bolszewika

Zrédto: ze zbioréw Muzeum Niepodlegtosci w Warszawie

Plakat 50

Autor: Zygmunt Kaminski

Tytut: Do broni. Wrég u granic Ojczyzny! Wstepujcie do Armii Ochotniczej!

Zrédto: ze zbiordw Muzeum Niepodleglo$ci w Warszawie, réwniez w zbiorach Muzeum
Wojska Polskiego w Warszawie

Plakat 51

Autor: J. P., Polska, 1920

Tytut: Do broni! Wstepujcie do armii ochotniczej!

Zrédto: ze zbioréw Muzeum Niepodlegtosci w Warszawie, rdwniez w zbiorach Muzeum
Wojska Polskiego w Warszawie
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Plakat 52

Autor: nieustalony, Rosja, rok 1920

Tytut: Oto czym koticzq sie pariskie pomysty
Zrédto: http://hoohila.stanford.edu/poster/

Plakat 53

Autor: Zygmunt Kaminski, Polska, 1920

Tytut: Do broni! Ojczyzna was wzywa!

Zrédto: ze zbioréw Muzeum Niepodlegtosci w Warszawie, rdwniez w zbiorach Muzeum
Wojska Polskiego

Plakat 54

Autor: Tadeusz Waskowski, Polska, 1920

Tytul: Na co wy czekacie?

Zrédto: ze zbioréow Muzeum Tradydji Niepodlegtoéciowych w Lodzi

Plakat 55

Autor: Wiktor N. Deni (wl. Denisow), Rosja, 1920, w: A. J. Leinwand, Czerwonym mtotem
w orta biatego

Tytul: Oprawcy dreczq Ukraing. Smieré oprawcom!

Wydawnictwo: DiG, Warszawa 2008

Plakat 56

Autor: Piotr Alakrinskij, Rosja, 1920, w: A. J. Leinwand, Czerwonym miotem w orta biatego
Tytut: Wandalizm Polski

Wydawnictwo: DiG, Warszawa 2008

Plakat 57

Autor: Zdzistaw Gedliczka, Polska, 1920
Tytut: Razem bracia!

Zrédto: (reprodukcja w zbiorach autora)



