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Czasopisma life-stylowe dla mezczyzn
Charakterystyka gatunku

Czasopisma dla mezczyzn dotyczace stylu zycia, a okreslane takze jako life-
-stylowe', staly si¢ obecnie niezwykle popularnym medium przekazu. Podczas
gdy analizy czasopism dla kobiet sa stosunkowo powszechne, problematyka
czasopism dla mgzczyzn (w kontekscie innym niz wizerunek kobiety) nie jest
zbyt czgsto podejmowana. Mozna zatozy¢, ze wynika to z przekonania, iz pisma
nie réznia si¢, a jedyne skierowane sa do innych grup odbiorcow. Taka teze
stawia m. in. E. Zierkiewicz, ktéra zaktada, ze pisma dla mezczyzn sa wytacznie
pozorna opozycja dla pism kobiecych, ,,zachodza tu bowiem procesy ukrytego
feminizowania meskiego czytelnika przy jednoczesnym umacnianiu go w prze-
konaniu o istnieniu hegemonicznej meskosci™. Trudno nie zgodzié si¢ z pro-
bami feminizacji mgskosci w pismach, lecz jednocze$nie forma przekazu, jezyk,
tworzenie relacji migedzy odbiorca i nadawca, a tym samym gléwne cechy
gatunku meskiego roznia si¢ jednak znaczaco od pism kobiecych. W swych
analizach nie zamierzam udowodni¢, w jakim stopniu pisma mgskie odrézniaja
si¢ od pism kobiecych, stawiam jednak tezg, iz czasopisma dla mezczyzn roznia
si¢ pod wieloma wzglegdami od pism kobiecych i w inny sposob konstruuja
rzeczywisto$¢ spoleczna oraz ksztaltuja tozsamo$¢. Zakladam, ze czasopisma
dla mezczyzn konstruowane sa ,,na innych zasadach”, albowiem z wielu po-
wodow nie moga by¢ kalka kobiecych pism. Postaram si¢ podjac¢ probg charak-
terystyki poczatkéw pism life-stylowych dla m¢zczyzn, a takze wytoni¢ gtowne
cechy owego gatunku.

Czasopisma dla mezczyzn zawieraja i prezentuja propozycje meskosci i me-
skiej tozsamosci. Wspotczesnie mozna jednak dostrzec w czasopismach rozne
wzorce meskosci, zarowno mezezyzne delikatnego, sfeminizowanego, ale takze
typy meskosci oparte na tradycyjnym wzorcu meskiej dominacji’. W przesztosci

VE. Zierkiewicz, Czasopisma life-stylowe dla mezczyzn — (pozorna) opozycja dla prasy ko-
biecej, ,,Studia Socjologiczne” 2008, nr 1 (188), s. 45-75.

> Ibidem, s. 45.

3 7. Melosik, Kryzys meskosci w kulturze wspdlczesnej, Poznan 2002, s. 17—18.
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wzorzec meskosci byl oczywisty, jednak wraz ze zmiang oczekiwan co do
okreslenia, co oznacza by¢ ,,prawdziwym mezczyzna”’ — zabraklo jednoznacz-
nych drogowskazow®. Mezczyzni staraja sie odnalezé swoje miejsce w zmie-
niajacym si¢ $wiecie. Obszarem konstruujacym i sugerujacym pewne wzorce
i oferty sa m. in. czasopisma life-stylowe dla mezczyzn.

W poszukiwaniu poczatkow gatunku

Czasopisma dla megzczyzn sa produktem relatywnie nowym, cho¢ T. Ed-
wards sadzi, iz ich historia jest dtuzsza niz powszechnie si¢ sugeruje. Jednym
z najbardziej rozpoznawanych, a takze istniejacym do dzi§ czasopismem dla
mezezyzn jest ,,Playboy”. Jego miesigczny naklad w roku 1959 osiagnat ok.
1 mln egzemplarzy, a po kilku latach 4,5 mln. Czasopismo to zawieralto ilustra-
cje nagich kobiet, ale takze tematyke mody, czasu wolnego, zycia gwiazd, kon-
sumpcji i ,.etyki zabawy”, a zatem ksztattowato styl zycia’. T. Edwards zazna-
cza, iz ,,Playboy” zostat wprowadzony w 1953 r., kiedy na rynku amerykanskim
wydawane byly juz czasopisma: ,,Esquire” oraz ,,GQ”° i wlasnie to pierwsze jest
okreslane jako pionierskie, bedace inspiracja do wprowadzenia na rynek
,,Playboya”’. Ponadto istnialy juz czasopisma, ktorych odbiorcami docelowymi
byli z zatozenia mezczyzni, koncentrujace si¢ jednak raczej na meskich zaintere-
sowaniach, czyli m. in. o tematyce motoryzacyijnej, sportowe;®.

B. Osgerby zaznacza, ze ogromna popularnos$cia w roku 1937 cieszylo sig,
wspomniane wczesniej, czasopismo dla mezczyzn ,,Esquire”, ktdrego naktad
osiagnat ponad 0,5 mln egzemplarzy’. Pismo to stanowito swoisty przewodnik
po zyciu i uczylo pragnienia konsumpcji, a zatem dotyczylo stylu zycia. Przy-
ktadowymi tematami poruszanymi w pisSmie byla moda, podréze lub kuchnie
$wiata, a zatem byla to forma ksztaltowania gustu czytelnika, a takze oferowanie
sposobOéw wyrazania wlasnej tozsamosci i statusu poprzez zakup lub konsumo-
wanie dobr o okreslonym znaczeniu i nadajacych prestiz'’. Nalezy jednak
zaznaczy¢, ze czasopismo to skierowane byto do klasy $redniej, ktdra uzyskujac
nadwyzki i majac mozliwo$¢ korzystania z czasu wolnego, mogta dokonywac

* Ibidem.

> B. Osgerby, A Pedigree of Consuming Male: Masculinity, Consuming and the American
“Leisure Class”, [w:] Masculinity and Men’s Lifestyle Magazines, ed. B. Benwell, Oxford 2003,
s. 76-77.

8 T. Edwards, Sex, Booze and Fags: Masculinity, Style and Men’s Magazines, [w:] Masculi-
nity and Men’’s...., s. 133.

" B. Osgerby, A Pedigree of Consuming Male...., s. 76.

8T, Edwards, Sex, Booze and Fags...,s. 133.

9 B. Osgerby, 4 Pedigree of Consuming Male..., s. 57.

1 Ibidem.
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wyborow konsumenckich w szerszym zakresie. Co rownie istotne, konsumowa-
nie, dokonywanie zakupow zostalo przedefiniowane z czynno$ci kobiecej na
meska. Jednak sama czynno$¢ zostata réznie zdefiniowana, w zaleznosci od
podmiotu dzialania. Konsumpcja kobiet byta okreslana jako zakupy i dotyczyta
glownie domowych, gospodarczych produktow''. Podczas gdy meska konsump-
cja byla daleka od codziennych zakupdéw gospodarczych i dotyczyta nabywania
produktow zwiazanych z rozrywka, zabawa, rekreacja i dawata tym samym
mezczyznie wyzszy, niz w przypadku dziatan kobiet, prestiz'?. Doszto tu jednak
do zaprzeczenia funkcjonujacej dychotomii kobiecej konsumpcji i meskiej
produkcji®, a jednocze$nie wprowadzenia mezczyzny w sposob ksztattowania
swej tozsamosci i stylu zycia poprzez konsumpcje. Jednak dopiero w wieku XX
mamy do czynienia z dominujacym modelem mezczyzny-konsumenta promo-
wanego w czasopismach.

T. Pendergast sugeruje jednak, ze ,,Esquire” nie byto pierwszym amerykan-
skim czasopismem adresowanym do mgzczyzn-konsumentow. Podaje on tytuly
wydawane w XIX w.: ,,McClure’s”, ,,Munsey’s”, ,,Saturday Evening Post”. Ten
sam autor zaznacza jednak, ze to w ,,Esquire” z sukcesem zebrano w calosc¢
wczesniejsze fragmenty megskiego konsumeryzmu, tworzac ,,spojny wizerunek
nowoczesnego ideatu meskosci”'.

W Wielkiej Brytanii odpowiednikiem ,,Esquire” bylo wprowadzone na ry-
nek w roku 1935 pismo ,,Men Only”, ktoére zawierato portrety nagich kobiet
(bylo czasopismem antyfeministycznym), ale takze promowato ideat mezczy-
zny-konsumenta i skierowane byto do klasy $redniej'’.

P. Jackson, N. Stevenson i K. Brooks twierdza, iz historia magazynow dla
mezczyzn siega nawet XVII w.'®, a jako przyktad podaja powstanie w roku 1692
»The Gentlmen’s Journal” — czasopisma przeznaczonego dla mgzczyzn, gdzie
znalez¢ mozna bylto codzienne informacje, historig, filozofig, poezjg, muzyke
itd. Badacze zwracaja uwagg na pojawienie si¢ w Stanach Zjednoczonych ma-
gazynu ,,Esquire” w latach 30. (lecz krytykowanego za mizoginistyczne pode;j-
scie), ,,Man About Town” wydawanego w latach 1953-1968 czy pism gejow-
skich jak np.: ,,Spartacus”, ktére pojawilo si¢ w poéznych latach 60. XX stulecia,

'"'M. A. Swiencicki, Consuming Brotherhood: Men’s Culture, Style and Recreation as Con-
sumer Culture, 1880—1930, ,,Social History” 1998, no 31 (4), s. 796.

2 Ibidem, s. 776.

3 B. Osgerby, A Pedigree of Consuming Male..., s. 59—61; M. A. Swiencicki, Consuming
Brotherhood...,s. 775.

4 T. Pendergast, Creating the Modern Man: American Magazines and Consumer Culture,
1900-1950, Columbia 2000, za: B. Osgerby, 4 Pedigree of Consuming Male..., s. 67.

15 Szersza charakterystyka zob.: J. Greenfield, S. O’Connell, C. Reid, Fashioning Masculini-
ty: Men only, Consumption and the Development of Marketing in the 1930s, ,,Twentieth Century
British History” 1999, no 10 (4), s. 457-476.

P Jackson, M. Stevenson, K. Brooks, Making Sense of Men’s Magazines, Cambridge
2001, s. 25.
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a takze ,,Playboya” istniejacego na rynku od 1953 r. Jednak dopiero na poczatku
wieku XX'” wprowadzono wiele, czesto aktualnych do dzi$, tytuléw czasopism
dla mezczyzn.

N. Stevenson, P. Jackson i K. Brooks stawiaja tezg, iz przed rokiem 1990
nie bylo powszechnego zainteresowania czasopismami skierowanymi do megz-
czyzn'®. Zatozenie to mozna potwierdzi¢ poprzez naktad, ale rowniez wskazanie
grupy docelowych odbiorcow weze$niej wydawanych pism, a byta to wytacznie
klasa $rednia lub wyzsza. Obecnie mamy do czynienia z tytutami life-stylowych
czasopism dla mezczyzn, ktore nadal nie sa skierowane do nich w ogodle, nadal
odbiorcami jest klasa $rednia. Dzi§ czasopisma zakupuja jednak takze mezczyz-
ni, ktorzy chca aspirowa¢ do owej klasy i tym sposobem czasopisma staja si¢
instruktazem, poradnikiem dla uczacych si¢ nowego stylu zycia, konsumowania
1 sposobow okreslania statusu.

Takze tacy badacze jak T. Edwards" i S. Nixon® dopatruja si¢ poczatkow
popularnosci wspoétczesnych czasopism life-stylowych dla mgzczyzn w wieku
XX, a doktadniej w drugiej potowie lat 80., kiedy to wylonita si¢ nowa genera-
cja magazynéw dla mezczyzn, ktéra wypehita wzgledna proznie®’. Niemniej
nalezy zaznaczy¢, ze badacze odnosza si¢ do Wielkiej Brytanii**, podczas gdy
w Polsce miato miejsce pewne opdznienie w rozwoju rynku meskich czasopism
life-stylowych, uwarunkowane glownie sytuacja polityczna. Jednak w latach 80.
mozna byto nadal spotka¢ sig¢ z przekonaniem, iz mgzczyzni nie kupuja magazy-
néw dla mezczyzn, a jesli juz to tylko dotyczace meskich zainteresowan
i hobby™.

Do wezesnych (cho¢ obecnie tez istniejacych) czasopism dla mgzczyzn czy
raczej takich, w ktérych z zatozenia to mezczyzna jest odbiorca, mozna zaliczy¢
pisma hobbystyczne, zwlaszcza na temat samochodow, motocykli, wedkarstwa
czy fotografii, oraz czasopisma pornograficzne badz erotyczne®*. Czasopisma te
nie dotycza jednak stylu zycia® (cho¢ w pewien sposob go opisuja), mozna je

'7'N. Stevenson, P. Jackson, K. Brooks, Reading Men’s Lifestyle Magazines: Cultural Power
and the Information Society, [w:] Masculinity and Men’s..., s. 118; P. Jackson, M. Stevenson,
K. Brooks, Making Sense..., s. 25-27.

'8 N. Stevenson, P. Jackson, K. Brooks, Reading Men’s Lifestyle Magazines..., s. 117.

1 T. Edwards, Men in the Mirror: Men’s Fashion, Masculinity and Consumer Society, Lon-
don 1997.

'S, Nixon, Hard Looks: Masculinities, Spectatorship, and Contemporary Consumption,
London 1996.

2P, Jackson, M. Stevenson, K. Brooks, Making Sense..., s. 27.

22 Por. B. Benwell, Introduction: Masculinity and Men’s Lifestyle Magazines, [w:] Masculi-
nity and Men’s...., s. 6.

2 Por. N. Stevenson, P. Jackson, K. Brooks, Reading Men’s Lifestyle Magazines...,s. 117.

2 Por. B. Osgerby, A Pedigree of Consuming Male...

2 Cho¢ wspdtezesnie coraz czesciej mozna dostrzec tendencje ujednolicenia pisma hobby-
styczne oraz tych z zatozenia dotyczacych stylu zycia i konsumpcji.
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zaklasyfikowa¢ raczej jako czasopisma dotyczace (stereotypowo) meskich za-
interesowan®®. Czasopisma skoncentrowane wokot meskich zainteresowan nie
ukazuja $wiata ,,w ogole” — koncentruja si¢ wylacznie na stereotypowych zain-
teresowaniach megzczyzn, pomijajac szereg ,,mgskich problemow”, zamykajq
w okreslonych tematach, okreslanych przez dane pismo jako ,,prawdziwie mgs-
kie”. Czasopisma te nie przynaleza zatem do gatunku meskich czasopism life-
-stylowych, elementem wspdlnym jest skierowanie do tej samej grupy odbior-
cow, czyli z zalozenia do mezczyzn.

T. Edwards proponuje jednak nie dokonywac podzialu na czasopisma
ksztattujace styl zycia i dotyczace ,,meskich zainteresowan™’. Uzasadnia swa
sugesti¢ wzajemnym przeplataniem si¢ tematyki tych dwoch typow pism.
Czasopisma kreujace styl zycia poruszaja bowiem niezwykle czgsto wlasnie
tematyke ,,meskich zainteresowan”, mozna powiedzie¢, iz granica mi¢dzy tymi
typami pism zaciera si¢, albowiem czasopisma dla mezczyzn ujednolicaja si¢ —
te, ktore dotyczyly meskich zainteresowan coraz czgsciej kreuja takze styl zycia,
a tych kreujacych styk zycia immanentna cecha sa artykuty dotyczace ,,mgskich
zainteresowan”. Istnieje jednak réznica migdzy tymi grupami czasopism —
pierwsze nigdy nie byly adresowane do mezczyzn, ktoérzy mieliby $wiadomie
uznawac¢ ich role w konstruowaniu meskosci. Warto jednocze$nie zaznaczy¢, iz
czasopisma dla mezczyzn w przesztosci i obecnie sa raczej dla megzczyzn,
a rzadko 0 mezczyznach innych niz stawy, gwiazdy*®.

Kolorowe czasopisma dotyczace stylu zycia postrzegane byly jako produkt
dla kobiet”, ktéry nie jest przydatny mezczyznie, albowiem nie potrzebuje on
czasopisma, by mowito mu jak ma zy¢’®. Badacze zwracaja uwage, ze rozwoj
rynku czasopism life-stylowych dla mezczyzn przypada dopiero na lata 90.',
kiedy to powstaly czasopisma dla mezczyzn skierowane do r6znych grup do-
celowych, rozniacych si¢ przede wszystkim wiekiem, dochodami i prezentowa-
nym typem meskosci i stylu®>. Powstaly magazyny, ktore szybko trafity w po-
trzeby mezczyzn. Byly to zarowno pisma ekskluzywne, jak i te dla mniej

26 por. T. Edwards, Sex, Booze and Fags...,s. 133.

T Ibidem.

2 Ibidem.

% Ciekawq historyczna analize kobiecych czasopism prezentuje m. in.: M. Beetham, 4 Ma-
gazine of Her Own? Domesticity and Desire in the Woman’s Magazine, 1800—1914, London 1996.

3% J. Hermes, analizujac czasopisma dla kobiet, zwraca uwage na postrzeganie kobiecych
czasopism przez mezczyzn, ktorzy przyznaja si¢ czasami do ich sporadycznego czytelnictwa.
Wigkszo$¢ z nich postrzegala problemy poruszane w czasopismach jako bezwartosciowe, do-
tyczace btahych kwestii, traktowanych z przymruzeniem oka przez mgzczyzn, a zatem podkreslata
réznice migdzy czasopismami dla mg¢zczyzn i dla kobiet. Zob. J. Hermes, Reading Women's
Magazines. An Analysis of Everyday Media Use, Cambridge 1995, s. 51-55.

3p, Jackson, M. Stevenson, K. Brooks, Making Sense..., s. 29.

32 Ppor. D. Gauntlett, Media, Gender and Identity. An Introduction, London and New York
2002, s. 155.
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wybrednych czytelnikéw, a takze skoncentrowane na pewnych kwestiach, np.
sportach ekstremalnych (,,Xtreme”) czy zdrowiu (,,Men’s Health”). Wigkszos¢
magazynow dla mezczyzn byla przeznaczona dla heteroseksualnych czytelni-
kow, a istniejace czasopisma dla gejow niechgtnie okreslano mianem mgeskich
czasopism. Rozwoj rynku czasopism dla mgzczyzn laczyt si¢ z jego réoznicowa-
niem i pojawianiem si¢ nowych tytutéw i zwigkszaniem naktadow’’.

Cechy wspoélczesnych czasopism life-stylowych
dla mezczyzn

Jezyk czasopism dla mezczyzn

Analizy dotyczace studiow nad picia i1 jezykiem traktowaty jako gltowny
przedmiot badan kobiety, postrzegane jako ,,inne”, podczas gdy meskos¢ trak-
towano jako norme®*. Wspolczesne analizy dotycza rowniez jezyka ,,meskiego”,
postrzeganego przez pryzmat dominacji i prob ,bycia norma”. Styl jezyka
w czasopismach dla m¢zczyzn jest przepetiony ideologia Nowego Faceta, ktory
wypiera fagodniejsza wersje meskosci — Nowego Mezczyzng®”. Na mocy owego
»twardszego” wizerunku meskie zachowania, takie jak: picie alkoholu, drapiez-
na postawa wobec kobiet, obawa przed utraceniem zaleznosci i zwiazkiem, staty
si¢ ponownie gléwnymi zatozeniami meskosci. S. Nixon™® zauwaza, iz wylonie-
nie si¢ Nowego Faceta sygnalizowato trudnos$¢ redefinicji meskosci, ktora
jednoczesnie podkreslataby heteroseksualnos¢ mezczyzn, a ironia stala sig
sposobem na nabranie dystansu do tej sytuacji’’. Ironia i cynizm w meskich
pismach ma bowiem sugerowac, iz tak naprawde¢ mezczyzni wcale sig¢ nie
zmieniaja — sg tradycyjni, roznie okresla sig ich tylko w analizach spotecznych,
a tak naprawde, zawsze przyswieca im ten sam cel i ciesza te same (proste)
przyjemnosci. To wlasnie w ironicznych tekstach wylania si¢ ideologia Nowego
Faceta.

Ironia ma za zadanie podkresli¢, iz tak naprawde mgzczyzni wcale nie chca
czyta¢ w mgskich czasopismach o zwiazkach, poradach dotyczacych relacji
z kobieta, seksie, zdrowiu i1 osobistych problemach. Rownie dobrze mozna by

33 Powstanie i rozw6j poszczegblnych czasopism na przykladzie rynku Wielkiej Brytanii
prezentuja: N. Stevenson, P. Jackson, K. Brooks, Reading Men’s..., s. 118-119; P. Jackson,
M. Stevenson, K. Brooks, Making Sense..., s. 29-30.

%Y. Taylor, J. Sunderland, 7've always Lowed Women’: The Representation of the Male
Sex Worker in Maxim, [w:] Masculinity and Men’s ..., s. 170.

3% Szersza analiza kategorii Mezczyzny Tradycyjnego, Nowego Mezczyzny i Nowego Faceta
w: U. Kluczynska, Metamorfozy tozsamosci meziczyzn w kulturze wspolczesnej, Wyd. Adam
Marszatek, Torun 2009.

*®'S. Nixon, Hard Looks..., s. 123-210.

37 N. Stevenson, P. Jackson, K. Brooks, Reading Men’s..., s. 121.
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pominaé te wszystkie kwestie i skupi¢ si¢ na samochodach, broni i alkoholu,
cho¢ z jakis wzgledow — niechegci przyznania si¢ przed innymi lub samym soba —
mezczyzni sg przekonani, ze ich potrzebuja.

Z drugiej strony ironia moze by¢ sposobem na ukrycie ciekawos$ci dotycza-
cej poruszanej powyzej tematyki, kryjacej sie pod maska ironii®®. Stosowanie
ironii pozwala ,,mie¢ ciastko i zje$¢ ciastko”, pozwala bowiem wyrazi¢ trudne
do przetknigcia prawdy w zatuszowany sposob™. Ironia pozwala mezczyznom
,doswiadcza¢ sprzecznej natury czasopism z bezpiecznego dystansu™’. W tym
kontek$cie moge zgodzi¢ si¢ z sugestia E. Zierkiewicz, ze czasopisma dla
mezczyzn maja zblizony charakter do pism kobiecych®, lecz, by mezczyzna bez
poczucia dysonansu mégt go przyjaé, niezbedne jest zastosowanie specjalnych
technik (ironii i humoru), a zatem cech odrézniajacych gatunek meski.

Humor 1 ironia nie sa jednak znakiem macho, lecz ukazuja raczej nerwo-
wos¢ chtopca, ktory by¢ moze preferowalby prostsze zycie, jednak robi, co
moze, by sprosta¢ wspolczesnym wymaganiom™®. Zarty sa sposobem na podkre-
slenie niezalezno$ci, przede wszystkim w stosunku do kobiety, a ich stosowanie
pozwala zaakcentowac, iz mg¢zczyzna ,,nie stracit kontroli”, co jest nastgpstwem
intymnosci®.

Ton meskich czasopism jest: cyniczny, ironiczny (cho¢ czasem ironia nie
jest jednak subtelna, lecz nachalna), zartobliwy, antybohaterski. Jednak ironia
w interakcji moze by¢ ukazywana za pomoca paralingwistycznych, niewerbal-
nych sygnaléw, jak intonacja czy gestykulacja lub znak zapytania, z kolei
w tek$cie pisanym czasem trudniej ja wykry¢ (niedorzeczne twierdzenia, hiper-
bole). Ironia w magazynach dla megzczyzn czgsto zarezerwowana jest dla
artykutow dotyczacych zwiazkéw i rywalizacji megzczyzn w miejscu pracy.
A. Easthope, analizujac zartobliwy ton w czasopismach dla me¢zczyzn, podkresla
podwdjna funkcje zartdow. Twierdzi on, iz ,,na pozor zarty sa agresywne, przez
co meskie ego potwierdza swoj autorytet. Wewnatrz jednakze, zarty polegaja na
bliskim, intymnym i osobistym zrozumieniu osoby, ktora jest obiektem ataku.
Dziata to jak sposob potwierdzenia wigzi mitosci migdzy mezczyznami, podczas
gdy wyglada jakby jej zaprzeczalo™*.

Wedlug A. McRobbie ironia i autoironia w czasopismach dla kobiet sa spo-
sobem dla czytelniczek, by cieszyly si¢ stereotypowymi rytuatami kobiecosci

* Por. D. Gauntlett, Media, Gender-.., s. 168.

¥p, Jackson, M. Stevenson, K. Brooks, Making Sense..., s. 103.

0 Ibidem, s. T8.

Y1 E. Zierkiewicz, Czasopisma life-stylowe..., s. 45-75.

2D, Gauntlett, Media, Gender-..., s. 180.

* P. Lyman, The Faternal Bond as a Joking Relationship. A Case Study of the Role of Sexist
Jokes in Male Group Bonding, [w:] Changing Men. New Direction in Research on Men and
Masculinity, ed. M. S. Kimmel, Newbury—London—New Delhi 1987, s. 151.

* B. Benwell, Male Gossip and Language Play in the Letters Pages of Men’s Lifestyle Ma-
gazines, ,,Journal of Popular Culture” 2001, no 35 (4), s. 20.
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bez odnajdywania siebie samych uwigzionych w tradycyjnej, podporzadkowane;j
pici kulturowej pozycji*’. Stosowanie ironii w magazynach dla mezczyzn jest
jednym z podstawowych sposobow uzgadniania dyskursu feministycznego.
Ironia jest trudna do ustalenia i umozliwia stosowanie dwuznaczno$ci. Wyraze-
nie ,,tylko zartowatem” zwalnia z odpowiedzialnosci za wypowiedzenie szowi-
nistycznych stwierdzen, ale jednoczes$nie nie zaprzecza im, jest raczej sposobem
na ich niewinne stosowanie’. Z drugiej strony ironia stanowi narzedzie we-
wnetrznej obrony przed ambiwalentnymi odczuciami w stosunku do meskosci®’.
Ironia jest zatem wyrazem niepewnosci.

Zdarza sig, iz jezyk, z jakim mozna si¢ spotka¢ w magazynach dla megz-
czyzn, jest wrecz obrazliwy 1 wulgarny. Vivian de Klerk stwierdzi, iz pogwatce-
nie norm, zlamanie tabu poprzez zastosowanie przeklenstw, powoduje poczucie
sity sprzymierzencow tradycyjnej wersji meskosci®. Jednak przeklenstwa moga
by¢ zaréwno symbolem buntu, jak i dostosowania®’.

Inna cecha czasopism dla mezczyzn sa ,,mgskie plotki”. Plotka jest stereo-
typowo taczona z kobietami — traktowana jest cz¢sto jako oralna kultura kobiet —
i w swym szerokim znaczeniu odnosi si¢ do potwierdzania solidarnosci grupy,
stanowiac nieoficjalny kanat informacyjny. S. Eggins i D. Slade traktuja plotke
jako ,forme¢ rozmowy, poprzez ktora interakcje moga budowaé solidarnosé¢
poprzez zbadanie dzielonych normatywnych pogladéw dotyczacych znaczacych
kulturowo behawioralnych cech”™. Plotka wzmacnia zatem warto$ci grupowe,
wzmacnia spojnos¢ grupy. Meskie plotkowanie nie dotyczy jednak zwykle sfery
prywatnej, partnerzy staraja si¢ unika¢ rozmow na temat prywatnych doswiad-
czen, dlatego czesciej dochodzi do wymiany pewnej wiedzy spotecznej — np.
rozmowa o pitce noznej. Mogloby si¢ wydawac¢, iz czasopisma dla mgzczyzn,
tak jak inne media, wypelniaja funkcje prywatnej komunikacji w obrebie sfery
publicznej, jednak magazyny dla mezczyzn zaprzeczaja temu twierdzeniu.
Rozmowy o innych me¢zczyznach sa ograniczone do staw lub gwiazd sporto-
wych (jedynie problemy medyczne wydaja si¢ by¢ wyjatkiem), inaczej niz
w czasopismach dla kobiet, gdzie znalezé mozna wiele stron dotyczacych
dylematéow emocjonalnych czy probleméw w zwiazkach. Alternatywnym
tematem meskich plotek sa postacie, ktore ,,nie pasuja” do dominujacego nurtu
meskosci (np. geje), musza by¢ to jednak osoby, ktore réznia si¢ od tych,
z ktorymi mezczyzna si¢ identyfikuje’.

4 A. McRobbie, MORE! New Sexualities in Girls’ and Women’s Magazines’, [w:] In the
Culture Society: Art Fashion and Popular Music, London 1999, s. 53, za: B. Benwell, Introduc-
tion...,s. 22.

4 B. Benwell, Introduction..., s. 21.

7 Ibidem, s. 20-21.

* Podaje za: B. Benwell, Male Gossip..., s. 24.

* Ibidem, s. 29.

0g, Eggins, D. Slade, Analyzing Casual Conversation, London 1997, s. 273, [za:] B. Ben-
well, Male Gossip..., s. 21.

31 B. Benwell, Male Gossip..., s. 21-23.
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Relacja ,,kumpli”

Ton i jezyk, jaki panuje w czasopismach dla mezczyzn, jest zartobliwy —
bardziej powazny ton jest przeznaczony jedynie dla sportu, bohateréw czy zna-
nych kryminalistow. Tradycyjny ideal mgskosci reprezentowany jest w magazy-
nach dla me¢zczyzn przez ikony popkultury, gwiazdy, takie jak pitkarze, bokse-
rzy, aktorzy lub osoby wykonujace niebezpieczne zawody, cztonkéw mafii.
Osoby te postrzegane sa jako bohaterzy. Jednak bohateréw jest niewielu, dlatego
sa idealizowani i wystawiani, a i nie kazdy, a wtasciwie niewielu, moze sta¢ si¢
takim jak oni. Dlatego wlasnie jako nieliczni maja prawo by¢ traktowani
powaznie. Humor, ktory jest stalym elementem magazynéw dla mezczyzn, ma
jednak wazne zadanie — ma stworzy¢ wig¢z migdzy czytelnikami a zespotem re-
dakcyjnym’”.

Generalnie czasopisma odnosza si¢ do swych czytelnikow, proponujac im
relacje ,kumpli”, Zartujacych w barze przy piwie®. Jezyk ma na celu stworze-
nie przyjacielskiej atmosfery, podkresla¢ zazylo$¢ i wigz migdzy czytelnikami
a grupa redakcyjna’. Humor i meskie zarty stanowia bowiem specyficzna forme
wytwarzania wiezi miedzy mezczyznami® . Zarty stanowia sposob na negocjacje
rzeczywistosci, umozliwiaja wyrazenie emocji w niezagrozony sposob (zawsze
mozna dodaé, iz ,to byl tylko zart...”), ale rowniez wytwarzaja solidarnosc¢
grupy’®. Owa propozycja bycia ,.czytelnikiem kumplem” jest wprowadzana
przez przydatne wskazdéwki, doradzanie w problemach i wprowadzanie przydat-
nych rad. Calo$¢ prezentowana jest za pomoca zdroworozsadkowego jezyka
z domieszka ironii, stosowanej jako ostrzezenie przed traktowaniem czegokol-
wiek zbyt serio. Owa przyjacielska relacja pielggnowana jest poprzez listy do
redakcji 1 odpowiedzi publikowane na tamach pisma, wskazowki i rady beda-
ce wynikiem pytan i maili skierowanych do redakcji, a jednocze$nie dowodem
na zaufanie, jakim czytelnicy obdarzaja czasopismo. Porady dotycza przerdz-
nych kwestii — poczawszy od wskazoéwek, jak naprawi¢ motor, poprzez proble-
my seksualne lub trudne sytuacje badz konflikty w relacjach z partnerka’’.

52 A. Easthope, What a Man’s Gotta Do: The Masculine Myth in Popular Culture, Boston
1990, s. 88, za: B. Benwell, Male Gossip..., s. 21.

>3 Por. B. Benwell, Ambiguous Masculinities: Heroism and Anti-heroism in the Men’s Life-
styles Magazine, [w:] Masculinity and Men’s..., s. 118.

5% Por. N. Stevenson, P. Jackson, K. Brooks, Reading Men’s..., s. 118.

> Warto zaznaczyé, iz inny charakter maja Zarty w gronie meskim, a inny skierowane do
kobiet. W pierwszym przypadku maja one charakter seksualny i czgsto agresywny, podczas gdy
w drugim przypadku — erotyczny. P. Lyman, The Faternal Bond...,s. 151.

> Ibidem, s. 149-151.

ST N. Stevenson, P. Jackson, K. Brooks, Reading Men’s..., s. 118.
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Dyskurs czasopism dla mezczyzn wspiera dwie kwestie — wytwarza meska
przyjazn przez interakcje i krystalizuje meska tozsamos$¢ przez wykluczenie lub
stygmatyzacje ,,gorszego innego’*.

Porady i listy do redakcji

W przeszlosci mezezyzni nie martwili si¢ tak bardzo o swa adekwatnos¢ —
wzorzec bylo okreslony, jeden. Dzi$ nadal czgsto mezczyznie nie wypada pytac
iprosi¢c o radg, czgsto musza si¢ zmaga¢ ze swymi problemami z zakresu
roznych sfer zycia. Czasopisma staja si¢ zrodlem wielu informacji, pomagaja
ztagodzi¢ obawy dotyczace sprawnosci seksualnej, oczekiwan kobiet, wygladu
czy analizy potrzeb. Informacja podana nawet w ironicznym tonie — jest jednak
odpowiedza. Magazyny dla me¢zczyzn staja si¢ pewna instrukcja obstugi w wielu
sferach zycia, wrecz ,.zyciowym podrecznikiem™’. Pokazuja ,.czy robig ok”,
»CZy jestem normalny?”’, pozwalaja zweryfikowac wlasne potrzeby, oczekiwania
i zachowania.

Elementem czasopism dla me¢zczyzn sa porady i wskazowki, ale czgsto
w zartobliwym tonie, gdyz mezczyzni obawiaja si¢ owego poradnikowego stylu
czasopism dla kobiet, obcego (pozornie tylko) dla kultury meskich czasopism.
Coraz cze$ciej porady przypominaja jednak 6w poradnikowy ton. Prezentowane
sa czesto w formie wskazowek, algorytmow czy kolejnych krokéw na liscie,
jakie mezczyzna powinien osiagna¢, by dotrze¢ do celu. Owym celem niezwykle
czesto jest podboj seksualny czy osiagnigcie satysfakcji seksualnej przez part-
nerke albo sposob na osiagnigeie idealnego ciata.

Wiele magazynow dla mezczyzn przyktada duza wage do stron z listami do
redakcji, ktorych celem jest utrwalanie i umacnianie wersji mgskosci promowa-
nej przez czasopismo, a takze — wspomniana wczes$niej — che¢é nawiazania
»przyjacielskiej” relacji. Listy dotycza wielu kwestii, czasem sa odpowiedza na
pytanie, innym razem raczej stowna walka, bywaja rowniez obrazliwe. Niektore
tytuly artykuléw sa wrecz wyzwaniem i oczekiwaniem na reakcjg czytelnikow,
ktérzy musza udowodni¢ swa mesko$¢ poprzez umiejetnosci werbalizacji
trafnych ripost®.

Nowy seksizm

Obecno$¢ ironii w czasopismach dla mezczyzn jest zwigzana z seksizem
Nowego Faceta i jego kultura, ktora cechuje wlasnie ironia, nostalgia i naiwne

% B. Benwell, Male Gossip..., s. 22.
¥p, Jackson, M. Stevenson, K. Brooks, Making Sense..., s. 72.
% Por. B. Benwell, Male Gossip..., s. 24.
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przekonanie, iz mezczyzna wie lepiej®'. Kategoria Nowego Faceta odnosi sig
czgsto do dyskursu nowego seksizmu. Polega ona na uzasadnianiu mgskiej
wladzy w nowy sposob, czgsto przez negocjowanie, uwzglednianie dyskursu
feministycznego. Jest to ,,seksizm przez podstep”, a zatem inna jest droga do
osiagnigcia celu, ktorym nadal jest mgska dominacja i hegemonia. Owo
uwzglednienie dyskursu feministycznego polega jedynie na podwazaniu i za-
kwestionowaniu jego shusznosci. Typowa manifestacja owego podejscia jest
deklaracja: ,,Nie jestem seksista, ale...”, takze proba okre§lania mezczyzn jako
grupy ciemigzonej, zdumionej sprzecznymi zadaniami i dostrzegajacej niespra-
wiedliwo$¢ feminizmu czy dyskurs esencjalistyczny, bedacy proba podwazania
zasadnosci feminizmu. Innym sposobem jest stosowanie ironii czy postrzeganie
jednych feminizmoéw jako dobre, innych — jako zte®™.

Nowy seksizm objawia si¢ takze w ironii w odniesieniu do seksualnych
tresci. Nieprzekonujace bowiem zdaja si¢ by¢ zapewnienia redaktorow czaso-
pism, twierdzacych, Ze ironia jest sposobem na to, by czytelnik czut si¢ komfor-
towo w odniesieniu do seksualnych tresci, co ma podkresli¢ seksualno$¢, a nie
kontakt z pornografiag®. Takie thumaczenie mozna raczej odebraé jako sposob na
ukrycie seksizmu, albowiem szereg zartOw ma wiasnie taki charakter i jednym
z ich zadan jest wiasnie podkreslenie dominacji mezczyzn®.

Sport w czasopismach dla mezczyzn

Historycznie sport stanowi praktyke w duzym stopniu ksztattujaca tozsa-
mo$¢ mezezyzny. Sport definiuje spoteczne relacje, podkresla wage wspotza-
wodnictwa i hierarchii wérod mezczyzn, wykluczajac jednoczesnie kobiety®.
Czasopisma z lat 80. i weczesnych lat 90. koncentrowaly si¢ gldwnie na wygla-
dzie, pielgegnacji i modzie, jednak z czasem takze zdrowie i fitness zaczgly
odgrywa¢ istotng role w rekonstruowaniu mesko$ci®®. Mezczyzna musiat zadbaé
o ciato, ktére stato si¢ tozsamosciowym projektem. Jednocze$nie uprawianie
pewnego rodzaju sportu stanowi wyraz stylu zycia i konsumpcji.

Czasopisma dla mezczyzn mozna podzieli¢ pod wzgledem kwestii sportu na
trzy grupy. Do pierwszej zaliczy¢ mozna magazyny, w ktorych drukowane sa
artykuty dotyczace opiséw roznych dyscyplin sportowych, uzupetione specyfi-
kacja przyrzadéw lub ubran niezbgdnych do uprawiania danej dyscypliny,

81 B, Benwell, Introduction..., s. 21.

8 Ibidem, s. 20.

% P, Jackson, M. Stevenson, K. Brooks, Making Sense..., s. 69.

%p, Lyman, The Faternal Bond..., s. 150.

% R. W. Connell, Masculinities, Berkeley—Los Angeles 1995, s. 54; M. Messner, The Life of
a Man’s Seasons. Male Identy in the Life Course of the Jock, [w:] Changing Men..., s. 65-66.

% G. Whannel, Media Sport Stars: Masculinities and Moralities, London 2002, s. 71, za:
B. Wheaton, Lifestyle Sport Magazines and the Discourses of Sporting Masculinity, [w:]
Masculinity and Men’’s...., s. 194.
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korzysci 1 zagrozen wynikajacych z uprawiania konkretnej dyscypliny oraz
zawierajace rowniez artykuty dotyczace sportow ekstremalnych, ktorych jezyk
podkresla jak ,,meskim” i ryzykownym doznaniem jest 6w sport. Czasopisma te
sa najbardziej popularne, mozna bowiem powiedzie¢, iz to wszelkie najcze¢sciej
kupowane magazyny dla mgzczyzn. Celem ukazania sportowych zmagan jest
podkreslenie, iz sport to meskie zajecie, gdyz dotyczy przede wszystkim sity
1 sprawnosci fizycznej, a ekstremalne sporty sa jedynie potwierdzeniem owej
meskosci 1 kontroli nad sytuacja. Ponadto dochodzi tu do postrzegania danej
dyscypliny poprzez pryzmat preferowanego stylu zycia i konsumpcji.

Inne to czasopismo promujace zdrowy styl zycia i ruch ,,w ogole”, np.
»Men’s Health”. Celem magazynow promujacych zdrowy styl zycia jest wlasnie
owa promocja, ale ponadto zwykle podkreslenie meskosci, ktorej symbolem
maja by¢ silne barki i umigénione ciato, zwykle rowniez dobrze ubrane.

Takze magazyny, ktore koncentruja si¢ na jednej z dyscyplin m. in. wind-
surfingu czy skateboardingu, stanowia grupg pism, ktérych docelowym czytel-
nikiem (z zatozenia) jest mgzczyzna. Ten typ czasopism koncentrujacy si¢ na
danej dyscyplinie, poza tematyka z owej dziedziny, stanowi zrédto informacji
o stylu zycia, jaki prezentuje mezczyzna uprawiajacy Ow sport, tozsamosci,
sposobie postrzegania $wiata, ale przede wszystkim ciaglym potwierdzaniu
meskosci 1 przekonania, iz sport to ,,meska rzecz”. Z zalozenia bowiem magazy-
ny dotyczace windsurfingu®’ czy skateboardingu® przeznaczone sa whasnie dla
mezczyzn i tacza sig ze stylem zycia traktujacym kobiete jako pasywna ozdobg,
obiekt seksualny. Mimo wskazanych réznic w sposobie prezentacji, sa one po-
zorne i dotycza jedynie natgzenia prezentacji sportu w danym pismie, gdzie
jednak zawsze bgdzie on kojarzony z meskos$cia i dominacja.

Powro6t do podkreslania wagi sportu i jego idei zwiazany jest z upowszech-
nieniem wzorca Nowego Faceta, ktorego glowne =zainteresowania, majace
potwierdzi¢ meskosé, koncentruja si¢ wokot samochodow, sexu, alkoholu, siebie
samego i sportu. Dlatego wtasnie sport musi znalez¢ si¢ w piSmie ,,prawdziwego
mezcezyzny”. Jednak 6w sport, w odniesieniu do Nowego Faceta, definiowany
jest w dos¢ waski sposob — chodzi tu o pitke nozna, koszykoéwke, zuzel czy inne
sporty, ktoére umozliwiaja celebrowanie meskosci, agresji, seksizmu, wywyzsza-
nia, homofobii i pochwaty przemocy®.

7 Opis sposobu postrzegania kobiet (pasywnej, seksualnego obiektu, beach babes) i defi-
niowania meskosci (mlodego, heteroseksualnego, biatego, opalonego blond megzczyzny, ktory
dominuje i nie obawia si¢ ryzyka, niebezpieczenstwa, a jego umigénione cialo jest jego wizytow-
ka) w czasopismach dotyczacych windsurfingu zob. B. Wheaton, Lifestyle sport magazines...,
s. 199-218.

% Na temat meskosci i kobiecosci w subkulturze skateboardingu, definiowania tegoz sportu
jako przede wszystkim meskiej aktywnos$ci, marginalizacji roli kobiet zob. B. Beal, Alternative
Masculinity and Its Effects on Gender Relations in the Subculture of Skateboarding, ,,Journal of
Sport Behavior” 1996, no 19 (3), s. 204-221; na temat czasopism dotyczacych skateboardingu
zob. B. Wheaton, Lifestyle Sport Magazines..., s. 216-217.

% B. Wheaton, Lifestyle Sport Magazines..., s. 195.
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Cialo i zdrowie mezczyzny

Problematyka zdrowia/ciala podejmowana w czasopismach dla mezczyzn
ukazywana jest na dwa sposoby. Pierwszy to ironiczne podejscie do kwestii
zdrowia i zdrowego stylu zycia, podkreslajace, iz lepiej wypi¢ piwo i obejrzeé
mecz niz bra¢ w nim udzial. Z drugiej strony mozna spotkac si¢ z podejmowa-
niem problematyki zdrowia (,,Men’s Health”) i analiza objawow, radami, su-
gestiami i propozycjami ,,zadbania” o swe zdrowie i ciato.

Jednoznaczne propozycje ,,obrobki”, dyscyplinowania ciata (,cialo pod
kontrola”) dostrzec mozna gléwnie w czasopismach dotyczacych zdrowego
stylu zycia, np. ,,Men’s Health”, jednak wszelkie mgskie czasopisma mniej lub
bardziej otwarcie przekazuja nakaz idealnego ciata — jesli nie bezposrednio, to
poprzez wizerunki idealnych ciat modeli. Jednocze$nie mozna dostrzec pochwa-
I¢ biernego trybu zycia — to Nowy Facet, ktory stara si¢ wyzby¢ przekonan
i dazen Nowego Mgzczyzny — propaguje ogladanie telewizji, picie piwa,
upajanie si¢ nudg i niezdrowym stylem zycia. Jednak juz za chwilg pokazuje, jak
pozby¢ si¢ $sladow zmeczenia po wczorajszej imprezie i jak dzigki kondycji fi-
zycznej mozna zaspokoi¢ partnerkg. Przekaz jest dwuznaczny, zwlaszcza po-
przez zastosowanie ironii. Mgzczyzna chcialby realizowaé 6w niezdrowy styl
zycia, jednak nie uzyskuje pelnego przyzwolenia.

Jakkolwiek analizowaé problematyke zdrowia/ciata w meskich czasopis-
mach, niepodwazalna jest jedna kwestia — cialo megzczyzny nie jest juz postrze-
gane jako ,,stalowy pancerz”, a mgzczyzna jako ,,niewrazliwy na bdl, odporny na
choroby, ktore — jesli juz wystapily — zwalczal sila wiasnej woli 1 wlasnego
organizmu””. Mezczyzna ma zatem prawo odczuwaé bol, a jednoczesnie wpi-
suje si¢ w medyklizacje zycia i tozsamosci. Nawet jesli kwestia zdrowia po-
ruszana jest tylko po to, by zaprzeczy¢ problemom i potwierdzac ,stalowy
pancerz”, to jednak problem zostaje dostrzezony i czgsto wyartykulowany.
Ponadto dzi$ cialo staje si¢ projektem tozsamo$ciowym, wyrazajacym ,,ja”,
albowiem, jak zauwaza Z. Melosik, tozsamo$¢ przenoszona jest na powierzch-
nie, tozsamos¢ staje si¢ ciatem.

Konsumpcja

Immanentna czeécia magazynow dla mgzczyzn sa reklamy. Okreslane sa
jako ,,zto konieczne””', ale z drugiej strony zdaja si¢ byé niezbednym elementem
magazynow, ktore kreowa¢ maja styl zycia. Funkcjonuja one bowiem niczym
wskazowki, ukazujace, jakie garnitury, zegarki, perfumy czy samochody sa
modne i co moéwig o ich posiadaczu. Czgsto spotka¢ mozna si¢ z artykutami

7. Melosik, Kryzys meskosci..., s. 17.
"I'p, Jackson, M. Stevenson, K. Brooks, Making Sense..., s. 62.
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sponsorowanymi, ktore opisujac produkt i jego zalety, koncentruja si¢ na danej
marce — niezaprzeczalne jest jedno — edukuja konsumenta, pokazuja, co ma
posiadac, czego pragna¢. Magazyn dla mezczyzn staje sig ich zrodlem wiedzy —
kreuje gust, smak, ukazuje, co jest modne w danym sezonie, czy jak powinien
zachowywacé si¢ wspotczesny mezczyzna podczas kolacji z kobieta. Definiuje
zatem megsko$¢ prezentujaca okreslony styl zycia, definiuje, co jest modne i co
jeszcze meskie — a co juz zbyt kobiece. Niektore z magazynow dla mezczyzn
(np. ,,Logo”) przeksztalcity si¢ wrecz w katalogi mody, zawierajace rady do-
tyczace doboru ubran lub stosowania kosmetykow. Mozna powiedzie¢, iz ma-
gazyny dla mezczyzn to nie tylko produkt, ale ,,gablota wystawowa dla innych
produktow””?. Sytuacja ta jednak w niczym nie zaskakuje, albowiem konsump-
cja stanowi kluczowe pojecie w analizie meskich magazynéw w odniesieniu do
kategorii meskosci, poniewaz dochodzi do ,,ciaglej rekonstrukcji meskosci po-

przez konsumpcje”™”.

Podsumowanie

Czasopisma life-stylowe dla mezczyzn podejmuja si¢ prob uchwycenia kon-
struktu meskosci jako formy fundamentalnej pewnosci, podczas gdy rownocze-
$nie relacje migdzy rodzajami drastycznie si¢ zmieniaja. W czasopismach dla
me¢zezyzn kobieta i mezczyzna traktowani sa jako jednostki o przeciwnych
biegunach odno$nie do kwestii tozsamos$ci seksualnej i pragnien (megzczyzna
chce zawsze brutalnie posias¢ kobietg, podczas gdy ta marzy o kapieli przy
swiecach i romantycznym wieczorze). Kobiety sa cze¢sto pomijane w czasopi-
smach dla mezczyzn, chyba ze sa obiektem seksualnym — nie maja jednak
»prawa glosu”. Wigkszo§¢ czasopism dla mezczyzn stara si¢ zatem utrzymacé
stary, patriarchalny model mgskosci, ktory nieuchronnie upada. Jest to zatem
proba wpisania na nowo w relacje plci i rodzaju zatozenia meskiej dominacji’*.
Z drugiej strony mozna postawi¢ hipoteze, iz typy meskosci i sposob definiowa-
nia meskosci, jaki mozna znalez¢ w czasopismach dla mezczyzn, ma charakter
czysto przypadkowy i bezrefleksyjny”. Na ksztalt czasopisma sktadaja si¢
bowiem artykuly réoznych autoréw, a efekt koncowy to czgsto zbidr niepowiaza-
nych ze soba czgsci, ktore nie tworza spojnej catosci, nie okreslaja jednoznacz-
nie typu meskosci. Czesto jedno pismo moze przekazywac sprzeczne elementy
wizerunku. Pewne kwestie sa po prostu pomijane, wypierane i w ten sposob
zaklada sig, iz nie istnieja, np. kobiecos¢, otylos¢, wegetarianizm. Ponadto

2 Ibidem, s. 63.

3 T. BEdwards, Men in the Mirror..., s. 82.

" N. Stevenson, P. Jackson, K. Brooks, Reading Men'’s..., s. 122.

5 L. McLoughlin, The Language of Masculinity, London 2000, s. 2, [za:] B. Benwell, Intro-
duction...,s. 19.
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magazyny dla mezczyzn zawieraja pewne wizerunki i ideaty, lecz podkre$laja
jednoczesnie, by nie traktowac ich zbyt powaznie. Mozna zatem stwierdzic, iz
wylaniajace si¢ wzorce meskosci maja charakter bardziej przypadkowy niz
zaktadamy’®.

S. Nixon’” postrzega magazyny dla mezczyzn jako odzwierciedlenie zmian
meskosci, T. Edwards™ przekonuje, iz zmiany dotycza nie tyle przemian toz-
samosciowych zwiazanych z kategoria gender, a raczej przemianami w obszarze
rynku i rozwoju spoteczenstwa konsumpcyjnego. Z kolei P. Jackson, N. Steven-
son i K. Brooks” staraja si¢ wyposrodkowaé te dwa podejécia; twierdza, iz
magazyny dla mezczyzn stanowia uprzedmiotowienie obecnych ,,problemow
z rodzajem” otwierajacych mozliwo$¢ radykalnych zmian, jednak stosowanie
humoru, ironii i innych sposobéw umozliwia zdystansowanie si¢ me¢zczyzn od
jakiegokolwiek znaczacego osobistego zaangazowania lub zbiorowej zmiany.
Zamiast oskarza¢ magazyny dla mezczyzn jako przestrzen, gdzie celebruje si¢
stare wzory meskosci P. Jackson, N. Stevenson i K. Brooks interpretuja znacze-
nie kulturowe czasopism dla mg¢zczyzn w bardziej ambiwalentnych terminach.
Twierdza, iz magazyny posiadaja potencjat do redefiniowania tradycyjnych form
meskosci, ktory jest jednak stale podkopywany przez nakazy komercyjne.
Zdaniem badaczy ,,czasopisma ukazuja potencjal dla nowych form meskosci,
ktory wylania si¢ nawet, gdy magazyny rownocze$nie ukazuja starsze i bardziej
represyjne formy meskosci™®’. Mozna stwierdzi¢, iz magazyny dla mezczyzn
w pewnym stopniu podjely i upowszechnily debate dotyczaca zmian mgskosci,
ktora wezesniej dyskutowana byta w sferach politycznych i naukowych®. Cecha
magazynéw dla mezczyzn, tak samo jak dla kobiet®, jest to, iz ze wzgledu na
swa strukture i zawartos¢ ,tatwo wzia¢ je do reki i odlozy¢”. Magazyny dla
mezezyzn jako element kultury popularnej nalezy postrzegac¢ poprzez jej kry-
teria, w wyniku ktoérych mozna stwierdzi¢, iz sa takze forma rozrywki i przy-
jemnosci, jednoczesnie moga mie¢ istotny wptyw na ksztatt tozsamosci mezczy-
zny wspodlczesnego.

6 Por. B. Benwell, Introduction..., s. 19.

1'S. Nixon, Hard Looks..., s. 9-210.

8 T, Edwards, Men in the Mirror-..., s. 1-137.

7P, Jackson, M. Stevenson, K. Brooks, Making Sense..., s. 147-157.
8 Ibidem, s. 23.

81 Por. ibidem, s. 144-146.
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