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Facebook jako wspdtczesne
narzedzie komunikacji
i kreatywnosci jezykowe;

We wspolczesnym $wiecie wplyw mediéw na otaczajaca rzeczywi-
sto$¢jest bardzo widoczny. Jednak telewizja, radio czy prasa zostaly
zdominowane przez stosunkowo nowe medium, jakim jest inter-
net. Na przestrzeni ostatnich lat mozna uznac je za najsilniejsze
ogniwo tzw. czwartej wladzy. Dzieki nowoczesnym rozwiazaniom,
jakie oferuje, pozwala na sprawne i przede wszystkim szybkie wy-
szukiwanie tre$ci, co ma zwigzek z komfortem poruszania si¢ po
$wiecie informacji z réznych dziedzin. Odkad oprécz komputeréw
stacjonarnych narynku pojawily sie laptopyiinne, przenosne, tak-
ze zminiaturyzowane urzadzenia dotykowe, dostep do internetu
w dowolnym miejscu i czasie stal si¢ bezproblemowy. Z uwagina
szeroki zasieg, z powodzeniem stal si¢ zamiennikiem telewizji czy
kina, co pozwala na wpisanie go réwniez do zakresu kultury audio-
wizualnej. W internecie toczy si¢ interaktywny dialog pomiedzy
jednostkaminaréznych plaszczyznach. W zachowaniu jego ciaglo-
$ci pomagaja media spolecznosciowe oraz aplikacje mobilne, ktore
w ostatnich latach cieszg si¢ coraz wigksza popularno$cia. Ich do-
stepnos¢, tatwo$¢ zwiazana zinstalacja, ciekawe formy oraz trendy,
wjakie sie wpisuja, coraz bardziej oddzialuja na percepcje uzytkow-
nikéw; a takze silnie wplywaja na ich wyobraznie. Oboklicznych fo-
réw dyskusyjnych czy znanych blogéw o réznorodnej tematyce do
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mediéw spolecznosciowych zalicza sig tez portale spolecznosciowe.
Jednym z najbardziej znanych jest Facebook.

Niebiesko-biata kolorystyka strony stata sie znakiem rozpo-
znawczym portalu, a mala litera ,f” kieruje na nia wielokrotnie
w ciggu kazdego dnia, gdyz jest zamieszczana w wielu miejscach,
nie tylko winternecie. Obecnie liczba 0séb zarejestrowanych na
wspomnianym portalu wynosi okolo dwéch miliardéw, z czego po-
nad miliard korzysta z niego codziennie [Zaraska 2016: 29]. Celem
artykulujest przyjrzenie sie dokladniej specyfice funkcjonowania
Facebooka wkontekscie relacji miedzyludzkich, a takze ksztaltowa-
nia sie jezyka polskiego. Nie jest nim natomiast negowanie istnienia
portalu, lecz zwrécenie uwagina aspekty, ktore, wedtug mnie, maja
wplyw na formowanie sie realiow wspoélczesnego zycia. Jako ze je-
stem wieloletnia uzytkowniczkq Facebooka, wiele refleksji zamiesz-
czonych wartykule wynika z moich osobistych doswiadczen badz
obserwacji najblizszego otoczenia i wnioskdw, ktére wysnutam na
podstawie ich analizy.

Wizerunek wplywa na kreacje osobowosci, réwniez na serwi-
sach spoleczno$ciowych. Wielokrotnie, cze$ciej wéréd oséb mto-
dych, staje si¢ wyznacznikiem akceptacji badz jej braku w §rodo-
wisku, w ktérym egzystuja. Jestem sklonna stwierdzi¢, ze w ciagu
ostatnich kilku lat wizerunek ukazywany w internecie przybral
znacznie silniejszy — jednak nie we wszystkich przypadkach pozy-
tywny — wymiar. Ludzie, zamiast zy¢ wedle wlasnych przekonan,
probuja doscignad czesto nieosiagalne idealy. Zaczynaja tworzy¢
kanony pigkna, ktére, w moim odczuciu, kieruja si¢ raczej w strong
pseudopiekna. Wedtug mnie, naturalno$¢, szczegoélnie w odniesie-
niu do kobiet, zaczyna zanika¢. Ustepuje miejsca coraz bardziej za-
uwazalnej ,pieknej sztucznoéci”. Sadze, ze zaréwno umieszczane na
Facebooku zdjecia, jakiinne przejawy aktywnosci powinny by¢ in-
dywidualnym wyborem jednostek, kierujacych sie wlasnym gustem
iczerpigcych z podejmowanych dziatan pewien rodzaj nieprzesad-
nej przyjemnosci. Gdy zakladalam konto na Facebooku, okoto
dziesigciu lat temu, ludzie uzywali go jako komunikatora do zawie-
rania znajomosci. Dzi$ portal posiada znacznie wigcej mozliwosci.
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Obecnie zdjecie profilowe, nawet jeéli nie przedstawia prawdziwej
tozsamosci uzytkownika, stanowi jego ,wizytowke”. Natomiast
informacje zamieszczone pod nim to zbiér czesto istotnych i pry-
watnych informacji, do ktérych codzienny, niemal bezproblemowy
dostep maja nie tylko znajomi, lecz takze ludzie obcy. Osoby niepo-
siadajace zdje¢, dodajace je rzadko czy nieumieszczajace zbyt wielu
tre$cina swdj temat, ale mimo to korzystajace z Facebooka, staja sie
powodem frustracji innych uzytkownikéw, gdyz na portalu znacza-
cyjest brak anonimowosci. Negatywne reakcje wywoluja rowniez
ci, ktorzy dodaja podobne treéci wielokrotnie. Zastanawiam sig, co
kieruje odbiorcami tego typu postéw, ale znam to uczucie z autopsji.
Przygotowujac sie do pisania artykutu, jeszcze dokladniej staralam
sie przyjrze¢ dziataniom, ktére dokonuja si¢ w ,,facebookowym
$wiecie”. Przeprowadzalam w tym celu male eksperymenty. Jeden
z nich dotyczyl czestego umieszczania podobnych postéw. Przez
kilka dni codziennie zmieniatam swoje zdjecie profilowe. W tym
przypadkubylam ciekawa jedynie reakcji odbiorcéw na sam proces
wprowadzanych zmian. Na poczatku nie dzialo sie nic, co mogloby
mnie zdziwi¢. Znajomi reagowali polubieniami lub pisali komen-
tarze. Jednak po ktérej$ z kolei zbyt czestej zmianie zdjecia profilo-
wego pojawil sie odzew, na ktéry czekalam. Odbiorcow przestala
ciekawic¢ zawartos$¢ postow, zainteresowanie zaczelo dotyczyé tego,
co mna kierowalo. Dlatego jestem sklonna stwierdzi¢, ze mecha-
nizm frustracyjny na Facebooku dziala. Mam wrazenie, ze ludzie
czasem zbyt duza wage przykladaja do tego, co widza na tablicach
portali spoleczno$ciowych. W tym miejscu nalezy przyjrze¢ si¢ ko-
lejnej kwestii oscylujacej nie tylko wokol tego, co nalezy umieszczad
na Facebooku, ale wjakim celu nalezy to robi¢. Mysle, ze przede
wszystkim dlatego, by uzyskac najwieksze zainteresowanie ze stro-
ny innych uzytkownikéw. Coraz czeéciej spotykam sie z sytuacja-
mi, gdy treéci znajdujace si¢ na portalu zaczynaja by¢ spetnieniem
wyobrazen innych. Ludzie ulegaja manipulacji zaréwno ze strony
obecnych trendéw spolecznych, wyznaczanych wlasnie przez me-
dia, jaki starajg si¢ usilnie podporzadkowac temu, co odpowiada
wymogom $wiata na Facebooku. Z jednej strony wszechobecna
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moda, z drugiej wlasne przekonania. Co nalezy wybra¢? Wielo-
krotnie ten dylemat towarzyszy nastolatkom i mlodszemu poko-
leniu. Na Facebooku prowadza ,drugie zycie”, w ktérym pragna
pokazac siebie przede wszystkim w pozytywnym $wietle. Komu-
nikujg sie nawzajem poprzez posty, wiadomosci czy komentarze.
To one zaczynajg zastepowac im realne kontakty. Na Facebooku
sa one szybsze i znacznie bardziej interesujace. Zdjecie profilowe
jest odpowiednikiem komunikatu przedstawiajacego konkretng
osobe od strony wizualnej. To, jak wyglada, czesto pozwala na jej,
czasem zbyt pochopna, oceng. Trudno wysnuwa¢ wnioski na temat
osobowo$ci czlowieka, widzac jedynie jedno lub kilka zdje¢, ktore
by¢ moze zostaly dodane w konkretnym celu, majacym wywota¢
u odbiorcy okreslony typ reakcji — §miech, wzburzenie, podziw czy
zazdro$¢ — lub weale nie odzwierciedlaja jego rzeczywistego wygla-
du. Jednak nierzadko o wiele fatwiej jest ludziom ocenia¢, a trud-
niej pozna¢. Falszowanie wizerunku na Facebooku jest obecnie
powszechnym zjawiskiem. Ludzie chca wyglada¢ korzystniej, by
wlaénie wten sposob by¢ odbieranym przez spoleczeristwo. Mlode
dziewczyny bardzo czesto chca zaimponowad plci przeciwnej, co
czasamirdéwniez jest zauwazalne w przypadku odwrécenia rél. Pra-
sa, telewizja oraz internet przepelnione sa tre§ciami zawierajacymi
przekoloryzowane wizerunki, ktére bardzo czesto maja niewiele
wspolnego z rzeczywistymi obrazami. To, co sztuczne, wyimagi-
nowane, nieprawdziwe i przesadzone wiedzie dzi$ prym. Zyskuje
aprobate mlodych oséb, w szczegolnosci dziewczyn, ktére pragna
upodabnia¢ si¢ do gwiazd ze $wiata show-biznesu. Gdy wszelkie
proby osiagniecia idealnego stanu ich wygladu nie przynosza ocze-
kiwanych rezultatéw, staje sie to powodem silnego stresu. Falszywe
wizerunki, ktérych osiagniecie jest niemozliwe, czesto powoduja
zanizenie poczucia wlasnej wartoéci. Nowe technologie wprowa-
dzaja wiele ,udogodnieny”, ktore tylko pozornie pomagaja w ,byciu
pieknym na pokaz”. Dziewczyny, wzorujac si¢ na wizerunkach me-
dialnych, czesto przerobionych komputerowo, staraja si¢ dazy¢ do
juz przektamanych idealéw. Przestaja dostrzega¢ swoje zalety. Do-
dajaczdjecia powielokrotnych edycjach na portal spoleczno$ciowy,
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czuja si¢ piekniejsze, oczekujac tym samym podobnych reakeji ze
strony innych. Nie twierdze, ze uzywanie filtréw i obrébka zdje¢
niesie za soba jedynie negatywne skutki. Gdy zostaje wykonana pro-
fesjonalnie lub amatorsko, lecz w stopniu adekwatnym do zdjecia,
nie stanowi problemu.

Najbardziej popularnym w mediach spoleczno$ciowych typem
zdjeé sa te wykonywane samodzielnie, czyli selfie. Z powodzeniem
wyparly tzw. sweet focie (zdjecia z dzidbkiem charakterystyczne dla
mlodych dziewczyn). Zdjecia typu selfie zyskaly ogromna popular-
nos¢, bez wzgledu na wiek, ple¢ czy profesje wykonujacych je osob.
Dlaczego? Czy jestesmy spoleczenstwem tak bardzo narcystycz-
nym i, by¢ moze, zbyt samolubnym, ze z tym samym uwielbieniem
potrafimy wpatrywaé si¢ w kilkanaécie podobnych do siebie zdje¢
wlasnych twarzy? Zwykly, wykonany najczesciej przy pomocy
smartfona, autoportret, czesto kilkakrotnie zmienianyiupiekszany
poprzez wiele przeznaczonych do tego filtréw jest w stanie czasem
wzbudzi¢ wieksze zainteresowanie na portalu spoteczno$ciowym,
niz zdjecie wykonane przez profesjonalnego fotografa. Dlaczego
tak sie dzieje? Czy internauci poprzez dodanie kolejnego selfie na
swoj profil chca przekazaé konkretne komunikaty na swéj temat?
W artykule pt. Nawet matpa robi selfie zamieszczonym w tygodniku
»Newsweek Polska” zwrécono uwage na to, ze ,moda na selfiejest re-
akcja na czasy, wktérych zyjemy” [Kim 2014: 41]. Internet narzuca
wlasne reguly, do ktérych osoby z niego korzystajace dostosowuja
sie, czasem mimowolnie. Wedlug mnie wszystkie kroki przeprowa-
dzane w wirtualnym §wiecie powinny by¢ wjak najwiekszym stop-
niuindywidualnym wyborem poszczegélnych jednostek. Jednak od
pewnego czasuilo$¢ selfiena Facebooku przewyzszaliczba pozosta-
le zdjecia, co podkreslita Anna Oleszkiewicz: , Z psychologicznego
punktu widzenia udostepnianie wlasnego wizerunku wbardziejlub
mniej intymnych momentach niesie ze soba zdecydowanie wigcej
informacji, niz wszystkie inne zdjecia” [Zaraska 2016: 29]. Ludzie
mlodzibardzo czesto dzigkinim chcg pokazaé innym swoja osobo-
wos¢, choé pod ostong wielu filtréw i funkcji zacieraja granice mie-
dzy tym, co naprawde stanowi o istocie piekna a tym, co jestjedynie
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jegoiluzja. Selfie to forma obrazowego komunikatu na temat autora.
Wielokrotnie przedstawiaja one ludzi takimi, jakimi chcieliby by¢.
Ego zostaje zaburzone. Wazniejsze okazuja sie opinie odbiorcow,
jak tez obowiazujaca moda. Selfie zaczynajq rowniez wyznaczaé
trendy w wizerunku na Facebooku. Jednak, moim zdaniem, nie po-
winny one wykracza¢ poza zdroworozsadkowe granice. Wjednym
ze swoich tekstéw prozy poetyckiej pokusitam sie o twierdzenie, iz
w dzisiejszych czasach miara kobiecoscizaczyna by¢ mierzona dlu-
goscigrzes. Trudno udzieli¢ jednoznacznej odpowiedzi, jak kwestia
dotyczaca wizerunku i podejécia do pozostatych, zamieszczanych
nie tylko winternecie, tre$ci bedzie ewoluowad w ciagu najblizszych
lat, ale mam nadzieje, ze chociazby naturalno$¢ nie stanie sie jedy-
nie ,towarem deficytowym” naszej egzystencji.

Ludzie, ktérzy prowadzg aktywne zycie na Facebooku zaczynaja
wierzy¢, ze wykreowana przez internetowe mozliwo$ci rzeczywi-
sto$¢ jest jej najlepsza wersja. Posty stanowia komunikaty, ktére
dokumentuja zyciowe momenty w sposéb wizualny lub za pomoca
tre$ci pisanych. Zainteresowanie tym, jak wyglada codzienno$¢ in-
nychludzi wynika nie tylko z ciekawo$ci, ale takze, dzieki serwisom
spoleczno$ciowym, z coraz prostszego do niej dostepu. Na Face-
bookuistnieje hierarchia pomiedzy uzytkownikami, a wlasciwie ich
kontami, gdyz znaczace jest to, co widoczne na ekranach. Ludzie
publikujac wlasne treéci, rébwnie czynnie obserwuja dziatania in-
nych. Dokumentuja zyciowe momenty, nie wypowiadajac na glos
nawet jednego slowa. Spotykaja si¢ z pozytywnymireakcjamibadz
krytyka, jednak w wielu przypadkach najwazniejszy okazuje sie
sam sposob dzielenia sie chwilami. Znaczenia nabierajg tez: licz-
ba odbiorcéw, komentarzy, polubieni czy udostepnien pod danym
wpisem. Istotne okazuje sie to, do kogo dotrze tre§¢ijakie emocje
wywotla. Czasami celowo ma ona negatywny wydzwigk, gdyz taki
jest zamysl osoby dodajacej post. Inna kwestia jest zazdro$c lub jej
celowe wywolywanie. Pojawia si¢ wowczas, gdy dana osoba nie po-
trafi pogodzic sie z tym, ze uzytkownik z grona jej znajomych wie-
dzie, wjej mniemaniu, ,lepsze zycie”. Nacisk na stowo ,lepsze” jest
tym mocniejszy, im wiecej postéw na Facebooku o nim $wiadczy.
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Zakup nowego samochodu, relacja z wakacyjnego wyjazdu czy in-
formacja o otrzymanym w pracy awansie to tylko niektére z przy-
ktadéw powodujacych uludzi wzmozona frustracje, ktéra skutkuje
umieszczaniem przez nich wpiséw mogacych wywotaé podobne
reakcje. Zjawisko zazdrosci w internecie jest powszechne. Odno-
sze tez wrazenie, ze jest grupa uzytkownikéw Facebooka, ktérych
satysfakcjonuje sam proces obserwacji. Wydaje mi sig, iz czasem
wrecz wymuszaja na innych to, co chcieliby zobaczy¢ na ich osiach
czasu. Sprostanie wymaganiom wszystkich uzytkownikow Face-
booka nigdy nie bedzie w pelni mozliwe. Zawarto$¢ umieszczanych
postow okazuje si¢ czasem semantycznie silniejsza, niz wypowia-
dane na glos stowa. Treci wpiséw wielokrotnie tatwiej udostepnic
na portalu, niz przekaza¢ wrealnym kontakcie z druga osoba. Face-
book mial stanowi¢ pewnego rodzaju udogodnienie w komunika-
cji miedzyludzkiej. Niestety, mimo wielu pozytywnych aspektow,
zmusza ludzi do coraz mniejszej aktywnosci, ktérej przejawy rzadko
wykraczaja poza ekrany ich urzadzen. Latwos¢ poruszania sie po
$wiecie informacjiipowigzane z nig szerokie spektrum mozliwo$ci,
jakie ludzie zyskuja dzieki dostepowi do internetu z jednej strony
zadziwiaja, z drugiej natomiast przerazaja, zaburzajac percepcje
i powodujac problemy natury psychologiczne;.

Zdjeciaipozostale posty publikowane w formie obrazéw tworza
zbiér komunikatéw wizualnych, niewerbalnych, wptywajacych na
relacje migdzyludzkie na Facebooku. Wplyw na jej ksztaltowanie
maja tez wiadomo$ci oraz komentarze. W odniesieniu do nich za-
angazowanie emocjonalne zaréwno oséb piszacych, jaki czytaja-
cych moze by¢ znacznie silniejsze, niz w przypadku wydzwieku,
jaki pozostawiajg po sobie opublikowane obrazy. Wiadomoscina
Facebooku zaczely zastepowad tradycyjne rozmowy telefonicz-
ne czy listy. Dzieki wprowadzeniu darmowego komunikatora in-
ternetowego Facebook Messenger proces ich przesylania stal sie
jeszcze szybszy. Aplikacja pozwala na laczenie przesylanych treéci
zfilmami, zdjeciami, emotikonami czy innymi plikami. Umozliwia
tez prowadzenie konwersacji grupowych, wykonywanie polaczen
gltosowych i wideorozmow, dzieki ktérym uzytkownicy moga po-
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taczy¢ tre$¢ pisang z kontaktem wzrokowo-stuchowym. W face-
bookowych wiadomosciach stowa coraz czesciej zostaja zastapione
przez naklejki, pliki GIF iikony emoji. Znaki, obrazki, animacje czy
,buzki” odzwierciedlajace miny staly sie przekaznikami emocji
badz nastrojow. Mlode pokolenie uzytkownikéw Facebooka trak-
tuje je jako ulatwienie w komunikacji, gdyz bardzo szybko zapisuja
si¢ w pamieci. Bez problemu zastepuja krétkie, pisemne komuni-
katy. Przykladow jest wiele. Ikona z u§miechem odzwierciedla ra-
do$¢ czy zadowolenie. Moze by¢ takze uzywana np. na poczatku
konwersacji jako odpowiednik powitania. Ikona emoji w ksztalcie
serca jest odpowiednikiem wszelkich pozytywnych uczué czy do-
woddéw sympatii w stosunku do drugiej osoby, a niebieski kciuk
uniesiony do goéry zaczal stanowi¢ symbol aprobaty. Uzytkownicy
czesto korzystaja z zainstalowanych w urzadzeniach stownikéw,
dzieki ktérym nie musza kilkakrotnie wpisywaé na klawiaturze
tych samych stow, gdyz wyswietlaja sie one na ekranach jako moz-
liwo$ci do wyboru. Eacza rowniez treéci stowne z emotikonami,
jednak czasem uzywanie tylko drugich z wymienionych wymaga
mniej wkladu wlasnego, powodujac skutki zblizone do tych, jakie
wywoluja treéci slowne — komunikaty docieraja do odbiorcéwisa
dlanich zrozumiale. Za pomoca jednego klikniecia tres¢, w btyska-
wicznym tempie, trafia do skrzynki odbiorcy. Jednak czy szybkos¢
mozna traktowad naréwnizrealnymi emocjami? Piszac wiadomosé
na Facebooku, czasem trudno jednoznacznie stwierdzié, co czuje
osoba po drugiej stronie ekranu, jakie intencje nia kieruja i czy jej
wirtualna tozsamo$¢ jest zgodna z tg prawdziwg. Myféle, ze nawet
niezliczona liczba serduszek nie jest w stanie odzwierciedli¢ stanu
zakochania, a niejedna radosna mina — szczerego usmiechu skie-
rowanego do drugiego czlowieka. Owszem, facebookowe ikonki
moga stac sie¢ chwilowymi zamiennikami wszelkich emocji, lecz
jedynie w $wiecie wirtualnym. Ludzie decyduja sie kocha¢, przy-
jazni¢ czy nawet nienawidzi¢ za posrednictwem internetu. Czesto
maja zludne wrazenie odczuwania konkretnych stanéw emocjo-
nalnych, gdyz poprzez wirtualne sposoby latwiej jest im je wyrazi¢.
Wrrealnych kontaktach miedzyludzkich zaczyna brakowad miejsca
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na szczere gesty czy budowanie silnych wiezi. Uzytkownicy z nie-
cierpliwo$cia oczekujq na natychmiastowe wirtualne odpowiedzi,
réwniez od ,znajomych nieznajomych”, zaniedbujac realne relacje
z otoczeniem. Wspoélczesna rzeczywisto$c zostata zdeterminowa-
na przez komunikat , Lubie to!”. Polubienia na Facebooku staly sie
jednym z jego podstawowych wyznacznikéw. Dopdki wszelka ak-
tywno$¢ zwigzanazlajkamikojarzona byta jedynie z forma rozryw-
ki dotyczaca reakcji na to, co winternecie rzeczywiscie wywolalo
pozytywne wrazenia, nie stanowily one problemu. Jednak coraz
czeéciej mozna zaobserwowaé na Facebooku ,walke o polubienia”,
aprzede wszystkimich liczbe. W wielu przypadkach okazuje si¢ ona
wazniejsza niz tre$¢, pod ktérg dany uzytkownik pozostawia §lad
swojej internetowej obecno$ci. Zbyt szybkie tempo wirtualnego
zycia probuje wykluczy¢ tych, ktérzy za nim nie nadazaja. Ludzie
pragna dowarto$ciowaniaizauwazenia. Facebookim to umozliwia
poprzez funkcje lubienia lub reagowania na publikowane przez nich
materialy. W artykule pt. Pazernos¢ na lajki, zamieszczonym w ty-
godniku ,Newsweek Polska”, autorki podkreslity wplywlajkow nie
tylko na zycie, ktdre toczy sie w obrebie Facebooka, ale takze poza
nim. Polubienia to internetowa wersja komplementéw. Coraz bar-
dziej popularne stajg sie reakcje, ktére odwzorowuja podstawowe
ludzkie emocje, jakie moga towarzyszy¢ odbiorowi danych treéci.
Dzi$ o wiele tatwiej klikna¢ w ikonke zachwytu pod postem, niz go
realnie przekaza¢. ,Lubie¢ to, wigc jestem” — sadze, ze nie tak powin-
nabrzmie¢ dewiza wspoélczesnego spoleczenstwa.

Facebook, tworzac nowa, wirtualng rzeczywisto$¢, wplynattez
na rozwoj jezyka polskiego. Tradycyjne dialogi zastapily interak-
tywne rozmowy. Litery, stowaizdania zostaly wlaczone do graficz-
nego $wiata znakéw. Poprawnos¢ jezykowa stala sie mniej istotna.
Znaczenia nabraly natomiast czas oraz przekaz: im szybciej i a-
twiej, tym lepiej. Do jezyka internetu, w tym takze tego, za pomoca
ktorego porozumiewajg si¢ uzytkownicy Facebooka, wprowadzone
zostaly animacje, emotikony oraz ikony emoji. Ludzie sa dzi$ w sta-
nie zrezygnowa¢ z rozmow ,twarza w twarz’, wybierajac ich wersje
elektroniczng. Zaré6wno mlode, jak i starsze pokolenie uzytkowni-
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kow aktywnie dziatajacych w mediach spoteczno$ciowych zdaje
sobie sprawe, ze niektére formy jezykowe w nich wykorzystywane
réznia sie od tych tradycyjnychinie powinny mie¢ wptywu na po-
prawna polszczyzne. Jednak, wedlug mnie, ich nagminne uzywanie,
szczegdlnie przez osoby w wieku nastoletnim, moze sprawia¢ pro-
blemy w komunikacji pozainternetowej. Nie twierdze, ze Facebook
narzucajedynie zte wzorce leksykalno-gramatyczne. Niektore stro-
ny typu fanpage, po$wiecone np. tematyce spoleczno-politycznej,
sa pisane zgodnie z regutami poprawnej polszczyzny. Odstepstwa
od przyjetych norm mozna najczeéciej zauwazy¢ w przypadku kon-
wersacji mlodych ludzi. Komunikuja sie oni za pomoca polstowek,
skrotéw myslowych i kolokwializméw. Jezyk potoczny na Facebo-
okujest widoczny zaré6wno wwiadomo$ciach, jaki wkomentarzach
pod postami. Jako przyklady moge poda¢ skroty dotyczace samej
nazwy portalu. Naleza do nich b, fejs, ktore wielokrotnie pojawiaja
sie w zdaniach, takze tych w mowie potocznej: Zgadamy si¢ na fb
czy Bedziemy w kontakcie na fejsie. Mlodziez uzywa tez zdrobnien:
fejsik, czy nawet spieszczen: fejsbuczek. Osoby starsze cze$ciej sto-
suja dluzsze formy leksykalne i komunikuja sie za pomoca bardziej
rozbudowanych zdan. Jezyk Facebooka to réwniez zapozyczenia
jezykowe, najczesciej z jezyka angielskiego. Jednym z najbardziej
popularnych jest stowo okay, a wwiekszo$ci przypadkéwjego skrot.
Uzywanie go na portalach spoteczno$ciowych stuzy potwierdzeniu
trescizdan. Uzytkownicy czesto nie zwracajg uwagi na zasady orto-
grafiiiinterpunkcji. Nie zawsze ma to zwiazek z brakiem kompeten-
cjijezykowych. Czesciej za bledy wszelkiego rodzaju odpowiadaja
brak czasu czy korzystanie ze stownikéw zainstalowanych wurza-
dzeniach. Zamiast kropek czy innych znakéw interpunkcyjnych na
konicu wypowiedzi wielokrotnie znajduja si¢ emotikony lub ikony
przedstawiajace ludzkie miny. Ich uzycie czesto podkreéla emocjo-
nalno$¢ osoby piszacej. Wjezyku internetowym zauwazalne sa licz-
ne modyfikacje pisowni. Wiele z nich funkcjonuje na Facebooku.
Jan Grzenia w ksiazce pt. Komunikacja jezykowa w Internecie dzieli
je na te dotyczace pisowni oraz interpunkcji. W jezyku Facebooka
mozna zaobserwowac niektdre z nich: zwielokrotnienie znakéw in-
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terpunkcyjnych, zwielokrotnienie liter, niestosowanie wielkich liter
zgodnie z konwencjami ortograficznymi lub niekonsekwentne ich
stosowanie, stosowanie gwiazdek (asteryskéw), pisemne oznacza-
nie reakcji niewerbalnych czy stosowanie emotikonéwiikon [Grze-
nia 2007: 119-122]. Emotikony buduja leksyke jezyka internetu.
Wedlug definicji Jana Grzeni sg nimi: , [...] kombinacje znakéw
nieliterowych, ktérych funkcja jest powiadamianie wedlug zasad
okre$lonegokodu [...] ktérych zadaniem jest przywolanie okreslo-
nych desygnatow lub niewerbalnych zachowan komunikacyjnych”
[Grzenia2007: 138].

Natomiast w przypadku interpunkcji mozna zauwazy¢ celowe
jej pomijanie badz niestandardowe stosowanie [Grzenia 2007:
124]. Znaki interpunkcyjne, ktorych czesto uzywaja uzytkownicy,
to: znak zapytania, wykrzyknik zwracajacy uwage na ekspresje oraz
wielokropek. Jan Grzenia podaje takze wlagciwos$ci komunikacijije-
zykowej w internecie. Z funkcjonowaniem Facebooka mozna po-
wiazackilka z nich: dialogowo$¢, spontaniczno$é, kolokwialnosé,
multimedialno$¢, dynamiczno$é i zasieg [Grzenia 2007: 97-116].
Podsumowujac rozwazania dotyczace kwestii jezykowych na anali-
zowanym przeze mnie portalu, uwazam, ze mimo wszelkich nowo-
czesnych funkcji, ktérymi uzytkownicy maja mozliwosé operowac,
interakcje online nie moga by¢ poréwnywalne z tymi, ktére maja
miejsce w przypadku rzeczywistego kontaktu.

Rozwazne korzystanie z mediéw spoleczno$ciowych moze
dostarczy¢ rozrywki, pozwoli¢ na rozwijanie zainteresowan i nie
powodowa¢ negatywnych skutkéw. Jednak gdy Facebook zaczyna
nadawac jedyny sens zyciu, ktore toczy sie wokol — moze uzalez-
ni¢. Cyberprzemoc oparta jest na manipulacji ze strony wirtualne-
go $wiata. Moze stanowi¢ zagrozenie dla kazdego. Jednak przede
wszystkim dotyczy dzieciimtodziezy. Ich - czesto nie§wiadome
- poddawanie si¢ jej mechanizmom moze wywiera¢ wplyw na psy-
chike i rozwdj. Tytulowe ,cyfrowe dzieci” z ksigzki pod redakcja
Sylwestra Bebasa [Bebas 2007] to grono coraz mtodszego pokole-
niauzytkownikéw mediéw spoteczno$ciowych, ktére zzachwytem
spoglada w ekrany laptop6éw, smartfonéwiinnych nowoczesnych
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urzadzen. Coraz czeéciej to one s3 dla nich przekaznikamiwiedzy
o $wiecie. By internet mégt poméc, a nie szkodzi¢, wazna jest kon-
trola nad publikowanymii przegladanymi tre§ciami. Dostepnos¢,
tatwos¢iszybko$¢é w odniesieniu do tresci Facebooka, wykorzysty-
wane w nieumiejetny sposob, moga sta¢ sie powodem niestalosci
relacji miedzyludzkich oraz wplywaé na formowanie si¢ $wiata
wartosci i — zamiast przede wszystkim faczy¢ — stworzy¢ warunki
do poglebiania sie alienacji spolecznej. Mysle, Ze warto zadad sobie
pytanie: czy na pewno zycie w §wiecie wirtualnych wyobrazen jest
w stanie zastapic realna egzystencje? Doktor Suzana E. Flores, we-
dlug mnie, niezwykle trafnie poréwnala portal spoteczno$ciowy do
przedstawienia na internetowej scenie, , ktore trwa nawet wowczas,
kiedy myslimy, ze opadta kurtyna” [Flores 2017: 5]. Mysle, ze nie-
koniecznie nalezy catkowicie si¢ od niego odrywa¢, ale sprobowaé
wybiera¢ znacznie wigcej drugoplanowych rél, a gtéwne odgrywaé
tylko z wybranymi aktorami. By¢ moze takie dziatania pozwolg na
stworzenie nowego scenariusza pozawirtualnego zycia.
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