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Abstract. Although women used to “correct” their appearance for centuries, only
courtesans and actresses did it in public. Since the end of the 19" century all of them
relied on home-made products. Nobody expected, then, that manufacturing creams and
toners, not to mention lipsticks and blushes, can make one enormously wealthy. First
professional cosmetic companies, founded and ran by men, supplied the needs of theatre
and film actors and actresses. When two poor and uneducated immigrant women, Polish
Jew Helena Rubinstein in Australian and Canadian Elizabeth Arden in the USA, started
their businesses, few believed they would prosper. Despite the negative associations with
make-up, both introduced coloured cosmetics into their offer. Although they were rivals,
they had many things in common: both built world empires from scratch, were geniuses of
marketing and work addicts. Both believed intellectual activity and passions are feminine
attributes. Both hid their low-class origins and dreamt about love, only to be deceived and
used by their husbands. On the one hand, they were modern women of great aspirations,
on the other they made fortunes selling false dreams about beauty to other women. Having
themselves broken out of the strict gender roles of their times, they did not mind pushing
other women into artificial beauty canons. They might be loved or hated by contemporary
women, but one cannot ignore their legacy.
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Abstrakt. Mimo iz od wiekéw kobiety ,,poprawialy” swoja urode, jawnie czynily to
jedynie kurtyzany i aktorki. Az do konca XIX wszystkie jednak uzywaly preparatéw domo-
wej produkgji. Nikt zatem nie przypuszczal, Ze na produkcji kreméw i tonikéw, nie méwigce
juz o pomadkach czy rézach, mozna zbi¢ fortune. Pierwsze firmy kosmetyczne, zalozone
i prowadzone przez mezczyzn, nastawione byly wylacznie na zaopatrywanie aktoréw
i aktorek teatralnych i filmowych. Gdy dwie ubogie i niewyksztalcone emigrantki, polska
Zydéwka Helena Rubinstein w Australii i kanadyjka Elizabeth Arden w USA, zaktadaly
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swoje firmy, nikt nie wrézyt im sukcesu. Pomimo niesprzyjajacym makijazowi konota-
cjom, obydwie wprowadzity do swojej oferty kosmetyki kolorowe. Chociaz byly rywal-
kami, wiele je laczylo: obydwie zbudowaly $wiatowe imperia od podstaw, byty mistrzy-
niami reklamy i tytankami pracy. Uwazaly, ze aktywno$¢ intelektualna i zainteresowania
s3 nieodlacznymi atrybutami kobieco$ci. Obie ukrywaly swoje plebejskie pochodzenie
i marzyty o wielkiej mito$ci, by by¢ zwodzone i wykorzystywane przez mezéw. Byly z jed-
nej strony kobietami nowoczesnymi o wielkich aspiracjach, z drugiej strony zbudowaty
swe fortuny sprzedajac zludne marzenia o pieknie innym kobietom. Chociaz same wyta-
maly sie z sztywnych wzorcow plciowych, ktdre panowaly w ich czasach, nie powstrzymato
je to przed wttaczaniem innych kobiet w sztuczne kanony piekna. Wspdlczesne kobiety
mogga je kocha¢ lub nienawidzi¢, jednak nie mogg zignorowac ich dziedzictwa.

Slowa kluczowe: Elizabeth Arden, Helena Rubinstein, kosmetyki, makijaz.

Jak zauwaza wiele oséb badajacych historie kosmetykow, w srodowiskach
i okresach historycznych, w ktérych pozycja kobiety byta wysoka, istnialo przy-
zwolenie spoteczne, by kobiety publicznie nosily makijaz'. Spoteczenstwa, ktére
cenily niezalezno$¢, rownoczesnie akceptowaly fakt, iz dbanie o wyglad jest dla
wielu kobiet istotng kwestig. Rzecz jasna, czgsto przywilej upigkszania twarzy byt
zarezerwowany dla wyzszych klas, jednak bylo to spowodowane uwarunkowa-
niami finansowymi, a nie ideologicznymi. Z drugiej strony, gdy do gtosu docho-
dzily przekonania konserwatywne, czy wrecz totalitarne, malujace si¢ kobiety
byty pietnowane, co wida¢ doskonale na przykladzie ideologii faszystowskiej czy
w islamskim fundamentalizmie. Jednak grupy nieuprzywilejowane zawsze znajda
sposob, by sprzeciwi¢ si¢ panujacej dyktaturze i kobiety od wiekéw mialy swoje
sekretne, sprawdzone metody, by sprawi¢, iz cera wydaje si¢ gladsza, spojrzenie
wyrazistsze, a usta czerwiensze. Mezczyzni czesto nie zdawali sobie sprawy, ze
wyglad ich Zon, cérek czy siostr nie byt wyltacznie rezultatem daréw natury. Kremy
czy pudry matujace robione byty w domu, cz¢sto z srodkéw spozywezych czy tatwo
dostepnych w gospodarstwie domowym preparatéw chemicznych. Na przyktad
cere wybielano obecnym w trutkach na owady arszenikiem, a rzesy i brwi przy-
ciemniano popiotem zmieszanym z tluszczem?®. Byly to praktyki, ktérym odda-
waly si¢ niemalze wszystkie kobiety, jednak oficjalnie nie robil tego nikt, z wyjat-
kiem kurtyzan i aktorek. Byla to jednak koniecznos¢. W czasach, kiedy czysta cere
utozsamiano z czysta dusza, pokazanie si¢ publicznie z pryszczem bylo nie tylko
estetycznym faux pas, lecz wprost sugerowato uchybienia seksualne i sktonnosci

! R. Brandon, Wstydliwa historia pigkna, Warszawa 2012, s. 14.

? Metoda ta, podpatrzona przez Thomasa Williamsa u siostry, dala poczatek pierwszemu
tuszowi do rzes stworzonemu na masowy rynek i dala poczatek firmie Maybelline (S. Williams,
B. Youngs, Maybelline, Warszawa 2014).
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masturbacyjne’. Nieskazitelna cera miata by¢ darem natury i zdrowego trybu zycia
- rannego wstawania, mycia w zimnej wodzie, $wiezego powietrza i wstrzemigz-
liwosci*. Trzeba byto opracowa¢ metody, by do wypryskéw czy przebarwien nie
dopuscic¢ lub, jedli sie juz pojawia, skutecznie je maskowac, bo oficjalne metody;,
by zapewni¢ skdrze piekny wyglad, byly, jak mozna sie domysla¢, mato skuteczne.

W XIX wieku w krajach rozwinietych przemyst zaczal stopniowo dostarcza¢
na skale masowa mieszkancom produktéw, ktére przedtem robiono w domach,
takich jak obuwie, ubrania, leki czy zywnos¢. Jednak z wyjatkiem srodkoéw czysto-
$ci, takich jak na przyktad mydlo, czy produktéw nawilzajacych (na przyklad opa-
tentowanej w 1872 roku wazeliny) i srodkéw do pielegnacji wloséw?, nikomu nie
przyszio do glowy, by produkowac réze do policzkéw czy szminki. Przedsiebiorcy
mezczyzni nie zdawali sobie sprawy, iz istnieje ogromy rynek zbytu na tego typu
produkty. Ponadto panowal stuszny poglad, iz nie nalezy ufa¢ kupnym kosme-
tykom, gdyz zawieraly one czgsto niebezpieczne czy wrecz trujace, skiadniki,
jak miedz czy oléw. Pierwsze firmy kosmetyczne zaopatrywaly zatem wylacznie
aktoréw i aktorki, w tym powstala jeszcze w XIX wieku marka Bourjois czy na
poczatku wieku XX Max Factor®. ,,Tym, co na samym poczatku dawalo kobietom
przewage, byta swiadomos$¢ istnienia olbrzymiego rynku, o ktérym mezczyzni
nie mieli pojecia™. Potrzeba bylo kobiety, ktdra znata potrzeby swojej plci, miata
wizje, umiejetnosci i zaplecze finansowe, by zrealizowaé swoj plan masowej pro-
dukcji bezpiecznych kosmetykow. I pojawila sie taka kobieta, a nawet dwie: Helena
Rubinstein (1872-1965) i Elizabeth Arden (1878-1966).

Chociaz nigdy sie nie spotkaly, szczerze si¢ nienawidzily. Arden celowo prze-
krecata nazwisko rywalki na Rubenstein, a o jej firmie mawiala ,,Polska mafia”;
Helena méwita o Arden z pogardg ,,that woman” — ,,tamta kobieta™®. Gdy podczas
karmienia, rumak niechcacy odgryzt palec Arden (ktéry z sukcesem przyszyto
z powrotem), Helena z troska w glosie dopytywala si¢ o samopoczucie... konia!®.
Nie przeszkodzito im to nawzajem si¢ szpiegowac i najprawdopodobniej w skryto-
$ci ducha podziwia¢. Mialy inne zainteresowania i adresowaly swoje produkty do
innych kobiet, jednak bardzo wiele je faczylo. Po pierwsze, obie pochodzily z nizin

* J.]. Brumberg, The Body Project. An Intimate History of American Girls, New York 1997, s. 62.

* M. Marsh, Compacts and cosmetics. Beauty from Victoria Times to the Present Day, Barnsley
2009, s. 21.

> Ibidem, s. 25.

¢ Ibidem, s. 37; E Basten, Max Factor. Czlowiek, ktéry dal kobiecie nowg twarz, Krakéw 2013.

7 R. Brandon, op. cit., s. 19.

8 M. Fitoussi, Helena Rubinstein. Kobieta, ktora stworzyla pigkno, Warszawa 2013, s. 137.

° L. Woodhead, War Paint. Elizabeth Arden and Helena Rubinstein. Their Lives, their Times,
their Rivalry, London 2012, s. 316.
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spotecznych i byly imigrantkami'. Chaja Rubinstein byla najstarsza z o$miu cérek
wlasciciela niewielkiego sklepiku na krakowskim Kazimierzu. Edukacje zakon-
czyla w wieku kilkunastu lat, do konca zycia porozumiewata si¢ z silnym akcentem
mieszaning polskiego, angielskiego i jidysz. Wiedzac, iz w Polsce czeka ja tylko
malzenstwo z wybranym przez ojca kandydatem i liczne obowigzki domowe, opu-
$cila kraj, by cale zycie podrézowac¢ miedzy Europg a Ameryka. Florence Nighting-
hale Graham réwniez pochodzila z ubogiej rodziny brytyjskim imigrantéw, ktorzy
osiedlili si¢ w Kanadzie i przeniosla si¢ do tetnigcego Zyciem Nowego Jorku, gdy
tylko nadarzyla si¢ ku temu okazja. Obie kobiety szybko zmienily imiona, odci-
najac si¢ od swoich plebejskich korzeni. Chaja stala si¢ Heleng, wybierajac imie,
ktdre nosifa najpiekniejsza kobieta antycznego $wiata. Florence stata si¢ Elizabeth
Arden, wybierajac imie angielskiej krolowej i nazwisko kojarzace si¢ réwnoczesnie
z poematem Alfreda Tennysona i wielka posiadtoscig dwczesnego multimilionera,
E. H. Harrimana. Obydwie niechetnie méwily prawde o swojej przeszlosci i czesto
mocno j3 koloryzowaly, wstydzac si¢ swojego pochodzenia spotecznego. Arden
uczeszczala nawet na lekcje wymowy, by mowi¢ jak dama. Obydwie kobiety nie
mialy prawie zadnego wyksztalcenia, jednak wykazywaly si¢ intuicyjna wiedzg
z zakresu reklamy i marketingu. Doskonale zdawaly sobie sprawe, iz ich produkty
nie zawieraja zadnych wyszukanych skladnikéw i nie s3 w stanie usuwac zmarsz-
czek, piegdw czy zaskornikow. Jednak poprzez niezmiernie estetyczne opakowa-
nia, wytworne wnetrza swoich pierwszych sklepéw i niewyobrazalnie wysoka
marze stworzyly w klientkach wrazenie wyjatkowosci i luksusu. Wiedzialy tez, ze
systematyczne oczyszczanie, tonizowanie i nawilzanie skdry, polaczone z masa-
zem, musi przynie$¢ pozytywne efekty. Gdy zdobyly juz majatek, zaczely zatrud-
nia¢ naukowcow i lekarzy, by rzeczywiscie ich produkty mogty chociaz w niewiel-
kim stopniu opéznia¢ efekty starzenia si¢ czy niedoskonatosci cery. Zbudowaty
swoje imperia od podstaw, bez niczyjej pomocy, wylacznie cigzka praca, dzieki
pomystowosci i wizji, ktéra wyprzedzala wspolczesnych im mezczyzn. Stworzyly
swoje firmy w tym samych czasie, w ktérym kobiety w krajach Zachodu zaczely
domagac¢ sie nie tylko praw politycznych, ale tez zaczgly masowo pracowac i dys-
ponowa¢ wlasnymi dochodami, ktére mogly - i chcialy — przeznaczy¢ na swoje
przyjemnosci. Popularnosci kosmetykow i dazenia emancypacyjne kobiet szly
ramie w ramie, wzajemnie si¢ wspierajac.

Dla Rubinstein i Arden praca byla najwazniejsza. Nawet kiedy byly juz bar-
dzo bogate i osiaggnely wiek, w ktéorym wiekszos¢ oséb wycofuje si¢ z aktywnego
zycia zawodowego, one nie wyobrazaly sobie Zycia bez pracy. Przedkladaly ja tez
nad zycie rodzinne. Obydwie poslubity mezczyzn, ktdrzy byli ich podwladnymi.
Chociaz zaréwno pierwszy maz Heleny, Edward Titus, i pierwszy maz Elizabeth,

!9 Informacje biograficzne podaje za: M. Fitoussi, op. cit.; L. Woodhead, op. cit.



Helena Rubinstein i Elizabeth Arden - niepokorne i konwencjonalne réwnoczesnie | 159

Tom Lewis, przyczynili si¢ do rozwoju firm swoich zon, nigdy nie zajeli w nim
kierowniczej funkgji i to zZony wyplacaly im pensje. Obaj panowie rekompenso-
wali sobie dominujaca role zawodowa zony licznymi zdradami, co przyczynilo sie
do rozwodoéw, o ktorych réwniez zadecydowaly ich Zony. Dopiero kolejne mat-
zenstwo Heleny z ponad dwie dekady mlodszym mezczyzng, okazato si¢ harmo-
nijne. Jej drugi maz w pelni szanowal jej zawodowa pasje i nie probowal jej od niej
odwodzi¢. Arden nie miata dzieci, macierzynskimi wrecz uczuciami obdarowy-
wala swoje psy i konie wyscigowe. Helena nie do konca odnalazla si¢ w roli matki
- macierzynstwo, ktorego doswiadczyta pdzno, ograniczalo ja i utrudniato nadzo-
rowanie firmy znajdujacej si¢ na kilku kontynentach. Mimo niezadowolenia me¢za,
po urodzeniu dwdch synéw nie chciala zmniejszy¢ swej aktywnosci zawodowej
i zajmowac sie ich wychowaniem. Obydwie zdawaly sobie sprawe, ze ludzie, nawet
najblizsi, potrafig bolesnie zrani¢, a praca jest lekiem na wszystkie troski. Helena
twierdzila, iz ,nic tak jak praca nie likwiduje zmarszczek na twarzy i na umysle™'.

Rzecz jasna, mozna w ich postawach doszukiwac sie oznak pracoholizmu
i braku réwnowagi miedzy réznymi sferami zycia, jednak w czasach, gdy wigk-
szo$¢ kobiet zajmowala sie wylgcznie rodzing i rezygnowata z jakichkolwiek aspi-
racji zawodowych, Arden i Rubinstein dowodzity, ze mozna by¢ spelniong kobieta
niezaleznie od sytuacji malzenskich, a aktywnos¢ intelektualna sprawia, ze kobieta
jest mloda duchem, niezaleznie od metryki. Wedlug Heleny, ,,wszystkie powinny-
$my zy¢ z przygodami, podrézowac, zarabiac pienigdze i je wydawa¢, mie¢ dzieci
i namigtnie kocha¢”. Moze Arden i Rubinstein nie udalo si¢ spetni¢ wszystkich
tych zalecen, jednak nie uwazaly, ze si¢ one wzajemnie wykluczajg. Przekonanie,
iz kobiety powinny ,,mie¢ prawo do kontrolowania swojego zycia i pienigdzy” nie
byto w ich czasach i nadal nie jest dla wszystkich oczywiste'’.

Mimo iz same byly kobietami niezaleznymi, zbudowaly swe fortuny sprze-
dajac ztudne marzenia o pieknie innym kobietom. Chociaz wylamaty si¢ z sztyw-
nych wzorcow plciowych, ktére panowaly w ich czasach, nie powstrzymalo ich to
przed wtlaczaniem innych kobiet w sztuczne kanony piekna. Arden i Rubinstein
pierwsze na masowy skale zastosowaly w swych reklamach tak zwany fear factor,
czyli strategie budzenia w klientach strachu:

Megzczyzna, ktéry co rano przy $niadaniu siedzi naprzeciw kobiety inteligentnej,
z ktorg wiedzie blyskotliwg konwersacje, ale ktorej cera jest zniszczona, nie bedzie
codziennie w dobrym humorze: czasem bedzie grymasit - glosit poradnik Heleny'.

' M. Fitoussi, op. cit., s. 11.
12 Ibidem, s. 194.

3 R. Brandon, op. cit., s. 185.
14 Tbidem, s. 82.
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Podobny wydzwiek ma jej stynne powiedzenie, iz ,,Nie ma kobiet brzyd-
kich, s3 tylko kobiety leniwe™®. Kobieta, ktéra chce si¢ podobac i pragnie by¢
kochana, musi nieustannie nad soba cigzko pracowaé, wklepujac, wmasowujac
i naktadajac na siebie rozmaite preparaty, musi ¢wiczy¢ i by¢ na diecie: ,,It’s your
duty to be beautiful. Keep young and beautiful, if you want to be loved” (,,Masz
obowiazek by¢ piekng. Zachowaj mlodos¢ i urode, jesli pragniesz by¢ kochana”)
moéwily stowa popularnej piosenki, ktdrej tytul zainspirowat Arden do produkeji
filmu reklamowego o brzydkiej dziewczynie, ktéra zmienia si¢ nie do poznania
po wizycie w salonie pieknosci (rzecz jasna, nalezagcym do pomystodawczyni
filmu). Arden czuta podobno autentyczng odraze do kobiet z nadwaga i oséb
noszacych okulary, gdyz staby wzrok byl dla niej synonimem starzenia si¢'®. Nie
chciata zatrudnia¢ os6b w okularach i sama ich nie nosifa, mimo iz utrudniato
jej to codzienne funkcjonowanie. Podobne zdanie miafa o wlosach na ciele i byta
zwolenniczka regularnej i dokladnej depilacji'’. Bez watpienia, jesli szukaliby$my
poczatkdéw mitu piekna, jak nazwata obsesje wspodlczesnej kultury na punkcie
wygladu kobiet Naomi Wolf — Arden i Rubinstein bylyby matkami tej niebez-
piecznej idei'®.

Z drugiej jednak strony, zanim potraktujemy Arden i Rubinstein jako
zwolenniczki zniewolenia kobiet sztucznymi kanonami pigkna, warto poréw-
na¢ lansowane przez nie opinie ze zdaniem mezczyzn z branzy kosmetycznej.
W pierwszej potowie XX wieku istniala tylko jedna wazna firma kosmetyczna
kierowana przez mezczyzne - byl to LOréal Eugéne Schuellera. Wedtug niego,
kobiety nie powinny pracowa¢ zawodowo, lecz wczesnie wychodzi¢ za maz
i rodzi¢ dzieci”. Powinny mato je§¢ (maksymalnie 1500 kalorii dziennie) i duzo
¢wiczy¢ by utrzymac zgrabng sylwetke®. Nie produkowal on zadnych kosmety-
kow pielegnacyjnych czy upigkszajacych (z wyjatkiem, rzecz jasna, farb do wlo-
sow, swojego flagowego produktu), uwazajac po prostu, iz sg one dla porzadnych
zon i matek zbedne. Nic dziwnego, iz podczas drugiej wojny swiatowej Schu-
eller sprzymierzyt si¢ z nazistami, gdyz pod wieloma wzgledami jego poglady
na kwestie obyczajowe byly zblizone do ich ideologii. Arden i Rubinstein zdjety
kulturowe tabu z makijazu, udowadniajacy, iz kobiety moga si¢ malowa¢ bez
narazania swojej reputacji. Wprost przeciwnie, zauwazaly, iz makijaz poprawia
samopoczucie kobiet i dodaje im pewnosci siebie. W obecnych czasach, niemal
sto lat pdzniej, szminka z symbolu wyzwolenia stala sie dla wielu kobiet symbo-

15 Ibidem, s. 76.

16 L. Woodhead, op. cit., s. 1831 187.

17 Ibidem, s. 200.

8 N. Wolf, The Beauty Myth, London 1991.
¥ R. Brandon, op. cit., s. 69.

20 Ibidem, s. 67.



Helena Rubinstein i Elizabeth Arden — niepokorne i konwencjonalne réwnoczesnie | 161

lem zniewolenia, nakazem, iz jedyng rolg kobiety jest by¢ jak najdluzej tadna.
Dla pionierek makijazu, prawu do atrakcyjnosci towarzyszyly tez takie cechy, jak
niezalezno$¢ czy ciekawos¢ $wiata.

Arden i Rubinstein wierzyly w holistyczne podejscie do piekna. Nie byto ono
tylko kwestig figury czy proporcji ryséw twarzy czy nawet starannego makijazu
i fryzury. Dieta i ¢wiczenia to jedno, ale prawdziwie pigkna kobieta powinna mie¢
wnetrze odpowiadajace atrakcyjnemu wygladowi. Nie przypadkiem obydwie
interesowaly sie sztuka i eksponowaly swoje produkty miedzy ptétnami stynnych
malarzy czy rzezbami, w estetycznych wnetrzach. Ich salony byly projektowane
przez stynnych architektoéw i czesto zadziwialy swoja nowoczesng forma. Wizyta
w sklepie Heleny Rubinstein przypominala odwiedziny w muzeum rzezby nowo-
czesnej czy sztuki afrykanskiej, gdyz miedzy pétkami z kremami i tonikami ekspo-
nowane byly imponujgce zbiory wiascicielki. Arden wprowadzita do swojej oferty
takze dodatki i stroje. Zwykle to wielkie domu mody rozszerzaja swoja dziatalnos¢
wprowadzajac do swej oferty towaréw luksusowych takze zapachy i kosmetyki
(np. Chanel, Dior, a niedawno tez Armani czy Marc Jacobs). Tendencja ta jest jed-
nak stosunkowo nowa. Arden byla pierwsza firmg stricte kosmetyczna, ktora jesz-
cze w pierwszej potowie XX wieku zatrudniata projektantéw mody do wspoétpracy.

Ponadto, obydwie wyznawaly zasade, iz podstawa pieknego wygladu jest
odpowiednia i systematyczna pielegnacja, a nie makijaz. Zadaniem kosmety-
kow kolorowych jest wylgcznie uwypuklenie indywidualnej urody, a nie kamu-
flaz. Puder czy szminka nie naprawig zaniedban pielegnacyjnych*. Pod wieloma
wzgledami byly to bardzo nowoczesne poglady. Reklamy innych marek w tych
czasach (na przyklad Maxa Faktora) sugerowaly, ze sam podklad sprawi, iz cera
bedzie jednolicie gladka, niezaleznie od jej pierwotnego wygladu.

Rubinstein i Arden s bez watpienia kontrowersyjnymi postaciami. Réwniez
dziedzina, ktora reprezentuja, wzbudza sprzeczne uczucia. Czy makijaz zniewala
kobiety, czy dodaje im pewnosci siebie? Czy to ,blogostawienstwo, czy prze-
klenstwo”?* Czy starzenie si¢ jest rzeczywiscie czyms, czego nalezy si¢ wstydzi¢,
niczym brak elementarnej higieny? Czy powstanie zmarszczek trzeba za wszelka
cene opdznia¢, lub, jak méwia reklamy gabinetéw medycyny estetycznej, wrecz
»leczy¢’? Czy, w ogdle, kremy i balsamy rzeczywiscie moga sprawic to, co obie-
cuja? Czy obsesja kobiet na punkcie ich wygladu nie odwraca ich uwagi od innych,
duzo bardziej istotnych kwestii? Jednak wklad, jaki Rubinstein i Arden wniosty
do historii urody, jest niezaprzeczalny. Wiekszos¢ kobiet potrafi zidentyfikowac
swoj typ cery (sucha, normalna, ttusta) zgodnie z klasyfikacja wprowadzong przez
Rubinstein prawie sto lat temu. Wigkszo$¢ kobiet dba o skore zgodnie z zaleceniami

21 M. Marsh, op. cit., s. 80.
2 Ibidem,s. 7.
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Arden: mycie, przecieranie tonikiem, nawilzanie kremem. Te kobiety, ktore maluja
oczy, z pewnoscia uzywaja mascary zaprojektowanej przez Rubinstein: malej tubki
z tuszem, w ktorym zanurzona jest szczoteczka. Anegdota moéwi, iz gdy jedna z sio-
strzenic zapytala mocno juz leciwg Helene, czy kosmetyki spelniaja jakiekolwiek
realne oczekiwania ludzi, ciotka podobno jej powiedziala ,Jezeli moje produkty
pomoga poczuc si¢ lepiej jednej mlodej pracujacej kobiecie, to czuje, iz osiagne-
fam co$ warto$ciowego”>. Mozna, a pewnie nawet trzeba, nie zgadza¢ si¢ na mit
piekna, ktory wtlacza wszystkie kobiety w jeden, nierealistyczny wzorzec wiecznej
mlodosci, szczuplosci i urody, jednak dziedzictwo Arden i Rubinstein znacznie
poza takie redukcjonistyczne rozumienie kosmetykéw wykracza.
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