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Wptyw przemystu filmowego Hollywood
na wizerunek kobiet w latach 30. XX wieku

Hollywood film industry's influence on women's image in the 1930s

Streszczenie: Lata 30. to okres ztotej ery Hollywood oraz postepujacej emancypacji
kobiet. Wazng role w rozwoju nowych mozliwosci kreowania wlasnego wizerunku
odegral przemysl filmowy, ktéry nie tylko je propagowal, ale przede wszystkim ksztal-
towat i eksploatowal. Przemyst filmowy w Hollywood, korzystajac z nowych moz-
liwosci w zakresie masowej produkeji, potaczyl swoje sily z producentami gotowej
odziezy oraz kosmetykow. Rynek zalala fala ubran i produktéw inspirowanych filmo-
wymi kreacjami gwiazd albo ich wizerunkiem. W celu sterowania wyborami konsu-
mentéw w prasie filmowej i kobiecej publikowano teksty pomagajace kobietom okre-
$li¢ swdj typ urody. Podobnej typizacji ulegaty wizerunki gwiazd filmowych, ktére
w omawianym okresie czesto reklamowaty rézne marki. Glownymi ambasadorkami
zmian byly gwiazdy srebrnego ekranu, takie jak Joan Crawford czy Bette Davis. Ich
fotografie zdobity oktadki czasopism na calym $wiecie, a dziennikarze rozpisywali
sie na temat ich urody i oryginalnego stylu bycia.

Przemyst filmowy wyksztalcit okreslony wizerunek kobiety pewnej siebie, zadba-
nej i przebierajacej w spektakularnych kreacjach. Nie byl to jedyny z proponowanych
w latach 30. wzorcéw. W dobie rozwoju modernizmu paryscy krawcy inspirowali si¢
dorobkiem starozytnosci, aby upodobni¢ swoje klientki do antycznych béstw. Kobieta
wedlug Vionnet czy Chanel byta dystyngowana i chtodna. Estetyka proponowana
przez najstynniejsze francuskie domy mody byta jednak wysublimowana, trafiata
do kobiet nie tylko o okreslonej zasobnosci portfela, ale rowniez wyrobionym guscie.
Doszlo wigc do zderzenia opisywanych tendencji: rozerotyzowany, ocierajacy si¢
o kicz wizerunek gwiazd Hollywood zderzal si¢ z dystyngowanym stylem paryskiej
damy z wyzszych sfer. Mimo znacznych réznic, w latach 30. uksztaltowala si¢ jednak
estetyka bedaca syntezg obu drdg. Kategoria glamour czerpata z obu wizerunkéw po
réwno. Okreslenie to odnosi si¢ bowiem do kobiety, ktora jest z jednej strony tajem-
nicza i wyniosta, petna chlodnej elegancji, kojarzaca si¢ z potega i bostwem, jednak
tym, co ukrywa, jest kobieca zmystowo$¢ i cos prowokacyjnego.

Stowa kluczowe: Modernizm, moda miedzywojenna, Hollywood, emancypacja ko-
biet, glamour

Abstract: The 1930s were a period of the golden age of Hollywood and the furthere-
mancipation of women. The film industry played an important role in the develop-
ment of new possibilities of creating one’s own image, which not only promoted, but
above all shaped and exploited them. The Hollywood movie industry has joined forces
with manufacturers of ready-made clothing and cosmetics to take advantage of new
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mass production opportunities. The market was flooded by a wave of clothes and
products inspired by the film creations of stars or their image. In order to steer con-
sumers’ choices, texts that helped women define their type of beauty were published
in the film and women’s press. The images of movie stars, who often advertised vari-
ous brands in the discussed period, were typified in a similar way. The main ambas-
sadors of saidchange were silver screen stars such as Joan Crawford and Bette Davis.
Their photos adorned the covers of magazines around the world, and journalists re-
ported on their beauty and original lifestyle.

The film industry has developed a specific image of a confident woman, wearing
spectacular outfits. However, it was not the only model proposed in the 1930s. In the
era of modernism, Parisian tailors were inspired by the achievements of antiquity
to make their clients look like ancient deities. The woman, according to Vionnet or
Chanel, was refined and cool. The aesthetics offered by the most famous French fash-
ion houses, however, was sublime, it appealed to women not only of means, but also
with a sophisticated taste. Thus, the described trends collided: the eroticized, kitschy
image of Hollywood stars, clashed with the distinguished style of a Parisian high so-
ciety lady. Despite significant differences, in the 1930s an aesthetic was developed that
was a synthesis of both paths. The glamor category drew from both images equally.
This term refers to a woman who is mysterious and haughty on the one hand, full of
cool elegance, associated with power and deity, but what she hides is female sensual-
ity and something provocative.

Keywords: Modernism, intewar fashion, Hollywood, emancipation, glamour

Lata 30. xx wieku to niewatpliwie pelna kontrastow dekada. Traumatyczne wyda-
rzenia I wojny $wiatowej spowodowaly, ze w kulturze zaszto wiele zmian. Mimo
pochwaly nowoczesnosci i postepu, w okresie miedzywojennym wcigz obowig-
zywaly jednak przedwojenne konwenanse. Optymizm lat 20. objawiajacy si¢
w kulturze skupionej na epatowaniu luksusem i rozrywkowym, wygodnym stylem
zycia, zatamal sie wraz z nadej$ciem kryzysu finansowego w 1929 r. Wydarzenie
to dalto poczatek nowej dekadzie, w ktorej moda odeszta od epatowania luksusem
w kierunku skromniejszej, modernistycznej estetyki, charakteryzujacej sie wysub-
limowang elegancjg. To takze okres, w ktérym kobiety nauczone doswiadczeniami
poprzednich pokolen nadal walczyly o réwnouprawnienie i nalezne im miejsce
w $wiecie. Wraz z rozwojem modernizmu, ktdry gloryfikowal wszystko, co nowo-
czesne, zmianie zaczely ulegad nie tylko relacje spoteczne, ale réwniez wizerunek
kobiet, co zwigzane byto z rozwojem nowych mozliwosci jego kreowania, dzieki
rozpowszechnieniu si¢ produkeji masowej. Kobiety, wykorzystujac doswiadczenia
poprzedniczek, staraly sie nie zatrzymywac w walce o swoje prawa, a zarazem
korzysta¢ z tych mozliwosci, ktére juz udalo sie im wywalczy¢.

Prawidlowos¢ ta szczegélnie dobrze widoczna byta w Stanach Zjednoczonych,
gdzie ruch emancypacyjny mial silne i dlugie tradycje. Juz w latach 30. x1x wieku
opini¢ publiczng zszokowata ksigzka Harriet Martineau Society in America, w kto-
rej autorka krytykowala panujace w kraju relacje spoteczne. Dwie dekady pozniej,
w 1851 roku, Amelia Bloomer na tamach prowadzonego przez siebie czasopisma
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»The Lilly” nawotywala do noszenia nowego, reformowanego stroju kobiecego,
ktory sktadat sie z szerokich, zebranych mankietami w kostkach spodni i krét-
kiej tuniki, inspirowanych strojami noszonymi przez kobiety na Bliskim Wscho-
dzie'. Wysilki zaréwno pierwszych reformatorek, jak i tych dziatajacych tuz przed
I wojna $wiatowg nie poszly na marne. Mimo Ze kobiety zmuszone byty funkcjo-
nowac w silnie patriarchalnym srodowisku, nieustannie walczyly o niezaleznos¢,
prawo do nauki, samostanowienia oraz zaczely odnosi¢ sukcesy w profesjach, kto-
re wczesniej uwazano za typowo meskie. Prawdopodobnie po raz pierwszy na taka
skale zaczely decydowac rowniez o swoim wizerunku?, w ktérym to procesie istot-
na role odegral — przezywajacy swoj ztoty okres — przemyst filmowy w Hollywood.

Nowy wizerunek kobiety, przypieczetowany przez zmiany ekonomiczne, spo-
teczne i kulturowe wywotane przez I wojne $wiatowa, zakladal przede wszystkim
aktywnos¢. Podkres$la¢ miata to nowa moda, ktéra dawata kobiecie wiecej swobody.
Dlugie, waskie suknie, ciasne gorsety i ogromne kapelusze epoki edwardianskiej,
w latach 20. zostaly zastgpione przez odslaniajace tydki, ramiona i czesto réwniez
plecy luzne sukienki. Ideatem kobiety stala sie watla, krotkowlosa dziewczyna,
ktdra raczej przypominala podlotka niz stateczng matrone. Rzesze kobiet, ktore
ruszyty do pracy zawodowej, potrzebowaly odziezy, ktéra potwierdzala profesjona-
lizm noszgcej, nic wiec dziwnego, Ze najpopularniejszym strojem w miedzywojniu
stal sie skladajacy z zakietu i spodnicy kostium. Na fali rosnacej popularnosci kina
zmienito si¢ réwniez podejscie do kwestii makijazu, ktory do tej pory, szczegdlnie
gdy byl wyrazisty, kojarzono z damami lekkich obyczajow. Wraz z upowszechnie-
niem sie fotografii gazety codzienne na catym $wiecie zaczely zapetnia¢ si¢ wize-
runkami gwiazd srebrnego ekranu, Poli Negri czy Clary Bow. Duze, obrysowane
kohlem oczy i wyrysowane w ksztalt tuku kupidyna usta byly kopiowane przez
mlode kobiety nie tylko w Stanach Zjednoczonych, ale i Europie.

W kolejnej dekadzie zerwano z wizerunkiem chlopczycy. Spddnice znacznie si¢
wydluzyly, stroje zaczely bardziej podkresla¢ sylwetke, zwracajac uwage na natu-
ralne piekno proporcji kobiecego ciata. W modzie pojawily si¢ réwniez antyczne

inspiracje, derniercri byla wysportowana sylwetka z waskimi biodrami i wyraznie

—

Wiecej na temat reformy kobiecego ubioru w polowie XIX w. por. STEVENSON 2017.

2| Na przefomie x1x i XX w. w srodowisku paryskich projektantéw coraz wazniejsza role zacze-
ty odgrywac kobiety. Po okresie prymatu Charlesa Fredericka Wortha i Paula Poireta naj-
popularniejszymi projektantkami staly sie Jeanne Lanvin, Madeleine Vionnet, a w okresie
miedzywojennym takze: Gabrielle Chanel, Elsa Schiaparelli, Alix Barton (Madame Gres)
czy Augustabernard. Zmianie ulegl réwniez sposob robienia zakupow. Jak zauwazyt Jean
Worth (syn Charlesa), jego ojciec sam dobieral kolorystyke, kréj i material, a zamawiajaca
stréj dama, catkowicie polegajac na zdaniu kreatora, otrzymywala gotowy produkt. Por.
PARKINS 2012, 5.20. W dobie zwigkszonej swiadomosci i aktywnosci kobiet klientki znacz-
nie aktywniej angazowaly si¢ w kreowanie wlasnego wizerunku, chociazby poprzez wybér
kroju, ulubionego koloru czy ogdlnej stylistyki stroju.




TECHNE
TEXNH 138

SERIA NOWA

zarysowanymi ramionami. Dobrym przykladem omawianej zmiany moze by¢ fakt,
ze w latach 30. listy pisane przez czytelniczki do czasopism przewaznie dotyczyly
sylwetki, podczas gdy na poczatku wieku panie w swoich pytaniach i wypowie-
dziach koncentrowaly sie na twarzy i makijazu®. Powrét do antycznych idealéw
nie byt jedynie wyrazem dostosowania si¢ do przemian zachodzacych w malarstwie,
architekturze czy rzezbie. Jednym z powodéw tak silnego inspirowania sie¢ staro-
zytng grecka czy rzymska estetyka byla panujaca w latach 30. obsesja zdrowego
trybu zycia. Obok gwiazd Hollywood gazety prezentowaly zdjecia sportowcow.
Zywo obserwowano i komentowano igrzyska olimpijskie, szczegdlnie te przera-
zajaco przepelnione polityczng propagandg, zorganizowane przez nazistowskie
Niemcy w 1936 roku®.

Okres miedzywojenny, zwlaszcza jego druga polowa, to rowniez czas, w ktd-
rym zachodzg liczne przemiany w zakresie funkcjonowania $wiatowego rynku
mody, ktdre ostatecznie nadaly mu zblizong do obecnej forme. Pierwsza ze
zmian wigzala si¢ z rozwojem produkeji maszynowej i globalizacji. Paryz, ktéry
przed 11 wojna $wiatowa wcigz stanowil najwazniejsze centrum wyznaczania
tendencji w modzie kobiecej, musial zaczaé konkurowa¢ z osrodkami takimi
jak Nowy Jork czy Los Angeles, ale rdwniez nowymi, rozwijajagcymi si¢ rynkami
produkgji odziezy jak chociazby Szanghaj®. Rozbieznoéci pomigedzy poszcze-
gélnymi osrodkami zarysowywaly sie w zakresie filozofii prowadzenia marki,
procesu tworczego projektantow, a takze proponowanej estetyki oraz — co za tym
idzie — grupy docelowej, do ktorej kierowano produkcje. Hastem faczacym wysitki
projektantéw w omawianym okresie byt niewatpliwie modernizm, ktdry jako
prad kulturowy zarysowal si¢ w sztukach plastycznych, architekturze, filozofii,
a takze w zauwazaniu potrzeby dalszej reformy spotecznej. Wsrdd czynnikow,
ktére najsilniej odmienily mode w okresie miedzywojennym, nalezy wymieni¢
przede wszystkim zgodne z modernistyczng fascynacjg nowoczesnosécia i moz-
liwo$ciami technologicznymi ludzkosci wprowadzenie do mody kobiecej na
szerokg skale nowych, syntetycznych materialow, a takze opracowanie wielu
udogodnien w zakresie ergonomii produkeji tkanin oraz szycia gotowej odziezy.
Omawiany postep technologiczny spowodowal egalitaryzacje mody, dzieki ktorej

3| VIGARELLO 2011, 5.198.

4| Rozwijajgce sie w okresie miedzywojennym totalitaryzmy (faszyzm, nazizm, komunizm) silnie
gloryfikowaly ciato czlowieka jako przestrzen do ciagltego doskonalenia. Sport stal si¢ waznym
elementem propagandy politycznej. Jak zauwaza Przemystaw Strozek: Sztuka kreowana przez
artystéw wokét wydarzen globalnego sportu po roku 1928, przekonywata o wyraznym ,,powrocie
do porzgdku” i powrocie do tradycyjnego pojmowania piekna kultury fizycznej opartej na kla-
sycznych wzorcach, a gospodarze najwigkszych wydarzet sportowych reprezentowali faszyzujgcg
linig tzw. Panstw osi: Wlochy - Trzecia Rzesza - Japonia. Por. STROZEK 2019, . 203.

5| MAERS 20144, S.61.
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George Hoyningen-Huene, Suknia wieczorowa Vionnet, fotografia 1936. Betty Kirke,
Madeleine Vionnet, San Francisco 2012, s. 151.
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nawet mniej zamozne kobiety mogly ubiera¢ si¢ zgodnie z najnowszymi tenden-
cjami. Co ciekawe, fetyszyzacja nowoczesnoéci wykorzystywana byla nie tylko
utylitarnie, pragmatycznie, w celu zwigkszania zyskow z produkcji, ale stanowita
takze inspiracje dla projektantdw haute couture, ktorzy w gléwnej mierze wcigz
opierali si¢ na perfekcji rzemiosta®.

W tym miejscu warto zwrdci¢ uwage na przemiane demograficzng, jaka zaszta
w $rodowisku paryskich krawcéw. Okres migedzywojenny to czas prymatu projek-
tantek, kobiet, ktore zgtebialy tajniki przemystu od najmlodszych lat (Madeleine
Vionnet, Jeanne Lanvin) oraz $wietnie orientowaly si¢ w metodach prowadzenia
i promowania przedsi¢biorstwa, ktérego produkty kierowano do wysublimowane;j
grupy klientek (Gabrielle Chanel, Elsa Schiaparelli). Zgodnie z rozwinieta do
perfekeji przez Paula Poireta ideg prowadzenia domu mody w duchu Gesamt-
kunstwerku miedzywojenne projektantki budowaty wiec imperia, ktore - tak jak
ma to miejsce dzisiaj — oferowaly swoim klientkom nie tylko odziez, ale réwniez
okreslony styl zycia (kosmetyki, bizuterie, tkaniny, przedmioty do wnetrz). Po-
dobnie jak ,,krél mody” czes¢ z nich réwniez traktowala swoja prace jako proces
artystyczny, przekonanie to nie bylo jednak wspoélne dla calej grupy, co czasami
stawalo sie¢ podstawa animozji’.

Bez wzgledu na $wiadomos¢ artystyczna poszczegdlnych projektantek paryskie
haute couture wlatach 30. silnie czerpalo z estetyki modernistycznej. Oprocz
pedu za nowoczesnoscia jej elementem (paradoksalnie) bylo silne odniesienie si¢
do spuscizny antyku (ilustr. 1). Podobnie jak w modernistycznej architekturze,
podstawowg jednostka projektowania ubioru stato sie ludzkie ciato, jego potrzeby,
ale tez naturalne proporcje oraz skupienie si¢ na immanentnych wlasnosciach
wykorzystywanych materiatéw. W okresie tym wiele projektantek odnosilo sie
do swojego procesu tworczego jako zblizonego do projektowania przestrzennego
(rzezby czy architektury), w ramach ktérego ciato traktowano jako bryte, ktorej
w pelni odpowiada¢ mial zaprojektowany str6j®. W pracowniach przy Place

6| W tym zakresie na uwage zasluguje szczegélnie postac¢ Elsy Schiaparelli, ktéra poczawszy od
lat 30. Zywo interesowala si¢ rynkiem syntetycznych tkanin. Na potrzeby jej kolekcji naj-
lepsze firmy wldkiennicze (np. Braci Bianchini) produkowaty tkaniny o fascynujacych fak-
turach (np. przypominajace kore drzewa), gniecione i apreturowane w okreslony sposéb.
Schiaparelliréwniez jako pierwsza wprowadzila do kreacji wieczorowych i eleganckich su-
waki, ktore w wyniku wygasnigcia patentu, na poczatku lat 30. zaczeto produkowac na szer-
sz skale. Por. BLUM 2004, s.88.

7| Do historii przeszed! konflikt pomiedzy pragmatyczna Gabrielle Chanel i wspotpracujaca
z surrealistami Elsg Schiaparelli. Wedlug wspomnien Chanel miata nazywac¢ Schiaparelli
tg wloskg artystkq, ktéra szyje ubrania. Por. STEELE 1992, §.124.

8| Proces ten wydaje si¢ by¢ najlepiej widoczny w tworczosci Madeleine Vionnet, ktdra projek-
towala, upinajac swoje kreacje na lalkach, a wykroje jej ubran operowaly geometrycznymi
formami ulozonymi zgodnie z zasadami zlotego podziatu itp. Por. KIRKE 2012. O ubiorze
jako obszarze projektowania przestrzennego pisali rowniez teoretycy sztuki, np. Wiadystaw
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Venddme czy Avenue Montaigne® projektantki ubieraly nalezgce do $mietanki
towarzyskiej klientki w kreacje, ktore miaty upodobni¢ je do greckich bogin®.
Wizja stroju jako dzieta sztuki, lansowana w kregach paryskich, mimo ko-
rzystania z nowosci technologicznych zakladata jednak réwniez dbanie o naj-
wyzszy poziom rzemiosta. Powodowalo to, ze powstajace kreacje kierowano do
waskiego grona odbiorczyn. Mimo ze projektanci proponowali tez kopie swoich
strojow (najczesciej za posrednictwem silnie rozwijajacych sie w omawianym
okresie amerykanskich doméw towarowych), ich wyroby nie mialy szans
dotrze¢ do szerszej publicznosci, ktora w omawianym okresie zmagata sie ze
skutkami kryzysu gospodarczego. Oprocz kwestii finansowych problemem byt
fakt, ze przecietnym obywatelkom trudno byto utozsamiac si¢ z arystokratkami
i przedstawicielkami zamoznej burzuazji. Znacznie atrakcyjniejsze w zakresie
inspiracji, a zarazem przystepniejsze wydawaly sie gwiazdy kina, ktdre - czgsto
pochodzac z biednych $rodowisk — stanowily przyklady spelnionego ,amery-
kanskiego snu” o polepszeniu swojej sytuacji materialnej i podniesieniu pozycji
spolecznej. Przemyst filmowy w Hollywood nie ukrywal, ze jednym z jego celow
jest inspirowanie szerokich mas ludnosci do tego, aby chcialy polepsza¢ swdj
standard zyciowy. GIéwnym zabiegiem stosowanym w filmach, dzieki ktéremu
ukazywano awans spoteczny bohaterki, byta zmieniajaca si¢ na coraz bardziej
okazalg z biegiem akcji garderoba. O prébie realizacji tej wizji $wiadczy chociazby
pochodzacy z 1939 roku film Hollywood - Style Centre of the World. Jego gléwna
bohaterka jest dziewczyna z prowincji o imieniu Mary, ktéra potrzebuje kreacji
na wyjatkowa randke. W lokalnym sklepie znajduje strdj bedacy kopig jednej
z filmowych kreacji Joan Crawford. W kolejnych ujeciach mozemy podziwiaé
obie kobiety w eleganckich kostiumach, a od narratora dowiadujemy sie, ze

w ten sposob do tego malego, cichego miasteczka, daleko od wielkich metro-
polii, zawitalo Hollywood, aby pomdc Mary wyglada¢ tak elegancko jak Joan
Crawford w jej nowej roli [...] dzisiaj dziewczyna ze wsi jest tak nowoczesna

i modnie ubrana jak jej siostra z duzego miasta'.

Strzeminski i Katarzyna Kobro, ktérzy wlasnie w ten sposéb nauczali uczennice w Zeniskiej
Szkole Przemystowo-Handlowej w Koluszkach. Por. STRZEMINSKI 1931. Wigcej na temat
zwigzkow architektury i mody w zakresie procesu tworczego por. DROZDOWSKI 2018.

©

KIRKE 2012, §.120.

10| Wizje te wspiera¢ mial sposob prezentowania kreacji w prasie jako obiektow artystycznych,
elementow szerszej wizji. Do tego typu sesji mozna zaliczy¢ fotografie sukni wieczorowych
Vionnet wykonane przez Hoyningena-Heune oraz surrealistyczne fotografie André Dursta
ukazujace projekty Schiaparelli.

11| BERRY 2000, S. XI.
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Wobec kryzysu gospodarczego na paryskie kreacje pozwoli¢ mogly sobie jedynie
nieliczne kobiety. Przemyst filmowy w Hollywood szybko zauwazyt luke na rynku
i skorzystal z mozliwo$ci maksymalizowania zyskéw na drodze zastosowania
produkeji masowej. Juz w pierwszych filmach odnalez¢ mozemy elementy strate-
gii product placement, ktéra zakladata reklamowanie okreslonych przedmiotéow
w docierajacych do mas odbiorcédw na catym $wiecie filmach'2. W krétkim czasie
bohaterki filméw staly si¢ wiec poniekad modelkami prezentujacymi najnowsze
osiagniecia amerykanskich projektantéw. Jak wspomina Abigail Solomon-Godeau,
tatwiejsze powielanie obrazow oraz rozwoj fotografii doprowadzily do utrwalenia
sie w kulturze wizerunku kobiety-spektaklu, co sprawilo, zZe pojecie uwodziciel-
skiej kobiety zrownalo sie z towarem, ktoéry mozna byto posiadaé®. Zjawisko to
rozwijalo sie rowniez ze wzgledu na fakt, ze juz na poczatku xx wieku zauwa-
zono, iz to kobieta jest gléwnym odbiorcg rynku, zaréwno w zakresie nowych
produktow (wszelkiej kategorii), jak i filméw (uwazano, ze podczas wyjscia do
kina z mezczyzng to jego partnerka wybiera film)™.

Estetyka proponowana przez przemyst filmowy w Hollywood docierata do
szerszych mas odbiorcéw, niz proponowane w eleganckich magazynach dla pan
kreacje paryskich projektantéw. Dzieki upowszechnieniu si¢ kina i prasy ilustro-
wanej lansowane w Ameryce gwiazdy szybko stawaly sie ikonami §wiatowego
formatu. W lokalnych gazetach oprécz codziennych informacji publikowano
réwniez artykuly dotyczace urody i oryginalnego stylu bycia gwiazd takich jak
Bette Davies czy Greta Garbo. Przemyst filmowy wyksztalcil wigc okreslony
wizerunek kobiety pewnej siebie, zadbanej i przebierajacej w spektakularnych
kreacjach. W okresie tym zarysowala si¢ rowniez gtéwna réznica pomiedzy podej-
$ciem do wizerunku reprezentowanym przez paryskich projektantow i przemyst
hollywoodzki. Podczas gdy Europejczycy starali si¢ podkresla¢ naturalne atuty
i osobowos¢ noszacej, powszechnie znang praktyka stosowang w wytworniach
filmowych bylo tzw. kreowanie gwiazd, ktére mialy reprezentowaé okreslone
typy kobiecosci. Proces ten nierozerwalnie wigze si¢ z komercyjnym aspektem
przemystu filmowego.

W mysl zasady, ze standardowym konsumentem jest kobieta, przemyst filmo-
wy wlaczyl sie w konkurencje na rynku mody. Obok luksusowych $wiatyn kon-
sumpcjonizmu oferujgcych swoim klientkom produkty z najwyzszej potki, takich

12| Na uwage zasluguje fakt, ze wickszos¢ wiascicieli najwazniejszych wytworni filmowych
w Stanach posiadala doswiadczenie w przemysle tekstylnym. Zydowscy imigranci, ktérzy
w krétkim czasie stali si¢ najwazniejszymi postaciami w przemysle filmowym, wczeéniej
pracowali jako sprzedawcy tkanin, galanterii, krawcy itp.

13| PARKINS 2012, S.14.

14| BERRY 2000, §. XV.



jak londynski Selfridges czy nowojorski
Saks Fifth Avenue, na rynku funkcjono-
waly mniej prestizowe firmy, ktore propo-
nowaly swoim klientkom odziez inspiro-
wang kreacjami gwiazd srebrnego ekranu
w przystepnych cenach. Nowe, szybkie tem-
po produkgji i sprzedazy sprawito, ze ko-
stiumy, w ktérych gwiazdy wystepowaly
na ekranie, od razu mogly zosta¢ powielo-
ne nie tylko w Stanach Zjednoczonych, ale
réwniez w Europie. Jednym z najlepszych
przykladow tego zjawiska moze by¢ cho-
ciazby suknia Joan Crawford z filmu Letty
Lynton (ilustr. 2), ktora umocnila jej wize-
runek (w szczegdlno$ci charakterystycz-
ng szeroky linie ramion). Kreacja stala si¢
komercyjnym sukcesem na calym $wiecie,
pisala o niej m.in. 16dzka prasa. Wedlug
Edith Head (legendarnej hollywoodzkiej
kostiumograf) byla ona pierwszym kostiu-
mem filmowym, powielanym na takg skalg,
a takze jednym z najwazniejszych wplywow
mody w historii kina®.

W celu dalszego maksymalizowania zy-
skow w Stanach Zjednoczonych zaczety po-
jawia¢ sie specjalne linie odziezy (tzw. tie-
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2.| George Hurrell, Joan Crawford w filmie
Letty Lynton, fotografia, 1932. Sarah Berry,
Screen Style: Fashion and Femininity in 1930s
Hollywood, Minneapolis 2000, s.90.

-ins) zwigzane z przemystem filmowym, takie jak Cinema Fashions, Hollywood

Fashions czy Studio Styles', ktorych butiki czesto miescily sie w samych budyn-

kach kin. Co ciekawe, podobnie jak w przypadku kopii francuskich projektow,

ktére upraszczano i wprowadzano do masowej produkcji”, kreacje ze srebrnego

ekranu réwniez musiaty by¢ dostosowywane do wymogdéw technologicznych

i ergonomicznych. Wedlug danych podawanych przez Mary Lynn Stewart jeden

film dostarczal producentom gotowej odziezy od okolo 15 do 52 gotowych modeli*®.

15| MUNICH 2011, 5.34.

16| BERRY 2000, S.72.

17| Proces ten na szersza skale wprowadzit Paul Poiret, wspdlpracujacy z amerykanskimi domami
mody juz w pierwszej dekadzie xx w. Por. TROY 2007, s.17.

18| STEWART 2005, §.199.
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Ta stosunkowo wysoka liczba wynikata z faktu, ze na rynku powstata ogromna
luka w odziezy kierowanej do przedstawicieli klasy sredniej, ktorzy chcieli ubiera¢
sie zgodnie z najnowszymi tendencjami.

Rozwdj rynku mody, ktdry zaczal zapelniad si¢ produktami z réznych putapow
cenowych, sprawil, ze kobiety zyskaly szerszy dostep do mozliwosci bardziej $wia-
domego kreowania wlasnego wizerunku Mimo ze wiele kobiet §wietnie radzilo
sobie z dostosowywaniem si¢ do — w oczach spoleczenstwa czasami nazbyt - no-
woczesnego stylu zycia, cze$¢ z nich nie potrafila odnalez¢ sie w zawilym $wiecie
nowych mozliwosci. Rzesze kobiet, ktére do tej pory nie mogly pozwoli¢ sobie
na robienie zakupow odziezowych na wiekszg skale, musiaty dopiero nauczy¢ sie,
co stuzy ich wygladowi, oraz z jakich $rodkéw muszg skorzysta¢, aby osiggnac
zamierzony efekt. Z tego powodu w prasie pojawialo si¢ wiele artykulow, ktore thu-
maczyly, jak nalezy si¢ malowad, jaki strdj pasuje na jakg okazje i do jakiej sylwetki.
Ich popularno$¢ zaobserwowaé mozemy juz w latach 20., kiedy to np. w todzkiej
prasie podawano informacje o fryzurach odpowiednich dla typu urody i charak-
teru (odwazniejszych, geometrycznych dla brunetek i bardziej romantycznych,
stodkich dla blondynek)”. W rozwigzaniu omawianego problemu miaty poméc
tzw. fashion types, ktdre byly najsilniej oddziatujacym konstruktem — punktem
zbiegu Hollywood, wizerunku kobiety oraz konsumpcjonizmu. Ze wzgledu na
fakt, ze nowa kultura robienia zakupéw wymagata od kobiet pewnego rodzaju
samodzielnosci (kupujac w sklepach z gotowg odziezg, nie mogly zdac¢ si¢ na ge-
niusz krawca), w czasopismach i poradnikach dla pan zaroito sie od tekstow, ktore
mialy pomoéc zagubionym ,,odkry¢ prawdziwa siebie”. W tym zakresie réwniez
panowalo jednak pewne zréznicowanie, poniewaz niektdre teksty polecaty ko-
bietom zdefiniowanie swojego stylu i wybieranie propozycji w jego obrebie, inne
natomiast sugerowaly, ze kobieta powinna by¢ niczym aktorka i dopasowywaé
swoje zachowanie, poniekad osobowos¢ do danej kreacji, niczym gwiazda srebr-
nego ekranu wcielajgca si¢ w role. Takie zachowanie zostaje wySmiane w filmie
Narodziny gwiazdy (A Star is Born, 1937), kiedy dojrzata kobieta, wychodzac z kina,
stwierdza, ze mloda gtéwna bohaterka w filmie, ktory wlasnie widziala, to wtasnie

~typ”, z ktérym sie identyfikuje®®. Obiektem typizacji staly sie tez same gwiazdy
srebrnego ekranu, ktore swéj wyglad i osobowos¢ sceniczna zawdzieczaly zatrud-
nionym w wytwoérniach filmowych projektantom mody. Jak zauwaza Patricia
Maers, gwiazdy takie jak Jean Harlow (ilustr. 3), Joan Crawford, Greta Garbo czy
Norma Schaerer, zyskaly swoje eleganckie, wyrafinowane emploi dopiero, kiedy

zwigzaly si¢ z jedng z duzych wytworni filmowych i przeszty metamorfoze pod

19| VARSOVIENNE 1924.

20| BERRY 2000, §.10.
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George Hurrell, Jean Harlow w filmie Kolacja o ésmej, fotografia, 1933. Patricia Maers,
G.Bruce Boyer, Elegance in an age of crisis: fashions of the 1930s, New York 2014, s. 69.

okiem Gilberta Adriana®. Sam motyw Pigmaliona byl réwniez wykorzystywany
w fabutach wielu filméw z tego okresu.

Wprowadzenie powyzszej typizacji niosto jednak pewne zagrozenie dla wi-
zerunku kobiet, szczegdlnie w Stanach Zjednoczonych. Kobiety zaczety unikac
odmiennoécii oryginalnosci. Co ciekawe, w zwiazku z tym w latach 30. przemyst
filmowy zaczat odchodzi¢ od sztywnych, jaskrawie szufladkujacych ukazan cech

21| MAERS 2014Db, 8.157.
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charakteru kobiet w filmach w kierunku budowania bardziej glebokich postaci,
zwrdcenia uwagi na ich unikatowg osobowo$¢??. Niemniej jednak ,,typ” pozostat
istotng kwestig, poniewaz stal si¢ obiektem fascynacji, dostepnym i odlegtym,
niepowtarzalnym i ludzkim, demokratyzowal wole upi¢kszania, modyfikujac
sposob snucia marzen i modyfikacji urody>.

Wobec opozycji, w ktorej staly do siebie wizerunki modnej kobiety lansowane
przez przemyst filmowy Hollywood i paryskich grands couturiers, w odpowiedzi
na zapotrzebowanie rynku modowego, w latach 30. uksztaltowala sie estetyka
bedaca synteza stylu Hollywood i paryskiego szyku. Kategoria glamour czerpata
z nich w réwnym stopniu, tgczac pozornie sprzeczne detale. Okreslenie glamour
opisywa¢ bedzie zatem kobiete, ktora jest tajemnicza, wyniosla, pelna chtodnej
elegancji, rbwnoczeénie pozostajac zmystowa, prowokacyjng, petng erotycznego
magnetyzmu. Styl glamour kojarzyl sie z lansowanym szczegdlnie w pierwszej po-
towie lat 30. wizerunkiem kobiety fatalnej. Za jej prototyp mozna uzna¢ Thede Bare,
pierwszg amerykanskg gwiazde stworzong na potrzeby kina®. Ucielesnieniem
tragicznej kusicielki byta Marlena Dietrich, ktdrej sceniczne emploi zdefiniowata
kreacja Loli Loli z filmu Josefa von Sternberga Blekitny aniof (1930). W kolejnych
produkcjach Dietrich grywata przewaznie tancerki, artystki kabaretowe i prosty-
tutki, uwikltane w niejednoznaczne sytuacje mitosne i afery szpiegowskie. Filmowy
wizerunek Dietrich, tak jak wielu innych aktorek, wptywat na sposob, w jaki po-
strzegano ja poza sceng. Sytuacje te dobrze podsumowata Rita Hayworth, swoim
stynnym i czesto cytowanym stwierdzeniem odnoszacym sie do jej najbardziej
znanej roli: [...] mezczyZni idg do tozka z Gilda, a budzg sie ze mng. Niektore
gwiazdy, jak Greta Garbo, staraly si¢ chroni¢ swa prywatno$¢. Paradoksalnie, ich
dzialania przyczyniaty sie do stworzenia wrazenia, ze sa nieodstepne i emocjo-
nalnie chlodne, a machina przemystu rozrywkowego ,,fabryki snow” wbrew ich
intencjom bezlitosnie eksploatowala tak utrwalony obraz?.

Aktorki reprezentujace okreslone typy zyskiwaly tymczasowa popularnosé,
ktora zmieniata si¢ pod wplywem oczekiwan i potrzeb publicznosci. W artykule
opublikowanym na famach jednej z 16dzkich gazet w 1935 roku czytamy: Kobieta
demoniczna sig znudzita. Dowodem tego miato by¢ fiasko dwoch filmow z Marleng
Dietrich i Gretg Garbo. Aktorki jako biedne wampy odchodzg w zapomnienie.
Przejadly sie. Widz zaczal szuka¢ czegos innego. Niewinny czar i sentymentalne

22| Na uwage w tym zakresie zastuguje oscarowa rola Bette Davies w filmie Kusicielka (1935).
23| VIGARELLO 2011, S.205.
24| BAECQUE 2014, §.347-363.

25 ‘ VIGARELLO 2011, S.211.
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serca zaczynaja znowu wchodzi¢ w mode¢*. Silna promocja konkretnego wize-
runku w danym przedziale czasowym odzwierciedlata aktualng kondycje spo-
teczenstwa, jego leki i tesknoty. Estetyka glamour gloryfikujaca nieskrepowang
kobieco$¢ byta odpowiedzig na site chtopczycy z lat 20., kobiety fatalne i te bedace
przyktadami fizycznej kobieco$ci, wizualnie atrakcyjne i pozornie oddajace si¢
mezczyznom, w rzeczywistosci pozostawaly dla nich nierozwiklang zagadka bu-
dzaca zrozumiate obawy. Ich mentalna niezalezno$¢ i §wiadome wykorzystywanie
cielesnych atutéw mogly stanowi¢ zagrozenie dla meskiej pozycji, wobec czego
w drugiej polowie lat 30. wampy i kusicielki stracily na popularnosci, zastapione
przez slodkie dziewczyny z sgsiedztwa i pelne poswiecenia opiekunki. Zmiana
ta dokonywata sie w czasie, gdy Europa miotana wewnetrznymi sporami poli-
tycznymi i terytorialnymi nieuchronnie zmierzala ku wojnie. Georges Vigarello
zwraca uwage, ze wlasnie w latach 30. coraz czgsciej stychac glosy, ktore stawity
ideat ,kobiety domowe;j”. Co ciekawe, dazenie do ponownego ,,uwiezienia” ko-
biety w domu i obsadzenia jej w roli matki i gospodyni widoczne jest nie tylko
w krajach totalitarnych czy spoleczno$ciach konserwatywnych, ale takze tam,
gdzie pozornie kwitt liberalizm.

Omawiajac zaleznosci pomiedzy Paryzem a Hollywood w zakresie mody w la-
tach 30. xx wieku, nalezy pamieta¢, ze mimo iz amerykanscy projektanci propono-
wali wlasny, unikalny, czesto przerysowany styl, to do stolicy Francji wcigz nalezat
prymat w zakresie obowiazujacej linii i tendencji. Mimo ze na Zachodnim Wy-
brzezu Standéw Zjednoczonych rozwijal sie przemyst modowy, ktéry wprowadzit
wiele innowacji w zakresie stroju sportowego®, a takze oferowat eleganckie kreacje,
to znaczniejszy wplyw na wizerunek kobiet mial przemyst filmowy w Hollywood.
Zadaniem projektantéw zatrudnionych w wytworniach filmowych, takich jak
Gilbert Adrian czy Edith Head, bylo wiec dostosowanie propozycji paryskich do fa-
butly filmu, a takze wymogow technologicznych jego powstawania. W tym miejscu
zarysowuje si¢ gloéwna réznica pomiedzy stylistyka propozycji paryskich i ame-
rykanskich. Na poczatku lat 30. moda kobieca odeszta od powierzchniowych
zdobien koralikami i cekinami stosowanych w okresie popularnosci sukni tub.
Trend ten byt jednak wcigz zywy w kregach filmowych?. Cz¢$¢ badaczy zrédia
przepychu kreacji ze srebrnego ekranu upatruje wlasnie w fakcie, ze czarno-biate
filmy nie mogty odda¢ koloru, stanowigcego jeden z najwazniejszych aspektow

stroju. W zwigzku z tym, aby kreacje zaskakiwaly swoja forma, skupiano si¢ takze

26| ANONIM 1935.
27| Por. MARTIN 1998.

28| W tym miejscu warto wspomnie¢ chociazby zdobione cekinami i piérami kreacje, w ktérych
Jean Harlow pojawia sie w filmie Kolacja o dsmej (1933)oraz spektakularne, wodewilowe kre-
acje Joan Crawford w Tariczgcej Wenus (1933) — wszystkie projektu Adriana.
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na wykorzystaniu réznych faktur: potyskliwych kamieni, bogatych futer, piér
i egzotycznych kwiatow?. W zakresie dbania o urode popularnymi zabiegami,
ktére gwarantowaly odpowiednig prezencje na ekranie, bylo farbowanie wlosow
na platynowy blond oraz wykorzystanie wyrazistych szminek, podkreslajacych
na zasadzie kontrastu usta. O prawdziwosci tej tezy moze §wiadczy¢ fakt, ze kiedy
Gabrielle Chanel zostala poproszona o zaprojektowanie kreacji dla Glorii Swanson
do filmu Tonight tor Never (ilustr. 4), ich minimalistyczna, elegancka stylistyka
nie byta wystarczajaco odwazna, co sprawilo, ze kreacje przeszlty bez wigkszego
echa. Sytuacj¢ komentowano w ,,The New Yorker”, ktérego autorzy zauwazali, Ze
Chanel sprawita, ze dama wygladata jak dama, ale Hollywood chce, zeby dama
wyglgdata jak dwie damyP’® Z zadaniem projektowania kostiuméw do filméw
znacznie lepiej radzita sobie Elsa Schiaparelli, ktéra w swojej karierze ubierala
gwiazdy takie jak Merlena Dietrich czy Mae West*. Projektantka zdawata sobie
sprawe ze znaczenia, jakie styl proponowany w Hollywood miat dla ogétu rynku
mody, stwierdzajac, ze to, co Hollywood projektuje dzisiaj, ty bedziesz nosié jutro®.

.| Tlustrowany artykutl przedstawiajacy Glorie Swanson w kostiumach zaprojektowanych
przez Chanel do filmu Tonight or Never (1931). ,Photoplay”, nr 1 (1932), s. 58—59.

29| DYHOUSE 2010, . 29.
30| MAERS 2014Db, s.157.
31| BLUM 2004, S.152.

32| BRUZZI 1997, S. 4.
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Wielki wptyw, jaki wyglad gwiazd wy-
wieral na gust masowego odbiorcy, budzit
zrozumiale protesty zwolennikéw natu-
ralno$ci i prowokowat dyskusje, w ktdrej
ekstrawaganckim strojom, piérom, moc-
nemu makijazowi i farbowanym wlosom
przeciwstawiano naturalne piekno. Bada-
jaca problem rozdzwigku pomiedzy natu-
ralnoscig a kreacjg w zakresie wizerunku
Elizabeth Wilson w celu lepszego okresle-
nia ich wzajemnych relacji wprowadzita
kategorie autentyczno$ci i modernizmu.
Pierwsza odnosi sie do prezentowania sie
w zgodzie ze swoimi potrzebami i natu-
ra, druga polega na budowaniu pewnego
obrazu, ktory jest sztuczny i ma pelnié
funkcje estetyczne®. Przemyst filmowy
podkreslat role, jaka kreowanie wilasne-
go wizerunku odgrywa¢ miato w zyciu

nowoczesnej kobiety, ktora przy pomocy

odpowiedniego ubioru i wygladu mogta

.| George Hurrell, Kay Johnson w tytutowej kreacji w filmie osiaggna¢ wszelkie zamierzone cele. Eg-
Madam Satan. Mark A. Vieira, George Hurrell’s Hollywood: zemplifikacje tego procesu lansowano

Glamour Portraits 1925-1992, Philadelphia 2013, s. 61. w fabulach kolejnych filméw, np. Madarm
Satan w rezyserii Cecila B. De Mille’a, rozgrywajacego si¢ w zamoznych sferach
nowojorskiej burzuazji. Gléwna bohaterka Angela (Kay Johnson), dowiadujac
sie z rubryki towarzyskiej o romansie meza, zamierza si¢ z nim rozsta¢. Po roz-
mowie z pokojoéwka uznaje jednak, ze postara si¢ na nowo rozpali¢ jego pozada-
nie. Postanawia, ze podczas zblizajacego sie balu kostiumowego pojawi sie w ma-
sce jako tytulowa, uwodzicielska femme fatale, w odkrywajacej i podkreslajacej
ciato sukni (ilustr. 5). Bohaterka realizuje swoj plan, uwodzi meza i ostatecznie
odbija go kochance. Cato$¢ konczy sie happy endem. W podobny sposdb, mo-
tyw ,,stwarzania siebie” za pomocg stroju wykorzystany zostat w filmie Pétnoc
(Midnight, 1939), w ktérym Claudette Colbert gra Eve, mlodg dziewczyne, ktd-
ra (oczywiscie odpowiednio wystylizowana) przypadkowo trafia na ekskluzyw-
ne przyjecie, podajac si¢ za kogo$ innego. Kiedy obstuga zauwaza, ze wérod go-

$ci jest kto$ bez zaproszenia, dzieki swojej urodzie i wspaniatej kreacji Eve nie

33| WILSON 2013, S.231.
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zostaje wyrzucona. Zamiast niej wyproszona zostaje prawdziwa ksiezna, ktora
byta starsza, niezbyt atrakcyjna kobieta.

Mimo Zze obecnie zdobywanie sukcesu zawodowego lub podnoszenie swojej
pozycji spotecznej dzieki wygladowi trudno uznac za przejaw emancypacji, lanso-
wana w latach 30. przez hollywoodzkie filmy wizja ,,stawania si¢” odegrata wazna
role w kulturze pierwszej potowy xx wieku. Od tej pory kobiecie tatwiej bylo
zarabia¢ na umiejetnym kreowaniu i sprzedawaniu swojego wizerunku. Nawet
w odleglej od splendoru Hollywood Lodzi gazety codzienne podawaty przykltady
stawek, ktore obowigzywaly w branzy filmowej i reklamowej. Niejaka panna Jar-
vis po wygranej w konkursie picknosci bardzo dobrze pokierowala swoja kariera,
poczatkowo zadajac za swoja fotografie 8o, pdzniej 120, a w konicu 200 dolardw.
Dzieki osobistemu wdzigkowi, ktory sprawil, ze stala si¢ rozpoznawalna postacia,
zalozyla firme dbajaca, aby jej wizerunek byt wykorzystywany zgodnie z udzielo-
nymi koncesjami. Autor artykulu wspomina, ze nie ma ona zamiaru wychodzic¢ za
mgz i interesuje si¢ jedynie nowymi kontraktami**. W tym miejscu warto zwrdci¢
uwage na ogromna popularnos¢ konkurséw urody w latach 30. — zdobycie tytutu
najpiekniejszej traktowano jako przepustke do sukcesu. W przypadku kariery
wspominanej panny Jarvis prasa zwracala uwage na zdobyta dzieki wygladowi
niezaleznos¢. Niestety w omawianym okresie wcigz czgsciej publikowano artykuty,
ktore przedstawialy patriarchalng wizje sukcesu. Przykladem takiego podejscia
sg teksty pojawiajace si¢ na famach , L'Illustration”, celebrujace $lub Yvonne La-
brousse (Miss Francji z 1930 roku) z Agha Khanem, do ktérego mialo doj$¢ dzigki
wygranej w konkursie.

Mimo pozornej nowoczesnosci i réwnosci lansowanej w amerykanskich fil-
mach z lat 30., a takze wigkszego niz w Europie przyzwolenia na awans spoleczny,
wyzsze klasy spoleczenstwa zyly jednak wcigz wedlug surowych konwenanséw.
Oproécz gwiazd kina i miss piekno$ci wzorami do nasladowania stawaly sie dzie-
dziczki amerykanskich fortun, ktére mogty praktycznie bez ograniczen nabywaé
paryskie toalety, korzysta¢ z nowosci kosmetycznych i podrézowaé w najmodniej-
sze miejsca®. Przykladem dziedziczki-celebrytki lubujacej sie w ekskluzywnych
kreacjach, ktdrej fortuna nie ucierpiata w wyniku wielkiego kryzysu, byta Barbara
Hutton, wowczas jedna z najbogatszych kobiet §wiata*. Stynna z hojnosci, wy-

dawata nieograniczone sumy, kolekcjonujac najwspanialsze europejskie klejnoty

34| MURNEY 1938.
35 \ Por. Ten Americans 1941.

36| W tym miejscu warto rdwniez wspomnie¢ o Doris Duke, dziedziczce fortuny tytoniowe;j.
Owczesna amerykariska prasa traktowal Duke i Hutton na réwni z gwiazdami. Obie urodzo-
ne w listopadzie 1912 r., weszly do towarzystwa w 1930 r. Opinia publiczna fascynowala sie
wystawnym stylem zycia dziedziczek, nieustannie je poréwnujac i podsycajac rywalizacje.
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6. | Horst P. Horst, Barbara Hutton w sukni Chanel, fotografia, 1939. ,Vogue’, nr 1 (1941), s. 58.

i kreacje francuskich grands couturiers (ilustr. 6). Kobiety jak Hutton w latach 30.
byty najlepsza reklama paryskich projektow po drugiej stronie Atlantyku. Na
co dzien otaczaly je gromady fotoreporterdw, a ich wizerunki regularnie goscity
w prasie, promujgc najswiezsze pomysly Vionnet, Chanel itp. W Ameryce ich eks-
kluzywne kreacje noszone w dobie kryzysu niewatpliwie rzucaly si¢ w oczy. Mimo
ze staly si¢ one celebrytkami, a takze inspiracjg dla niezliczonych rol filmowych,
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kobiety takie jak Hutton czy Day zawsze odgradzala od reszty spoleczenstwa
bariera wynikajaca z towarzystwa, w jakim si¢ obracaly. Finansowa arystokracja,
tzw. oldmoney, w swoich posiadlosciach niechetnie przyjmowata gwiazdy kina.
Mimo ze hollywoodzkie aktorki byly podziwiane przez miliony oséb na caltym
$wiecie, elity, kurczowo trzymajac si¢ konserwatywnych norm, podkreslaty: [...]
nalezy zrozumied, ze w Hollywood nie ma towarzystwa, tak jak ma to miejsce przy
Mayfair, Park Ave, Newport i Palm Beach... Musisz mie¢ nazwisko, odnies¢ spek-
takularny sukces lub by¢ wyjgtkowo zabawny, zeby dosta¢ zaproszenie®. Z drugiej
strony, mimo ze Hollywood interesowalo si¢ spektakularnym $wiatem socjety,
to kobiety, ktore w duchu teorii Thorsteina Veblena wiodly prozniacze zycie, nie
byly postaciami godnymi nasladowania. Jednym z filméw, ktéry krytykuje ze-
psucie moralne i oparte jedynie na zabawie zycie elit, jest The Road to Ruin. Co
ciekawe, w $wietle 6wczesnych realiow film zostal wyrezyserowany przez kobiete,
Dorothy Davenport, i opowiada o losach grupy bogatej mltodziezy, ktéra powoli
wpada w szpony réznego rodzaju nalogéw i rozwigztoéci seksualnej*®. W filmach
bezlitosnie wy$miewano réwniez zamilowanie kobiet z towarzystwa do strojow
z metka ekskluzywnych europejskich doméw mody. W wielu filmach grands
couturiers przedstawiani sg jako oderwani od rzeczywistoéci ekscentrycy, a ko-
biety trwonigce fortuny swoich mezdéw jawig sie jako postuszne kazdemu stowu
geniusza prdzne istoty.

Przemyst filmowy staral si¢ jednak przedstawia¢ $wiat mody rowniez jako ob-
szar, w ktorym kobieta moze zdoby¢ niezalezno$¢ finansowg. W filmie Fashions
of 1934 Bette Davis gra projektantke, ktéra pomaga swojemu szefowi kopiowa¢
najnowsze paryskie modele. W zwiazku z coraz silniejszym rozwojem rynku
pret-a-porter, ktéry zatrudnial wiele kobiet w roli modelek, kupcow czy projek-
tantek, powstala potrzeba, aby kreowa¢ postaci, z ktérymi moglyby sie one utoz-
samia¢. Co ciekawe, nigdy nie godzito to w wizerunek eleganckiej, posagowej
gwiazdy kina - w powyzszych filmach bohaterka nie jest szwaczka. Przykltady
tego typu przedstawien profesjonalistek odnajdziemy réwniez w polskiej kine-
matografii: Pani Minister tariczy, Czy Lucyna to dziewczyna lub Jadzia. W tego
typu fabutach widoczna jest jednak pewna prawidlowos¢. Jak pisze Molly Haskell

bohaterka mogta kierowa¢ sie tymi samymi pobudkami, checig budowania
kariery czy rzadza wladzy, co mezczyzna, pod warunkiem ze w kluczowym

momencie ustepowata ze wzgledu na u§wiecong mito$¢ do bohatera®.

37| BERRY 2000, S.32.
38| ROKOSZ 2017, 5.101.

39| HASKELL 1974, S. 4.
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Podobne historie opowiadajg filmy Woman Rebel z Katherine Hepburn czy Blond
Venusz Merleng Dietrich.

Mimo Ze nietatwo jest jednoznacznie okresli¢ wptyw konsumpcjonizmu i wspie-
rajacego go przemystu filmowego na emancypacje kobiet w latach 30. xx wieku,
to nie sposdb nie zwrdci¢ uwagi, ze dzieki egalitaryzacji mody dazenia kobiet do
wolnosci (chociazby w kwestii kreowania wlasnego wizerunku) staty sie duzo
bardziej widoczne. Same gwiazdy filmowe czesto wykorzystywaly wizerunek, aby
manifestowaé swoje podejscie do kwestii plci i jej roli w spoleczenstwie. W tym
miejscu nalezy wspomnie¢ o Marlenie Dietrich, ktéra czesto nosita spodnie, aby
podkresli¢ swoja niezaleznos¢, i odmawiata zastgpienia ich strojem bez nogawek,
nawet kiedy proszono j3 o to podczas jednej z wizyt w Hollywood*’. Swiat mody
stwarzal wiec kobietom szanse, aby lepiej wyartykulowaé swoje poglady tam,
gdzie wcigz nie bylo to mozliwe chociazby za pomocg stéw. Jednoczesnie nalezy
pamietad, ze rozwijajaca sie w latach 30. kultura masowa wyksztalcila okreslona,
silnie zseksualizowang wizj¢ kobiecosci, ktorej najwazniejszym elementem byt
odpowiedni wyglad. Z negatywnymi skutkami takiego podejscia, ktére zdeter-
minowato kulture wizualng xx wieku, kobiety zmagaja si¢ do dzisiaj.

Kino w latach 30. xx wieku odegralo bardzo wazng rol¢ jako medium promo-
wania aktywnych postaw wérdd kobiet. Mimo fetyszyzacji ich cial i podkresla-
nia stabosci wzgledem mezczyzn, w filmach pojawialy sie kobiety zarzadzajace
firmami, odnoszace sukcesy zawodowe, a nawet (cho¢ czesto miato to charakter
przesmiewczy) rozwijajace kariery polityczne. W ten sposob napisane role powsta-
waly dzigki temu, ze w latach 30. kobiety wciaz preznie pigly sie ku emancypaciji.
Mimo ze jedynie odsetek z nich mégl poczu¢ sie catkowicie samodzielny i mimo
ze srodowisko kinowe nadal bylo silnie szowinistyczne, paradoksalnie w pewnym
stopniu powoli wspieralo aktywne postawy zyciowe kobiet. W éwczesnych holly-
woodzkich produkcjach nietrudno zauwazy¢ fascynacje kobiecs sitg, niezaleznie
od tego, czy chodzi tu o ambicje naciggaczek czy kobiet pracujacych. Filmy te
niewatpliwie promowaly okreslone stereotypy dotyczace pici, rasy czy klasy spo-
tecznej, ale réwniez zwracaly uwage na to, jak stréj oraz zachowanie coraz mocniej
definiowaly tozsamo$¢ spoleczng. Silng baza zaréwno konsumpcjonizmu, jak
i filmowej stawy bylo odrzucenie przekonania, ze okreslony styl Zycia lub sukces
jest uwarunkowany jedynie urodzeniem. W ten sposéb kultura kupowania, mimo
wielu opordw ze stron konserwatystow i klas wyzszych, prowadzita do zatamania
sie tradycyjnych kategorii spotecznych.

40| Zamilowanie Marleny Dietrich do noszenia spodni szokowalo amerykanska opinie publiczna
do tego stopnia, ze w kwietniu 1933 magazyn ,Modern Screen” opublikowat specjalny wywiad
wyjasniajacy te kwestie. Por. DOTY 2011, s.110.
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