https://doi.org/10.18778/8088-032-0.40

Pawel Wiater

Uniwersytet Marie Curie-Sktodowskiej w Lublinie

POLITICAL KITSCH, CZYLI JAK NIE POWINNO
SIE TWORZYC KAMPANII

Jeremy Rifkin w swojej ksigzce Wiek dostepu stwierdzil, ze: ,Marketing wy-
twarza hiper-rzeczywisto$¢. Jego sukces tkwi w zdolnosci tworzenia kopii lub
symulacji, ktora jest bardziej atrakcyjna niz rzeczywistos¢ i dlatego ja zastepu-
je”. Tego typu stwierdzenie mozna réwniez zastosowa¢ do przypadku Interne-
tu. Technologia ta stala sie nieodlacznym elementem dnia codziennego niemal
kazdego czlowieka zyjacego w krajach rozwinietych. W sieci, oprocz typowej
rozrywki, uzytkownicy dokonuja zakupéw czy wyszukuja réznego rodzaju in-
formacje. Jednoczesnie cyberprzestrzen staje sie¢ przede wszystkim dla mlodych
ludzi gléwnym Zrédlem wiadomosci, ktére wezesniej czerpali migdzy innymi ze
starych mediéw. Nieograniczone mozliwosci Internetu sprawiaja, ze wykreowa-
nie wlasnej sylwetki jest niezwykle proste. Przykladem sa wszelkiego rodzaju blo-
gerzy czy vlogerzy, ktérych kanaly miesiecznie odwiedzane sg przez setki tysiecy
oso6b. Nie dziwi tym bardziej fakt, ze siecia zainteresowali si¢ politycy, ktérzy za
pomoca nowych sposobéw komunikacji staraja sie dotrze¢ do potencjalnych wy-
borcéw.

W niniejszym artykule postaram sie¢ pokaza¢, ze sfera wirtualna coraz bar-
dziej dostrzegana jest przez wszelkiego rodzaju elity polityczne. Na przykladzie
analizy kampanii wyborczej Baracka Obamy z 2008 roku wskazuje, jak powinno
sie korzysta¢ z dobrodziejstw sieci World Wide Web, aby nie tylko dotrze¢ do mi-
lionéw uzytkownikdw, ale réwniez stworzy¢ grupe wiernych fanéw, ktérzy beda
wspiera¢ swojego kandydata dlugo po zakoriczeniu kampanii.

W dalszej czeéci artykulu na podstawie konkretnych przykladéw pokaze,
ze przedstawiciele polskiej klasy politycznej wciaz nie dostrzegaja potencja-
tu nowych mediéw. Traktujac je marginalnie lub korzystajac z nich w sposéb
calkowicie nieumiejetny sprawiaja, ze ich przekaz zamiast odnie$¢ pozadany
efekt, staje sie¢ przedmiotem drwin i szyderstw internautéw. Mozna pokusié
sie o stwierdzenie, zZe osoby ubiegajace si¢ o stanowiska na réznych szczeblach
wladzy nie wiedzg, jak wykreowa¢ wlasna sylwetke, a czesto wrecz lekcewazaco
traktuja wyborcéw mysélac, iz wykorzystanie najbardziej prymitywnych hasel,
czesto zwigzanych z seksem czy przeklenistwami, moze sprawié, ze zyskaja na
popularnosci, a tymczasem wytwarzaja jeszcze gorszy swoj obraz. Wzigwszy
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pod uwage, ze wiele darmowych i efektywnych narzedzi z latwoscia mozna
znalez¢ w zasobach sieci, tym bardziej dziwi to, co polscy internauci mogli zo-
baczy¢ podczas ostatniej kampanii samorzadowej, a czego nie mozna okresli¢
inaczej anizeli kiczem czy zenada. Pozostaje w tym wypadku zada¢ pytanie —
czy jest to zamierzony efekt i nastepne kampanie beda prezentowaly jeszcze
bardziej prymitywne tresci, czy rodzima klasa polityczna potrzebuje czasu, aby
to, co mozna bylo zauwazy¢ w Stanach Zjednoczonych, przenie$¢ na nasze ro-
dzime internetowe podwdrko?

Barack Obama i rewolucyjne zmiany
w sposobie budowania kapitalu politycznego

Na przestrzeni lat w Stanach Zjednoczonych widoczny byl kryzys legity-
mizacji politycznej. Wyrazal sie¢ on w braku zaufania obywateli do wiasnych re-
prezentantdw, niskim poziomie ich zaangazowania w zycie publiczne oraz kie-
rowaniu si¢ negatywnymi emocjami podczas glosowania [Siwinski 2012]. Lata
2007-2008 mozna jednak scharakteryzowa¢ jako odrodzenie tamtejszej demo-
kracji. Mimo prowadzonych wojen i bardzo uciazliwych skutkéw kryzysu eko-
nomicznego Amerykanie na nowo zaczeli fascynowacd sie polityka. Jak zaznaczali
badacze z UCLA:

Dla dzisiejszych $wiezo upieczonych studentéw dyskusje o polityce sa wazniejsze
niz dla ich réwie$nikoéw w ciagu ostatnich czterdziestu jeden lat. [ Castells 2013: 70]

Pierwsze przejawy tego typu aktywnos$ci obywatelskiej mozna bylo zareje-
strowa¢ za pomocg nowych mediéw. Uniwersytecka mlodziezéwka Demokra-
tow w jednym z komunikatéw napisata:

Uslyszelismy glos tysiecy mlodych oséb — przez Facebooka, MySpace, YouTube
i poczte elektroniczng. Studenci bez watpienia s gotowi na zmiang i na nowy ro-
dzaj przywodztwa. Senator Obama sprawia, ze nasz glos sie liczy i Ze czujemy sie
wazng czescig polityki. Dlatego popieramy jego kandydature na prezydenta Stanéw
Zjednoczonych. [Castells 2013: 75]

Miedzy innymi z tego powodu sztab Baracka Obamy postanowil w maksy-
malnym stopniu wykorzysta¢ wszelkiego rodzaju nowinki techniczne, aby do-
trze¢ do potencjalnych wyborcow.

Na tydzien przed ogloszeniem startu w wyborach ustalono przebudowe
serwisu internetowego kandydata. Udoskonalono ja o system My.Bo, ktéry po-
zwalal na tworzenie wirtualnych profili potencjalnych wyborcéw. Migdzy innymi
poprzez dodawanie wlasnych filmikéw, prezentacje opinii, pogladéw, recenzji
i udzialy w dyskusji. Mozna bylo réwniez znalez¢ lokalne grupy poparcia, stwo-
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rzy¢ bloga, uczestniczy¢ w spolecznosci skupionej wokot kandydata, zostac te-
lemarketerem, dosta¢ materialy (transkrypty) do prowadzenia rozméw, numery
telefonéw do obdzwonienia i narzedzia do raportowania efektow [Slusarczyk
2011].

Haslo internetowej kampanii, ktére w pelni odpowiadalo dzialaniom pro-
wadzonym w Internecie, brzmiato ,Obama Everywhere”. Tresci oraz dzialalnoé¢
polityczna generowana przez sztab byly widoczne na niemal wszystkich dostep-
nych i popularnych w tamtych czasach portalach spotecznosciowych, jak: Face-
book, MySpace, YouTube, Flickr, Digg, Twitter, Eventful, Linkedin, BlackPlanet,
FaithBase, Eons, Glee, MiGente, MyBatanga, AsianAve czy DNC PartyBuilder
[Olczyk 2010].

Strona internetowa Obamy, jako jedna z pierwszych na $wiecie, zostala zin-
tegrowana z telefonami typu iPhone. Ich wlasciciele od tej pory mogli korzy-
sta¢ z wielu nowych funkcjonalnosci pozwalajacych na state §ledzenie kampanii
kandydata. Dzieki nim mozliwa byta rozmowa z wolontariuszami, otrzymywa-
nie najnowszych informacji czy ogloszen, przejrzenie ofert lokalnych wydarzen,
odebranie map i wskazdéwek, jak dojecha¢ na wiec wyborczy oraz przegladanie
$wiezych spotéw wideo [Frontczak 2008].

— ,Nie pozwole go sobie odebra¢” — upieral si¢ Barack Obama. Tak serdecz-
nie mowil o swoim smartfonie Blackberry, ktéry byl tematem ogélnonarodowej
debaty. W kampanii wyborczej Obama prawie si¢ z nim nie rozstawal, wysylal
e-maile do czlonkéw sztabu czy znajomych (Blackberry to ulatwia, e-maile przy-
chodza jak sms-y na zwykla komérke).

Ale system szyfrujacy Blackberry nie spelnial surowych wymogéw Secret
Service — stuzby dbajacej o bezpieczenstwo prezydenta. Powszechnie komento-
wano, co, jak i kiedy hakerzy moga przechwyci¢ z korespondencji Obamy.

On za$ odpieral: — I tak wszystko, co napisze, moze za chwile znalez¢ sig
w CNN, wigc zanim co$ wysle, pomysle dwa razy” [Czarczyriska 2008].

Wedlug oficjalnych podsumowan sztabu demokraty wykorzystanie social
media w oficjalnej kampanii pozwolito miedzy innymi [Piotrowski 2014 ]:

— zbudowac baze blisko 13 milionéw zwolennikdw;,

— zebra¢ blisko 500 milionéw dolaréw, podczas gdy off-line ,,tylko” 156 mi-
lionéw USD,

- wserwisie Facebook, Obama miat prawie 3 miliony , przyjaciél’, a McCa-
in tylko 622 tysiace,

- na MySpace kandydat Demokratéw posiadal 840 tysiecy znajomych,
a McCain 218 tysiecy,

— zalozono powiazanych z nim blisko 500 grup oraz stworzono ponad 300
aplikacji,

- w serwisie YouTube pojawilo sie blisko 140 tysiecy klipéw zwigzanych
z Obama, z czego ,oficjalnych” tylko 2 tysiace; pozostale byly nagrane i wrzuco-
ne przez internautéw,
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— Kanal Obamy na YouTube subskrybowalo 31 tysiecy uzytkownikéw,
a McCaina 2,8 tysiaca,

— laczny czas obejrzanych klipéw z Obama to blisko 15 milionéw godzin,

- wyslano takze okolo 1 miliarda targetowanych e-maili.

Oprocz tego w sieci zostala po raz pierwszy uzyta metoda tzw. engagement
marketing, czyli marketingu angazujacego. Dzieki temu kazdy zainteresowany za
pomoca kilku kliknie¢ mogt sta¢ sie cztonkiem internetowego sztabu, aby wspol-
nie pracowac na jego sukces. Caly system mikroplatnosci zapoczatkowany przez
Demokratow sprawil, ze dzieki malym wplatom mozliwe bylo emitowanie nawet
polgodzinnych spotéw reklamowych w tradycyjnych mediach, jak telewizja [Ol-
czyk 2014]. Posta¢ Baracka Obamy pojawila si¢ nawet po raz pierwszy w historii
w kilkunastu grach wideo [Bednarek 2012].

Na temat widocznych rewolucyjnych zmian, ktére mialy wtedy miejsce, wy-
powiedzial si¢ miedzy innymi Michal Kolanko, bedacy autorem bloga o relacjach
mie¢dzy mediami, polityka i technologia www.spinroom.pl:

Powiedzialbym nawet, ze Internet wyparl takie tradycyjne media, jak prasa czy
outdoor i jego pozycje w tej kampanii uplasowalbym na drugim miejscu, tuz za
telewizja. Nowe media i media tradycyjne znajduja si¢ w sprzezeniu zwrotnym —
najciekawsze fragmenty z programéw publicystycznych, przeméwiern, debat trafiaja
na YouTube, blogi, s3 komentowane i miksowane, a pézniej sa tapane przez TV.
Dlatego kandydaci musza dba¢ nie tylko o tradycyjna strone swojej medialnej pre-
zentacji — debaty i tak dalej, ale takze o warstwe internetowa. W tym momencie
moge stwierdzi¢ z caly pewnoscia, ze internet wplywa na to co i jak méwi siew TV
i prasie i na odwrot. Innymi stowy: nowe media wspéltworza narracje polityczna.
To co$ nowego. [Gérnicka 2008]

W podobnym tonie wypowiedzial si¢ Darrell West — wiceprezydent presti-
zowego instytutu Brookings w Waszyngtonie:

Co pana najbardziej w tych pierwszych 100 dniach zaskoczylo?

— To, jak dobrze ten rzad funkcjonuje. Obama naprawde zebral zesp6t gwiazd, wiel-
kich ego. A zgrzytéw jest niewiele, oni wszyscy ze soba calkiem dobrze wspoélpracu-
ja. To dowodzi duzych zdolnosci przywédczych Obamy.

— Poza tym medialny czar Obamy nie skonczyl sie w momencie, gdy wprowadzit
sie do Biatego Domu. Od czaséw Reagana zaden prezydent nie potrafif tak $wietnie
komunikowa¢ sie z Amerykanami — przez telewizje, wywiady, konferencje prasowe,
a w wypadku Obamy takze przez Internet. Mysle, ze gléwnie dzieki temu poparcie
dla niego wciaz waha si¢ wokét 65 proc. [tigi 2009]

Zmiany, ktére mialy miejsce, najlepiej uswiadamia fakt, ze gdy George Bush
wprowadzal si¢ do Bialego Domu, wystat do znajomych pozegnalnego e-maila,
a potem podczas calej prezydentury w ogéle ze skrzynki pocztowej nie skorzy-
stal. Bill Clinton, sprawujac urzad, wystal raptem dwie wiadomosci.
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Sze$c lat péiniej w Polsce
— groteskowe wykorzystanie nowych mediow

Wybory samorzadowe zorganizowane w 2014 roku charakteryzowato
miedzy innymi to, ze byly najdrozszymi w historii Polski. Wedlug szacunkéw
Panistwowej Komisji Wyborczej, mozliwoé¢ wybierania wladz na lokalnych
szczeblach kosztowata Polakéw 290 milionéw zlotych. Warto zaznaczy¢ w tym
momencie, iz kwota ta byla niemal dwa i p6t razy wieksza niz w poprzednich wy-
borach zorganizowanych w 2010 roku'. Dzieki temu koszt przypadajacy na jed-
nego glosujacego wynidst 20 zt. Wiekszo$¢ pieniedzy zostata rozdysponowana
przez jednostki samorzadu terytorialnego. Najwiecej, bo 218 mln zl, wykorzy-
staly gminy: 114 mln zl na diety czlonkéw obwodowych komisji, 27 mln zl na
druk kart do glosowania oraz 18 mln zl na obstuge informatyczna. Na wybory do
rad powiatéw przewidziane bylo facznie 26 mln z1, a do sejmikow wojewddzkich
— 30 mln z1. W obu przypadkach najdrozsze byty karty do glosowania, kolejno
19 mln i 28 mln zL. Wyzsze kwoty byly réwniez skutkiem tego, ze w wiekszosci
gmin radni byli wybierani w okregach jednomandatowych. Zmiana ta przelozyla
sie bezposrednio na wzrost kosztéw produkcji kart do glosowania oraz nakladek
sporzadzonych w alfabecie Braille’a [Zutawiriski 2014].

Ze wzgledu na powyzsze czynniki, kandydaci niezalezni, jak i wywodzacy sig
z poszczegdlnych ugrupowan, powinni w powazny sposéb potraktowac swoich
potencjalnych wyborcow. Jak stusznie podkreslata Olga Skarzynska z Fundacji
Batorego: , To mieszkarncy zatrudniaja samorzadowcéw — placa im i daja wladze.
Dlatego nie nalezy pozwoli¢ soba manipulowa¢” [IAR, 2014 ]. W trakcie wybo-
réw samorzadowych w 2014 roku wybierano tacznie: radnych — 46 tys. 790, wéj-
tow — 15685, burmistrzéw — 806 oraz prezydentéw miast — 106. Lacznie do wybo-
row zglosito si¢ 240 tysiecy kandydatéw. Warto réwniez zaznaczy¢, ze podobnie
jak w Stanach Zjednoczonych, zaufanie Polakéw do polityki gwaltownie maleje,
a sam prestiz tej profesji w ostatnich latach widocznie podupadl. Dlatego tez wy-
korzystanie nowych mediéw, jak Internet z wszelkiego rodzaju jego funkcjami,
dostepnymi czesto calkowicie darmo, powinno w teorii przenie$¢ cze$¢ kampa-
nii wlasnie do sieci, gdzie kandydaci mogliby zaprezentowac sie z jak najlepszej
strony.

Niestety kampania samorzadowa z 2014 roku dobitnie pokazuje, ze polska
klasa polityczna nie do$¢ ze nie dostrzega potencjatu social media, to jesli wyko-
rzystuje je, robi to w spos6b groteskowy, zapominajac o jakichkolwiek zasadach
estetycznych, traktujac potencjalnych wyborcéw niczym glupcow, ktérzy mieliby

' Oficjalny wykres portalu Money.pl poréwnujacy wydatki na poszczegdlne kampa-
nie, przygotowany na podstawie danych Paiistwowej Komisji Wyborczej, znajduje si¢ na
stronie internetowej http://staticl.money.pl/i/h/11/b32359S.gif.
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nabra¢ si¢ na tego typu triki. W swojej szczegélowej analizie postanowilem sku-
pi¢ sie na wybranych przeze mnie plakatach oraz innych oficjalnych tresciach,
jak wpisy czy filmiki promocyjne, znalezionych w sieci, ktore zostalty zamiesz-
czone przez kandydatéw ubiegajacych si¢ o stanowiska na réznych szczeblach
wladzy. Aby nakresli¢ niekompetencje oraz nieudolno$¢ kreacji poszczegdlnych
sylwetek, stworzylem wlasne kategorie, w ramach ktérych postaram si¢ opisa¢
konkretne elementy, ktére zostaly tam wykorzystane. Po wigcej tego typu mate-
rialéw odsylam na takie strony, jak Samorzadowe Hity Kampanii, gdzie internau-
ci bezwzglednie pietnowali réznego rodzaju plakaty oraz inne oficjalne materiaty
kandydatéw.

L. Zwierzeta

1. Marcin Pilch. Mlody dziatacz Platformy Obywatelskiej z Katowic na ofi-
cjalnym plakacie zastapit swoja twarz tbem tzw. Piesela (z ang. Doge). Ten przed-
stawiciel rasy Shiba zyskal szczegdlna popularno$¢ w 2013 roku dzieki interne-
towym memom. Cechuja si¢ one miedzy innymi tym, ze oprécz samego zdjecia
czworonoga zawieraja na obrazkach réznego rodzaju niepoprawne anglicyzmy
napisane przy uzyciu czcionki Comic Sans. Obowiazkowo musi znajdowac sie¢ na
nich stowo ,wow” [Majak 2005 ]. Na plakacie polityka réwniez znalazly sie takie
zwroty, jak ,Glosuj na Piesel’, ,Miejsce takie siodme” (kandydowal z miejsca 7.),
»Samorzad mocno” czy ,Uszanowanko dla glosujacych”

2. Ewa Sakowska. W podobnym stylu swoich ewentualnych wyborcow
starala sie zainteresowac jedna z kandydatek Platformy Obywatelskiej do Rady
Miasta w Bielsku-Bialej. Na swoim oficjalnym plakacie wystepuje z blizniaczo
podobnym psem.

3. Kamil Jézef Stanek. Mlody czlonek Polskiego Stronnictwa Ludowego,
ktory ubiegal si¢ o miejsce w Radzie Powiatu, na swoim opublikowanym plaka-
cie przekonywal ,Nie boje sie wyzwan!”, czego dowodem miat by¢ spokojny rys,
ktérego trzymal na rekach.

4. Leszek Drozd. Kandydat ten, podobnie jak Marcin Pilch, postanowil
stworzy¢ polaczenie wlasnej podobizny z elementami zwierzecymi. Umiejscowil
zdjecie swojej twarzy na tulowiu ptaka, przekonujac jednoczeénie wyborcéw ha-
slem ,Postaw ptaszka na ptaszka”.

II. Gotowanie

1. Maria Ozga. Kandydatka Platformy Obywatelskiej do Rady Powiatu,
ubrana w uniform przypominajacy mundur lub fartuch do gotowania, przekony-
wala wyborcéw tym, ze ,W polityce tez musi by¢ smacznie”

2. Leszek Wodnicki. Uczestnik polskiej edycji programu MasterChef, kt6-
ry kandydowal na radnego Szczecina, postanowil wykorzysta¢ swoja telewizyjna
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popularno$¢. Na zdjeciu wystepowal w fartuchu blizniaczo podobnym do tego,
ktoéry mozna bylto zobaczy¢ w programie, a jego hasto brzmialo , Potrafie nie tylko
gotowac!”

3. Marta Kaluga. Kandydatka na Radna Konina w swoim hasle wybor-
czym stwierdzila jednoznacznie — , Jestem na diecie, nie ide do ratusza po drugy”

II1. Budowanie

1. Agnieszka Dabkowska. Na swoim plakacie wyborczym kandydatka
wkleila bardzo nieudolng wizualizacje przystanku i podwdjnie sklonowata swoja
sylwetke. Jej jedyne hasto brzmialo ,Chcesz mie¢ wiate przystankowa na Mazur-
skiej?”

2. Mateusz Lis. Kandydat Platformy Obywatelskiej wyszedl z podobne-
go zalozenia, poniewaz na swoim plakacie réwniez umiescil trzy swoje sylwetki
w réznych strojach z hastem ,Robi za trzech”.

3. Stawomir Dojlido. Kandydat do Sejmiku Wojewddzkiego wkleil na-
tomiast zdjecie samochodu, ktory mial wypadek, wraz z hastem ,,Stop przydroz-
nym drzewom! Bez nich bedzie bezpieczniej”.

IV. Seks

1. Zofia Boratynska. Kandydatka partii Zielonych doszta do wniosku, ze
szokujac, wzbudzi wigksze zainteresowanie. W jednym ze spotéw wykorzystata
czarno-biale kadry starych filméw, gdzie w r6znych kombinacjach kobiety w gru-
pie lub pojedynczo bija druga w dolna czes$¢ ciala. Podczas ogladania filmiku caly
czas dobiegaja dwuznaczne odglosy sugerujace seks. Koricowe haslo ,Lubisz po-
jecze¢?” miato w zalozeniu zaintrygowa¢ widza, aby kliknat w odnoénik i dowie-
dzial sie wigcej o samej Boratynskie;j.

2. Agnieszka Rupniewska. Trudno jednoznacznie oceni¢, czy grafika uzy-
ta na stronie kandydatki byta lapsusem czy celowym dzialaniem. Jednakze ukfa-
dajac hasto:

Skuteczne,
Efektywne,
Kreatywne,
Sumienne

dzialanie na rzecz wojewddztwa §laskiego (gdzie pierwsze litery tych czterech
wyodrebnionych wyrazéw zostaly pogrubione i pokolorowane na czerwono),
musiala zadawa¢ sobie sprawe z tego, jaki skrot bedzie szczegélnie widoczny.

3. Justyna Beata Skirzynska. Kandydatka ,Twojego Ruchu” na swoim pla-
kacie wyborczym przekroczyla wszelkie granice dobrego smaku, poniewaz bedac
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w dwuznacznej pozycji przy stojacym obok mezczyznie, trzymata swoja reke na
pasku dresowych spodni w okolicach krocza.

Podsumowanie

W artykule celowo opisatem kampanie prezydencka przeprowadzong przez
sztab Baracka Obamy w 2008 roku. Chcialem pokaza¢, jak dzieki wielu nowin-
kom technologicznym mozna zbudowa¢ kreatywna spotecznos¢, ktéra poprzez
dzialania skupione na pozytywnym przekazie moze wplynaé na to, kto zostanie
glowa jednego z najwiekszych panstw §wiata. Jednocze$nie okres szesciu lat, kto-
re uplynely od tamtego czasu, uzmystawia nam, ze polska klasa polityczna czy
osoby chcace sprawowa¢ okre$lone urzedy nie dostrzegaja potencjatlu nowych
mediow. Whnioski takie podzielaja miedzy innymi najwieksze firmy zajmujace sie
funkcjonowaniem Internetu, jak i social media, w tym Sotrender, Bluerank czy
GetReponse’:

Jesli chodzi o wybory samorzadowe, to statystyki majq sie nieco gorzej — spoérod
22 komitetéw wyborczych, tylko 15 posiadato profil na portalu Zuckerberga. Co
najwazniejsze, w przypadku tablic az 4 ugrupowan (Solidarnej Polski, Demokra-
cji Bezposredniej oraz dwéch najwiekszych: PO oraz PiS), uzytkownicy nie mieli
mozliwosci publikowania postéw. Pojawia si¢ pytanie o przyczyne takiego stanu
rzeczy — politycy boja sie krytyki, tak zwanych hejteréw czy po prostu nie maja cza-
su na prowadzenie dialogu z potencjalnymi wyborcami? [Bogusz 2014]

Wigkszos¢ plakatéw wyborczych wyglada tak, jakby byly zaprojektowane
w darmowym programie Paint, a jako$¢ audiowizualna niektérych spotéw przy-
pomina nagrania dokonywane za pomoca zwyklych telefonéw komorkowych.
Uzywanie przeklenstw czy prostackich hasel, jak ,Miej wyje***, a bedzie ci dane’,
JWrozka Anastazja prawde Ci powie”, ,Idioci juz byli — czas na Glaba”, ,Chce
mi sie chcie¢”, ,Po stokro¢ boski” czy ,Co Cie wkur***”, obrazuje nam przykre
zjawisko, pokazujace, ze osoby chcace sprawowa¢ bardzo istotne funkcje w tym
panstwie nie traktuja ich w sposéb nalezyty i z szacunkiem. Nie méwiac juz o nie-
legalnym wykorzystywaniu wizerunkéw znanych politykéw, nagran artystow czy
fragment6w innych dziet w materiatach promocyjnych. Dlatego tez, jezeli mowa
o polskich kampaniach wyborczych, to w tym momencie z caly surowoscig moz-
na spokojnie okregli¢ je mianem politycznego kiczu.

> Firmy te szczeg6lowo analizowaty kampani¢ samorzadowa w 2014 roku. Caly ra-
port pt. Wybory Samorzqdowe 2014. Ocena przedwyborczej aktywnosci e-marketingowej
kandydujgcych partii dostepny jest darmo na stronie internetowej: https://multimedia.
getresponse.com/13/79013/documents/55483202.pdf



Political kitsch, czyli jak nie powinno si¢ tworzy¢ kampanii 417

Bibliografia

Bednarek A. [2012], Barack Obama prowadzi kampanie wyborczq takze w grach, http://
gamezilla komputerswiat.pl/newsy/2012/40/barack-obama-prowadzi-kampanie-
-wyborcza-takze-w-grach [dostep 10.05.2015].

Bogusz M. [2014], Polskie partie polityczne w sieci. Dlaczego jej nie wykorzystujg? [raport],
http://socialpress.pl/2014/12 /raport-polskie-partie-w-sieci-dlaczego-jej-nie-wy-
korzystuja/# [dostep 10.05.2015].

Castells M. [2013], Wiadza komunikacji, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa.

Czarczyniska K. [2008], Obama: zostawcie mi mojego BlackBerry!, http://komorkoma-
nia.pl/26161,0obama-zostawcie-mi-mojego-blackberry [dostep 10.05.2015].

Frontczak T. [2008], Barack Obama juz wygrat w internecie! Strategia marketingu interne-
towego Obamy, http://sprawnymarketing.pl/barack-obama-juz-wygral-w-interne-
cie-strategia-marketingu-internetowego-obamy/ [dostep 10.05.2015].

Gornicka M. [2008], Polscy politycy uczq si¢ od Obamy. Postawiq na sie¢?, http://www.
money.pl/gospodarka/polityka/artykul/polscy;politycy;ucza;sie;od;obamy;po-
stawia;na;siec,209,0,382929.html [dostep 10.05.2015].

IAR, Kampania samorzqdowa. Do wyboréw zglosito si¢ 240 tysiecy kandydatow, http://
serwisy.gazetaprawna.pl/samorzad/artykuly/834503,kampania-samorzadowa-do-
wyborow-zglosilo-sie-240-tysiecy-kandydatow.html [dostep 10.05.2015].

Majak K. [2015], Twérca ,Pieseta” dla naTemat: Gdy wychodzg na spacer ze swoim psem,
ludzie krzyczq na ulicy ,Piesel, wow”, http://natemat.pl/89497 tworca-piesela-dla-
-natemat-gdy-wychodze-na-spacer-ze-swoim-psem-ludzie-czesto-krzycza-na-uli-
cy-piesel-wow [dostep 10.05.2015].

Olezyk T. [2010], Kampania 2.0? Internet w kampanii Baracka Obamy a nowe zjawiska
w komunikacji politycznej. Polityczne aspekty nowych mediéw, Wydawnictwo Adam
Marszatek, Torun.

Olezyk T. [2014], Serwis spolecznosciowy jako narzedzie kampanii wyborczej — profile
Bronistawa Komorowskiego, Baracka Obamy i Mitta Romneya na Facebooku, ,Studia
Medioznawcze”, nr 4(59), Instytut Dziennikarstwa Uniwersytetu Warszawskiego,
Warszawa.

Piotrowski B. [2014], Barack Obama, czyli jak rozpoczat si¢ boom na marketing polityczny
w internecie, http://educover.pl/czasopismo/barack-obama-rozpoczal-sie-boom-
-marketing-polityczny-internecie/2/ [dostep 10.05.2015].

Siwinski W. [2012], Kryzys lat 2007-2009 i luka informacyjna w sektorze finansowym,
“Management and Business Administration. Central Europe”, no. 2(121), Akade-
mia Leona Kozmiriskiego, Warszawa.

Slusarczyk J. [2011], Wykorzystanie Youtube'a jako narzedzi perswazji politycznej w kam-
panii Baracka Obamy, ,Zeszyty Prasoznawcze”, nr 3—4, s. 207-208.

tigi [2009], Obama blyszczy na tle Republikandw, wyborcza.pl/1,76842,6552312,0ba-
ma_blyszczy na tle Republikanow.html [dostep 10.05.2015].

Zulawinski M. [2014], To byly najdrozsze wybory w historii, http://www.bankier.
pl/wiadomosc/To-byly-najdrozsze-wybory-w-historii-7223987.html [dostep
10.05.2015].



