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GROUNDSPOTTING W PRZESTRZENI
TURYSTYCZNE] tODZ1

1. Wprowadzenie

Turystyka sportowa oraz inne zwiazane z nia zjawiska w ostatnich latach
coraz czesciej stanowia przedmiot zainteresowan i badan wsrod wielu
naukowcdw. Spowodowane jest to m.in. wzrostem popularnosci tej for-
my aktywnosci turystycznej. Jednym z rodzajow turystyki sportowej
jest fanoturystyka, czyli turystyka kibicow. Giéwnym celem podrézy
fanoturystéw jest udzial w wydarzeniu sportowym, jednak poza tym
realizujg oni inne formy turystyki (Brumm, 2012). Jednym z wyréznianych
rodzajow fanoturystyki jest tzw. groundspotting, w skrdcie oznaczajacy
zwiedzanie stadiondw poza organizowanymi na nich wydarzeniami
(Stasiak, Wtodarczyk, 2015).

Nadrzednym celem niniejszego artykutu jest przeprowadzenie ana-
lizy tego, w jaki sposob zjawisko groundspottingu wptywa na turystyke
sportowa w przestrzeni turystycznej L.odzi. Jako obszar swoich rozwazan
ibadan zaprezentowanych w pracy autor wybrat £.0dz przede wszystkim
ze wzgledu na to, ze jest to jego miasto rodzinne. Ponadto od kilku lat
bada takze wszelkie aspekty zwigzane z turystyka sportowa na terenie
Lodzi. W niniejszej pracy autor zamierza takze scharakteryzowaé ruch
turystyczny zwiazany bezposrednio z groundspottingiem, jak réwniez
usystematyzowac i rozbudowac definicje tego pojecia.

Gléwna metoda badawcza, jaka zastosowano, byta kwerenda dostep-
nych zZrédet informagji, opracowanych badz opublikowanych z inicjatywy
przedstawicieli najwigkszych t6dzkich obiektéw sportowych i placéwek
muzealnych, tematycznie zwigzanych ze sportem. Dokonano réwniez
przegladu literatury dotyczacej groundspottingu i innych pokrewnych pojec.
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Przeprowadzono takze inwentaryzacje 16dzkich obiektéw, w ktorych wy-
stepuje lub potencjalnie moze wystapic zjawisko groundspottingu. Dodatko-
wo sporzadzono rowniez dokumentacje fotograficzna obiektow poddanych
analizie. Zebrane materialy i zastosowane metody badawcze w pelnym
stopniu umozliwily autorowi realizacje celu niniejszego artykutu.

2. Geneza zjawiska groundspottingu

Analizujac zjawisko groundspottingu, jak rowniez jego definicje, nalezy
wzia¢ pod uwage o wiele szerszy kontekst zwigzany z tym terminem.
Nadrzednym pojeciem, z ktédrego wyodrebniono groundspotting, byta
turystyka sportowa.

Pomimo Ze fizycznie taka forma aktywnosci funkcjonowata juz w cza-
sach starozytnych, kiedy to podrézowano w celu uczestnictwa w igrzy-
skach olimpijskich, to jednak intensyfikacja badan z tym zwigzanych
nastapita dopiero w latach 60. XX w. (Zauhar, 2003). Przyjeto, ze turystyka
sportowa to podréz poza miejsce statego zamieszkania w celu aktyw-
nego lub biernego uczestnictwa w wydarzeniach sportowych badz tez
zobaczenia lub zwiedzenia miejsc Scisle zwigzanych ze sportem (Gibson,
1998). Zasadniczym motywem podejmowania takich podrozy jest wiec
sport (Boriczak, 2013). Obecnie wyrdznia sie¢ nastepujace rodzaje turysty-
ki sportowej: aktywna turystyka sportowa, turystyka wydarzen sporto-
wych (fanoturystyka) oraz turystyka sportowa nostalgiczna zwigzana
z odwiedzaniem atrakgji faczonych ze sportem (Gibson, 1998) (rysunek 1).

TURYSTYKA SPORTOWA (USPORTOWIONA)

v v v

AKTYWNA TURYSTYKA TURYSTYKA
TURYSTYKA SPORTOWA SPORTOWA EVENTOWA/ SPORTOWA NOSTALGICZNA/
(ang. active spaort fourism/ FANOTURYSTYKA SENTYMENTALNA
hard sport tourism) (ang. event sport tourism) {ang. nostalgia sport tourism)

~ Rysunek 1. Rodzaje turystyki sportowej
Zrodto: Mokras-Grabowska, 2015, za: Gibson, 1998

Postepujaca wspolczesnie turystyczna mobilnos¢ doprowadzita do
znacznego wzrostu popularnosci aktywnosci turystycznej zwiazanej
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z uczestnictwem kibicéw w wielkich wydarzeniach sportowych (Kazi-
mierczak, Malchrowicz-Mosko, 2013). Doprowadzito to do powstania tzw.
fanoturystyki, czyli turystyki kibicow. Polega ona przede wszystkim na
uczestnictwie fanow w wydarzeniu sportowym, ale poza tym realizuja-
cych takze inne formy aktywnosci turystycznych (Brumm, 2012).

Z samej fanoturystyki wyrdzniono rowniez groundhopping i groundspot-
ting (rysunek 2). W wolnym ttumaczeniu groundhopping oznacza , ska-
kanie po boiskach”. Polega na odwiedzeniu mozliwie jak najwigkszej
liczby wydarzen sportowych. Groundspotting z kolei, bedacy gtéwnym
tematem niniejszego artykutu, oznacza dostownie ,postrzeganie” i ,,roz-
poznawanie” stadionéw. W chwili obecnej pojecie to nie ma swojego
dostownego ttumaczenia i odniesienia w jezyku polskim. Jego istota jest
osobista obecnos¢ w obiekcie sportowym, a nie udziat w wydarzeniu.
Opiera si¢ wigc na zwiedzaniu stadionow poza momentami rozgrywania
na nich meczéw (Stasiak, Wlodarczyk, 2015). Czasami jednak ground-
spotting moze by¢ rowniez taczony z innymi formami fanoturystyki,
takimi jak udziat w wydarzeniu sportowym w roli kibica. Przyktadem
tego sa stadiony, na ktorych zlokalizowano klubowe muzea. Kibic przy
okazji udziatu w wydarzeniu sportowym moze bowiem tez taka pla-
coOwke odwiedzic.

| TURYSTYKA SPORTOWA |
y i — ;
TURYSTYKA SPORTOWCOW !
TURYSTYKA KIBICOW / (Usportowiona) i

v
+
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£ | TURYSTYKAAMATOROW ‘ ‘ TORYSIIRGZ OO eoW ‘
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............................................................

Rysunek 2. Podziat turystyki sportowej
Zrédto: Stasiak, Wiodarczyk, 2015

Groundspotting jest stosunkowo nowym zjawiskiem, przez co prowadzo-
ne nad nim badania naukowe nie znajduja sie jeszcze na zaawansowanym
etapie, a liczba publikacji naukowych na jego temat jest dos¢ skromna.
Dotychczas wigkszo$¢ publikacji dotyczacych groundspottingu w duzej
mierze odnosila si¢ do fanoturystyki. Tematyke te poruszali m.in.: J. Stan-
devan (1998), K. Brumm (2012) czy tez B. Wiodarczyk (2009).
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Poczatki groundspottingu datowane sa na lata 70. XX w. Za ,,0jczyzne”
groundspottingu uznaje si¢ Anglie, gdzie duza popularnos¢ pitki noznej
wzbudzita zainteresowanie zwiedzaniem stadionéw poza meczami.
Obecnie rozwdj groundspottingu utozsamiany jest z intensyfikacjg ruchu
turystycznego zwiazanego ze sportem (Zajadacz, 2016). Zdaniem D. II-
nickiego, M. Pstrockiej-Rak i I. Gruszki (2016) aktywnosci turystyczne
wchodzace w sktad groudspottingu zaklasyfikowaé mozna do turysty-
ki kulturowej i turystyki krajoznawczej. Z uwagi na rozwdj tej formy
fanoturystyki zarzadcy coraz wiekszej liczby stadionéw wprowadzili
ustuge zwiedzania bez koniecznosci zakupu biletéw na mecze. Oferuja
m.in. zaréwno specjalnie przygotowane trasy turystyczne, jak rowniez
zwiedzanie klubowych muzedw i galerii (Stasiak, Wtodarczyk, 2015).
Przykladami takich obiektow sa np.: stadion Camp Nou w Barcelonie,
stadion Wembley w Londynie czy tez Stadion Narodowy w Warszawie.
Wedtug A. Stasiaka (2013) zwiedzanie stadiondw moze by¢ przyktadem
tego, jak w starej przestrzeni turystycznej tworza si¢ nowe formy ak-
tywnosci turystycznej. W ostatnich latach zjawisko groundspottingu roz-
szerzyto swoj zasieg oddziatywania. Poza stadionami obejmuje rowniez
inne obiekty zwigzane ze sportem, jak chociazby: hale widowiskowo-
-sportowe, muzea sportu, galerie staw $wiata sportu czy tez osrodki
przygotowan olimpijskich. J. Berbeka (2013) stwierdzita, ze istnienie
nostalgicznej formy turystyki sportowej, w sktad ktérej wchodzi ground-
spotting, moze przyczynic si¢ do ewolucji form i roli obiektow sporto-
wych w turystyce miejskiej. W niektorych przypadkach groundspotting
stanowi tez czes¢ tzw. turystyki olimpijskiej. Fanoturysci zainteresowani
sportem odwiedzaja bowiem opuszczone obiekty sportowe, na ktoérych
w przesztosci odbywaty si¢ konkurencje w ramach igrzysk olimpijskich
(Banio, Omorczyk, 2018).

Autor niniejszego artykutu podjat probe stworzenia wtasnej definicji
groundspottingu, ktora moze sta¢ si¢ przyczynkiem do dyskusji dla innych
twdrcow w przysztosci. Brzmi ona nastepujaco: Groundspotting to jeden
z rodzajow fanoturystyki polegajacy na odwiedzaniu obiektow sportowych lub
obiektow zwiqzanych ze sportem poza czasem organizowania w nich jakichkol-
wiek wydarzen. Dotyczy on zarowno obiektow , na otwartym powietrzu”, takich
jak: stadiony czy ,galerie staw Swiata sportu”, jak i obiektéw zamknietych,
takich jak: hale widowiskowo-sportowe, osrodki przygotowan olimpijskich czy
tez muzea sportu.

Definicja ta zawiera oczywiscie elementy powstalych wczesniej definicji
tego pojecia. Zdaniem autora jednak bardzo wazne bylo podkreslenie
szerszego zakresu, ktory obecnie zjawisko to obejmuje.
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Dos$¢ waznym pojeciem w niniejszym artykule jest przestrzen turystyczna.
Jedna z pierwszych definicji tego pojecia zostata opracowana przez J.M. Mio-
secca (1976). Zgodnie z nig przestrzen turystyczna to przestrzen zlokalizo-
wana na peryferiach miejsca zamieszkania i pracy, gdzie przemieszczanie sie
umozliwia transmisje ruchu turystycznego. Z kolei zdaniem B. Wiodarczyka
(2009) jest to czes¢ przestrzeni geograficznej, w ktdrej wystepuje zjawisko
ruchu turystycznego. Pojecie to ma istotne znaczenie dla niniejszego arty-
kulu z uwagi na to, Ze zostata tu podjeta analiza zjawiska groundspottingu
umiejscowionego bezposrednio w przestrzeni turystycznej Lodzi.

3. Ogolna charakterystyka najwazniejszych 16dzkich
obiektow zwiazanych ze sportem

Zjawisko groundspottingu dostrzegane jest rowniez w Lodzi. Miejscami,
gdzie taka forma aktywnosci turystycznej moze by¢ realizowana, sa przede
wszystkim najwigksze obiekty sportowe. Dzieje sig¢ tak zaréwno z uwagina
ich wielko$¢, jak réwniez liczbe organizowanych wydarzen. W niniejszym
artykule analizowano obiekty, ktorych pojemnos¢ w przypadku stadionéw
wynosita co najmniej 10 000 miejsc siedzacych, natomiast w przypadku hal
widowiskowo-sportowych minimum 1000 miejsc siedzacych (tabela 1).

Wszystkie analizowane obiekty, z wyjatkiem hali MOSiR-u, powstaty
juz w XXI'w. Ich najwigksze skupienie wystepuje w dzielnicy Polesie (ry-
sunek 3). W gléwnej mierze jest to spowodowane tym, ze Stadion Miejski
oraz hale widowiskowo-sportowe Atlas Arena i Sport Arena im. J6zefa
,Ziuny” Zyliﬁskiego ulokowano tuz obok siebie na terenach nalezacych
do todzkiego MOSiR-u.

Tabela 1. Najwieksze tédzkie obiekty sportowe — stan na 2021 r.

Lokalizacja Pojemnos¢ . .
Nazwa I . . . Uzytkowanie
obiektu (dzielnica Rok powstania (liczba miejsc iy cparions)
Lodzi) siedzacych) ¥y sp
Stadiony
Stadion Miej- . Widzew Lodz
ski Widzewa Widzew 2017 18018 (pitka nozna)
Moto Arena Polesie 2018 10 350 Orzet £.6dzZ (zuzel)
. 2015 (obecnie LKS Lodz (pitka
Stadion . - . .
S Polesie w trakcie dalszej 5700 nozna)
Miejski
rozbudowy)
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Tabela 1 (cd.)

Lokalizacja Pojemnos¢ . .
Nazwa Bt . . .. Uzytkowanie
obicktu (dzielnica Rok powstania (liczba miejsc T —
Lodzi) siedzacych) Yy Sp
Hale widowiskowo-sportowe
rézne kluby w za-
Atlas Arena Polesie 2009 13 806 leznosci od aktual-
nych potrzeb
rézne kluby w za-
Hala MOSiR Polesie 1957 9010 leznosci od aktual-
nych potrzeb
LKS Commerce-
. con £.6dz, Grot
Sport Arena Polesie 2018 3017 Budowlani E.6d#
(siatkdwka kobiet)

Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie: http://stadiony.net/ oraz https://makis.pl/

W przypadku stadionéw najbardziej znanym jest Stadion Miejski Wi-
dzewa. Jego oficjalne otwarcie nastapito w marcu 2017 r. Powstal on
w miejscu starego, mocno wystuzonego juz obiektu. Kolejnym obiektem
jest stadion zuzlowy Moto Arena. Jest jednym z najmlodszych t6dzkich
obiektow sportowo-rekreacyjnych. Otwarto go w lipcu 2018 r. Najmniej-
szym sposrod analizowanych stadionéw jest Stadion Miejski poddawany
obecnie procesowi rozbudowy. Inwestycja realizowana jest w miejscu
wyburzonego kilka lat temu przedwojennego stadionu. Jego docelowa
pojemnosc to ok. 20 000 miejsc (Lud, 2021).

W przypadku najwiekszych t6dzkich hal widowiskowo-sportowych
najwigksza role pod wzgledem popularnosciiliczby organizowanych wy-
darzen odgrywa Atlas Arena. Budowe tego obiektu zakoriczono w 2009 r.
i do tej pory zorganizowano tu znaczng liczbe wydarzen sportowych
i kulturalnych. Pod wzgledem pojemnosci jest to trzecia co do wielkos$ci
hala widowiskowo-sportowa w Polsce, zaraz po krakowskiej Tauron
Arenie i hali Arena Gliwice. Nieco mniejszym, ale zastuzonym dla todzi
obiektem jest hala MOSiR-u. Do niedawna byta to najwigksza i najbardziej
reprezentacyjna tédzka hala widowiskowo-sportowa, jednak w ostatnich
latach jej popularnos¢ wyraznie zmalata. Spowodowane jest to zardwno
funkcjonowaniem nowoczesnego obiektu, jakim jest Atlas Arena, jak
rowniez przestarzalg juz infrastrukturag obiektu, niespetniajaca wielu
wspolczesnych wymogoéw. Najmniejsza z analizowanych hal jest Sport
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Arenaim. Jézefa ,Ziuny” Zylinskiego. Otwarto ja w 2018 r. w bezposred-
nim sasiedztwie Atlas Areny (Lug¢, 2021).

Poza wspomnianymi obiektami sportowymi zjawisko groundspottingu
na terenie Lodzi moze potencjalnie wystepowac takze w innych miejscach
zwigzanych ze sportem. Takimi miejscami sa Muzeum Sportu i Turystyki
oraz Muzeum Klubu Sportowego Widzew L6dz (tabela 2).

Tabela 2. L.odzkie muzea zwigzane tematycznie ze sportem

Lokalizacja Gléwna
Nazwa azac) Lokalizacja Rok tematyka
(dzielnica .. By il .
muzeum . siedziby placowki powstania | aktualnych
Fodzi)
wystaw
Muzeum Sportu | Polesie Akademickie Centrum 1981 historia i dzieje
i Turystyki Sportowo-Dydaktyczne | (w obecnej | todzkiego
Politechniki L.6dzkiej siedzibie | sportu
,,Zatoka Sportu” (wczes- | od 2018)
niej Hala MOSIR)
Muzeum Klubu | Widzew Stadion Miejski 2021 historia klubu
Sportowego Wi- Widzewa sportowego
dzew Lodz Widzew Lodz

Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie: muzeum.widzew.com oraz materiatéw
promocyjnych Muzeum Sportu i Turystyki w Lodzi.

Bardziej znana i o wiele dtuzej dzialajacq placowka jest Muzeum Sportu
i Turystyki. Jestjednym z oddziatéw funkcjonujacego od 1975 r. Muzeum
Miasta Lodzi. Poczatek istnienia samego Muzeum Sportu datowane jest
jednak na 1981 r.

Obecnie jego siedziba miesci si¢ w Akademickim Centrum Sportowo-Dy-
daktycznym Politechniki t.6dzkiej ,Zatoka Sportu” (fotografia 1). Wczesniej
przez wiele lat siedzibe tego muzeum stanowita hala MOSiR-u, zwana
potocznie £.6dzkim Patacem Sportu. Obecnie gtéwna wystawa stata poswie-
cona jest ludziom i wydarzeniom zwigzanym z historia i dziejami tédzkiego
sportu. Wystawa wyposazona jest w interaktywne filmy i animacje.

Druga z placowek, Muzeum Klubu Sportowego Widzew £.6dz, otwar-
to 1 czerwca 2021 r. To najmiodsze muzeum o takiej tematyce w Polsce.
Usytuowane jest na Stadionie Miejskim Widzewa (fotografia 2). Podziwia¢
mozna w nim réznego rodzaju pamiatki dotyczace klubu, takie jak: archi-
walne zdjecia, dokumentacje, koszulki klubowe czy tez klubowe trofea.
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Fotografia 1. ,Zatoka Sportu” (siedziba Muzeum Sportu i Turystyki w Lodzi), 2018 r.
Zrédto: https://muzeo.pl/

Fotografia 2. Stadion Miejski Widzewa L6dz,
w ktorym znajduje sie klubowe muzeum, 2020 r.
Autor: Barttomiej Luc



Groundspotting w przestrzeni turystycznej todzi 14 5

4. Zjawisko groundspottingu w najwazniejszych todzkich
obiektach zwiazanych ze sportem

We wspomnianych obiektach w mniejszym lub wiekszym stopniu wy-
stepuje groundspotting. Niewatpliwie jednym z kluczowych aspektow
majacych wpltyw na to zjawisko jest lokalizacja tych obiektow w prze-
strzeni Lodzi oraz ich dostepno$¢ komunikacyjna. Wszystkie analizowane
obiekty zlokalizowane sa w odlegtosci ok. 3—4 km od centrum miasta. Do-
datkowym atutem jest rOwniez potozenie wzgledem istniejacej i obecnie
wciaz rozbudowywanej sieci autostrad i drég ekspresowych w ramach
obwodnicy dookota Lodzi. Analizowane obiekty dzieli stosunkowo nie-
wielka odleglto$¢ od wezta autostrad Ali A2, a takze drdég ekspresowych
581 514 (rysunek 3).

Biorac pod uwage polozenie tych obiektéw wzgledem tédzkich dwor-
cow kolejowych i dworcow autobusowych, nalezy stwierdzi¢, ze najlepsza
lokalizacje posiadaja Atlas Arena, Sport Arena oraz Stadion Miejski. Tuz
obok nich znajduje si¢ jeden z gléwnych t6dzkich weztéw komunikacyj-
nych — dworzec kolejowy i dworzec autobusowy Lodz Kaliska. Dodat-
kowo w poblizu tych obiektéw znajduje si¢ rowniez kilka hoteli, w tym
te o kategorii czterech gwiazdek, m.in. hotel Double Tree by Hilton czy
Holiday Inn. Sporym atutem jest takze bliskos¢ najwigekszych i najbardziej
znanych t6dzkich terenéw zieleni — Park im. Marszatka J6zefa Pitsudskie-
go, zwany potocznie Parkiem na Zdrowiu. Stadion Moto Arena z kolei
ulokowany jest w odlegtosci ok. 1,5 km od wspomnianych obiektow,
przez co jego odleglos¢ od wspomnianych weziéw komunikacyjnych
jest wigksza (Lu¢, 2021).

W przypadku hali MOSiR i Muzeum Sportu i Turystyki lokalizacja jest
nieco gorsza. Sa one zlokalizowane w odlegtosci ok. 3 km od centrum
oraz ok. 2 km od weztéw komunikacyjnych. W dos¢ bliskiej odleglosci
znajduja sie jednak 4-gwiazdkowy hotel Holiday Inn oraz Centralne
Muzeum Widkiennictwa (Lué, 2021).

Stadion Miejski Widzewa oraz ulokowane w nim Muzeum Klubu Spor-
towego Widzew L06dz sa z kolei obiektami potozonymi w najdalszej od-
legtosci od centrum miasta. Ich lokalizacja jest rowniez nieco gorsza pod
katem usytuowania wzgledem weztéw komunikacyjnych. Najblizszym
z nich jest dworzec kolejowy L6dz Widzew. W odleglosci ok. 100 m od
samego obiektu znajduje si¢ jednak niewielka stacja kolejowa £.6dZ Ni-
ciarniana. Warto rowniez wspomnie¢, ze w odleglosci ok. 5 km znajduje
si¢ Patac Herbsta bedacy jednym z oddziatléow Muzeum Sztuki, a takze
dawne fabrykanckie osiedle Ksiezy Miyn (Lu¢, 2021).
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Rysunek 3. Lokalizacja najwazniejszych todzkich obiektéw zwigzanych ze sportem
Zrédto: opracowanie wilasne na podstawie makis.pl

Bardzo waznym wyznacznikiem tego, w jakim stopniu w danym obiek-
cie zjawisko groundspottingu wystepuje, jest okreslenie wielkosci i struk-
tury ruchu turystycznego. W niniejszej pracy z uwagi na postawiony cel
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badawczy wzieto pod uwage tylko i wytacznie dane zwigzane z odwie-
dzaniem analizowanych obiektéw w czasie, kiedy nie odbywatly sie tam
jakiekolwiek wydarzenia sportowe. W trakcie przeprowadzania analizy
autor podzielit analizowane obiekty na dwie grupy. Pierwsza z nich sta-
nowig obiekty sportowe, druga zas placowki muzealne.

W obiektach sportowych zjawisko groundspottingu wystepuje w sytua-
qji, gdy sa one udostepnione do publicznego zwiedzania. W przypadku
obiektéw zarzadzanych przez spdtke MAKIS (Miejska Arene Kultury
i Sportu), tzn. hal widowiskowo-sportowych Atlas Arena i Sport Arena
oraz Stadionu Miejskiego Widzewa, Stadionu Miejskiego £KS-u i sta-
dionu zuzlowego Moto Arena sa one udostepniane do powszechnego
zwiedzania jedynie w okreslonych sytuacjach. Najczesciej dzieje sie tak
przy okazji organizacji imprez i wydarzen okolicznosciowych. Do takich
wydarzen naleza: Dni Lodzi, Dzien Dziecka czy tez wydarzenia dotyczace
todzkich klubéw sportowych. Ponadto mozliwe jest réwniez zwiedzanie
obiektow przez grupy zorganizowane. Wczesniej jednak che¢ zorgani-
zowania takiego zwiedzania musi zostac¢ zgtoszona do MAKiS-u przez
organizatora badz np. kluby sportowe. W zwiazku z tym, ze wycieczki
na tych obiektach nie sa organizowane regularnie i nie znajduja si¢ one
w stalej ofercie obiektdw nie prowadzi si¢ oficjalnych statystyk, dotycza-
cych wielkosci ruchu turystycznego. Z przeprowadzonej przez autora
rozmowy z pracownikiem jednego z obiektéw wynika, ze zazwyczaj takie
zorganizowane grupy skltadaja sie z ok. 20-30 os6b. Zwiedzanie odbywa
si¢ po wyznaczonej trasie wraz z przewodnikiem.

W hali MOSiR-u, zwanej potocznie £.6dzkim Patacem Sportu, od pewne-
go czasu zwiedzanie obiektu odbywa si¢ jedynie sporadycznie. Wycieczki
po tym obiekcie w wigkszej skali organizowane byly w momencie, kiedy
miescila sig tam siedziba Muzeum Sportu i Turystyki. Przeniesienie mu-
zeum do pobliskiego Akademickiego Centrum Sportowo-Dydaktycznego
Politechniki L.odzkiej ,, Zatoka Sportu” spowodowato, ze zjawisko ground-
spottingu przestato w zasadzie w tym obiekcie istniec.

Analiza zjawiska groundspottingu w przypadku tédzkich placowek
muzealnych zwiazanych ze sportem oparta zostata o dane statystyczne
powiazane z liczba sprzedanych biletow. Pod uwage wzieto zaréwno
bilety sprzedane w dni powszednie, jak rowniez przy okazji organizacji
wydarzen okoliczno$ciowych i wystaw czasowych.

Aby umozliwi¢ zbadanie sytuaci zwigzanej z wielkoscig ruchu tu-
rystycznego w Muzeum Sportu i Turystyki, autorowi udostepniono
dane z lat 2017-2020. Dane te dotycza sumy sprzedanych biletow.
Uwzgledniaja takze podziatl rodzajow sprzedanych biletéw, tzn. sume
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sprzedanych biletow ulgowych oraz sume sprzedanych biletéw nor-
malnych. Wyrézniona zostata rowniez liczba biletow sprzedanych przy
okazji danych wydarzen.

Liczba sprzedanych biletow
12000

10000

8000

6000

4000

2000

i [ ]

2017 2018 Rok 2019 2020

Rysunek 4. Laczna liczba sprzedanych biletow w Muzeum Sportu i Turystyki
w latach 2017-2020
Zrédto: opracowanie whasne na podstawie danych uzyskanych
w Muzeum Sportu i Turystyki w Lodzi

W latach 2017-2020 $rednia liczba sprzedanych biletéw wyniosta
ok. 702. Najlepszy wyniki osiagnieto w roku 2017 r. (rysunek 4). Byto
to w gléwnej mierze efektem organizacji wystawy plenerowej , Obiekty
sportowe RTS Widzew”, przy okazji ktorej sprzedano ok. 10 tys. biletow.
Zdecydowanie najmniejsza frekwencje odnotowano w 2020 r., do cze-
go niewatpliwie przyczynila si¢ pandemia koronawirusa SARS-COV-2
i wprowadzone z tego powodu obostrzenia sanitarne.

Analiza liczby sprzedanych biletéw wyraznie wykazata, Ze najwigksza
frekwencja wystepuje w trakcie organizacji wydarzen okolicznosciowych
i wystaw tymczasowych. W poddanym analizie okresie pod wzgledem
liczbowym najwiecej wydarzen zorganizowano w roku 2019, jednak pod
wzgledem frekwencyjnym w wydarzeniach najwiecej osob uczestniczyto
w roku 2017 (tabela 3).
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Tabela 3. Liczba sprzedanych biletéw na wydarzenia okoliczno$ciowe i wystawy
czasowe w Muzeum Sportu i Turystyki w Lodzi w latach 2017-2020

Suma % wszystkich sprzeda-

Rok Rodzaj wydarzenia/wystawy sprzedanych | nych przez Muzeum

biletéw biletéw w ciggu roku

2017 |, Obiekty sportowe RTS Widzew” 10 000 ok. 89
Swieto roweru 500 ok. 4
Gietdy Kolekcjoneréw Pamigtek 100 ok.1
Sportowych
,,60 lat Hali Sportowej przy ul. ks. 500 ok. 4
I. Skorupki 21”7
,Nie tylko o kolarstwie” 170 ok.2

2018 | Dni Otwarte 153 ok. 8
Turniej szachowy z okazji 100-lecia 90 ok.5
Niepodlegtosci
Gietdy Kolekcjoneréw Pamiatek 95 ok.5
Sportowych
Wystawa plenerowa ,,Sport 800 ok. 42
w Helenowie”

2019 | Selfie Day 13 ok.0,5
Oprowadzanie cztonkéw Komisji 50 ok.2
Turystyki Motorowej PTTK
Senioralia 12 ok. 0,5
Cykl spotkan z wybitnymi t6dzki- 23 ok.0,8
mi sportowcami
Urodziny Lodzi 12 ok. 0,5
Urodziny Izraela Poznanskiego 7 ok.0,3
Druga edycja turnieju szachowego 65 ok. 2
z okazji odzyskania niepodlegtosci
Gietdy kolekcjoneréw pamiatek 181 ok. 6
Noc Muzeow 205 ok.7

2020 | Brak danych

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie danych uzyskanych w Muzeum Sportu
i Turystyki w Lodzi.

Ponadto w latach 2019-2020 wyliczono proporcje pomiedzy taczna licz-
ba sprzedanych biletéw ulgowych a suma sprzedanych biletéw normal-
nych. We wczesniejszych analizowanych latach takie wyliczenia dotyczyty
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jedynie wybranych wydarzen i wystaw czasowych. W statystykach wy-
rézniono réwniez inne rodzaje biletéw, np. bilety bezplatne czy tez bilety
sprzedane z tytutu Karty Duzej Rodziny.

W 2019 r. odsetek sprzedanych biletow ulgowych wyniost ok. 64%,
natomiast odsetek sprzedanych biletéw normalnych jedynie ok. 9% (rysu-
nek 5a). Rok p6zniej odsetek sprzedanych biletow ulgowych byt jeszcze
wiekszy (ok. 70%), przy jednoczesnej sprzedazy biletéw normalnych
w propordji zaledwie ok. 0,8% (rysunek 5b). Dane te $wiadcza o tym,
ze najczesciej placowke odwiedzaja osoby, ktérym ze wzgledu na wiek
przystuguje mozliwo$¢ skorzystania z zakupu biletu ulgowego. Jest wiec
to gtownie mlodziez szkolna, studenci czy tez emeryci.

Powyzsza analiza oraz przytoczone statystyki ruchu turystycz-
nego w Muzeum Sportu i Turystyki wykazaly, ze jest on niewielki.
Wieksza frekwencje generuja w zasadzie jedynie odbywajace sie tam
wydarzenia czy tez czasowe wystawy. Organizacja takich wydarzen
i wystaw pokazuje jednak, ze placowka ta przynajmniej w pewnym
stopniu stara sie promowac forme aktywnosci turystycznej, jaka jest
groundspotting.

0,8%

9,4% 2019 r.

(a) (b)

Rysunek 5. Odsetek sprzedanych rodzajéw biletéw w Muzeum Sportu i Turystyki
w Lodzi w roku 2019 (a) i w roku 2020 (b)
Zrédto: opracowanie whasne na podstawie danych uzyskanych
w Muzeum Sportu i Turystyki w Lodzi

Druga z analizowanych 16dzkich placowek muzealnych tematycznie
zwigzanych ze sportem jest Muzeum Klubu Sportowego Widzew L6dz.
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Placéwka ta zostata powotana w 2019 r. decyzja Zarzadu Stowarzysze-
nia Reaktywacji Tradycji Sportowych Widzew L.odz. Z uwagi na bardzo
krotki czas funkcjonowania do$¢ trudnym zadaniem jest dokonanie cha-
rakterystyki ruchu turystycznego w tej placowce. Dodatkowo do tej pory
nie sa prowadzone jakiekolwiek oficjalne statystyki. Z informagji, jakie
autor otrzymat od osoby odpowiedzialnej za funkcjonowanie muzeum
i na podstawie sumy sprzedanych biletow dziennie, wynika, ze pla-
cowke te odwiedza ok. 6-8 osdb. Sa to zazwyczaj osoby z Lodzi lub tez
osoby zwigzane zawodowo lub emocjonalnie z klubem. Nieco wigksza
frekwencja jest w dni, kiedy swoje mecze rozgrywa pitkarska druzyna
Widzewa Lo6dz. Przy takiej okazji liczba odwiedzajacych wzrasta do
ok. 20-30 os6b dziennie.

W przypadku analizy zjawiska groundspottingu w przestrzeni tury-
stycznej Lodzi nalezy wziaé rowniez pod uwage inne aspekty dotyczace
analizowanych obiektéw. Do aspektow tych zaliczy¢ mozna m.in. $rednig
liczbe organizowanych wydarzen czy tez dodatkowe elementy infrastruk-
tury tych obiektoéw (tabela 4).

Biorac pod uwage srednia roczng liczbe organizowanych wydarzen,
zarowno sportowych, jak i kulturalnych, o wiele lepiej prezentuja sie
obiekty sportowe, zwlaszcza hala Atlas Arena oraz Stadion Miejski Wi-
dzewa. Poréwnujac obiekty sportowe z placowkami muzealnymi, warto
zauwazy¢, Ze maja one przewage w zwiazku z posiadaniem pomieszczen
biznesowych, w ktérych z powodzeniem moga odbywac sie takze roznego
rodzaju konferencje i spotkania biznesowe. Organizacja takich wydarzen
moze przy okazji sta¢ si¢ bodzcem do rozwoju zjawiska groundspottingu.
W przypadku dodatkowego wyposazenia infrastrukturalnego warto nad-
mieni¢, ze takie obiekty jak Stadion Miejski Widzewa oraz Moto Arena
posiadaja dodatkowe punkty S$wiadczace innego rodzaju ustugi, np. kluby
fitness czy kwiaciarnia.

Roéwnie waznym aspektem w analizie zjawiska groundspottingu w prze-
strzeni turystycznej Lodzi jest takze promocja turystyczna obiektow,
w ktdrych taka forma aktywnosci turystycznej funkcjonuje. Informa-
cje o tych obiektach mozna znalez¢ m.in. na réznego rodzaju mapach
turystycznych i folderach promujacych miasto. Ponadto informacje
o nich zamieszczone zostaly na krajoznawczych portalach interneto-
wych, np. lodz.travel.pl. Widoczne sa takze oznaczenia tych obiektow
w przestrzeni miasta. W wielu czesciach Lodzi napotka¢ mozna liczne
znaki i tablice informacyjne utatwiajace bezposrednie dotarcie do tych
obiektéw (fotografia 3).



Barttomiej tUC

152

yohzsard 1
MO}SAZIIMOI “MOIMOIITY
©[p BiSEr yoedIn yAu | (srupeuolzes|o) (yoAmosauziq oslotur og o) | YoLokzpars
-m0oj3 Azid sruemoxeuzo VL 0T ~ aulfouarayuoy ares ¢ — | aslorur gz § DIsleI uorpelg
Zpot
yoAzsard 1 Pz10 03amoyrods nanpy dapys —
MOISAZIOMOI “MOIMOIDTY BILIEDEIMY —
B[P EjSerw yoedIn yoAu | (srureuolzeo) (yoAmosauziq oslorur og o) |  yoAdezpars
-m0oj3 Azid aruemoxeuzo MVL 0L ~ aufAouazayuoy afes ¢ — | oslorwa 0ge 0T BUAIY OJOJA
ssaumy qnpy -
7Pp0"t MIZPIM
o08amoyrodg nanyy wnazny —
yohzsard 1 ZPO} MIZP
MOJSAZIDIMOI ‘MOIMOIITY -IM 08amoyrods ngnpy dapys —
e[p BiSeru yoedIn yAu | (srufeuolzes|o) (yoAmosauziq oslotur g o) | YoLokzpars BMIZPIA
-m0oj3 Azid sruemoxeuzo MVL /€ ~ aulfouarayuoy afes ¢ — | oslorwr g1 81 | BsleTy uorpeig
Auorpeig
0c0¢—410C
npyaIqo yoAoezoLjop yoejer M
ejserw ruaznsazid m BIURZPIIMZ uazIepAm NPPRIqO AInpniseryur PARIQ0 d
lbuzo sy DSOMI[ZO]N | YpAuemoziue3io Auawae amoyepoq FHIPZISIMO IPIRIGO BMZEN
fpsouuralog
1beuriojur worzoJ ©qZOI] BUZDOI
eIupaIg

nduigjodspunoss exsimelz walomzor whureousjod z auezbimz yoAupeaznur spmooerd 1 ypAmoyrods mopa1qo YomZzpog AYda)) § e[eqer,




153

Groundspotting w przestrzeni turystycznej todzi

Nid-zpog

-nsowr mmm//:dny zeo /d-sppewr//:sdny ‘yoAuresznu yoexymooerd m ypAuesizn yoAuep srmeispod eu susepm sruemoderdo :oppory

npperqo nziqod m

7pot

MzZpIp 03amoyiods nqnpy

Zp9T1 MIZp
-IM 08amozrodg

yohzsard e[p sruemoseuzo VL yoAuep yeiq ILI0}STY BDRZOAJ0p eMEISAM — QLT nqnpy wWnaznjp
npyarqo nziqod m nyrods 08anzpop mofarzp 1 DALy
yoAzsard e[p sruemosyeuzo MVL G~ ILI0JSTY ©0EZdA10p eMEISAM — AW 07T nyrodg wmazny
QU[eaZNW MO
nppIqo nziqod m | (srureuolzexo) (yoAmosauziq osloru yoLokzpars
yoAzsard ep aruemosyeuzo SVL 8¢ ~ 08 o) aulAouareyuoy ares ¢ — | aslorwr £10 € euary j10dg
nppeIqo nziqod m | (srugeuolzexo) yoAoezparts
yoAzsard e[p sruemoxeuzo VL 0¥ ~ Jeiq asloru 010 6 ASON eleH
yoAzsard 1
MO}SAZIIMOI “MOIMOIITY
B[P EjSerw yoedIn yoAu | (srureuolzeo) (yoAmosauziq oslorur ogg yoLokzpars
-m0oj3 Azid sruemoxeuzo MVL 09 ~ o) YoAulAouarayuoy Tes GT — | oslorwr 908 €T BURIY SEPY

9M0310dS-0MONSIMOPIM J[BL]



https://makis.pl/

154 Barttomiej tUC

Fotografia 3. Przyklad oznakowania tédzkich obiektéw sportowych
w przestrzeni miasta, 2020 r.
Autor: Barttomiej Luc

Nieco stabiej promowane sa placéwki muzealne zwiazane ze sportem.
W przypadku Muzeum Sportu i Turystyki prawdopodobnie w znacz-
nym stopniu jest to spowodowane tym, ze jest ono oddzialem bardziej
znanego Muzeum Miasta L.odzi, mieszczacego si¢ w jednej z najbardziej
znanych tédzkich atrakcji turystycznych — Patacu Izraela Poznanskiego.
Duza popularnos¢é tego obiektu oraz intensyfikacja dziatani dotycza-
cych gtéwnego muzeum ostabia jednoczesnie popularnosé i promocje
podlegajacego mu Muzeum Sportu i Turystyki. Zauwazalne jest jednak
to, ze placowka ta przejawia inicjatywy zwiazane z rozwojem dziatan
promujacych groundspotting. Przejawia si¢ to poprzez organizacje wy-
staw czasowych czy tez wydarzen okolicznosciowych i warsztatéw
edukacyjnych zwigzanych ze sportem w todzi i na ziemiach t6dzkich.
Ponadto placowka regularnie wydaje takze ulotki i foldery promocyjne.
Pracownicy muzeum maja réwniez na swoim koncie kilka publikacji
zwigzanych m.in. z dziejami 16dzkiego sportu czy tez historii todzkiej
infrastruktury sportowe;j.
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5. Podsumowanie

Przeprowadzona przez autora analiza groundspottingu w przestrzeni tury-
stycznej Lodzi oraz wykorzystane metody badawcze pozwolity okresli¢
aktualny stan tego zjawiska. W chwili obecnej zjawisko groundspottingu
w przestrzeni turystycznej Lodzi funkcjonuje, ale nie ma ono wielkiego
znaczenia zaréwno dla gospodarki miasta, jak réowniez rozwoju turystyki
w Lodzi. Niewielka role odgrywa takze w rozwoju turystyki sportowe;j.
Najczesciej zjawisko groundspottingu pojawia sie przy okazji organizacji
wydarzen okolicznosciowych, takich jak np.: urodziny Lodzi, Dzien Dzie-
cka czy tez uroczystosci dotyczace klubéw sportowych.

Duzy wplyw na biezacy stan groundspottingu w L.odzi ma to, ze wiek-
szos¢ najwiekszych todzkich obiektéw sportowych nie upatruje turysty-
ki sportowej jako szansy na skuteczng promocje i wzrost uzyskiwanych
przychoddéw. Biorac pod uwage perspektywy rozwoju groundspottingu
w przestrzeni turystycznej L.odzi, nalezy stwierdzi¢, Ze nie sa one przy-
najmniej na najblizsze lata zbyt optymistyczne. Poza pojedynczymi
inicjatywami Muzeum Sportu i Turystyki nie s3 widoczne konkretne
dziatania mogace w wigkszym stopniu wypromowac te forme turystyki.
Potencjalnej szansy na rozwdj zjawiska mozna upatrywac w funkcjonu-
jacym od niedawna Muzeum Klubu Sportowego Widzew Lo6dz.

Nalezatoby jednak stwierdzi¢, ze rozwoj takiej formy aktywnosci tury-
stycznej, jaka jest groundspotting, mogltby potencjalnie przyczynic si¢ do
rozwoju turystyki sportowej na terenie f.odzi. Kluczowa kwestig bytoby
zwigkszenie intensywnosci dzialan promocyjnych obiektow oraz w przy-
padku obiektow sportowych ich szersze udostepnienie do zwiedzania.
Jako przyktad moze postuzy¢ Stadion Miejski Widzewa. Na fali popu-
larnosci, jaka zwlaszcza w latach 80. i 90. XX w. odnidst klub, na samym
stadionie moglaby zostac¢ udostepniona stata mozliwos¢ jego zwiedzania.
Poszerzenie oferty turystycznej stadionu z pewnoscia przyczynitoby sie
takze do wzrostu popularnosci klubowego muzeum. Szerzej otwarta
dla kibicow powinna by¢ takze hala Atlas Arena. Obiekt ten miat okazje
zdoby¢ dos¢ duzg popularno$¢ w zwiazku z organizacja wielu imprez
sportowych o zasiegu miedzynarodowym, takich jak: Mistrzostwa Swiata
w Pilce Siatkowej Mezczyzn 2014, Mistrzostwa Europy Kobiet w Pitce Siat-
kowej 2009 i 2019 czy tez Mistrzostwa Europy Mezczyzn w Koszykoéwce
2009. Wigksza intensywnos$¢ dziatan promocyjnych i wigksze otwarcie
obiektow dla kibicow stanowilyby duza szanse dla rozwoju groundspot-
tingu w przestrzeni turystycznej Lodzi.
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GROUNDSPOTTING W PRZESTRZENI TURYSTYCZNE] LtODZI

Abstrakt: W ciagu kilku ostatnich lat widoczny jest wzrost popularnosci turystyki spor-
towej. Wsrdd jej typdw wyrodzniana jest fanoturystyka, tzn. turystyka kibicow zwigzana
z odwiedzaniem atrakgji turystycznych taczonych ze sportem. Jedna z jej form jest ground-
spotting odnoszacy sie do zwiedzania stadionéw poza czasem rozgrywania meczow i orga-
nizowania innych wydarzen sportowych. Groundspotting funkcjonuje takze w przestrzeni
turystycznej Lodzi.

W niniejszym artykule autor przeanalizowal, jak groundspotting oddziatuje na tury-
styke sportowa w Lodzi. Metody badawcze, jakimi sie postuzyl, to kwerenda literatu-
ry i materiatéw zréodtowych opracowanych przez pracownikéw obiektéow sportowych
i muzedw tematycznie zwiazanych ze sportem. Ponadto autor przeprowadzil rowniez
inwentaryzacje terenowaq 16dzkich obiektéw, w ktérych potencjalnie wystepuje zjawisko
groundspottingu.

Przeprowadzone badania wykazaty, ze groundspotting w przestrzeni turystycznej
Lodzi funkcjonuje, jednak ma niewielkie znaczenie i perspektywy jego rozwoju nie sg

optymistyczne.

Stowa kluczowe: groundspotting, turystyka sportowa, £.6dz, przestrzen turystyczna,
fanoturystyka.

GROUNDSPOTTING IN THE TOURIST SPACE OF tODZ

Abstract: In the last few years, an increase in the popularity of sports tourism has been
noticeable. Among its types, fan tourism is distinguished, i.e. related to visiting sports-re-
lated tourist attractions and one of its forms is ‘groundspotting’ which refers to visiting
stadiums outside of match times or other organized sporting events. Groundspotting also
functions in the tourist space of Lodz.

In this article, the author has analyzed how groundspotting affects sports tourism in
L6dz. The research methods he used were an investigation of the literature and source
materials developed by sports facilities and museums thematically related to sport. The
conducted research has shown that groundspotting is found in the tourist space of £.6dz,
however it is of little importance and the prospects for its development are not optimistic

Keywords: groundspotting, sports tourism, £.6dz, tourism space, fan tourism.





