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WSPOLCZESNA PRZESTRZEN TURYSTYCZNA

CONTEMPORARY TOURISM SPACE

Abstrakt

Dynamiczny rozwéj wspolczesnej turystyki pociaga za soba znaczace przeobrazenia prze-
strzeni turystycznej. Z jednej strony kurczy si¢ ona i zanika (np. w wyniku ekologicznej
degradaciji), z drugiej za$ rozrasta — dzigki powstawaniu nowych form turystyki i nowych
obszaréw zainteresowania turystow. Poszerzanie przestrzeni tutrystycznej odbywa sig
w trzech wymiarach: geograficznym (poprzez wykorzystywanie nowych, do tej pory nieu-
znawanych za atrakcyjne, obszaréw), czasowym (turysci przebywajac ,,tu i teraz”, prze-
mieszczajq si¢ tez w czasie: wedruja w przesztos¢ i przyszlosé), percepcyjnym (poprzez
wykorzystanie istniejacej w umystach turystéw sfery symboliczno-magicznej, a takze tzw.
rozszerzanie rzeczywisto$ci — augmented reality).

Stowa kluczowe: przestrzen turystyczna, rozszerzanie rzeczywistosci
Key words: tourism space, augmented reality

WPROWADZENIE

Druga potowa XX w. i poczatek XXI w. to okres systematycznego rozwoju tu-
rystyki na §wiecie. Zjawisko to przybralo na sile zwlaszcza w ostatnim ¢éwieréwie-
czu. Niezwykla wprost dynamika wzrostu charakteryzuje si¢ miedzynarodowy ruch
turystyczny: w 1985 r. UNWTO odnotowalo 320 mln mi¢dzynarodowych tury-
stow, dzi$ zblizamy si¢ juz do granicy 1 mld podrézujacych oséb!. Tego ogdlnego
trendu nie zahamowaly nawet wyjatkowo niekorzystne wydarzenia polityczno-
ekonomiczne (zamachy terrorystyczne, Swiatowy kryzys gospodarczy itd.).

Oczywistym jest fakt, ze trzykrotny wzrost liczby turystéw na $wiecie nie mégl
zaj$¢ tylko 1 wylacznie w dotychczasowych, historycznych regionach turystycznych,
lecz musial obja¢ réwniez nowe obszary. W skali globalnej zaznacza si¢ to wzro-
stem udziatu innych niz Buropa kontynentéw, ktére staja si¢ coraz popularniej-
szym miejscem docelowym podrézy turystycznych. Szczegdlnie zwigkszylo sie
znaczenie regionu Azji i Pacyfiku (ponad 20%) oraz obu Ameryk. Z kolei liczba
przyjazdow na Bliski Wchod 1 do Afryki, mimo weciaz niewielkiej skali, wykazuje
jednak ponadprzeci¢tng dynamike wzrostu.

! http:/ /www.wotld-toutism.org/ facts/tmt.html.
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Ale rozwoj turystyki zaznacza si¢ nie tylko pojawianiem nowych egzotycznych
kierunkéw wyjazdéw. Analizujac zjawisko w mniejszej skali, bez trudu mozna
zauwazy¢, ze nawet w obrebie tradycyjnej destynacii, jaka jest Europa, wystepuje
intensywne dazenie do poszukiwania i uzytkowania coraz to nowych obszaréw

wypoczynku.
Dynamiczny rozwoj migracji turystycznych oraz stale poszerzane spektrum za-

interesowan i potrzeb wspolczesnych turystow ./ .../ wymaga nowych obszardw recepeyj-
nych, co sprowadza si¢ do koniecznosei awtasgezania dla potrieb szeroko rogumiane turystyki
7 rekereagyi weiqg nowych prestrent geograficznycl” (Liszewski 2006, 113).

Poszerzanie przestrzeni turystycznej? nie jest jednak procesem jednowymiaro-
wym, ktéry mozna utozsamial wylacznie z systematycznym anektowaniem kolej-
nych terendéw na potrzeby turystéw. Mamy bowiem do czynienia z dwoma prze-
ciwstawnymi procesami. W tym samym czasie na jednym obszarze przestrzen tury-
styczna rozrasta si¢, na innym zas§ wrecz przeciwnie — zanika, kurczy si¢. Oczywi-
Scie, summa summarnm przyrost uzyskuje przewage nad zanikiem, ale nie mozna
jednak zapomina¢ o zachodzacych réwnoczesnie procesach degeneracii przestrzeni
turystycznej.

Wsréd gtéwnych powodéw wylaczania pewnych terendw z uzytkowania tury-
stycznego nalezy wymienié: degradacje srodowiska naturalnego, przeinwestowanie
turystyczne, nadmierne natezenie ruchu turystycznego. Czynniki te moga znaczaco
obniza¢ jako$¢ wypoczynku i przez to skutecznie zniecheca¢ potencjalnych chet-
nych do przyjazdu. Przyczyna odplywu turystéw z jakiego§ obszaru moze byc
réwniez zmiana mody, ogdlnych trenddw, czy tez zwykle znudzenie (znuzenie)
wielokrotnie wybierana destynacja. Ograniczenie przestrzeni turystycznej moze
mie¢ wreszcie charakter administracyjno-prawny — tak si¢ dzieje np. w przypadku
objecia ochrona cennych przyrodniczo obszaréw.

Z kolei do najwazniejszych powodow zwigkszania przestrzeni uzytkowanej
przez turystow nalezaloby zaliczy¢:

* dynamicznie rosngcy ruch turystyczny,

* nowe formy turystyki,

* nowe obszary zainteresowan wspéiczesnych turystow,

* mass media i nowe technologie, ktére z jednej strony kreuja mode na pobyt

w danym zakatku Swiata, z drugiej za§ — ulatwiaja dotarcie do miejsc jeszcze
do niedawna niedostepnych,

* czynniki psychologiczne, w tym m.in. typowy dla wspdlczesnych spote-
czefistw zachodnich przymus ,,bycia #endy”, nieustanny ,,ped ku nowemu”,
zadza claglego poszukiwania nowych doznan, $§wiezych emociji, oryginalnych
doswiadczen.

2 Zawarte w niniejszej pracy rozwazania na temat przestrzeni turystycznej odnosza si¢ do jej klasycz-
nego funkcjonalnego ujecia (Liszewski 1995; Wlodarczyk 2009). Zgodnie z tym podejsciem za prze-
strzen turystyczna uznaje si¢ te cze$¢ powierzchni Ziemi, na ktérej wystepuje ruch turystyczny, nie-
zaleznie od jego skali i charakteru.
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STARA I NOWA PRZESTRZEN TURYSTYCZNA

Whrew pierwszemu wrazeniu rowniez sam proces powiekszania przestrzeni tu-
rystycznej nie jest tak oczywisty i1 jednoznaczny. Wspodlczesnie zmieniaja si¢ bo-
wiem nie tylko granice obszaru uzytkowanego przez turystow, ale réwniez formy
ich podrézy i wypoczynku. Biorac pod uwage te dwa parametry (charakter prze-
strzeni oraz odbywajace si¢ w niej aktywnosci turystyczne), uzyskujemy cztery wa-
rianty przestrzeni turystycznej (ryc. 1). Sa to:

* stara przestrzen turystyczna®, w ktorej maja miejsce tradycyjne, znane od

dziesigcioleci, aktywnosci turystyczne, np. typowy bierny wypoczynek
w znanych nadmorskich kurortach, pobyt sanatoryjny w uzdrowisku,

* nowe aktywnoS$ci w starej przestrzeni turystycznej, np. wykorzystywanie nar-
ciarskich tras zjazdowych przez snowboardzistow?,

* stare aktywnosci turystyczne w nowych przestrzeniach, np. podréze krajo-
znawcze do miejsc dopiero od niedawna uznawanych za interesujace (obsza-
ry przemystowe, cmentarze),

* nowe aktywnosci turystyczne w nowych przestrzeniach, np. rézne rodzaje
sportow ekstremalnych (narciarski freeride, rowerowy downhill, canyoning)
uprawiane na terenach trudno dostepnych i z tego powodu z reguly dotych-
czas zupelnie omijanych przez turystow.

Aktywnosci turystyczne
stare nowe
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Ryec. 1. Stara i nowa przestrzen turystyczna
Zrédlo: opracowanie wlasne.

3 Termin ,,stara przestrzef turystyczna’ uzywany jest tu w troche innym znaczeniu niz w pracy
B. Wtodarczyka (2009). Oznacza obszar pelniacy funkcje turystyczne w dluzszym okresie czasu.
Przestrzen ta posiada juz swoja histori¢ i moze by¢ uznawana za tradycyjny cel wyjazdéw turystycz-
nych, niekoniecznie jednak musi by¢ wyeksploatowana i ulega¢ degradacji. Nowa przestrzenia tury-
styczng za$ nazywany jest obszar, ktéry turySci wykorzystuja dopiero od niedawna, ktéry jako cel
podrézy turystycznych pojawia si¢ od kilku do kilkunastu lat.

4 Poniewaz jednak wspoélne uzytkowanie stoku rodzi wiele konfliktéw, coraz czgsciej powstaja od-
dzielne trasy dla mitosnikéw snowboardu.
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Nalezy podkresli¢, ze istota wspolczesnej, bardzo zindywidualizowanej, turystki
jest podejmowanie przez jej uczestnikow starych i nowych aktywnosci turystycz-
nych poza tradycyjnymi obszarami turystycznymi, a takze wprowadzanie nowych
form podrézowania i wypoczynku w starych przestrzeniach.

POSZERZANIE PRZESTRZENI TURYSTYCZNE]

Zjawisko poszerzania przestrzeni turystycznej mozna rozpatrywaé w trzech
wymiarach: geograficznym, czasowym 1 percepcyjnym (ryc. 2).
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Ryec. 2. Poszerzanie przestrzeni turystycznej
Ztrédlo: opracowanie wlasne.

Najbardziej widoczne, i zarazem najlatwiejsze do udokumentowania, jest po-
szerzanie przestrzeni turystycznej w sensie dostownym, czyli rzeczywiste, realne
powigkszanie powierzchni Ziemi wykorzystywanej na potrzeby turystéw. Zdecy-
dowanie trudniej uchwytne jest ,,rozciaganie” przestrzeni turystycznej w czasie. Jest
ono efektem szeregu celowych dziatad podejmowanych przez obszar recepcyijny,
majacych zapewni¢ przybyszom zludzenie przemieszczania si¢ w czasie i prze-
strzeni. Istotnym przeobrazeniom (zwickszeniu) ulega wreszcie przestrzen mental-
na, istniejaca w umystach turystéw, zwiazana z ich przezyciami i emocjami podczas

wypoczynku.

POSZERZANIE PRZESTRZENI TURYSTYCZNE] W WYMIARZE GEOGRAFICZNYM
Nawet pobiezna analiza najnowszych trendéw w turystyce pozwala na stwier-

dzenie, ze wspdlczesne podrdze charakteryzuja si¢ mnogoscia form, celéw i moty-

woéw, ktore prowadza do zawlaszczania przez turystéw coraz to nowych przestrze-
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ni geograficznych. Bardzo czesto przy tym obszary, ktére do niedawna nie wzbu-
dzaly praktycznie Zadnego zainteresowania, niespodziewanie stajg si¢ popularnymi,
modnymi celami podrézy, a ruch turystyczny osiaga na nich masows skale.

S. Liszewski (2006) wymienia cztery rodzaje nowych przestrzeni turystyczno-
wypoczynkowych w Polsce: zrewitalizowane tereny poprzemystowe, obszary militarne
(powojskowe), nowe obickty sakralne, naturalne i sztuczne $rodowisko przyrodnicze.

Warto dodaé, ze zainteresowanie obiektami wojskowymi w naszym kraju wyni-
ka nie tylko z faktu udostepniania przez armi¢ terendéw zamknietych po II wojnie
swiatowej (Borne Sulinowo, Modlin, Hel), ale réwniez z ogélnoswiatowych ten-
dencji rozwoju turystyki historyczno-militarnej (np. Koralewski 2009; Kowalczyk
2009). Skomplikowana historia pozostawita na polskich ziemiach liczne budowle
obronne pochodzace z réznych epok i reprezentujace rézne szkoly inzynierii woj-
skowej. Jest to duzy potencjal do wykorzystania.

W przypadku obiektéw sakralnych nalezy wspomnie¢ nie tylko o nowych sank-
tuariach katolickich, ale réwniez o $wiatyniach innych wyznan, ktére w zwiazku
z naplywem imigrantéw zaczynaja si¢ pojawiaé w Polsce. Prawdopodobnie juz
w niedalekiej przysztodci stang sie one celem zaréwno podrézy religijnych, jak
i poznawczych.

Wsréd innych nowych obszaréw odkrywanych 1 intensywnie penetrowanych
przez wspoélczesnych turystéw nalezy wymieni¢ (ryc. 3):

* cmentarze, czy szerzej cala przestrzen sepulkralng (Stasiak, Tana$ 2005),

* obiekty i centra sportowe — wspdlczesna rywalizacja sportowa wzbogacona

o wyrezyserowana, widowiskowa oprawe przyciaga setki tysiecy, a nawet milio-
ny widzow (Igrzyska Olimpijskie, mistrzostwa $wiata czy kontynentéw
w popularnych dyscyplinach, regularne rozgrywki klubowe w Europie). Tury-
styka stadionowa (ang. groundhopping) obejmuje nie tylko podrézowanie na za-
wody sportowe i kibicowanie, ale réwniez zwiedzanie stadionéw (trybuny, szat-
nie zawodnikow, zaplecze itp.), klubowych muzeéw 1 sal z trofeami, wizyte
w klubowej restauracji czy kawiarni, zakupy pamiatek w przystadionowych cen-
trach handlowo-rozrywkowych, nickiedy takze spotkania ze sportowcami. Nie-
ktére obiekty, ze wzgledu na nowoczesne rozwiazania architektoniczne lub to-
warzyszaca im legende, stanowiq nawet staly punkt programéw ,,zwyklych” wy-
cleczek krajoznawczych (np. Camp Nou w Barcelonie, Anfield w Liverpoolu,
Wembley w Londynie, Old Trafford w Manchesterze, San Siro w Mediolanie),

* tzw. destination centres, czyli specjalnie zaprojektowane i oryginalnie zagospo-
darowane przestrzenie, bedace docelowym punktem podrézy turystycznych
(czgsto z bardzo odleglych miejsc). Dzicki mnogosci atrakcji 1 infrastruktury
towarzyszacej umozliwiaja zaspokojenie praktycznie wszystkich potrzeb tu-
rystow (nocleg, wyzywienie, rozrywka, zakupy, rekreacja, kultura itd.) bez
konieczno$ci opuszczania obszaru. Do tej grupy zalicza si¢ m.in. wielofunk-
cyjne centra handlowe, tzw. trzeciej generacji, ang. malls (Kostecka 2007;
Fuhrmann 2008; Dudek-Mankowska, Fuhrmann 2009), parki tematyczne
(Nowacki 2009; Pisarski 2009) czy tzw. miasta-kasyna (Dudek 2005, 2000).
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Ryc. 3. Poszerzanie przestrzeni turystycznej — wymiar geograficzny
Zrédlo: opracowanie wlasne.

Coraz cz¢sciej tez przedmiotem zainteresowania turystow sg nie jakie§ szcze-
gblne miejsca czy obiekty, ale zwykle, codzienne zycie mieszkancow regionu re-
cepcyjnego (odmienne jednak od stylu zycia przybyszéw i dlatego cickawe). Pra-
gnienie doglebnego poznania, jak zyja inni, przejawia sic w specyficznym zacho-
waniu turystéw: poszukiwaniu bezposredniego kontaktu z autochtonami, checia
»wtopienia sie w thum”, spedzaniu wieczoru w restauracji czy pubie, wspdludziale
w obrzedach religijnych etc.

Szczegblnie mocnych wrazenn moga dostarczy¢ wizyty w dzielnicach nedzy
(slumsach), hermetycznych etnicznych gettach czy tez rewirach opanowanych
przez zorganizowane grupy przestepcze. Podréze te — okreslane mianem turystyki
ubostwa (ang. skum tourism, poverty tourism, poorism, slumming) lub turystyki w gettach
(ghetto tourism, township w RPA) — nie sa zupelnie nowym zjawiskiem. Slumming zna-
ny byt juz w XIX-wiecznym Londynie czy Nowym Jorku>. Mimo ze zwiedzanie
dzielnic nedzy poddawane jest ostrej krytyceS, w wielu zakatkach $wiata zyskuje
coraz wickszgq popularnosé. Masowo odwiedzane przez zachodnich turystéw sa
m.in. dzielnica Dharavi w Bombaju, Kibera w Nairobi, tzw. Favela Tours w Rio de
Janeiro, fownship tours w RPA czy LA Gang Tours w Los Angeles’.

Jeszcze bardziej kontrowersyjna wydaje si¢ turystyka w miejscach katastrof 1 klesk
zywiolowych (ang. disaster tourism). Przedmiotem zainteresowania turystow sa w tym
przypadku obszary zniszczone w wyniku powodzi, huraganow, sztorméw, trzesienia
ziemi itp. Spektakularnymi przykladami z ostatnich lat sa zalane w 2004 r. przez fale
tsunami wybrzeza Azji Poludniowo-Wshcodniej, okolice Nowego Orleanu po przej-
$ciu huraganu Katrina (2005 r.), czy rejon wybuchu wulkanu Eyjafjallajokull na Islandii

5 http:/ /www.paradisetrips.com/Poverty_tourism/encyclopedia.htm

6 Zarzuca sig, ze tego rodzaju podréze wynikaja przede wszystkich z niskich pobudek: s przejawem
swego rodzaju podgladactwa, niezdrowej cickawosci biedy innych ludzi, sa bardziej efektem znu-
dzenia zamoznych zachodnich turystéw, niz zainteresowania i checi pomocy biednym. Poza tym nie
przyczyniaja si¢ do poprawy warunkéw zycia mieszkancéw, lecz raczej sklaniaja do biernosci
i utrwalajq status quo (paradoksalnie, modernizacja slumséw zmniejszy jego turystyczna atrakcyjnosc).

7 Por. np. http:/ /www.focus.pl/ cywilizacja/ zobacz/ publikacje/utlop-w-slumsach/nc/1/,
http://dziennikturystyczny.pl/2010/02/la-gang-tours-zaprasza-na-wycieczke-wsrod-gangow-los-angeles/
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(2010 r.)). Cho¢ turystyka katastrof uznawana jest do$¢ powszechnie za nieetyczng
(czerpie korzysci z nieszczescia innych ludzi, czesto utrudnia prowadzenie akcji ratun-
kowej), nic nie wskazuje na to, by nastepowalo jej ograniczanie.

Wymienione obszary nie wyczerpuja oczywiscie wszystkich nowych przestrzeni
turystycznych, ktére pojawily si¢ na przetomie XX i XXI w. i zaczynaja odgrywaé
coraz wigksza role na $wiatowym rynku podrézy. Ilustruja jednak wymownie ogdl-
ny trend do przestrzennej ekspansji terenéw turystycznych.

POSZERZANIE PRZESTRZENI TURYSTYCZNE] W WYMIARZE CZASOWYM

Zupelnie inny charakter posiada poszerzanie przestrzeni turystycznej w wymiarze
czasowym. Turysci, przebywajac w miejscu wypoczynku (regionie recepcyjnym), pozo-
staja co prawda ,,tu i teraz”, ale na skutek wielu zabiegdw majacych uvatrakcyjniaé zwie-
dzanie z tatwoscia moga duchowo przenosic si¢ w czasie 1 przestrzeni (ryc. 4).

TEATRALIZACJA
, PRZESTRZENI ,
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Ryec. 4. Poszerzanie przestrzeni turystycznej — wymiar czasowy
Zrédlo: opracowanie wlasne.

Pobyt w miejscach historycznych u wigkszosci ludzi w naturalny sposéb sprzyja
pobudzeniu wyobrazni i przywolywaniu obrazéw z przesztosci (np. zapamigtanych
ilustracji, scen filmowych). Na tym wlasnie zjawisku w duzej mierze bazowato do
niedawna przewodnictwo w muzeach i obiektach zabytkowych. Wspolczesnie
jednak zaczyna dominowaé zupelnie inny typ zwiedzania, okreslany mianem inte-
raktywnego lub fabularnego (z fabula).

Zarzadzajacy atrakcjami turystycznymi staraja si¢ oddzialywaé na wszystkie
zmysly zwiedzajacych. Stad niemal powszechne stalo si¢ juz przebieranie w stroje
z epoki (nie tylko obstugi, ale i turystéw). Zwiedzanie odbywa si¢ z reguly wedlug
z gory zalozonego scenariusza w odpowiednio przygotowanej scenerii (otoczeniu).
Pozadany nastrdj maja wywolywac starannie dobrane do opowiadanej historii
os$wietlenie, muzyka, dzwigki, niekiedy takze rozpylane w powietrzu zapachy. Za-
daniem przewodnikoéw jest nie tyle przekazywanie informacji, ile uaktywnienie
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odbiorcow, weiagniecie do gry (przedstawienia), wywolanie reakcji. Turysta ma by¢
nie tylko widzem, ale i aktywnym uczestnikiem, wplywajacym na rozwdj wydarzen.
Dzi¢ki duzemu zaangazowaniu emocjonalnemu 1 petnemu ,,zanurzeniu” w insce-
nizacje uczestnikom tatwo przychodzi zapomnie¢ o terazniejszosci i przenies$¢ sig
»Calym sobg” w inne czasy.

Nic wigc dziwnego, ze coraz czgsciej méwi si¢ o teatralizacji przestrzeni turystycznej.
Srodowisko geograficzne (a zwlaszcza kulturowe) staje sie wielka scena, na ktorej roz-
grywa si¢ spektakl, a gtéwna role moze odegrac kazdy turysta. Tym bardziej, ze spektrum
oferowanych mozliwosci jest bardzo szerokie. Obejmuje zwiedzanie z elementami tea-
tralnymi (przebieranie w stroje, odgrywanie scen), gry zabawowo-rozrywkowe (rozwig-
zywanie zagadek, poszukiwanie skarbéw, odkrywanie przesztodci), udzial w pokazach
1 prezentacjach, rekonstrukcje wydarzen historycznych® i wiele innych.

Troche inaczej przebiega ,,rozciaganie” przestrzeni turystycznej w przyszlosé.
Nie chodzi bowiem o aranzowanie krajobrazu przysztosci, ale o fakt, Ze istota
pobytu turysty w danym miejscu jest to, co wydarzy si¢ w najblizszej przysztosci.
Srodowisko geograficzne jest w tym przypadku tylko pewna ,,dekoracja”, wsréd
ktorej rozegra si¢ zaplanowane przez uczestnikéw wydarzenie.

Wykorzystywanie przestrzeni miejskiej jako istotnego elementu rozrywki jest
esencja tzw. gler miejskich. Ich istot¢ najlepiej oddaje hasto: ,,Miasto to plansza.
Wejdz do gry!”. Gry miejskie tacza w sobie elementy happeningdw ulicznych, gier
komputerowych, gier fabularnych (tzw. role-playing game — RPG) oraz tradycyjnych
harcerskich podchodéw. Rozgrywka toczy si¢ w fikcyjnym $wiecie (istniejacym tylko
w wyobrazni grajacych), a jej celem jest rozegranie gry wedtug zaplanowanego scena-
riusza 1 osiagni¢cie zatozonych celow, przy zachowaniu wybranego zestawu regul’.

Oproécz gier historycznych, nawiazujacych do przeszlosci miasta, istnieja réw-
niez gry, w ktorych szuka si¢ za pomoca GPS ukrytych przedmiotéw, zwiedza
miasto rozwiazujac zagadki (np. w Poznaniu) lub poszukujac kodéw kreskowych
(tzw. QR Code w Lodzi). Sa tez gry pozwalajace na Sciste taczenie Swiata wirtual-
nego z rzeczywistosciq (np. odnalezione w miescie kody pozwalaja na zaliczanie
kolejnych pozioméw w grze komputerowe;).

Innymi przykltadami wykorzystania przestrzeni miejskiej jako planszy rozgrywki
moga, by¢é: flash mob i randka w obcym miescie. W pierwszym przypadku chodzi
o przeprowadzenie w miejscu publicznym krétkiego zdarzenia przez obcych sobie
ludzi, ktérzy umawiaja si¢ za pomoca Internetu lub SMS-6w na konkretny termin
i dziatanie!!, w drugim za$ zadanie polega na odnalezieniu si¢ dwéch (lub wiecej)
podréznych w obcym miescie, majac do dyspozycji jedynie szczatkowe informacje.

8 Polskie okreslenie ,,rekonstrukcja historyczna” odpowiada angielskiemu terminowi reenacting, ozna-
czajacemu jak najwierniejsze odtwarzanie okreslonego wycinka historii dziatan wojennych (poczaw-
szy od detali oryginalnego umundurowania i wyposazenia zolnierzy danej jednostki po odgrywanie
scen i odtwarzanie atmosfery wybranego autentycznego wydarzenia).

9 http://gramiejska.pl/

10 http:/ /pl.wikipedia.org/wiki/Gra_miejska

1 http:/ /pl.wikipedia.org/wiki/Flash_mob
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POSZERZANIE PRZESTRZENI TURYSTYCZNE] W WYMIARZE PERCEPCYJNYM

Tradycyjna turystyka bazowata przede wszystkim na wykorzystywaniu walorow tu-
rystycznych rzeczywistej przestrzeni geograficznej. Niezaleznie, czy byly to walory
materialne, czy niematerialne, jednak realnie istnialy w obszarze recepcii turystyczne;.

Sytuacja zmienita si¢ dos¢ radykalnie wraz z rozwojem nowoczesnej gospodarki
doznan (ang. experience economy), w ktorej towarem stajq, si¢ nie konkretne produkty,
ale emocje, przezycia i dos§wiadczenia. Wazniejsze od $wiadczonych ustug tury-
stycznych okazuja si¢ wigc wewnetrzne doznania, ekscytacja, psychiczna satysfakcja
z pobytu w danym miejscu. Klienci nie zadowalaja si¢ juz biernym wypoczynkiem
czy zwykla rozrywka, pragng brac¢ udzial w czyms wyjatkowym, by¢ czyms$ zaska-
kiwani, chcg przezy¢ niepowtarzalng wakacyjna przygode (por. Idziak 2009).

Takie oczekiwania sprawily, ze sektor turystyczny zaczal przykladaé¢ wicksza
wage do powstajacych w glowach turystow obrazéw, wrazeni i psychicznych satys-
fakcji. Tym bardziej, ze przestrzen mentalna nie musi by¢ wiernym odzwierciedle-
niem przestrzeni realnej. Daje si¢ do§¢ latwo kreowaé, poprawiaé, uatrakcyjniad.
Wsrod zarzadzajacych obszarami turystycznymi rozpoczela si¢ wige walka na per-
cepcje. Swiadomie zaczeto dbaé o wizerunek regionu, dzialania reklamowe ukie-
runkowano na przekaz pozytywnych emocji, skojarzen 1 wartosci. Jednostkowa
historia, mity, legendy, anegdoty, miejsca symboliczne to kolejne elementy majace
budowacé przestrzen mentalna (ryc. 5).

PRZESTRZEN alternatywny $wiat Internetu
WIRTUALNA $wiat mediow (np. kultowe filmy)
PRZESTRZEN miejsca magiczne (genius loci)
MENTALNA miejsca symboliczne
PRZESTRZEN dziedzictwo duchowe (np. sztuka, kultura ludowa)
REALNA  miejsca i obiekty materialne (np. zabytki, walory przyrody) ||

Ryec. 5. Poszerzanie przestrzeni turystycznej — wymiar percepcyjny
Zrédlo: opracowanie wlasne.

Obecnie do$§¢ powszechnie zacheca si¢ turystéw do subiektywnego odkrywania
przestrzeni, ,,fowienia chwil” pelnych wrazen, poszukiwania magii w codziennych
miejscach i przedmiotach, doszukiwania si¢ pickna nawet w obicktywnie nie naj-
piekniejszych zakatkach (por. Orzechowska 2009). Wazniejsza ma by¢ atmosfera,
klimat danego miasta, nieuchwytny, trudny do opisania duch miejsca (genius loci),
decydujacy o jego niepowtarzalnosci.
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Poszerzaniu rzeczywistosci w wymiarze percepcyjnym w sukurs przychodzi tez
sztuka i technika. Bardzo czgsto zwyczajne krajobrazy, ulice miasta czy domy uzy-
skuja dla wtajemniczonych turystéw nadzwyczajny, magiczny wymiar juz przez
sam fakt, ze zostaly przeniesione do $wiata fikeji literackiej lub filmowej. Réwniez
kamienica, w ktorej mieszkal znany artysta, park, po ktérym spacerowal czy ka-
wiarnia, gdzie regularnie bywal nie sa juz zwyklymi miejscami (Stasiak 2009).
Z drugiej strony realny $wiat czesto wzbogacany jest o elementy nierzeczywiste,
wykreowane w $wiecie fantazji. Doskonaly ilustracjq takich zabiegbéw jest np. aran-
zacja peronu 9% na dworcu King Cross w Londynie.

Zdecydowanie bardziej efektywne jest jednak wykorzystanie najnowszych tech-
nologii informatycznych. Nie chodzi przy tym o tworzenie nowego, sztucznego
Swiata (rzeczywisto$¢ wirtualna), ale o rozszerzanie istniejacej rzeczywistosci (aug-
mented reality), uzupelnianie jej poprzez dodawanie modeli lub scen generowanych
komputerowo. Dzi¢ki zastosowaniu specjalnego sprz¢tu mozna ogladac¢ wyswietla-
ne tréjwymiarowe obiekty w realnej przestrzeni. Do najwigkszych zalet tej techno-
logii nalezy jej interaktywnos¢ (powiazanie z reakcjami osoby ogladajacej), wysoce
realistyczna jako$¢ obrazu, mozliwo§¢ dodawania dzwigkow, subiektywne poczucie
,»bycia w srodku” wykreowanej rzeczywistosci (Pardel 2008).

Laczenie realnie istniejacego $wiata z elementami stworzonymi przez komputer
ma praktycznie nieograniczone zastosowania, zwlaszcza w upowszechnianiu dzie-
dzictwa kulturowego. Dzi$ technologie informatyczne wykorzystywane sa do wir-
tualnych spaceréw po muzeach, rekonstrukeji zniszczonych budynkéw (np. Wiel-
kiej Synagogi w Lublinie) czy nieistniejacych juz miast (np. $redniowieczny Kra-
kow, Wawel). Wkrotce stang si¢ podstawowym elementem wyposazenia 1 oddzia-
lywania tzw. narracyjnych muzeéw multimedialnych. Jednym z nich bedzie Mu-
zeum Historii Zydéw Polskich w Warszawie. Wobec braku wielu oryginalnych
cksponatéw planuje si¢ wykorzystanie reprodukeji, rekonstrukeji, projekeji itp.
(Matkowska-Bieniek 2009). W efekcie turysci beda poruszac si¢ w sztucznie wzbo-
gaconym $wiecie, pelnym komputerowo wygenerowanych bodzcéw oddziatuja-
cych na wszystkie zmysty.

PODSUMOWANIE

Przedstawione rozwazania, cho¢ z pewnoscia nie wyczerpuja zagadnienia, upo-
wazniaja do wyciagniecia kilku ogélniejszych wnioskéw dotyczacych charaktery-
stycznych cech wspolczesne] przestrzeni turystycznej. Z pelnym przekonaniem
mozna stwierdzié, ze na poczatku XXI w. jest ona:

* coraz bardziej niezalezna od naturalnych warunkéw $rodowiska geograficz-

nego — jej przydatnosci dla turystéw nie determinuja pierwotne (zastane) wa-
lory przyrodnicze i antropogeniczne,
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* bazuje na koncepcji 1 aktywnosci pomystodawcow — o atrakcyjnosci prze-
strzeni dla wypoczynku w coraz wickszym stopniu decyduje pomyst na pro-
dukt turystyczny i sposéb zagospodarowania obszaru,

* wewnetrznie bardzo zréznicowana — w sklad przestrzeni uzytkowanej przez
dzisiejszych turystéw wchodza bardzo odmienne, czgsto szokujace, do nie-
dawna w ogodle niepostrzegane jako turystyczne, obszary;

* egzystuje w symbiozie z przestrzeniami innych aktywnosci czlowieka — ta
sama przestrzenn moze by¢ jednoczesnie wykorzystywana na rézne sposoby,
funkcja turystyczna nie zawsze musi by¢ dominujgca, réwnie dobrze moze
petnic rolg uzupelniajaca (dodatkowa),

* nieciagla — wystgpuje w postaci niepowigzanych ze soba enklaw o wigkszej
lub mniejszej powierzchni, koncentrujacych si¢ wokét obszaréw podazy tu-
rystycznej,

* wielowymiarowa — przestrzed jest odbierana przez turystow wszystkimi
zmystami, licza si¢ nie tylko ,,pickne widoki”, ale takze dzwigki, zapachy,
wrazenia dotykowe, ktére — wobec natloku agresywnych obrazéw we
wspolczesnym $wiecie — majq wigksze szanse zapa$¢ w pamied, staé si¢ swo-
istym ,,wspomnieniem” z podrézy,

* subicktywna — indywidualnie postrzegana i oceniana przez kazdego turyste,
a takze wybierana wedtug osobistych upodoban i preferencii,

* dynamiczna — zmienna w czasie, stale poszerzana i/lub coraz intensywniej
uzytkowana,

* wymaga coraz wickszych nakladéw finansowych, koniecznych do wykreo-
wania (wcielenia w zycie pomystu), zorganizowania (zagospodarowania)
1 wypromowania nowej przestrzeni turystycznej,

* pelna nowoczesnych technologii — niezbednych dla sprawnego funkcjono-
wania samej przestrzeni, ale tez i bedacych wynikiem wymagan turystow
przyzwyczajonych do ich uzywania w miejscu zamieszkania,

* coraz bardziej niematerialna — w wyniku rozszerzania rzeczywistosci — la-
czenia $wiata realnego z generowanym komputerowo.

Aby przestrzen geograficzna przyciggata turystéw (a wigc spelniata warunek sine
gua non przestrzeni turystycznej), powinna by¢ przede wszystkim go$cinna (Kacz-
marek, Stasiak, Wlodarczyk 2008). Co to jednak dzi§ oznacza? W §lad za coraz
szybciej zmieniajacymi si¢ potrzebami i oczekiwaniami wspoiczesnych turystow,
musi ewoluowaé i przestrzen turystyczna. Wydaje si¢ wigc, ze najbardziej typowa
jej cecha jest nieustanna zmienno$¢. Dlatego tez przestrzen turystyczna powinna
by¢ przedmiotem ciaglych interdyscyplinarnych badan.
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Summary

The dynamic development of modern tourism brings significant modifications of tourism
space. On one hand, it shrinks and dwindles (e.g. due to ecological degradation or change
in market trends), while on the other hand it expands, along with the new, emerging forms
of tourism and new fields of tourists’ interest. The expansion of tourism space is progress-
ing in three dimensions:

* geography — owing to the exploitation of new areas, previously considered unat-
tractive (industrial, military and ‘everyday life’ areas, cemeteries, places affected by
natural disasters),

* time — although tourists atrive ‘here and now’, they frequently travel in time — to the
past (e.g. historical reconstructions) or into the future (e.g. city games),

* perception — through the use of the symbolic-magical sphere already existing in the
minds of tourists and through the so-called augmented reality, which involves com-
bining real world with elements created with the use of information technology.
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